REGULAMIN KONKURSU

NA

OPRACOWANIE KONCEPCJI KAMPANII INFORMACYJNO – PROMOCYJNEJ  SZLAKU „LEGENDA MORSKA GDYNI” WRAZ Z KOSZTORYSEM I HARMONOGRAMEM REALIZACJI
1. Organizator /ZAMAWIAJĄCY 

Nazwa i adres: Gmina Miasta Gdyni - Urząd Miasta Gdyni, 81-382 Gdynia, Al. Marszałka Piłsudskiego 52/54, reprezentowana przez Prezydenta Miasta Gdyni. 

NIP 586-002-28-60, REGON 00598486.
Wydziałem prowadzącym konkurs jest  – Wydział Polityki Gospodarczej i Nieruchomości - Referat Promocji i Turystyki, ul. 10 lutego 24, 81-472 Gdynia, tel. 58 668 25 36, fax 58 668 25 37, e-mail: turystyka@gdynia.pl.
Godziny urzędowania 800 – 1600 (oprócz sobót, niedziel i świąt ustawowo wolnych od pracy).
Adres strony internetowej zamawiającego www.gdynia.pl.
2. FORMA KONKURSU

Konkurs jest  jednoetapowy.

W konkursie zostanie wyłoniony autor/zespół autorów najlepszej koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”, który zostanie zaproszony do negocjacji w trybie zamówienia z wolnej ręki na realizację opracowanej koncepcji. 

CPV 
79340000-9  Usługi reklamowe i marketingowe
79970000-4  Usługi publikacji

79530000-8  Usługi w zakresie tłumaczeń pisemnych

79822500-7  Usługi projektów graficznych

79823000-9  Usługi drukowania i dostawy

3. PRZEDMIOT KONKURSU ORAZ SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU

3.1. Przedmiotem konkursu jest opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”.

Praca konkursowa powinna obejmować Koncepcję kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”, na którą składają się:
1. projekt logo szlaku,
2. hasło reklamujące szlak,
3. projekt szaty graficznej kampanii obejmującej m.in. folder, plakat, billboard, strona internetowa,
4. opracowanie szczegółowego scenariusza spotu telewizyjnego (nie krótszego niż 15 sek. 
i nie dłuższego niż 30 sek.),
5. opracowanie szczegółowego scenariusza spotu radiowego (nie krótszego niż 20 sek. 
i  nie dłuższego niż 30 sek.),
6. plan zakupu mediów – wskazanie mediów/patronów medialnych wraz z uzasadnieniem zaproponowanych wskazań,
7. przygotowanie projektu graficzno - funkcjonalnego strony internetowej wraz 
z wykupieniem domeny www.legendamorskagdyni.pl lub domeny zawierającej nazwę legendamorskagdyni bądź jej modyfikacje, utrzymaniem na serwerze zewnętrznym, serwisowania, bieżącego prowadzenia strony wraz z niezbędnymi aktualizacjami strony 
w okresie obowiązywania umowy,
8. opis planowanych pozostałych standardowych działań promocyjnych (np. folder, billboard, plakat, gadżety wraz z podaniem ich ilości i parametrów technicznych),
9. opis planowanych niestandardowych form reklamy zewnętrznej na terenie Miasta,
10. opis planowanych działań Public Relations obejmujące m.in. minimum 5 artykułów 
w prasie ogólnopolskiej, 10  artykułów na portalach ogólnopolskich, 10 artykułów w prasie regionalnej, aktywność w serwisach społecznościowych,
11. opracowanie koncepcji oznakowania szlaku w mieście zgodnie z Systemem Identyfikacji Miejskiej Śródmieścia Gdyni (koncepcja powinna obejmować opracowanie treści merytorycznych oraz projekty graficzne wybranych elementów SIM zastosowanych do oznakowania szlaku „Legenda Morska Gdyni”),
12. szkolenia dla przewodników, warsztaty dla mieszkańców  oraz podmiotów branży,    

 turystycznej (z podaniem miejsca szkoleń, ilości szkoleń, prelegentów, formy szkolenia,   
 sposobu  prowadzenia naboru oraz ich promocji),
13. scenariusz proponowanych cyklicznych mini wydarzeń, 

14. scenariusz wydarzenia flagowego wraz z kosztorysem jego realizacji,
15. uzasadnienie zaproponowanych rozwiązań.
3.2. Zamawiający dopuszcza złożenie więcej niż jednej propozycji w przypadku: projektu logo, hasła szlaku, projektu szaty graficznej, scenariusza spotu telewizyjnego, scenariusza spotu radiowego, projektu graficznego strony internetowej, scenariusza mini wydarzeń cyklicznych, scenariusza wydarzenia flagowego.
W przypadku działań realizowanych w ramach opracowanej koncepcji informacyjno – promocyjnej należy uwzględnić wersję angielskojęzyczną (np. folder, strona internetowa, oznakowanie).

3.3. Ponadto praca konkursowa powinna obejmować : 

1. Kosztorys (cena) realizacji  kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda 

    Morska Gdyni” wg złożonej koncepcji (wycena poszczególnych działań).

 2. Harmonogram realizacji działań kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku   

    „Legenda Morska Gdyni”.

3.4. Szczegółowe założenia i zakres pracy nad projektem.
Idea wdrożenia projektu „Legenda Morska Gdyni” wynika z silnych powiązań Miasta 
z kulturą morską, a także szeregu zasobów i cennych walorów w zakresie dziedzictwa kulturowego związanego z morskością Gdyni, żeglarstwem czy turystyką morską. 

Gdynia ze względu na swoje położenie, atrakcje związane z morzem ma ogromny potencjał na zbudowanie konkurencyjnego i atrakcyjnego miejskiego produktu turystycznego.

Idea zbudowania silnego produktu turystycznego opartego na potencjale morskich wyróżników Gdyni pojawia się w dokumencie pt. „Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktów Turystycznych”. Dokument ten opracowany został w 2007 roku na zlecenie Gminy Gdynia. Celem tego dokumentu jest stworzenie efektywnej platformy współdziałania, w tym kreacji i wdrażania konkurencyjnych rynkowo rozwiązań w obszarze zintegrowanego produktu turystycznego Gdyni. Strategia ukazuje, iż jedynie skoordynowane, spójne wewnętrznie i konsekwentnie prowadzone kierunki działań pozwolą na stworzenie atrakcyjnej oferty przyjazdowej do Gdyni. Jednym z czterech wiodących produktów turystycznych zaprezentowanych w Strategii jest „Gdynia Miasto Morza”. Składa on się z kilku komponentów. Jednym z nich jest  „ Legenda Morska Gdyni”, który zakłada stworzenie szlaku turystycznego. 

Natomiast w 2010 roku opracowana została, na zlecenie Gminy Miasta Gdynia, koncepcja markowego szlaku miejskiego „Legenda Morska Gdyni”. Dokument ten stanowi niezbędną podstawę do stworzenia koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku będącej przedmiotem konkursu. Zawiera on założenia wdrożenia 
i funkcjonowania szlaku „Legenda Morska Gdyni”.

3.5.  Celem projektu jest:
1. Wdrożenie koncepcji markowego szlaku miejskiego „Legenda Morska Gdynia”.
2. Zbudowanie wizerunkowej, markowej atrakcji turystycznej oraz edukacyjnej Gdyni, silnie 
    wpisanej w tożsamość morską Miasta, zarówno historyczną jak i współczesną.

3. Promocja Gdyni jako miejsca ze zróżnicowaną, bogatą ofertą miejskich produktów 
    turystycznych.

4.  Promocja Gdyni jako miejsca atrakcyjnego do odwiedzenia o każdej porze roku.

5. Promocja Gdyni oraz szlaku „Legenda Morska Gdyni” w mediach  ogólnopolskich.

4. MAKSYMALNY PLANOWANY PRZEZ ORGANIZATORA KONKURSU ŁĄCZNY  KOSZT WYKONANIA PRAC REALIZOWANYCH NA PODSTAWIE PRACY KONKURSOWEJ:  200.000  zł (słownie: dwieście tysięcy złotych) brutto.
5. ZAKRES OPRACOWANIA BĘDĄCEGO PRZEDMIOTEM NEGOCJACJI 
Z WOLNEJ RĘKI:
1. projekt logo szlaku wraz z podstawową księgą znaku,
2. hasło reklamujące szlak,
3. projekt szaty graficznej kampanii,
4. scenariusz spotu telewizyjnego oraz jego produkcja,
5. scenariusz spotu radiowego oraz jego produkcja,
6. projekt graficzno - funkcjonalny strony internetowej wraz z wykupieniem domeny www.legendamorskagdyni.pl lub domeny zawierającej nazwę legendamorskagdyni bądź jej modyfikacje, utrzymaniem na serwerze zewnętrznym, opracowanie treści strony, wypełnienie serwisu treścią, tłumaczenie,
7. realizacja planowanych niestandardowych form reklamy zewnętrznej na terenie Miasta  wyszczególnionych w ofercie,
      8. oznakowanie szlaku w mieście zgodnie z Systemem Identyfikacji Miejskiej  

     Śródmieścia Gdyni,      
     9. produkcja materiałów informacyjno – reklamowych przedstawionych w ofercie,
     10. produkcja gadżetów przedstawionych w ofercie,
     11. szkolenia dla przewodników, warsztaty dla mieszkańców  oraz podmiotów branży   

        turystycznej wraz z realizacją działań promocyjnych,
     12. działania Public Relations przedstawione w ofercie,
     13. zakup materiału fotograficznego na potrzeby realizacji kampanii,
     14 realizacja mini wydarzeń,
     15.  przeniesienie praw autorskich do projektów będących przedmiotem zamówienia,
     16. harmonogram realizacji działań kampanii informacyjno – promocyjnej.
Termin realizacji przedmiotu zamówienia – 2012 r. 

6. PROCEDURA KWALIFIKACYJNA DO KONKURSU

6.1. WYKLUCZENIE Z KONKURSU ORAZ WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW, KTÓRE UCZESTNICY MUSZĄ DOSTARCZYĆ W CELU  POTWIERDZENIA, ŻE NIEPODLEGAJĄ WYKLUCZENIU

O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Uczestnicy, którzy nie podlegają wykluczeniu 
z postępowania na podstawie art. 24 ust. 1 Ustawy Prawo Zamówień Publicznych z dnia 29.01.2004 r. (tekst jednolity Dz. U. z 2010 r. Nr 113 poz. 759 z późn. zm). Zamawiający wykluczy Uczestnika również w przypadku, kiedy w trakcie postępowania wystąpią przesłanki art. 24 ust. 2 w/w ustawy. 

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postępowania o dopuszczenie do udziału w konkursie, w okolicznościach, o których mowa w art. 24 ust 1 Uczestnik winien złożyć:
1. Oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postępowania (o treści odpowiadającej załącznikowi nr 2).
2. W przypadku składania wniosku przez uczestników ubiegających się wspólnie o dopuszczenie do udziału w konkursie, wymagane oświadczenie i dokumenty muszą być złożone przez każdego Uczestnika. 

3. Jeżeli Uczestnik, wykazując spełnianie warunku, o których mowa art. 22 ust. 1 w/w ustawy, polega na zasobach innych podmiotów, a podmioty te będą brały udział w realizacji części zamówienia, Uczestnik przedstawi w odniesieniu do tych podmiotów oświadczenie o którym mowa w pkt. 6.1.1 w oryginale.
6.2. WARUNKI UDZIAŁU W KONKURSIE ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEŁNIANIA TYCH WARUNKÓW

1. O dopuszczenie do udziału w konkursie mogą ubiegać się Uczestnicy, którzy spełniają warunki art. 22 ust. 1 ustawy Prawo Zamówień Publicznych tj.:

a) posiadają wiedzę i doświadczenie. Zamawiający uzna powyższy warunek za spełniony, jeśli uczestnik konkursu wykaże, że w okresie ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania wniosku, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie wykonał, a w przypadku świadczeń okresowych lub ciągłych również wykonał, co najmniej 2 zamówienia odpowiadające swoim rodzajem przedmiotowi konkursu (przez co Zamawiający rozumie: opracowanie koncepcji kampanii informacyjno - promocyjnej produktu turystycznego, wydarzenia oraz realizację kampanii według przyjętej koncepcji) przy czym wartość zamówienia nie może być niższa niż 50 000 zł netto każde.

2. Uczestnik może polegać na wiedzy i doświadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonania zamówienia lub zdolnościach finansowych innych podmiotów, niezależnie od charakteru prawnego łączących go z nimi stosunków. Uczestnik w takiej sytuacji zobowiązany jest udowodnić Zamawiającemu, iż będzie dysponował zasobami niezbędnymi do realizacji zamówienia, w szczególności przedstawiając w tym celu pisemne zobowiązanie tych podmiotów do oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamówienia.

3. Uczestnicy wspólnie ubiegający się o dopuszczenie do udziału w konkursie muszą wykazać, że warunki udziału w postępowaniu określone przez Zamawiającego spełniają łącznie, z tym że żaden z uczestników nie może podlegać wykluczeniu.

4. Nie spełnienie któregokolwiek z postawionych warunków skutkuje wykluczeniem Uczestnika.

6.3. WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW, KTÓRE MUSZĄ DOSTARCZYĆ UCZESTNICY W CELU POTWIERDZENIA SPEŁNIANIA WARUNKÓW UDZIAŁU 
W POSTĘPOWANIU

W celu wykazania spełniania wymaganych przez Zamawiającego warunków udziału 
w postępowaniu, Uczestnik winien złożyć, w zakresie niezbędnym do wykazania ich spełniania, następujące dokumenty:

1. oświadczenie Uczestnika o spełnianiu wymaganych przez Zamawiającego warunków udziału w postępowaniu określonych w art. 22 ust. 1 w/w ustawy (znajdujące się we Wniosku - załączniku nr 1).
2. wykaz wykonanych, a w przypadku świadczeń okresowych lub ciągłych również wykonywanych w okresie ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania wniosków, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie, co najmniej 2  zamówień odpowiadających swoim rodzajem przedmiotowi konkursu (przez co Zamawiający rozumie: opracowanie koncepcji kampanii informacyjno - promocyjnej produktu turystycznego, wydarzenia oraz realizację kampanii według przyjętej koncepcji), przy czym wartość każdego zamówienia nie może być niższa niż 
50 000 zł netto z podaniem ich wartości, przedmiotu oraz daty i odbiorców - 
o treści odpowiadającej załącznikowi nr 3, wraz z załączeniem dokumentów potwierdzających, że usługi te zostały wykonane należycie.

W przypadku składania oferty przez uczestników ubiegających się wspólnie o udzielenie zamówienia, wymagany wykaz może być złożony wspólnie lub oddzielnie przez uczestników. 
3. pisemne zobowiązanie podmiotów do oddania do dyspozycji Uczestnika konkursu niezbędnych zasobów na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamówienia 
w przypadku, gdy Uczestnik polega na wiedzy i doświadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonania zamówienia lub zdolnościach finansowych tych podmiotów – o treści odpowiadającej załącznikowi nr 4. 
6.4 . DOKUMENTY SKŁADANE WRAZ Z WNIOSKIEM

       Uczestnik biorący udział w postępowaniu winien złożyć:

1.  Wypełniony wniosek -  o treści odpowiadającej załącznikowi nr 1. 
    W przypadku składania wniosku przez Uczestników ubiegających się wspólnie o   

    dopuszczenie do udziału w konkursie, Uczestnicy składają jeden wniosek.

2. Oświadczenia i dokumenty wymagane postanowieniami Punktu 6.1 i 6.3 regulaminu.

3. Pełnomocnictwo zgodnie z art. 23 ust. 2 ustawy Prawo Zamówień Publicznych w oryginale lub kopii poświadczonej za zgodność z oryginałem przez notariusza (w przypadku składania wniosku przez Uczestników ubiegających się wspólnie o udzielenie zamówienia).
4. Pełnomocnictwo do podpisania wniosku o dopuszczenie do udziału w konkursie, względnie do podpisywania innych dokumentów składanych wraz z wnioskiem, o ile prawo to nie wynika z innych pełnomocnictw lub dokumentów (np. aktualnego wypisu z Krajowego Rejestru Sądowego, aktualnego wypisu z Ewidencji Działalności Gospodarczej itd.) złożonych wraz z wnioskiem. Treść pełnomocnictwa musi jednoznacznie wskazywać czynności, do wykonywania których pełnomocnik jest upoważniony. Pełnomocnictwo powinno być w oryginale lub kopii poświadczonej notarialnie za zgodność z oryginałem.
7. INFORMACJA O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIĘ ZAMAWIAJĄCEGO 
Z UCZESTNIKAMI KONKURSU ORAZ PRZEKAZYWANIA OŚWIADCZEŃ 
I DOKUMENTÓW

7.1.  W prowadzonym postępowaniu oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiający i Uczestnicy będą przekazywać pisemnie, faksem (numer podany 
w rozdziale 1) lub drogą elektroniczną (adres podany w rozdziale 1). Jeżeli Zamawiający lub Uczestnik przekazują oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje faksem lub drogą elektroniczną, każda ze stron na żądanie drugiej niezwłocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

7.2.  Uczestnik może zwrócić się do Zamawiającego o wyjaśnienie treści regulaminu. Zamawiający jest obowiązany udzielić wyjaśnień niezwłocznie, jednak nie później niż na 2 dni przed upływem terminu składania wniosków, pod warunkiem że wniosek o wyjaśnienie treści regulaminu wpłynął do Zamawiającego nie później niż do końca dnia, w którym upływa połowa wyznaczonego terminu składania wniosków. Jeżeli wniosek 
o wyjaśnienie treści regulaminu wpłynie po upływie terminu składania wniosku 
o wyjaśnienie treści regulaminu lub dotyczy udzielonych wyjaśnień, Zamawiający może udzielić wyjaśnień albo pozostawić wniosek bez rozpoznania. Przedłużenie terminu składania wniosków nie wpływa na bieg terminu składania wniosku o wyjaśnienie treści regulaminu.

7.3.  Jeżeli w wyniku zmiany treści regulaminu nie prowadzącej do zmiany treści ogłoszenia 
o  konkursie jest niezbędny dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w pracach konkursowych, zamawiający przedłuża termin składania prac konkursowych i informuje 
o tym Uczestników, którym przekazano regulamin, oraz zamieszcza informację na stronie internetowej.
7.4.  Zamawiający nie zamierza zwołać zebrania Uczestników.
7.5. Informacje o konkursie znajdować się będą na stronie www.gdynia.pl, Biuletyn Informacji Publicznej, Zamówienia publiczne, konkursy.
7.6. Osobami uprawnionymi do porozumiewania się z uczestnikami konkursu są:

Agnieszka Krasińska,  stanowisko służbowe – Inspektor Referatu Promocji i Turystyki 
tel. 58 668 25 36 w godz. 8:00 - 16:00

w zastępstwie:

Monika Jednacz - stanowisko służbowe – Podinspektor Referatu Promocji i Turystyki, 
tel. 58 668 25 35 w godz. 8:00 - 16:00.
8. MIEJSCE I TERMIN SKŁADANIA WNIOSKÓW O DOPUSZCZENIE DO UDZIAŁU W KONKURSIE:

8.1. Wniosek wraz z wymaganymi dokumentami należy złożyć do dnia 02 styczeń 2012 r., godz. 11.00 w siedzibie Zamawiającego: 
Urząd Miasta Gdyni, ul. 10-go Lutego 24, parter, kancelaria ogólna. 

Na kopercie należy umieścić napis: Urząd Miasta Gdyni, Wydział Polityki Gospodarczej i Nieruchomości „Konkurs - opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku Legenda Morska Gdyni wraz z kosztorysem i harmonogramem realizacji”.  

8.2. Jeżeli wniosek wpłynie do Zamawiającego pocztą lub inną drogą, np. pocztą kurierską, 
o terminie złożenia wniosku decyduje wyłącznie termin dostarczenia do Zamawiającego.

8.3. Po dokonaniu oceny spełnienia warunków udziału w konkursie Organizator zaprosi do składania prac konkursowych Uczestników spełniających wymagania określone w niniejszym regulaminie. Zaproszenie zostanie potwierdzone na piśmie.

8.4. Wniosek oraz inne oświadczenia winne być ostemplowane pieczątką firmową oraz podpisane i opieczętowane pieczątką imienną przez właściwe osoby do reprezentowania Uczestnika.

9. FORMA SKŁADANIA PRAC KONKURSOWYCH

9.1. Koncepcja kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”

 powinna zostać opracowana w języku polskim, w formie opisowej (Microsoft Word) oraz  w postaci prezentacji multimedialnej (Microsoft Power Point). Opracowanie winno być przekazane w sposób gwarantujący anonimowość autora:

1. w formie drukowanej w ilości 8 egz. (zbindowane lub zszyte),
2. w formie elektronicznej w ilości 8 egz. na nośniku elektronicznym. 

Na każdym egzemplarzu pracy konkursowej należy umieścić w prawym górnym rogu dowolną sześciocyfrową liczbę rozpoznawczą o wymiarach nie większych niż 6 cm (poziom) i 1 cm (pionowo). Na pracy konkursowej nie wolno umieszczać żadnych napisów nie związanych z treścią pracy, żadnych znaków rozpoznawczych i podpisów umożliwiających identyfikację autora pracy.

9.2. Całość opracowania tzn. koncepcja w ilości egzemplarzy wskazanej w punkcie 9.1. wraz z kosztorysem i harmonogramem musi być zapakowana w jeden pakiet, z wpisaną w prawym górnym rogu tą samą 6-cyfrową liczbą rozpoznawczą. Na opakowaniu powinna znaleźć się wyłącznie nazwa i adres organizatora konkursu wraz z nazwą konkursu: 

Urząd Miasta Gdyni, Wydział Polityki Gospodarczej i Nieruchomości, kancelaria ogólna na parterze budynku przy ul. 10-go Lutego 24,  „Konkurs - opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku Legenda Morska Gdyni wraz 
z kosztorysem i harmonogramem realizacji”. 

W opakowaniu zbiorczym należy również  umieścić oznaczoną tą samą 6-cyfrową liczbą, zaklejoną kopertę zawierającą dane Uczestnika oraz oświadczenie o przysługiwaniu autorskich praw majątkowych o treści odpowiadającej załącznikowi nr 5. 

Na opakowaniu nie wolno umieszczać żadnych znaków rozpoznawczych i podpisów, które umożliwiają identyfikację autora i wykluczają ocenę pracy konkursowej w warunkach anonimowości. Identyfikacja autorów prac konkursowych dokonana zostanie po rozstrzygnięciu konkursu.

9.3. Prace konkursowe złożone w sposób niezgodny z regulaminem konkursu podlegają odrzuceniu.

9.4. Uczestnik może złożyć jedną pracę konkursową.

10. MIEJSCE I TERMIN SKŁADANIA PRAC KONKURSOWYCH

10.1. Pracę konkursową należy złożyć do dnia 10 luty 2012 r., godz. 16.00 
w siedzibie Zamawiającego: Urząd Miasta Gdyni, kancelaria ogólna na parterze Urzędu Miasta w Gdyni ul. 10-go Lutego 24. 

10.2. Jeżeli praca konkursowa wpłynie do Zamawiającego pocztą lub inną drogą, np. pocztą kurierską, o terminie złożenia decyduje wyłącznie termin dostarczenia do Zamawiającego.

10.3. Pracę konkursową złożoną po terminie zwraca się niezwłocznie i nie bierze ona udziału w konkursie.

10.4. O rozstrzygnięciu konkursu Organizator niezwłocznie zawiadomi wszystkich uczestników biorących udział w konkursie.

Wynik konkursu zostanie podany do publicznej wiadomości w Biuletynie  Zamówień Publicznych, na stronie internetowej Organizatora oraz na tablicy ogłoszeń w siedzibie organizatora, Urząd Miasta Gdyni,  Al. Marszałka Piłsudskiego 52/54, I piętro.

11. KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH

Przy ocenie prac konkursowych Zamawiający kierował się będzie następującymi kryteriami 
i ich wagą:
11.1. Atrakcyjność planowanych działań ujętych w koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”  – waga kryterium 50%.
W ramach kryterium pod uwagę będą brane następujące elementy:

- innowacyjność,
- jakość,
- oryginalność.
Punktację w kryterium ustala się od 0 do 10 w tym za:

     - innowacyjność - maksymalnie 4 pkt,
     - jakość – maksymalnie 3 pkt,
     - oryginalność – maksymalnie 3 pkt.
Punkty będą przyznawane wg indywidualnej oceny członków sądu konkursowego. 

Uzyskane w ten sposób punkty będą pomnożone przez współczynnik odpowiadający wadze danego kryterium wg wzoru:

Liczba przyznanych punktów przez sąd konkursowy x 0,5 =

11.2. Cena – waga kryterium 50%

W ramach kryterium pod uwagę będzie brany łączny koszt realizacji projektu wynikający 
z wykonania pracy konkursowej.
Najniższa cena otrzyma 10 punktów. W pozostałych przypadkach ilość punktów za cenę będzie obliczana według następującego wzoru:

 Cena* najniższa

C =  -------------------------------------    x 10 x 0,5

                          cena  badana

* cena- łączny koszt zaoferowany przez Uczestnika konkursu w kosztorysie realizacji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”.
11.3. Prace konkursowe będą oceniane przez Sąd Konkursowy zgodnie z kryteriami określonymi w regulaminie i postanowieniami art.87 ust.1 ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo Zamówień Publicznych.

Za najkorzystniejszą zostanie uznana praca konkursowa, która uzyska najwyższą łączną liczbę punktów wynikającą z zsumowania punktów uzyskanych w poszczególnych kryteriach.

Identyfikacja autorów prac konkursowych dokonana zostanie po rozstrzygnięciu konkursu.

12. SKŁAD SĄDU KONKURSOWEGO:
1. Bogusław Stasiak – Wiceprezydent Miasta, przewodniczący

2. Ewa Kosakowska - Zastępca Naczelnika Wydziału Polityki Gospodarczej 
i Nieruchomości

3. Monika Jednacz – Podinspektor w Referacie Promocji i Turystyki

4. Agnieszka Krasińska – Inspektor w Referacie Promocji i Turystyki, sekretarz

5. Dagmara Płaza Opacka – Dyrektor Muzeum Miasta Gdyni

6. Jan Sokołowski kpt. ż. w. – kierownik Oddziału CMM Dar Pomorza
7. Marek Twardowski – kustosz CMM Oddziału Dar Pomorza 
8. Artur Krzyżak – kierownik Akwarium Gdyńskiego 
13. NAGRODA

13.1. W konkursie przewiduje się jedną nagrodę - zaproszenie autora wybranej pracy konkursowej do negocjacji w trybie zamówienia z wolnej ręki w celu zawarcia umowy na realizację kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”. 

13.2. W przypadku gdy prace konkursowe nie spełnią oczekiwań organizatora konkursu organizator nie przyzna nagrody i konkurs uważa się za nierozstrzygnięty.

14. TERMIN WYDANIA NAGRODY

Zaproszenie autora wybranej pracy konkursowej do negocjacji w trybie zamówienia z wolnej ręki zostanie wystosowane w terminie nie krótszym niż 15 dni a nie dłuższym niż 21 dni od daty ogłoszenia wyniku konkursu.

15. KOSZTY PRZYGOTOWANIA PRAC KONKURSOWYCH

Uczestnicy konkursu ponoszą wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem pracy konkursowej. Organizator konkursu nie  zwraca tych kosztów.

16. PRAWA AUTORSKIE oraz istotne postanowienia, które zostaną wprowadzone do umowy.
16.1. Z dniem podpisania umowy z  autorem zwycięskiej pracy konkursowej/Wykonawcą,  Zamawiający powierza a Wykonawca zobowiązuje się do realizacji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni” zgodnie z przyjętą koncepcją.

16.2. Z dniem podpisania umowy z  Wykonawcą, Wykonawca przenosi a Zamawiający nabywa autorskie prawa majątkowe i prawa pokrewne w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z późn. zm. ) do identyfikacji wizualnej, projektów graficznych, scenariuszy oraz  wszelkich innych koncepcji zwanych dalej utworem – składających się na  pracę konkursową, w tym:  wyłączne prawo do zezwalania na wykonywanie zależnych autorskich praw majątkowych, prawo do dokonywania zmian w utworze, jak również nieograniczone co do czasu,  terytorium i formy prawo do korzystania i rozporządzania utworem na wszelkich polach eksploatacji określonych w art. 50 ww. ustawy, a w szczególności na polach związanych z działalnością marketingową, promocyjną i  reklamową w tym do:
1. wszelkiego utrwalania i zwielokrotniania (w tym wprowadzania do pamięci komputera lub  

    innego urządzenia ), na wszelkich nośnikach, w jakiejkolwiek technice (w tym analogowej 

    lub cyfrowej),

2. wszelkiego innego rozpowszechniania, w tym wszelkiego publicznego odtwarzania, wyświetlania, wykonywania, wystawiania, prezentacji w internecie.     
16.3. Strony umowy, w celu jej realizacji wyznaczają głównych koordynatorów do wzajemnej współpracy przy wykonywaniu przedmiotu umowy:

- ze strony Zamawiającego,
- ze strony Wykonawcy. 

16.4. Na potrzeby prowadzenia prac nad przedmiotem umowy opracowany zostanie szczegółowy harmonogram spotkań Wykonawcy i Zamawiającego w okresie ……………….od podpisania umowy.

16.5. Wykonawca zobowiązuje się do przedkładania Zamawiającemu informacji o postępach w realizacji  kolejnych etapów prac.

16.6. Szczegółowy wykaz, opis i sposób realizacji poszczególnych prac będących przedmiotem umowy zawiera Załącznik nr ….. do Umowy.

16.7. Wykonawca zobowiązuje się wykonać poszczególne etapy prac w terminach określonych w Załączniku nr …… do Umowy.

16.8. Za wykonanie przedmiotu umowy Strony ustalają wynagrodzenie w wysokości ………........ zł brutto (słownie: ............................................................................ zł 00/100).

16.9. Wypłata wynagrodzenia, o którym mowa, nastąpi w ……………. ratach – kolejno, po realizacji kolejnych etapów prac  wyszczególnionych w załączniku nr …… w wysokości ................................  zł brutto (słownie:.................................................................. zł 00/100),

Wypłata każdej  raty, nastąpi przelewem na rachunek bankowy wskazany przez Wykonawcę w terminie 21 dni kalendarzowych od dnia otrzymania przez Zamawiającego prawidłowo wystawionej faktury VAT. Podstawą wystawienia faktury jest podpisanie przez Strony protokołu odbioru. 

16.10. Jako dzień wypłaty Strony ustalają dzień wydania dyspozycji przelewu z rachunku

bankowego Zamawiającego.

16.11. Zamawiający zobowiązuje się udostępnić Wykonawcy wszystkie materiały 
i informacje konieczne do prawidłowego wykonania przedmiotu umowy w terminach uzgodnionych przez Strony na piśmie.

16.12. Na każde żądanie  Zamawiającego, Wykonawca zobowiązuje się udzielać informacji

o stanie realizacji Umowy.

16.13. Bez uprzedniej, pisemnej zgody Zamawiającego Wykonawca nie może powierzyć

wykonania żadnej z prac objętych przedmiotem umowy innym podmiotom niż wymienione we wniosku o dopuszczenie do udziału w konkursie.

16.14. W przypadku wyrażenia przez Zamawiającego zgody, o której mowa w 16.13, za działania lub zaniechania podmiotów, którym Wykonawca powierzył wykonanie którejkolwiek z prac Wykonawca odpowiada jak za własne.

16.15. W razie wykonania którejkolwiek z prac objętych przedmiotem umowy niezgodnie 
z postanowieniami Umowy, Zamawiający ma prawo odstąpić od wypłaty wynagrodzenia cząstkowego przewidzianego za wykonanie danej pracy, określonego w Załączniku nr .............. do Umowy oraz naliczyć Wykonawcy karę umowną w wysokości 10 %  wynagrodzenia brutto przewidzianego za wykonanie danej pracy określonego w Załączniku nr .............. do Umowy.
16.16. W razie wystąpienia opóźnienia w wykonaniu którejkolwiek z prac objętych przedmiotem umowy Zamawiający może:

a) wyznaczyć Wykonawcy dodatkowy termin wykonania przedmiotu umowy 
z zachowaniem prawa do kary umownej, w wysokości 2,5 % za każdy dzień opóźnienia

lub

b) odstąpić od umowy oraz żądać kary umownej z powodu niewykonania pracy 
w wysokości 10  % wynagrodzenia cząstkowego brutto.

16.17.  W przypadku powtarzających się naruszeń o których mowa w pkt 16.15 , 16.16 a), jak również w przypadku wystąpienia jakichkolwiek innych naruszeń niniejszej umowy przez Wykonawcę  -  Zamawiający może odstąpić od  Umowy ze skutkiem natychmiastowym 
i żądać od Wykonawcy zapłaty kary umownej w wysokości połowy kwoty wynagrodzenia brutto przysługującej Wykonawcy z tytułu realizacji przedmiotu umowy.

16.18. Zamawiający może dochodzić na zasadach ogólnych odszkodowań przewyższających

zastrzeżoną na jego rzecz karę umowną.

16.19. W przypadku odstąpienia od Umowy z przyczyn leżących po stronie Zamawiającego, Zamawiający wypłaci Wykonawcy wyłącznie tę część wynagrodzenia, o którym mowa w §… umowy, która odpowiada wykonanej części przedmiotu umowy, w wysokości poniesionych 
i udokumentowanych przez Wykonawcę kosztów.

16.20. Zmiany treści Umowy wymagają formy pisemnej pod rygorem nieważności 
W sprawach nie uregulowanych niniejszą Umową mają zastosowanie odpowiednie przepisy

Kodeksu cywilnego oraz Ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo Zamówień Publicznych (tekst jedn. Dz. U. Nr 113 , poz. 759 z 2010 r. z późn. zm.), Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z późn. zm.) Spory powstałe w związku z realizacją niniejszej Umowy będą rozpoznawane przez sąd
właściwy miejscowo ze względu na siedzibę Zamawiającego.

16.21. Umowę sporządzono w trzech jednobrzmiących egzemplarzach, w tym dwa dla Zamawiającego i jeden dla Wykonawcy. 
17. USTALENIA DODATKOWE

17.1. Każdy uczestnik konkursu może złożyć tylko jeden wniosek o dopuszczenie do udziału w konkursie oraz tylko jedną pracę konkursową. Uczestnik konkursu, który złoży więcej niż jeden wniosek lub więcej niż jedną pracę konkursową zostanie wykluczony z konkursu. Za złożenie wniosku i pracy konkursowej uważa się również dokonanie takiej czynności wspólnie z innymi uczestnikami konkursu.
17.2. Organizator na wniosek uczestników konkursu, których prace konkursowe nie zostały wybrane, zwraca złożone przez nich prace.

17.3. Organizator oświadcza, że jest związany warunkami konkursu.

17.4. W sprawach nie uregulowanych niniejszym Regulaminem mają zastosowanie odpowiednie przepisy Ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo Zamówień Publicznych (tekst jedn. Dz. U. Nr 113 , poz. 759 z 2010 r. z późn. zm.) oraz Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z późn. zm.).
18. REGULAMIN konkursu dostępny jest nieodpłatnie w siedzibie organizatora:

Urząd Miasta Gdyni, Wydział Polityki Gospodarczej i Nieruchomości - Referat Promocji 
i Turystyki, ul. 10 Lutego 24 Gdynia oraz na stronie internetowej Organizatora w Biuletynie Informacji Publicznej, Zamówienia publiczne, konkursy.

19. POUCZENIE O ŚRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSŁUGUJĄCYCH UCZESTNIKOM KONKURSU.

Uczestnikom konkursu przysługują środki ochrony prawnej określone w dziale VI ustawy 
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo  zamówień publicznych,(tekst jednolity Dz. U. Nr 113, poz. 759 z 2010 r. z późniejszymi zmianami).
20. INNE POSTANOWIENIA
W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem mają zastosowanie przepisy ustawy Prawo zamówień publicznych.

Wszelkie informacje przedstawione w niniejszym regulaminie przeznaczone są wyłącznie 
w celu przygotowania pracy konkursowej.

Załączniki do Regulaminu:

Zał. Nr 1 – Wniosek,
Zał. Nr 2 – Oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia,
Zał. Nr 3 – Wykaz usług,
Zał. Nr 4 – Zobowiązanie,
Zał. Nr 5 – Oświadczenie o przysługiwaniu autorskich praw majątkowych.
Gdynia, dnia 12.12.2011 r.
Regulamin sporządziła Agnieszka Krasińska
ZAŁĄCZNIK NR 1
Pieczątka firmowa Uczestnika konkursu

WNIOSEK

o dopuszczenie do udziału w konkursie na „Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku Legenda Morska Gdyni wraz z kosztorysem i harmonogramem realizacji”  

Gmina Miasta Gdyni 81-382 Gdynia, Al. Marszałka Piłsudskiego 52/54

Pełne dane adresowe Uczestnika /Uczestników konkursu:

Nazwa (firma)/imię nazwisko……………………………………………………………

Adres ……………………………………………………………………………………….

Adres do korespondencji ………………………………………………………………….

Nr telefonu/nr faksu …………………………………………………………………………

Nr NIP …………………………………… Nr REGON ……………………………………

e-mail: ………………………………………………………………………………………

Nawiązując do ogłoszenia o konkursie na „Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku Legenda Morska Gdyni wraz z kosztorysem i harmonogramem realizacji” wnioskujemy o dopuszczenie do udziału w konkursie na wykonanie przedmiotu niniejszego zamówienia:
1. Oświadczamy, że spełniam/y warunki udziału w postępowaniu określone przez Zamawiającego zgodne z art. 22 ust 1 ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo Zamówień Publicznych (tekst jedn. Dz. U. Nr 113, poz. 759 z 2010 r. z późn. zm.).

2. Oświadczamy, że zapoznaliśmy się z regulaminem i nie wnosimy do niego zastrzeżeń.

3. Oświadczamy, że przysługują nam autorskie prawa majątkowe w zakresie określonym 
w regulaminie konkursu.

4. Oświadczamy, że uważamy się za związanych z regulaminem konkursu oraz, że uzyskamy wszelkie niezbędne informacje do należytego przygotowania pracy konkursowej

5. Zobowiązujemy się, w przypadku przyznania nam zamówienia, do podpisania umowy 
w siedzibie Zamawiającego w terminie przez niego wyznaczonym.

6. Upoważniamy Zamawiającego (bądź uprawnionych przedstawicieli) do przeprowadzenia wszelkich badań mających na celu sprawdzenie zaświadczeń, dokumentów 
i przedłożonych informacji.

7. Oświadczamy, iż wszystkie informacje zamieszczone we wniosku i załączonych dokumentach  są prawdziwe (za składanie nieprawdziwych informacji Uczestnik odpowiada zgodnie z art. 270 KK).

8. Załączniki - oświadczenia i dokumenty (wymienić):
……………………miejscowość, data
(podpis i pieczęć imienna osoby/osób właściwej/ych do reprezentowania Uczestnika)

ZAŁĄCZNIK NR 2


Pieczątka firmowa Uczestnika konkursu

Oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postępowania
Nawiązując do ogłoszenia o postępowaniu prowadzonym w trybie konkursu na „Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku Legenda Morska Gdyni wraz 
z kosztorysem i harmonogramem realizacji”  składamy oświadczenie o braku podstaw wykluczenia z postępowania na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych (tekst jedn. Dz. U. Nr 113 , poz. 759 z 2010 r. z późn. zm).

.................................., dnia ...................

Miejscowość, data:

......................................................

(podpis i pieczęć imienna osoby/osób właściwej/ych do reprezentowania Uczestnika)

ZAŁĄCZNIK NR 3


Pieczątka firmowa  Uczestnika konkursu

Wykaz usług wykonanych w ciągu ostatnich trzech lat 
(a w przypadku świadczeń okresowych lub ciągłych również wykonywanych usług)
przed upływem  terminu składania wniosków, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie.

Wykaz musi zawierać minimum 2 usługi  odpowiadające swoim rodzajem przedmiotowi konkursu (przez co Zamawiający rozumie: opracowanie koncepcji kampanii informacyjno - promocyjnej produktu turystycznego, wydarzenia oraz realizację kampanii według przyjętej koncepcji), przy czym wartość netto każdej nie może być mniejsza niż 50 000 zł.

	L.p.
	Przedmiot zamówienia

(zakres rzeczowy)
	Wartość zamówienia

netto
	Podmiot Zlecający
	Data wykonania

zamówienia
	Oddane do dysponowania przez inne podmioty

(nazwa podwykonawcy)*

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Uwaga: Należy dołączyć dokumenty potwierdzające, że wyszczególnione usługi zostały wykonane należycie (dokumenty powinny odnosić się do konkretnych usług wymienionych w wykazie).

*Kolumnę 6 należy wypełnić jeżeli wykonawcą usług był podmiot inny niż składający wniosek. Uczestnik w takiej sytuacji zobowiązany jest udowodnić zamawiającemu, iż będzie dysponował jego wiedzą i doświadczeniem, w szczególności przedstawiając w tym celu pisemne zobowiązanie tego podmiotu do oddania mu wskazanych zasobów na okres korzystania z nich przy wykonaniu zamówienia zgodnie z załącznikiem nr 4.
W przypadku korzystania z wiedzy i doświadczenia innego podmiotu, podmiot ten musi wykazać się żądaną ilością usług w tym zakresie.

Miejscowość, data: 

.....................................................

(podpis  i pieczęć imienna osoby/osób właściwej/ych do reprezentowania Uczestnika)

ZAŁĄCZNIK NR 4


pieczątka firmowa Podmiotu 

Z O B O W I Ą Z A N I E

(jeżeli dotyczy)

1. Nazwa i adres Podmiotu:

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

2. oświadcza, że zobowiązuje się do udostępnienia Uczestnikowi konkursu (nazwa i adres):

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

3. następujących zasobów:

3a)wiedzy i doświadczenia:…………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
w formie: ……………………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

4. na potrzeby wykonania przedmiotu zamówienia w postępowaniu o udzielenie zamówienia na opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni” oraz realizację kampanii wg przyjętej koncepcji.
Miejscowość, data:

......................................................

(podpis  i pieczęć imienna osoby/osób właściwej/ych do reprezentowania Podmiotu)

ZAŁĄCZNIK NR 5

Pieczątka firmowa  Uczestnika konkursu

Oświadczenie o przysługiwaniu autorskich praw majątkowych

Nawiązując do ogłoszenia o postępowaniu prowadzonym w trybie konkursu na „Opracowanie koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku Legenda Morska Gdyni wraz 
z kosztorysem” składam oświadczenie, że przysługują mi autorskie prawa majątkowe do przedstawionej w niniejszym konkursie pracy konkursowej i po uznaniu  pracy za najlepszą zobowiązuję się przenieść prawa na Zamawiającego nieodpłatnie na polach eksploatacji 
i warunkach, o których mowa w punkcie 16.2 Regulaminu konkursu.
Miejscowość, data: 

.....................................................

(podpis  i pieczęć imienna osoby/osób właściwej/ych do reprezentowania Uczestnika)
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