Pyt. 1

We wniosku należy udokumentować realizację przynajmniej dwóch kampanii o podobnym charakterze. Czy mogą to być projekty zrealizowane w ramach kampanii akcji społecznych 
i kampanii promocyjnych ale nie związane w tematyce z promocją miasta/regionu lub atrakcji turystycznych ?

Należy udokumentować opracowanie koncepcji kampanii informacyjno - promocyjnej produktu turystycznego, wydarzenia oraz realizację kampanii według przyjętej koncepcji czyli tak jak zapisane jest w regulaminie konkursu.

Pyt. 2

Chodzi o załącznik nr 2 (oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postępowania) - czy na poparcie tego oświadczenia powinniśmy również dołączyć odpowiednie zaświadczenia o nie zaleganiu z podatkami i składkami na ubezpieczenie społeczne i zdrowotne?

Nie jest wymagane składanie dodatkowych zaświadczeń dotyczących załącznika nr 2.

Pyt. 3

Prosiłabym o weryfikacje czy na rzecz udziału w  konkursie trzeba przygotować te wszystkie poniżej wymienione elementy?

1. projekt logo szlaku wraz z podstawową księgą znaku,

2. hasło reklamujące szlak,

3. projekt szaty graficznej kampanii,

4. scenariusz spotu telewizyjnego oraz jego produkcja,

5. scenariusz spotu radiowego oraz jego produkcja,

6. projekt graficzno - funkcjonalny strony internetowej wraz z wykupieniem domeny www.legendamorskagdyni.pl lub domeny zawierającej nazwę legendamorskagdyni bądź jej modyfikacje, utrzymaniem na serwerze zewnętrznym, opracowanie treści strony, wypełnienie serwisu treścią, tłumaczenie,

7. realizacja planowanych niestandardowych form reklamy zewnętrznej na terenie Miasta  wyszczególnionych w ofercie,

8. oznakowanie szlaku w mieście zgodnie z Systemem Identyfikacji Miejskiej Śródmieścia Gdyni,

9. produkcja materiałów informacyjno – reklamowych przedstawionych w ofercie,

10. produkcja gadżetów przedstawionych w ofercie,

11. szkolenia dla przewodników, warsztaty dla mieszkańców  oraz podmiotów branży turystycznej wraz z realizacją działań promocyjnych,

12. działania Public Relations przedstawione w ofercie,

13. zakup materiału fotograficznego na potrzeby realizacji kampanii,

14. realizacja mini wydarzeń,

15. przeniesienie praw autorskich do projektów będących przedmiotem zamówienia,

16. harmonogram realizacji działań kampanii informacyjno – promocyjnej.


Wymienione powyżej punkty będą już realizowane i wdrażane przez wykonawcę, który wygra konkurs. Podlegają one negocjacjom, które będą prowadzone przez zamawiającego 
i zwycięzcę konkursu (jest to pkt 5 regulaminu). Na potrzeby pracy konkursowej, która będzie oceniana przez sąd konkursowy należy przygotować elementy wymienione w pkt 3 regulaminu a więc projekty, scenariusze, opisy.

Pyt. 4
Chciałabym się dowiedzieć czy otrzymamy od Państwa dokumentację dotyczącą szlaku, czym jest ten szlak (brief), zabytków, obiektów i innych kluczowych elementów dla tego szlaku.
Dokument - koncepcję markowego szlaku miejskiego „Legenda Morska Gdyni” można otrzymać od Zamawiającego (należy skierować pisemne zapytanie). Przybliży on idę tego projektu i jest podstawą do stworzenia oferty.

Pyt. 5

Czy w doświadczeniu powinny się pojawić tylko i wyłącznie realizacje łączące oba tematy, czyli projektowanie kampanii i jej wdrożenie, czy też realizacje zakładające tylko zaplanowanie kampanii także będą brane pod uwagę?

Należy podać tylko te koncepcje kampanii informacyjno - promocyjnej, które faktycznie zastały wdrożone i zrealizowane wraz z dołączeniem dokumentów potwierdzających że dana usługa została wykonana należycie - załącznik nr 3 do regulaminu.

Pyt. 6

Czy załącznik nr 4 wypełniamy w przypadku gdy chcemy przekazać część prac podwykonawcy? A jeżeli nie mamy zamiaru powierzać prac podwykonawcy  i realizujemy wszystko sami to wtedy nie wypełniamy załącznika nr 4?
Wykonawca składa wraz z wnioskiem załącznik nr 4 tylko wówczas, gdy sam nie posiada wymaganych w regulaminie (pkt.6.2) wiedzy i doświadczenia, a wypełniając załącznik nr 3 będzie polegał na wiedzy i doświadczeniu innego podmiotu zgodnie z pkt 6.3 regulaminu.

Należy jednocześnie podkreślić, iż w sytuacji gdy wykonawca spełnia samodzielnie warunki udziału w postępowaniu, bez powoływania się na zasoby innych podmiotów, fakt realizacji zamówienia przy udziale podwykonawcy nie powoduje konieczności przedkładania przez wykonawcę żadnych dokumentów dotyczących podwykonawcy.

Pyt. 7

W przypadku gdy złożymy wniosek o dopuszczenie do udziału w konkursie i spełnimy wymogi to czy otrzymamy niezbędne informacje, bądź materiały które byłyby pomocne przy  stworzeniu Koncepcji kampanii informacyjno – promocyjnej szlaku „Legenda Morska Gdyni”?

Mogą Państwo otrzymać dokument - koncepcję markowego szlaku miejskiego „Legenda Morska Gdyni” który stanowi podstawę do stworzenia oferty.

