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1 Wprowadzenie

1.1. Zatozenia i metodyka

Turystyka jest jedng z najszybciej rozwijajacych sie dziedzin gospodarki. Dgzac do rozwoju gospodarczego, wiele krajow,
regionéw i miejsc rozwineto markowe programy rozwoju turystyki. Pozwalajg one, nie tylko przygotowac ciekawg oferte, ale
réwniez — dzieki odpowiedniej promociji i organizacji projektu — skutecznie jg sprzedac.

Podstawg do generowania takich dziatan jest wyznaczenie obszaru oraz zbadanie jego potencjatu turystycznego. Obecnie
rozwoj turystyki nastepuje gtéwnie w obszarach turystycznych charakteryzujacych sie duzymi walorami Srodowiska
geograficznego i kulturowego. Aby jednak z obszaru atrakcyjnego turystycznie stworzy¢ tzw. strefe rekreacyjng (miejsce
pobytu turysty) z jej walorami geograficznymi i kulturowymi, ale takze Swiadczonymi ustugami, musza nastgpi¢
odpowiednie inwestycje infrastrukturalne.

Przytaczana juz na wstepie dokumentu, podstawowa idea projektu zaktada m.in. stworzenie i wdrozenie takiej strategii
rozwoju turystyki dla Gdyni oraz programu rozwoju produktow turystycznych, ktore pozwolityby na trwate wyrdznienie
Miasta na mapie atrakcji turystycznych i kulturalnych Polski, jak i Europy. Miatoby to by¢ przedsiewziecie modelowe, o
charakterze innowacyjnym, o dtugim rynkowym cyklu zycia produktu, oparte na silnej tozsamosci lokalnej i historii miejsca,
z wykorzystaniem zardwno tradycyjnych, jak i nowatorskich technologii, narzedzi i metod (w zakresie form i sposobu
$wiadczenia ustug jak i dotarcia do klienta, sprzedazy, marketingu). Niniejsze zatozenia implikujg w znacznym stopniu
kierunki oraz zakres procesow badawczych i analitycznych, w tym dotyczacych zardwno otoczenia bliskiego, jak i dalszego
Gdyni (uwzgledniajac m.in. analize konkurencyjnosci miasta na tle wybranych miast polskich i zgranicznych, czy analize
trendéw i tendencji na rynku pomorskim, krajowym i europejskim).

Analiza materiatéw zebranych w Audycie Turystycznym pozwala na wyprowadzenie pozytywnych wnioskéw i wskazan
odnoénie kreacji projektu.
Whioski przedstawione w niniejszym opracowaniu oparte sg na:

o analizie waloréw naturalnych obszaru;

o analizie waloréw kulturowych;

o stanie dostepnosci komunikacyjnej;

o stanie zagospodarowania turystycznego obszaru objetego projektem, ze szczegblnym uwzglednieniem
preferowanych form turystyki oraz towarzyszacej im infrastruktury;

@ analizie konkurencji;
@ analizie mocnych i stabych stron przedsiewzigcia.

Ww. analizy uwzgledniajg ogdlnoeuropejskie oraz regionalne i miejscowe trendy zachodzace w turystyce, co dodatkowo
wzmacnia ocene szans rynkowych dla wskazywanych rozwigzan produktowych.

Dane do przygotowania Audytu Turystycznego® Miasta Gdyni pochodzg ze zrédet pierwotnych i wtdrnych. Przede
wszystkim sg to informacje wynikajace ze wspdipracy z pracownikami Urzedu Miasta Gdyni, Lokalng Organizacjg
Turystyczng Gdynia oraz pochodzace m.in. z:
= dokumentéw strategicznych i zrédtowych, takich jak:
0 Zaktualizowana Strategia Rozwoju Gdyni
0 Strategia Rozwoju Turystyki w Polsce na lata 2007-2013
0 Narodowa Strategia Rozwoju Kultury na lata 2004-2013
0 Strategia Rozwoju Turystyki w woj. pomorskim na lata 2004-2013
0 Regionalny Program Operacyjny dla woj. pomorskiego na lata 2007-2013 (wstepny projekt)
= drukowanych materiatéw informacyjnych dot. miejscowosci i regionu,

o wywiaddéw telefonicznych i spotkan osobistych z przedstawicielami Lokalnej Organizacji Turystycznej Gdynia,
samorzadu lokalnego, instytucji kultury, organizacji turystycznych.

o dostepnych witryn internetowych (m.in.; www.gdynia.pl; www.stat.gov.pl; www.wikipedia.org; www.trojmiasto.pl;
www.kzg.pl; www.teatrmuzyczny.gdynia.pl; www.teatrgombrowicza.art.pl; www.airport.gdansk.pl,
www.tmp.xann.net/wiki/index.php?show=Modernizm_(architektura); www.skm.pkp.pl; www.zkmgdynia.pl)

W opracowaniu dokumentu wykorzystano takze informacje pozyskane przez konsultantéw PART S.A. na podstawie
wizji lokalnej, badan pierwotnych — Omnibus ogoinopolski przeprowadzony na reprezentacyjnej grupie mieszkancow
oraz badan wizerunkowych, odnoszacych sie do percepcji Gdyni przez mieszkancow, urzednikéw, pracownikéw
branzy turystycznej, organizacji pozarzadowych.
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2 Audyt turystyczny

2.1. Analiza atrakcyjnosci turystycznej Miasta

= Polozenie, obszar badawczy Strategii

Gdynia - miasto z morza i marzen - jest portowym miastem nadmorskim potozonym nad Zatoka Gdariska, w
wojewodztwie pomorskim. Wraz z Gdanskiem i Sopotem wchodzi w skiad Trojmiasta. Szerzej, (réwniez z Pruszczem
Gdanskim, Reda, Rumig i Wejherowem) jest elementem aglomeraciji gdanskiej.

Gdynia jest jednym z najmtodszych polskich miast. Prawa miejskie otrzymata w 1926 roku. W tym czasie na terenie miasta
mieszkato ok. 6 tysiecy 0sdb. Impulsem do rozwoju miasta byta budowa portu, w celu zapewnienia Polsce ,morskiego okna
na $wiat” wobec niepewnej sytuacji w Wolnym Miescie Gdansk. Odzyskanie przez Polske niepodlegtosci w 1918 roku nie
bylo bowiem réwnoznaczne z zapewnieniem jej dostepu do morza. Dopiero w 1920 roku Traktatem Wersalskim przyznano
Polsce skrawek wybrzeza, bez portu. Jednak juz w 3 miesiace po akcie zaslubin Polski z morzem (10.02.1920 r. w Pucku),
rozpoczely sie przygotowania do budowy portu wojennego, z mozliwoscig rozbudowy o port handlowy i rybacki. Po
niezbednych przygotowaniach (m.in.: wybdr najdogodniejszej lokalizacji, sporzadzenie projektu portu i planu prac) budowa
tymczasowego portu wojennego w Gdyni ruszyta juz w 1921 roku. 23 wrzesnia 1922 roku Sejm uchwalit ustawe "o budowie
portu przy Gdyni na Pomorzu jako portu uzytecznosci publicznej’. W 1938 roku liczba mieszkancdw przekroczyta juz 120

tys. osob.

Zdjecia historyczne Gdyni

Od lewej: ul. 10 lutego- rok 1939,

ul. Swigtojariska- rok 1939, tereny
przysztego Skweru Kosciuszki -rok 1926,
Skwer KoSciuszki -rok 1934

Zréato: www.gdynia.pl

_———  Wczesniej jednak Gdynia, lezaca u podndza Kamiennej Gory i klifu w

Ortowie, byta letniskiem, do ktérego na wczasy przybywaly znane
postaci tego okresu, wérdd nich jeden z najwiekszych wspétczesnych pisarzy polskich — Stefan Zeromski. Trwajace prace
przy budowie tymczasowego portu wojennego i schroniska dla rybakdéw staty sie dla niego inspiracjg do napisania w 1922
roku powiesci "Wiatr od morza". Zeromski przedstawit w niej jeszcze nieistniejacy, ale — jak sie niebawem okazato —
zaskakujgco wierny rzeczywistemu obraz portu i miasta Gdyni. Literacka wizja, wiernie oddata nastroje tamtych czaséw, w
ktorych rodzita sie Gdynia.

Narodowa inwestycja, jakq byta ostatecznie budowa portu w Gdyni, sptacita sie juz przed Il wojng Swiatowa, spetniajac
zarazem role katalizatora spotecznej energii i patriotyzmu. Dzigki Gdyni Polacy uwierzyli, ze sta¢ ich na realizacje
najambitniejszych marzen i wyzwan XX wieku. Cztowiekiem, ktdry inzynierskiej mysli Tadeusza Wendy i literackiej wizji
Stefana Zeromskiego nadat polityczny wymiar i range narodowej inwestycji byt Eugeniusz Kwiatkowski (inzynier chemik,
polityk). Obok Tadeusza Wendy i wiceadmirata Porebskiego, jest uwazany za ojca Gdyni, jej twérce i budowniczego.

5
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Budowa Gdyni jest jednym z najwiekszych dokonann nie tylko okresu I
Rzeczypospolite], ale catej najnowszej historii Polski. Powstanie miasta na miejscu
niewielkiej wsi w ciggu zaledwie kilkunastu lat, byto przedsiewzieciem unikalnym w

skali europejskiej.

Obecnie Gdynia zajmuje powierzchnie 136 km?2 i jest zamieszkiwana przez ok.
253,3 tys. 0sdb!. W wyniku reformy z 1990 roku, administracyjnie podzielona jest na
22 dzielnice. Obecny ksztalt dzielnic jest jednak odzwierciedleniem tradycyjnych
podziatow. Z tego powodu pojawiajg sie duze dysproporcje pomiedzy ich wielkoscig,
zardwno pod wzgledem powierzchni jak i liczby mieszkaricow. Najwieksza, pod
wzgledem liczebnoSci mieszkancéw, dzielnice — Chylonie zamieszkuje prawie

Zdjgcie: Port tymczasowy, 1923r.
Zrédfo: www.gdynia.pl

28.000 osdb, gdy najmniejsza — Babie Doly liczy zaledwie 2.500 mieszkaricw. Z kolei najwigkszy obszar zajmuje dzielnica
Chwarzno- Wiczlino — 27,92 km?, ktdra jest az 44 razy wigksza od najmniejszej powierzchniowo Kamiennej Géry (0,63

km2).

Tym, co wyrdznia Gdynie sposréd nadmorskich miejscowosci jest fakt, iz znajduje sie tu trzeci — pod wzgledem
przetadunkéw — port morski w Polsce. Jego specjalizacjg sq przetadunki kontenerdw, jednak uchodzi on za najbardziej
wszechstronny z portéw na polskim wybrzezu.

8-~

Zdjecie: Gdynia z lotu ptaka  Zrodio: Urzad Miasta Gdynia

Gdynia  jest  rowniez
siedzibg wielu firm z branzy
gospodarki  morskiej -
stoczni (Stocznia Gdynia
SA, Stocznia Marynarki
Wojenne)), armatoréw
(Polskie Linie Oceaniczne),
agencji zeglugowych, firm
brokerskich i spedycyjnych
oraz wielu innych.

Niepowtarzalna jest takze architektura
Gdyni. Jako miasto, ktére zostato zbudowane od podstaw
wraz z portem na oczach jednego pokolenia, charakteryzuje
sie spdjng w stylu i uktadzie urbanizacja. Wiekszo$¢ budowli
reprezentuje  modernizm, nawigzujgcy w  detalach
architektonicznych do morskiej funkcji miasta (morskiego
etosu miasta). Gdynia jest jedynym miastem w Polsce,
gdzie epoka modernizmu rozwijata sie w sposob petny. |
jedynym miastem w Europie, ktére w cato$ci jest produktem
jednej zamknietej epoki - dwudziestolecia

miedzywojennego. Gdynia wypracowata réwniez niepowtarzalng formute artystycznej wypowiedzi, na miare swej
odrebnosci i nowoczesnosci, oferujgc m.in. coroczny cykl réznorodnych imprez, przyciggajacych od kilku do kilkudziesieciu
tysiecy osob z kraju i zagranicy.

Jedno z najmtodszych miast $wiata, ktére w bardzo krotkim czasie stato sie europejska metropolig wyrézniong Flaga
Europy oraz Nagroda Europy, wspotpracuje z 15 miastami partnerskimi Europy i $wiata.

Nagroda Europy
przyznana Gdyni
w 2002r.

"Dane GUS z 31.12.2004 r.

Honorowa Tablica Rady Europy
przekazana Gdyni w 1998r.
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2.2, Walory turystyczne

Walory naturalne

Gdynia jest miastem o urozmaiconej rzezbie terenu. Od zachodu otoczona zalesionymi wzgdérzami morenowymi, od
potudnia, na odcinku 14 km, graniczy z morzem - niekwestionowanym liderem waloréw naturalnych miasta. Takie
potozenie wptywa na zroznicowang strukture srodowiska naturalnego (przyroda, klimat) i — zwigzanego z nim - planowania
przestrzennego poszczegdinych dziedzin gospodarki/ atrakcii turystycznych.

W obrebie miasta wyodrebniono pie¢ typéw krajobrazu:
= rdwnina wierzchowiny wysoczyzny morenowej (Kepa Oksywska),

= pagorkowate, pofatdowane wierzchowiny wysoczyzny morenowej (Kepa Redfowska, Kolibki, Wielki Kack,
Dabrowa, Karwiny, Chwarzno, Wiczlino),

o strefy krawedziowe wysoczyzny morenowej, strefy zboczowe i formy dolinne (dolina rzeki Kaczej, Strugi
Cisowskiej, Potoku Demptowskiego oraz klify Redtowski i Oksywski),

= plaskodenne doliny (Pradolina Redy-teby otaczajaca Kepe Oksywsky zwang Meandrem Kaszubskim oraz
Obnizenie Redtowskie),

= dna dolin w obrebie wierzchowiny wysoczyzny morenowej (waskie doliny rzeki Kaczej, obnizenie rynnowe w
Wielkim Kacku).

Wymienione typy krajobrazu roznig sie migdzy sobg budowg geologiczna, warunkami klimatycznymi, hydrogeologicznymi i
glebowymi, wystepujacq w poszczegoinych obszarach faung i florg, a takze sposobem uzytkowania gruntéw.

Umiarkowany, przejSciowy (kontynentalno-oceaniczny) klimat tagodzi zimowe spadki temperatur, powodujac przyjemne
ochtodzenie w miesigcach letnich. Bliskos¢ Morza Battyckiego pozwala korzystaé z dobroczynnych wtasciwosci jodu nawet
w Srodmiesciu, czemu sprzyja rowniez fakt, iz Gdynia nalezy do najbardziej nastonecznionych miejsc w Polsce.

Gdynia jest jednym z nielicznych miast, ktore lokuje swoje osiedla w leSnych enklawach, dajac tym samym ich
mieszkancom mozliwo$¢ kontaktu z natura, codziennego wypoczynku bez koniecznosci wyjezdzania za miasto, podnoszac
komfort zycia (wyttumienie hatasu, czyste powietrze). Lasy zajmuja ok. 40% powierzchni miasta, skupiajac si¢ gtdwnie w
Tréjmiejskim Parku Krajobrazowym. Sg to gtéwnie lasy mieszane, z dominacjg buka pospolitego i sosny pospolite]. Jeze i
dziki, ktére nie czujg leku przed ludzmi, sq codziennymi go$¢mi na osiedlach. Takze tabedzie, kormorany, dzikie kaczki
polubity Gdynie i wiasnie tu, catymi wielotysiecznymi koloniami spedzajg zime. Na gtéwnym falochronie majg swoje kolonie
legowe stada mewy Smieszki, mewy srebrzystej, rybitwy czubatej i ohary.

Na terenie Gdyni wyodrebni¢ mozna kilka form przestrzennej ochrony przyrody, o zréznicowanym statusie prawnym
i réznych funkcjach. Sg to m.in.: park krajobrazowy z otuling, rezerwaty przyrody, pomniki przyrody, uzytki i korytarze
ekologiczne oraz stanowiska dokumentacyjne.

System obszarow i obiektdw chronionych Miasta Gdyni tworza;

= Tréjmiejski Park Krajobrazowy - najwigkszy w rejonie Tréjmiasta kompleks le$ny (o powierzchni 19 930 ha, a wraz z
otuling 40 430 ha), utworzony w 1979 roku. Ponad 85% powierzchni gdyniskich laséw nalezy do TPK. Obszar TPK
obejmuje cze$¢ wysoczyzny morenowej wraz z jej strefg krawedziowa, w obrebie ktdrej wystepuja liczne rozcigcia
erozyjne z bardzo atrakcyjnymi geomorfologicznie i krajobrazowo dolinami o gtebokosci dochodzacej nawet do 100 m.
Dominujacymi zbiorowiskami roslinnosci sq fitocenozy laséw bukowych, bukowo-debowych i gradowych, natomiast w
dnach dolin i rozcie¢ spotyka sie lasy fegowe olszowo-jesionowe. Na terenie Parku, w granicach administracyjnych
Gdyni znajduija sie trzy rezerwaty przyrody i kilkanascie pomnikéw przyrody.

= 3 rezerwaty przyrody:

o Kepa Redtowska — utworzony w 1938 r. rezerwat krajobrazowy o powierzchni 120,08 ha, potozony pomiedzy
Ortowem, a Kamienng Gora. Jest jednym z najstarszych rezerwatdbw w Polsce i zarazem jednym z
najpiekniejszych zakatkéw wybrzeza Zatoki Gdanskiej. Rezerwat jest rowniez jednym z nielicznych miejsc w
Polsce, gdzie mozna obserwowac naturalne procesy geofizyczne zachodzace na styku ladu i morza. Najbardziej
charakterystycznym elementem jego krajobrazu jest aktywny klif w Orfowie o wysokosci dochodzacej do 60 m,
ktory w wyniku dziatalno$ci morza nieustannie cofa sie w gtab ladu.

Scista ochrona w rezerwacie ma na celu zachowanie Klifu oraz bogatego w rézne gatunki drzew lasu (buk, dab,
sosna, modrzew, klon, lipa, $wierk i grab), a takze stanowisk rokitnika zwyczajnego i jarzaba szwedzkiego. Ten
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ostatni wystepuje tutaj w naturalnym $Srodowisku i jako relikt epoki lodowcowej jest osobliwoscig florystyczng
rezerwatu. W lasach rezerwatu jeszcze do dzi$ mozna spotka¢ dziki i sarny.

Ciekawostke przyrodniczg stanowig takze wody Zatoki Gdanskiej
przylegajace do rezerwatu. Akwen ten charakteryzuje sie urozmaicong
budowg geologiczng, bogatg w oryginalne formy przyrody nieozywionej. Pod
tym wzgledem nalezy do unikalnych obszaréw na Potudniowym Battyku.
Kamieniste dno porosnigte jest roslinnosciag, w tym zagrozonym wyginieciem
widlikiem.

Lokalnie na podtozu piaszczystym wystepuja podwodne faki ztoZzone gtownie
z trawy morskiej. Ryby wystepujace w tym rejonie to groznie wygladajacy kur
diabel, jedyna ryba zyworodna w Zatoce Gdanskiej — wegorzyca, kryjaca sie
w piasku ptastuga, kilka rodzajéw matych babek oraz
liczne tawice ciernikéw. Tutaj mozna tez
zaobserwowaC ptywajacy cud natury, jakim jest
chetbia modra — jej organizm w 98% skiada si¢ z
wody.

Kacze tegi — utworzony w 1983 roku, w dolinie rzeki
Kaczej, rezerwat lesno-florystyczny o powierzchni
8,97 ha. Zajmuije on tereny leSne migdzy Witominem
a Karwinami, w przedtuzeniu doliny Kaczego Potoku.
Rezerwat obejmuje meandrujacy fragment rzeki z .
doplywem potoku Zrédta Marii oraz dobrze ~EEELEE o
zachowany fragment lasu tegowego z okazalym  Zdjecie Kiif Ortowski (powyzej); Kepa Redtowska (ponizej)
drzewostanem i wieloma drzewami pomnikowymi.  Zrédto: PART S.A. fot. B. Gabriel

Rezerwat chroni pozostatosci dawnej szaty roslinnej

dolin rzecznych (teg wigzowy w formie typowej dla roslinnosci dna dolin niewielkich rzek). Wartos¢ rezerwatu,
oprécz wystepujacych tutaj wielu gatunkow roslin gérsko-podgdrskich, podkresla obecno$¢ czterech gatunkéw
rodlin znajdujacych sie na liscie gingcych i zagrozonych roélin Pomorza Zachodniego. Nalezg do nich: koztek
bzowy, przetacznik gérski, szczaw gajowy i wiechlina odlegtoktosa.

Teren rezerwatu tworzy specyficzny mikroklimat, szczegdlnie upodobany przez ptazy, ktére wiosng masowo
migrujq z wyzszych partii lasu do wilgotnych fegow. Spotka¢ tu mozna wéwczas rézne gatunki zab oraz ropuchy z
najliczniejsza ropuchg szarg (Bufo bufo).

Cisowa — utworzony w 1983 roku rezerwat lesny o powierzchni 24,76 ha. Obejmuje doline potoku Ciséwka.
Powstat w celu ochrony naturalnej rzezby terenu oraz zachowania zbiorowisk roélinnych, takich jak: buczyna
pomorska, teg jesionowo-olszowy oraz ro$linnos¢ zrédliskowa. Sposréd prawie dwustu gatunkédw roslin
chronionych wystepujacych w rezerwacie, do najcenniejszych nalezg: konwalia majowa, kruszyna pospolita,
marzanka wonna i paprotka zwyczajna.

Uzytki ekologiczne, jako ochrona pozostatosci unikatowych ekosysteméw, obejmujg w Gdyni gtéwnie tereny
torfowiskowe, szuwarowe, naturalne, mate zbiorniki wodne oraz faki i pastwiska. Najwieksze i najbardziej wartosciowe
z nich wystepujg na niezalesionych obszarach w zachodniej cze$ci miasta. Siedem uzytkdéw ekologicznych
ustanowionych zostato w dzielnicy Dabrowa w rejonie ulic: Mietowej, Turkusowej i Warzywne;.

Korytarze ekologiczne, bedace przyrodniczymi potaczeniami pomiedzy zalesiong wysoczyzng morenowg i jej strefg
krawedziowg a strefg nadmorska, wystepuja w potudniowej czesci miasta, wzdtuz rzek: Sweliny, Kolibianki i Kaczej.
Jest to jedyny w Gdyni obszar otwarty taczacy Tréjmiejski Park Krajobrazowy ze strefq przybrzezng Zatoki Gdanskiej,
w tym z lasami Kepy Redtowskiej i terenami zieleni dolnego Sopotu. Posiada on unikalne walory krajobrazowe.

Na obszarze Gdyni Zachdd wazne funkcje korytarzy ekologicznych petnig nastepujace obszary:

o

a

o

gérny odcinek doliny rzeki Kaczej wraz z obszarem Zzrodliskowym, proponowany do objecia ochrong prawng w
formie zespotu przyrodniczo-krajobrazowego,

dolina Potoku Wiczliskiego,

tereny podmokte i le$ne z Gdrg Donas (zlewnia Raduni).

Stanowisko dokumentacyjne przyrody nieozywionej, znajdujace sie na klifowym odcinku Kepy Oksywskiej o
dtugosci 1800 m, rozciggajace sie od osiedla Babie Doty do Oksywia (KIif Oksywski). tatwo mozna tu znalezé
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skamieniatosci m.in. belemnity (strzatki, piorunki — wymarte morskie gtowonogi zyjace na Ziemi od 210 do 45 milionow
lat temu) czy amonity (wymarte gtowonogi, z wygladu przypominajace skorupe $limaka).

55 pomnikéw przyrody, w tym:

o

o

a

42 drzewa i 3 grupy drzew,
6 gtazéw narzutowych i 2 grupy gtazéw narzutowych,

2 pnacza.

5 zabytkowych zespotéw ogrodowych i parkowych, chronigcych rodzime i obce, zabytkowe drzewostany:

=]

Zespot dworsko-parkowy przy ul. Folwarcznej 2, Ortowo (drzewa rodzime: buki, deby, olsza, wierzby, cisy i
topole; gatunki obce: kasztanowce, daglezje i grochodrzewy). Na jego terenie znajduje sie pomnik przyrody (dwa
kasztanowce) oraz wiele drzew o rozmiarach drzew pomnikowych (np. buk o $rednicy pnia 135 cm).

Zespot dworsko-parkowy tzw. "Park Marysienki", przy Al. Zwycigstwa 291, Kolibki (dominujg tu gatunki
rodzimego pochodzenia: klon pospolity, buk pospolity, dab szyputkowy, lipa drobnolistna, jesion wyniosty, klon
jawor; z drzew obcych gtéwnie kasztanowiec bialy). Znajdujq sie tutaj dwa pomniki przyrody: Dab "Marysienki" i
kasztanowiec, a takze bardzo stary jesion wyniosty, o rozmiarach drzewa pomnikowego ($rednica pnia 173 cm).

Miasto-ogrod, Kamienna Goéra — zespot obejmuje obszar dzielnicy Kamienna Géra, na ktory sktadajq sie park
"Kamienna Géra", skarpy klifow od strony Zatoki Gdanskiej oraz domy jednorodzinne — gtéwnie rezydencje
pochodzace z okresu migdzywojennego. Na terenach zielonych wystepuja fragmenty naturalnych drzewostanéw
porastajacych klify i niektdre fragmenty zboczy. Wsrdd drzew dominujg buki i klony, czesto spotyka sie deby,
czere$nie, jarzebiny i graby. Licznie wystepujg drzewa i krzewy gatunkéw i odmian ozdobnych, np. klon
jesionalistny, cypry$niki, zywotniki, cisy i jatowce. Duze obszary zajmujq skwery i zielefice. Jest to jeden z najlepiej
zagospodarowanych i najtadniejszych fragmentéw Gdyni, jednoczes$nie punkt widokowy miasta. Na uwage
zastugujg tu szczegdlnie:

— Pensjonat ,Belweder” przy ul. Korzeniowskiego 9 - pusty teren z pojedynczymi starymi drzewami
(brzoza brodawkowata, klon zwyczajny, dab) oraz z kilkoma mtodszymi (orzech wioski, kasztanowiec);

- ,Stary Dwér” przy ul. Korzeniowskiego 12 — obecnie nie zabudowana parcela z kilkoma starymi
drzewami z gatunku lipy drobnolistnej i mtodszymi (klon zwyczajny, jesion wyniosty);

— Willa z ogrodem tarasowym przy ul. Sienkiewicza 37 — posesja z niezamieszkanym budynkiem
otoczonym starym lipowo-jesionowym drzewostanem oraz bukami, czere$niami i krzewami ozdobnymi.

Krajobrazowy ogréd z zabytkowym ogrodzeniem, na rogu ul. 3 Maja i 10 Lutego, Srédmiescie. Ogrodzony
teren zielony na zapleczu budynkéw. Rosnace tu liczne stare jabtonie, wisnie i grusze $wiadczg o tym, iz byt to
ogréd owocowy. Ponadto rosng tu réwniez wierzby ptaczace, topole wioskie, gtogi szkartatne oraz krzewy
ozdobne.

Zieleniec, na rogu ul. Swietojanskiej i Armii Krajowej, Srodmiescie. Teren przy koéciele pod wezwaniem
Naj$wietszej Marii Panny — obszar zagospodarowany z duzq iloScig drzew (lipy, klony, daglezje, cypry$niki) oraz
krzewdw ozdobnych (jatowce, zywotniki, tawuty).

Walory kulturowe

Gdynia — bedac mtodym, 81-letnim miastem — wypracowata swoj styl artystycznego
wyrazu. Poprzez modernistyczng architekture, coroczny cykl imprez kulturalnych,
wystaw, galerii, klubéw — miasto pokazuje, ze jest stale miode i pielegnuje $wieze
podejscie do kierunkdéw swojego rozwoju.

Jak juz wspomniano, Gdynia powstata jako miasto — zaplecze nowego portu,
otwierajgcego Polske na morze i Swiat. Krotki okres budowy portu i miasta oraz
sgsiedztwo morza wpltynety na jego charakter architektoniczny, ukazujacy w swych
obiektach dzieje Gdyni od poczatku istnienia (dom rybacki z korica XIX w., dom
Antoniego Abrahama z poczatku XX w., dom wéjta Radkego z 1918 r., kosciét NMP
Krélowej Polski, hotel ,Polska Riwiera” czy budynek Banku Polskiego — z poczatku
lat 20. XX w.), poprzez jego rozkwit w okresie modernizmu, czasy socrealizmu
(ktére reprezentuje m.in. dworzec kolejowy) do wspdtczesnosci.

) ¢ -
Zdjecie Parada na ul. Swigtojariskiej
Zrédfo: Urzad Miasta Gdynia

W Gdyni dominuje modernizm. Mozna nawet zaryzykowa¢ dookre$lenie modernizm gdyriski. Styl budynkdw, budowli —
oszczedny, jak na modernizm przystato — nawigzujacy w detalach do morsko$ci miasta. Ogoine zatozenia dotyczace
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dyspozyciji przestrzennej budynku (lekka bryta, unikanie symetrii), oparte s na pieciu punktach nowoczesnej architektury
Le Corbusiera:

= konstrukcji stupowej (pilotis),

= poziomych, szerokich oknach wpuszczajacych duzo $wiatta,
o plaskich dachach i tarasach na dachach,

= wolnym planie (dzielonym lekkimi $cianami dziatowymi),

o wolnej elewacii.

Fasady budynkéw wzbogacono wiec o elementy wyrozniajace sie typowymi dla architektury okretu szczegotami — oknami
przypominajacymi bulaje, nadbudéwkami czy zaokragleniami fasad niczym mostek kapitafiski.

Modernistyczne formy

— z surowych (betonowych badz
stalowych) materiatéw, obszerne
przeszklenia klatek schodowych, a
czasem calych elewacji — majg
zarbwno gmachy uzytecznosci
publicznej jak i prywatne wille.

Zdjecia Architektura modernizmu w Gdyni
Zrédto: PART S.A.

Czotowymi przedstawicielami tego stylu w architekturze gdyniskiej sa;
= Kamienica Preczkowskich, Skwer Kosciuszki 10-12

Jedna z pierwszych w Gdyni kamienic o nowoczesnej, modernistycznej formie, wznoszona etapami w latach 1928-37.
Architekt — Tadeusz Jedrzejewski, zastosowat zaokraglenia $cian nawigzujace do architektury okretowej i wiezyczke
kojarzacq sie z mostkiem kapitanskim. Przed wojng i przez diugie lata po jej zakoficzeniu na parterze miescito sie kino.

= Budynek biurowy Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych, ul. 10 Lutego 24

Jeden z najbardziej charakterystycznych budynkéw Gdyni, powstat w latach 1935-36 wg projektu Romana Piotrowskiego.
Wyréznia sig¢ poprzez zestawienie bryt o réznych wysokosciach i wyeksponowanie zaokraglonej czesci. Przed wojng na
parterze miescita sie m.in. stynna kawiarnia "Cafe Battyk". Obecnie siedziba Polskich Linii Oceanicznych.

= Budynek mieszkalny Banku Gospodarstwa Krajowego, ul. 3 Maja 27/31i Batorego 26

Kamienica mieszkalna Funduszu Emerytalnego BGK. Byta najwiekszym budynkiem mieszkalnym przedwojennej Gdyni.
Wzniesiona zostata w trzech etapach w latach 1935-38 wg projektu Stanistawa Ziotowskiego. Od strony ul. 3 Maja zwraca
uwage potokragta wiezyczka-nadbudéwka. Budynek byt nowocze$nie wyposazony, tacznie z podziemnym garazem
zbudowanym pod podwdrzem. Elewacje wykoriczone sg ptytami wapiennymi i szlachetnymi tynkami.

= Kamienica Ortowskich, ul. Swietojariska 68

Narozna kamienica zbudowana w 1936 r. Forme budynku tworza dwie przenikajace sie cze$ci: 6-kondygnacyjna z
zaokraglonym naroznikiem i biegnacymi po tuku oknami oraz prostopadioscienna, 7-kondygnacyjna. Przed wojng na

10



Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktéw Turystycznych Cz. |

dolnych kondygnacjach miescit sie znany, luksusowy dom towarowy "Bon Marche". Obecnie, na parterze, znajduje sie
salon prasy i ksigzki Empik.

= Kamienica narozna Ogoriczyka-Blocha i Mazalona , ul. Swietojariska 122

Obiekt zostat zbudowany w 1936 r. dla mecenasa Antoniego Ogonczyka-Blocha i architekta Leona Mazalona, bedacego
wspotautorem projektu. Szczegdlne wyeksponowanie kamienicy wplyngto na niebanalne rozwigzanie naroznika
zaakcentowanego przeszklonym pionem ogrodéw zimowych o optywowej linii. Kamienica ta jest wybitnym przyktadem
architektury lat 30. XX wieku.

= Kamienica Krenskich, ul. Swietojariska 55 / Zwirki i Wigury 4

Kamienica zbudowana w 1939 r. dla rodziny Krenskich wg projektu Zbigniewa Kupca i Tadeusza Kossaka. Prace
wykoniczeniowe przy budynku przerwata Il wojna Swiatowa i ukonczono je dopiero po 1945 r. W prostej bryle wyrozniaja, sie
waskie, pionowe lizeny podtrzymujgce gzyms oraz "falujgce” balkony od strony ul. Zwirki i Wigury.

= Kamienica Jurkowskiego, Skwer Kosciuszki 16

Nowoczesna kamienica o zelbetowej konstrukcji szkieletowej, zbudowana w latach 1937-38 dla profesora Uniwersytetu
Poznanskiego Adama Jurkowskiego. Projektantem byt Zbigniew Kupiec. Budynek wyrdznia si¢ oktadzing elewacji
wykonang z z6ttych ptytek ceramicznych.

= Dom Zeglarza Polskiego, Al. Jana Pawta Il 3 (Molo Potudniowe)

Reprezentacyjny obiekt zeglarstwa polskiego, wzniesiony rok przed wybuchem Il wojny $wiatowej wg projektu Bohdana
Damieckiego i Tadeusza Sieczkowskiego, z zaokraglong czescig zwrécong w strone Basenu Zeglarskiego, nalezy do
najbardziej charakterystycznych zabytkéw Gdyni. Zaprojektowano tu sale reprezentacyjne, czes¢ hotelowa oraz ptywalnie.
Obecnie miesci Wydziat Nawigacyjny Akademii Morskiej oraz planetarium.

= Akwarium Gdynskie, Al. Jana Pawta Il 1 (Molo Potudniowe)

Budowe obiektu ekspozycyjno-badawczego zwigzanego z morzem
rozpoczeto dwa lata przed wybuchem wojny. Przerwane prace
wykoniczeniowe kontynuowano po wojnie, powigkszajac dodatkowo budynek
0 przeszklong rotunde i otaczajacy jq taras na filarach. W budynku miesci sie
Akwarium Gdynskie, ktdre w swojej ekspozycji posiada unikalne okazy fauny
Z morz catego $wiata.

= Modernistyczne wille w dzielnicy Kamienna Goéra

(m.in.; Dom ,Opolanka” przy ul. Piotra Skargi 9, willa Mariana Piotrowskiego przy ul.
Sieroszewskiego 1a, willa hrabiny tosiowej przy ul. Korzeniowskiego 7, czy willa
blizniacza przy Korzeniowskiego 25/25a).

Do modernizmu w ,gdynskich” jego odmianach
nawigzujag po latach takze  wspotczesni
projektanci zabudowy miasta, ktérych dzietem sg
wyrdzniajace sie architektonicznie: C.H. Batory, “f***ccece-.
Centrum Rozrywki ,Gemini”, nowy budynek ,
Muzeum Miasta Gdyni i Muzeum Marynarki | ““*<-... |
Wojennej, C.H. Kwiatkowski, C.H. Klif w Ortowie,
Hotel Kuracyjny.

Waznym elementem ksztattowania atrakcyjnosci
turystycznej Gdyni sg wydarzenia kulturalne oraz obiekty muzealne. Stanowig one

potencjat umozliwiajacy turystom urozmaicone zagospodarowanie czasu. Cykl imprez

daje podstawy do budowania silnego wizerunku kulturowego miasta, ktére majac do

zaoferowania bogaty wachlarz wydarzen, moze przycigga¢ corocznie tysigce turystow.

Gdynia ma juz kilka duzych, miedzynarodowych imprez; pozostate - regionalne i lokalne — mogq stanowi¢ dobra baze do
kreacji kolejnych wydarzen dajacych pozytywny rozgtos miastu.
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Tabela 1 Najwazniejsze cykliczne wydarzenia kulturalne i sportowe w Gdyni w 2007 roku
Cwiosac | Tomin L wydarsoms ] g |
marzec 15.3-17.03 Ogdlnopolskie Spotkania Centrum Gemini
II:(I)d.rt?zn!koz,OLOZsngIarzy ' 10 najwieksze forum polskich i polonijnych srodowisk
RINISTON podrdzniczo-eksploracyjnych. Podczas imprezy
prezentowane sg wartosciowe polskie dokonania,

poprzedniego roku, w kategoriach: podréze, Zeglarstwo,
alpinizm, eksploracja jaskiri i wyczyn roku. Na Spotkania sg
takZze zapraszani, jako goscie honorowi, autorzy
najwiekszych polskich eksploracji XX w. Idea Spotkar stuzy
popularyzacji niekomercyjnej dziatalnosci odkrywczej i
eksploracyjnej oraz  wzajemnej integracji  Srodowisk
podrézniczych.

www. kolosy.p! Organizator: Miasto Gdynia, Mart

marzec/ 05.03- Ogdlnopolski Konkurs V. edycja konkursu promujacego dotychczas niepublikowane
kwiecien  01.04 Satyryczny .0 grude i nie nagradzane w innych konkursach utwory satyryczne.
bursztynu Nagrodzeni i wyréznieni autorzy zapraszani sg na Gale

rozdania nagréd w Teatrze Miejskim. Dodatkowo nagrodzone
prace zostang opublikowane w okolicznosciowym tomiku pt.
"O grude bursztynu - Gdynia 2007". W 2006 roku na
konkurs naptyneto 200 prac.

Organizator: Centrum Kultury w Gdyni

maj 01.05- Gdynska Majowka Doroczna impreza, organizowana z mysla o mieszkaricach i
03.05 turystach, o charakterze rodzinnym. W programie
przewidziane sa konkursy dla najmtodszych oraz koncerty
gwiazd. W tym roku impreze uswietnity wystepy Haliny

Frackowiak, zespotu eM oraz Stromski.

maj 16.05- Festiwal Polskich Sztuk Teatr Miejski i Teatr Muzyczny w Gdyni

ALEE Wspdtczesnych R@port Festiwal jest probg uchwycenia obserwowanych w ostatniej

dekadzie przemian w teatrze europejskim, a wigc takZe
polskim. Obejmujg one nie tylko jezyk teatru, ale przede
wszystkim formutujag na nowo jego funkcje i miejsce w

|R@PURTL¥W% spoteczenistwie. Il edycja festiwalu to okazja, by zobaczyé w

Festial Pokich Sfuk Wspétaesnych Gdyni najlepsze przedstawienia teatréw z catej Polski oraz
szansa na spotkanie z popularnymi aktorami. To réwniez
wiele imprez towarzyszacych: spektakle na podstawie sztuk
RdéZzewicza, prezentacje teatréw TV, spotkania autorskie i
dyskusje z udziatem najwybitniejszych artystow i krytykéw
teatralnych.

czerwiec 01.06- Il Weekend Nurkowy - Impreza sportowa, propagujaca nurkowanie. W programie
03.06 Gdyriska Mila Nurkowa tegorocznej imprezy znalazta sie bezptatna nauka nurkowania
dla dzieci, pokaz nurkowania dla oséb niepetnosprawnych, Il
Gdyniskie Spotkania z Filmem | Fotografia ,Podwodna
Gdynia”, Miedzynarodowa Konferencja Medyczna, a takze
sptyw ptetwonurkéw. Nie zabrakto konkurséw i wieczoru z
szantami.

Organizator: GOSIR

czerwiec  15.06- Bruk Festival — Europejskie Teatr Muzyczny im. D. Baduszkowej, Plaza Miejska, Skwer
17.06 Dni Kultury i Sztuki Ulicznej Kosciuszki, ul. Swietojariska.

Jedyna impreza w Polsce reprezentujgca kulture uliczng na
tak wielu ptaszczyznach jej dziatalnosci. To niepowtarzalna
okazja by zobaczyé na Zywo gwiazdy ulicznej muzyki, teatru,
tarica, graffiti.

Catosé podzielona jest na 2 czesci:

1. Miedzynarodowy Festiwal Teatralny i imprezy
towarzyszace —-majace miejsce w  Teatrze
Muzycznym.

2. Bruk Street Festiwal - dziatania uliczne -

rozpocznie sie wraz z poczatkiem wakacji, czyli
25.06 i przez dwa tygodnie w Gdyni zagoszczg -
beatboxerzy, tancerze, dj'e, producenci muzyczni i
wiele 0s6b zainteresowanych i
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czerwiec

czerwiec

czerwiec

czerwiec
/lipiec

lipiec

lipiec

21.06-
24.06

23.06

23.06

29.06-
01.07

01.07-
29.07

02.07-
31.07

Regaty o Puchar Prezydenta

Miasta Gdyni w klasach
olimpijskich
] Nocny Maraton
Swietojanski

Il Nocny Bieg Swietojariski -
Grand Prix w Biegach
Ulicznych 2007 ETAP Il

Swietojariska Carnival -
Lato Zaczyna sie w Gdyni

Heineken Open'er Festiwal

/v Heinekerl \music

opener

__festival
Letnie Koncerty  Muzyki
Promenadowej

Turnieje plazowej Pitki
Siatkowej, Pitki Noznej i
Rugby

wspotuczestniczacych w kulturze Urban Music i
Hip -Hop.
Organizator: Teatr Muzyczny im. D. Baduszkowej oraz Dobra
Sztuka

Akwen Zatoki Gdariskiej

Honorowym patronem Regat jest Prezydent Gdyni Wojciech
Szczurek. Regaty stanowig m. in. eliminacje do
MtodzieZowych Mistrzostw Swiata ISAF, ktére w potowie
lipca 2007 odbeda sie w Kanadzie. Puchar jest réwniez
kwalifikacja do tegorocznych imprez gtéwnych dla
zawodnikéw wielu klas olimpijskich.

Organizator: Yacht Klub Polski Gdynia

Al. Marsz. Pitsudskiego, Bulwar Nadmorski

Nocny bieg maratonski, rozgrywany na olimpijskim
dystansie - 42km i 195m to  spektakularne
i bardzo widowiskowe przedsiewzigcie. W ramach ,II
Nocnego Maratonu Swigtojarskiego” organizowane jest
$wieto ul. Swietojanskiej, w sktad ktérego wchodzi parada
mieszkancéw miasta oraz koncert znanych polskich i
Swiatowych artystbw na Skwerze Kosciuszki. Impreza
przyciaga tysigce mieszkancow miasta.

Nocny Bieg Swietojariski jest III etapem Biegéw Ulicznych w
ramach Grand Prix Gdyni. Bieg odbywa sig na dystansie 9,3
km. Bieg Swietojanski poprzedzajg Bieg Urodzinowy Gdyni
(luty) i Bieg Europejski (maj), kolejnym jest Jesienny Bieg
Niepodlegtosci (listopad).

Organizator: Gdynski Osrodek Sportu i Rekreaciji
Swieto Ulicy Swietojanskiej - Parada i widowisko

ul. Swietojariska, Plaza Srédmiescie, Skwer

Kosciuszki, Plac Kaszubski

Gdynia

Przez centrum miasta— jak co roku - przejdgq wielobarwne
egzotyczne parady, bedzie moZzna podziwia¢ kunszt
tancerzy, ulicznych aktoréw, oryginalnych muzykdéw. Tym
razem wystapia gwiazdy: brazylijska grupa tancerzy Lecio
Leal, Andrzej Piaseczny, Maria Peszek i Orkiestra Adama
Sztaby. Zabawa potrwa do pdZnej nocy.

Organizator: Miasto Gdynia

Teren lotniska Gdynia Babie Doty

Najwiekszy plenerowy festiwal muzyki w Polsce, mogacy
poszczycic¢ sig udziatem znakomitych miedzynarodowych
gwiazd muzyki rozrywkowej, gtéwnie nowego brzmienia i
muzyki klubowej. Impreza biletowana. Infrastruktura i
organizacja festiwalu zapewnia m.in.:

. kilka scen muzycznych

. miasteczko festiwalowe i pole namiotowe

. stoiska organizacji pozarzgdowych

. przestrzenie aktywnosci sportowych oraz multimedia

. platforma dla oséb niepetnosprawnych

° system kupondw

o teatry

Organizator: Agencja Alter Art

Kamienna Gdra (taras ponizej krzyza)

Koncerty odbywajq sie w kazda niedzielg lipca o godz. 16.00
Wystapi m.in. Orkiestra Reprezentacyjna Marynarki Wojennej
oraz Polska Filharmonia Kameralna pod dyr. Wojciecha
Rajskiego. Koncerty poprowadzi Krzysztof Dabrowski. Wstep
na impreze, jest wolny.

Organizator: Miasto Gdynia, Centrum Kultury

Plaza Gdynia Srédmiescie

Turnieje odbywajg sie przez caty lipiec od poniedziatku do
piatku.
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lipiec/
sierpien

lipiec

lipiec

lipiec

lipiec

lipiec

lipiec

lipiec

lipiec

05.07-
08.07

06.07

07.07

12.07-
15.07

12.07-
28.07

13.07-
15.07

14.07-
15.07

19.07

20.07

IV Gdynia Blues Festival

Inauguracja Sceny Letniej
Teatru Miejskiego im. W.
Gombrowicza

Piknik Rodzinny w Ortowie
oraz eliminacje do IX
Mistrzostw Swiata w
Potawianiu Bursztynu

Ladies Jazz Festiwal

Wystawa BZ WBK Press
Foto

XXII Puchar Miasta Gdyni w
kl. Laser OP- A

Lato pod zaglami w kl. OP -
Btekitne Zagle i UKS 140

Gitarowy Top

Ogdlnopolski Przeglad
Mtodych Zespotéw
Jazzowo-Bluesowych

Organizator: Gdyriski Osrodek Sportu i Rekreaciji

Blues Club, Urzad Miasta Gdyni, Bulwar Nadmorski, Teatr
Muzyczny

Honorowy Patronat objat Prezydent Wojciech Szczurek.

Impreza o charakterze kulturalnym. 4 dniowa uczta
muzyczna, 8 koncertéw bezptatnych, 2 ptatne. Impreze
uswietnit Sherman Robertson z USA oraz Roman Puchowski
& Marko Jovanowic.

Organizator: Blues Club Gdynia, Miasto Gdynia

Plaza w Ortfowie, Domek Zeromskiego, Liceum Plastyczne —
Galeria Debiut, fazienki

Teatr letni na plazy to ewenement w skali catej Europy.
Spektakle prezentowane na ortowskiej plazy codziennie przez
lipiec i sierpieri cieszg sie ogromng popularnoscia zaréwno
wsréd mieszkancéw Tréjmiasta, jak i turystow.

Organizator: Teatr Miejski im. W. Gombrowicza

Gdynia Ortowo — molo, plaza

Impreza o charakterze rekreacyjnym, towarzysza jej liczne
konkursy, koncerty i inne atrakcje.

Organizator: Miasto Gdynia

Teatr Muzyczny im. D. Baduszkowej

Il edycja jedynego festiwalu jazzowego kobiet w Europie.
Tegoroczng gwiazdg jest Candy Dulfer & Friends,
najstawniejsza saksofonistka swiata, ktéra zagra w Gdyni
jedyny w Polsce koncert. W sumie podczas festiwalu
odbedzie sig 5 koncertéw. Cztery w Teatrze Muzycznym, i
jeden, najwazniejszy, w Klubie Ucho.

Organizator: Miasto Gdynia, Modern Look

Skwer Kosciuszki

Press Foto to konkurs fotograficzny stworzony przez Bank
Zachodni WBK z myslg o fotografach prasowych. Jego
celem jest pokazanie réZznych aspektéw codziennego Zycia w
Polsce i na sSwiecie - probleméw spotecznych, waznych
wydarzen, narodowych sukceséw, ciekawych i inspirujacych
ludzi oraz inicjatyw. Konkurs ma takZze promowac polska

fotografie, prasowa, wspiera¢ i motywowaé rodzimych
fotograféw do dalszych poszukiwan i rozwoju zawodowego.
Wystawa pokonkursowa odwiedzi miedzy lipcem a

wrzesniem najwieksze miasta Polski.
Organizator: BZ WBK

Akwen Zatoki Gdariskiej
Organizator: Gdynski Osrodek Sportu i Rekreaciji

Akwen Zatoki Gdariskiej
Organizator: Gdyriski Osrodek Sportu i Rekreaciji

Klub Muzyczny UCHO

Koncert laureatéw plebiscytu Gitarowy Top pisma Gitara i
Bas + Bebny, na ktdry tradycyjnie zaproszeni sg uczestnicy
VIII OGOLNOPOLSKICH WARSZTATOW GITAROWYCH W
GDYNI.

Koncerty potaczone 2z wreczeniem nagréd
polskim gitarzystom.

najlepszym

Organizator: Centrum Kultury w Gdyni, Klub Muzyczny Ucho

Klub Muzyczny UCHO

Jubileuszowy X Ogdlnopolski Przeglad Miodych Zespotéw
Bluesowych i Jazzowych. W przesztosci jego laureatami byli
m.in. Dominik Bukowski, Stawek Jaskutke, Pawet
Kaczmarczyk, Jacek Namystowski, Jerzy Matek, Piotr Mania,

14
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lipiec 24.07-
29.07
lipiec 28.07-
29.07
Lipiec/ 31.07-
sierpieni 04.08
sierpien 01.08-
31.08
sierpieni 05.08-
26.08
sierpien 15.08
Sierpieri/  15.08-
wrzesiern  15.09
sierpien 16.08-
19.08
sierpieni 17.08-
18.08
sierpien 17.08-
19.08
sierpieni 24.08-
26.08
wrzesieri  08.09-
09.09

Globaltica — World Culture
Festival

SGTos Nk,

WoRp Cuéfrirqfq

Beach Party

Gdynia Sailing Days

Turnieje plazowej Pitki
Siatkowej, Pitki Noznej i
Rugby

Letnie  Koncerty
Promenadowej

Muzyki

Maraton Solidarnosci

Miedzynarodowy Festiwal
Fotografii , Transfotografia”

Dary Morza - piknik morski

Battycki Festiwal Piosenki
Morskiej

Regaty o Puchar Polskiego
Komitetu Olimpijskiego

| Festiwal Sztucznych Ogni
o Miedzynarodowe Grand
Prix Polski — Gdynia 2007

Regaty o Przechodni Puchar
Prezesa LOK i

Joanna Knitter, zespoty: Big Band Zielona Gdra, Sound
Check i Boogie Boys.

Wstep wolny.
Organizator: Centrum Kultury w Gdyni, Klub Muzyczny Ucho

Gdynia Kolibki

Spotkania Kultur swiata — impreza, promujaca sztuke
ambitng, niejednokrotnie niszowa, poszerzona o popularne
zjawiska kulturowe wywodzace sig z regionalnych tradycji
lub tez tymi tradycjami inspirowane, ale jednoczesnie silnie
zakotwiczone w powszechnej zbiorowej sSwiadomosci.

Organizator: Miasto Gdynia, Fundacja Kultury Liberty

Plaza Gdynia Srédmiescie

Uczta dla mitosnikéw muzyki techno. Impreza biletowana,
skupiajaca ok. 60-70 tysiecy osdb.

Organizator: Viva Club Sopot
Basen Jachtowy, Al. Jana Pawta Il, Akwen Zatoki Gdarskiej

Impreza o charakterze kulturalno-sportowym, na skale,
miedzynarodowq. Tegoroczna, VIl edycja regat Gdynia
Sailing Days wspétfinansowana byta ze srodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Reginalnego w ramach
programu INTERREG B BSR.

Organizator: Stowarzyszenie Zeglarstwa Regatowego
Plaza Gdynia Srédmiescie

Turnieje odbywaijq sig przez caty sierpieri od poniedziatku do
pigtku

Organizator: Gdyriski Osrodek Sportu i Rekreacji
Kamienna Géra (taras ponizej krzyza)

Koncerty odbywajq sie w kazda niedziele, sierpnia o godz.
16.00

Organizator: Miasto Gdynia, Centrum Kultury
Ulice Gdyni

Organizator: Gdyriski Osrodek Sportu i Rekreaciji
Skwer Kosciuszki, PPNT, ul. Polska 30

Organizator: Fundacja Transfotografia

Skwer Kosciuszki

Organizator: Miasto Gdynia, MiR, Agencja Haczet, Polskie
Stowarzyszenie Kucharzy i Cukiernikéw

Plaza Gdynia Srédmiescie

Uczta dla mitosnikéw muzyki szantowej.
Organizator: Agencja Nautilius

Akwen Zatoki Gdariskiej

Start czotowych zawodnikéw krajowych i zagranicznych w
klasach olimpijskich, imprezy towarzyszace na ladzie (m.in.
koncerty).

Organizator: Yacht Klub Polski Gdynia

Skwer Kosciuszki

Organizator: Miasto Gdynia, Agencja BogArt, Surex

Akwen Zatoki Gdariskiej

15



Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktéw Turystycznych Cz. |

| wiosias | Tormin __{ wydarzerie o

wrzesien

wrzesien

wrzesien
/
paZdzier
nik

wrzesien
paZdzier

nik

paZdzier
nik

paZdzier
nik

listopad

listopad

grudzien

grudzien

grudzien

09.09

17.09-
22.09

22.09-
13.10

22.09

05.10-
07.10

06.10

18.10-

21.10

11.11

11.11

13.12

17.12

31.12

Przewodniczacego Rady
Miasta Gdyni

Il Zawody o Puchar
Prezydenta Miasta Gdyni w
Aquathlonie

XXXII Festiwal Polskich
Filméw Fabularnych

FESTIWAL POLSKICH

FlLMeW
FABULARNY.

X Miedzynarodowy Festiwal
Muzyki Sakralnej

Grand Prix MTB Gdynia
2007 ETAP Il

Otwarte Mistrzostwa
Okregu Wojewodztwa
Pomorskiego w Klasach
Laser 4,7 Laser Radial,
Laser Standard

Grand Prix MTB Gdynia
2007 ETAP IV FINAL

Transvizualia: Festiwal Form
Audio-Vizualnych

Gdynska Parada
Niepodlegtosci

Grand Prix w Biegach
Ulicznych 2007 ETAP IV

Rocznica wprowadzenia
stanu wojennego

Grudzien " 70

Sylwester z Miastem Gdynia

Organizator: Jacht Klub Morski GRYF LOK Gdynia

Organizator: Gdyniski Osrodek Sportu i Rekreaciji

Teatr Muzyczny im. D. Baduszkowej, Silver Screen —
Centrum Gemini

Od potowy lat 80 - tych. na kilka dni w roku Gdynia staje sig
polskim Cannes. Tutaj odbywa sie prawdziwe sSwigto
polskiej kinematografii. Centrum festiwalowe miesci sig w
Teatrze Muzycznym, gdzie odbywaja sie pokazy konkursowe
dla profesjonalistéw. Od kilku lat pokazy pozakonkursowe,
pokazy kina niezaleznego, konferencje prasowe, pokazy dla
prasy, liczne wystawy i happeningi dostepne sa takze
szerokiej publicznosci w kompleksie kinowym - Centrum
Gemini.

Organizator: Pomorska Fundacja Filmowa
Kosciét oo. Franciszkanéw
Koncerty odbywajq sie w kazdg sobote.

Organizator: Miasto Gdynia, Centrum Kultury

Wyscigi w kolarstwie gdrskim

Organizator: Gdyriski Osrodek Sportu i Rekreaciji
Akwen Zatoki Gdariskiej

Organizator: Gdynski Osrodek Sportu i Rekreaciji

Wyscigi w kolarstwie gérskim. Otwarte dla wszystkich
zainteresowanych. Rozgrywajq sie w dziewieciu kategoriach
wiekowych.

Organizator: Gdyriski Osrodek Sportu i Rekreaciji
ul. Polska 30

Organizator: Stowarzyszenie A Ku ku Sztuka

ul. 10 lutego

Organizator: Miasto Gdynia

Bieg Niepodlegtosci

Organizator: Gdynski Osrodek Sportu i Rekreaciji

Gtédwne uroczystosci pod Pomnikiem Ofiar Grudnia 70 przy
Al. Pitsudskiego

Gtéwne uroczystosci pod Pomnikiem Ofiar Grudnia 70 przy
Al. Pitsudskiego

Skwer Kosciuszki
Koncerty, pokaz sztucznych ogni

Organizator: Miasto Gdynia

Zrédlo: opracowanie PART S.A. na podstawie: kalendarza imprez Wydziatu Kultury UM Gdyni, www.gdynia.pl,
http://www.rzeczpospolita.pl/bzwbk/
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Zaréwno oferta imprez kulturalnych, jak i muzeéw moze stanowi¢ o rozwoju turystycznym miasta. W wielu przypadkach
stanowi gtowny powod przyjazdu turystow do danej miejscowosci. Gdynia posiada kilka wyréznikowych, nawigzujacych do
morskiej historii powstania miasta, obiektéw muzealnych. Sg one dobrze rozpoznawalne i chetnie odwiedzane przez
turystéw. Okrety-muzea przy Nabrzezu Pomorskim, czy Akwarium Gdyrskie corocznie, w sezonie letnim, przezywajq

prawdziwe oblezenie.

Tabela 2

Obiekt muzealny

| miejsce
potozenia

Muzeum Miasta
Gdyni - Domek
Abrahama

ul. Starowiejska
30, 81-353
Gdynia

tel. 58 621 62
18

Muzeum Miasta
Gdyni - Centrum
Gemini

ul. Waszyngtona
21 (parter
Centrum
Rozrywki
"Gemini")

Akwarium
Gdyriskie

Al. Jana Pawta I
1,81 - 345
Gdynia

Tel. 58 732 66
01, fax 732 66
11

Muzeum -
Zaglowiec "Dar
Pomorza"

Przycumowany
przy Al. Jana
Pawta Il

tel. 58 620 23
71, fax: 620 24
77

WWW:
www.cmm.pl

Obiekty muzealne, izby wystawiennicze, centra edukacyjno- dydaktyczne w Gdyni

Obecnie role catego muzeum petni niewielki domek sprzed
ponad stu lat oraz wystawy zewnetrzne zlokalizowane w
réznych ogdlnodostepnych miejscach np. w Urzedzie Miasta
Gdyni.

Muzeum pokazuje ciekawe wystawy dotyczace Zycia na
Kaszubach Iub nawigzujace do najwiekszych wydarzen
kulturalnych.

Niebawem (najprawdopodobniej we wrzesniu 2007 r.)
Muzeum przeniesie sig do nowej siedziby wybudowanej w
duchu modernizmu wspdlnie z Muzeum Marynarki Wojennej.

Zrédto: www.gdynia.pl;

Fot. W.Wegrzyn
Obiekt przystosowany dla oséb niepetnosprawnych.

Oddziat Muzeum Miasta Gdyni w Centrum Rozrywki
"GEMINI" prezentuje wystawy czasowe.

Obiekt przystosowany dla oséb niepetnosprawnych.

Jedyne w Polsce muzeum prezentujace faune oraz flore mérz
i oceanéw swiata. Niezwykle ciekawa jest takZe plastyczna
ekspozycja niecki Battyku. Ponadto w sali kinowej odbywajg
sig pokazy filmowe o tematyce morskie;j.

Obiekt przystosowany dla oséb niepetnosprawnych.

www.akwarium.gdynia.pl
akwarium@mir.gdynia.pl

Zrédto: PART S.A. fot. B. Gabriel

Najpiekniejszy polski Zaglowiec, liczacy sobie prawie 100 lat.
Zakupiony ze sktadek spoteczeristwa w 1930 roku, przez
piecdziesiat dwa lata znajdowat sie w stuzbie Szkoty Morskie;j.
Odbyt 105 podrézy, zawinat do 383 portéw i stat sie szkotq
zycia dla prawie 14 tysiecy mtodych oficeréw polskiej
marynarki handlowej, a w 1972 roku zdobyt wszystkie
mozliwe laury podczas The Cutty Sark Tall Ships Races. Dzis,
choé¢ jest muzeum i po jego pomieszczeniach oprowadzajg
przewodnicy, nadal Zywo uczestniczy w Zyciu kulturalnym
miasta. W 2006 roku Dar Pomorza zwiedzito 96 tys.
turystow.

T Y

UM}

Zrédto:www.gdynia.pl,

fot. J.Czarnkowski
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Obiekt muzealny

| miejsce
potozenia

Okret Muzeum -
ORP
"Btyskawica"

Przycumowany
przy Al. Jana
Pawta I, 81-345
Gdynia

tel.58 626 36

58, fax: 626 36
58

Muzeum
Marynarki
Wojennej

ul. Sedzickiego 3
- Bulwar
Nadmorski

tel. 58 626 39
84

Planetarium

Al. Jana Pawta Il
3, 81-345
Gdynia

(wejscie od
strony Basenu
Zeglarskiego)

tel. 58 620 92
18

www.frvsm.com
.pl

biuro@frwsm.co
m.pl

Centrum Nauki
Experyment

Sala Tradycji
Akademii
Morskiej

ul. Morska 83, |
pigtro
tel. 58 690 16

50, fax: 690 17
01

Najstynniejszy polski niszczyciel z czaséw Il wojny swiatowej
i uczestnik wielu bitew. Wystawy ukazujg dzieje i tradycje
Marynarki Wojennej a marynarze-przewodnicy chetnie
oprowadzajg po okrecie. Trasa zwiedzania wiedzie na
srédokrecie, nieopodal dzwonu z 1937 r., obok potrdjnej
wyrzutni torpedowej, przekroju torpedy i miotaczy min. Pod
poktadem natomiast sa modele okretéw z réznych epok,
brori, mundury, dokumenty odznaczenia - a wsrdd nich takze
order Virtuti Militari, ktérym okret zostat odznaczony. Rocznie
Btyskawice zwiedza 115 tys. turystow.

www.mw.mil.pl  muzeum@mw.mil.pl

Przy Bulwarze Nadmorskim jest skansen uzbrojenia i
morskiego sprzetu bojowego od XVII wieku po drugg wojne,

swiatowa, a wsrdéd nich militaria dawne i wspdtczesne,
mysliwce  szturmowe, helikoptery, armaty, torpedy.
Nieopodal, przy plazy srédmiejskiej Muzeum Marynarki

Wojennej wspdlnie z Muzeum Miasta Gdyni wybudowato
nowgq siedzibe, nawigzujaca swa architekturg do gdyriskiego
modernizmu. www.mw.mil.pl muzeum@mw.mil.pl

Propozycje Planetarium stanowia interesujgce seanse dla
mitosnikdw astronomii, popularnonaukowe, poszerzajace
wiedze na temat otaczajacej nas przestrzeni kosmicznej dla
uczestnikéw w kazdym wieku oraz seanse dla mtodziezy
szkolnej, utatwiajace nauke fizyki i astronomii w zakresie
objetym programami nauczania tych przedmiotéow w
szkotach.

Dzieki zamontowanym urzadzeniom mozliwa jest projekcja

m.in.:

. 4.850 gwiazd od 1 do 5 wielkosci gwiazdowej,

. 6 kot wielkich: potudnik lokalny (miejscowy), réwnik
niebieski, ekliptyka, horyzont, koto godzinowe, koto
wierzchotkowe,

o Drogi Mlecznej,

. ruchu satelity po dowolnej orbicie,

. 38 konturéw gwiazdozbioréw,

. Storica, przeciwstorica, Ksiezyca oraz 5 planet naszego
Uktadu Stonecznego.

Centrum Nauki dla dzieci, mtodziezy i dorostych przy PPNT.
Eksponaty na interaktywnych, prostych w obstudze
stanowiskach, objasnig wiele interesujacych zjawisk, m.in.,
jak powstaje dZwiek, czy sSwiatto. Centrum przygotowuje
takze wyktady popularno- naukowe, konferencje
migdzynarodowe, szkolenia i gry interaktywne.

Centrum czynne jest codziennie w godz. 10-18, bilet ulgowy
kosztuje 1pln, normalny 2 pln. Obiekt dofinansowany zostat z
funduszy Unii Europejskiej i Narodowego Funduszu Ochrony
Srodowiska.

Muzeum prezentuje bogate zbiory dotyczace historii i tradycji
Akademii Morskiej w Gdyni.

www.am.gdynia.pl/sala_tradycji
museum@am.gdynia.pl

Zrédto:

Zrédto:

PART S.A. fot. B. Gabriel

: www.am.gdynia.pl
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Obiekt muzealny

| miejsce
potozenia

Muzeum Inkluzji
w Bursztynie

Uniwersytet
Gdariski

Al. Pitsudskiego
46, 81-378
Gdynia

tel. 58 523 66
66, fax: 660 16
30

Domek
Zeromskiego

ul. Ortowska 6

tel. 58 664 92
75

Skansen
Rybotéwstwa
Morskiego

Muzeum
Wspétczesnego
Pomorskiego
Rekodzieta
Marynistycznego

Centrum
Rozrywki
"Gemini"

ul. Waszyngtona

21, | pietro
tel. 58 661 76
58

uzeum Basni
Kaszubskiej

Al. Zwyciestwa
36/108

tel. 568 622 77
90, 0501 102
118

Izba Dydaktyczna
Nadlesnictwa
Gdansk

ul. Morska 200,
81-006 Gdynia

Muzeum posiada zbidr inkluzji zwierzecych, roslinnych oraz
nieorganicznych w bursztynie battyckim oraz kolekcje
naturalnych odmian i form bursztynu.

www.muzeum.gda.pl

esontag@ocean.univ.gda.pl

Zabytkowy budynek w Gdyni Ortowie, gdzie organizowane sq
wernisaze, wystawy oraz odbywaja sie spotkania autorskie.

Skansen zorganizowany zostat przy wspoétpracy Towarzystwa
Przyjaciét Ortowa z ortowskimi rybakami i Muzeum Miasta
Gdyni. tédZ do ekspozycji przekazali panstwo Halina i
Wojciech Momot.

Muzeum Wspétczesnego Pomorskiego Rekodzieta
Marynistycznego to cztery state, ciggle powiekszane,
ekspozycije:

- Pomorska Szopka - szopki zawierajace elementy

marynistyczne,
- Rybackie scenki rodzajowe - rzeZba ludowa,

- Pomorskie todzie i kutry - modele rybackich todzi i kutréw,
ktére towity na Zatoce w ciagu ostatnich 100 lat.

Rekodzieto marynistyczne - rekodzieto wykonywane gtownie
przez marynarzy oraz korzystajace z dziedzictwa rekodzieta
marynistycznego ze ztotej ery epoki Zaglowcéw.

Zbiory powstajg w wyniku zakupu nagrodzonych prac z
trzech, cyklicznych konkurséw o tych samym tytutach, ktére
odbywajg sig od kilku lat pod patronatem Marszatka
Wojewddztwa Pomorskiego. Nagrody fundujg i patronat
obejmujg réwniez Prezydenci Gdariska, Gdyni i Sopotu.

W Muzeum mozna nie tylko zobaczyé stare sprzety zebrane
na wsi kaszubskiej, ale i postuchaé niezwyktych historii
zwyktych  przedmiotéw. W Krainie Kaszubskiej Basni
czarodziejki i krasniaczki opowiedza o dawnych obrzedach i
obyczajach. Tq prawdziwa podréz w czasie i wyobraZni
mozna odbyé na jednej z wielu zgromadzonych tu
Czarodziejskich Miotet, co zostanie potwierdzone stosownym
Magicznym Certyfikatem.

www.magiakaszub.com.pl info@magiakaszub.com.pl

Wystawa prezentuje w sposéb ciekawy walory przyrodnicze,
w  szczegdlnosci lesne, okolic Tréjmiasta. Ponadto
prowadzone sa zajecia przyrodnicze, w oparciu o ekspozycje
oraz filmy dotyczace: gospodarki lesnej, polskiej fauny i flory,
ekologii.

www.gdansk.lasy.gov.pl

Zrédfo: na podstawie www.gdynia.pl, www.akwarium.gdynia.pl, www.muzeum.gda.pl

fot. T. Degdrski

Statek wykonany z rybich osci.

Zrédto: www.wikipedia.pl

Zrédito: www.gdynia.pl ;
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o Dostepnos¢ komunikacyjna

Istotna role w ocenie atrakcyjnoSci, tak gospodarczej, jak i turystycznej miasta odgrywa jego dostepnos¢ komunikacyjna.
Czynnik ten ma duzy wptyw na rodzaj i liczbe inwestycji, mozliwosci dojazdu do poszczegdlnych atrakcji, odwiedzenia
najciekawszych miejsc miasta, a takze jego przepustowos¢ drogowa.

Dostepno$¢ komunikacyjng Gdyni nalezy rozpatrywaC w kontek$cie pofozenia w niedalekiej odlegtosci od Gdanska i
Sopotu. Lokalizacja Gdyni w nadmorskiej aglomeracji tréjmiejskiej stwarza bowiem dogodne warunki komunikacyjne do
realizacji funkcji turystycznych miasta.

Transport drogowy

Gdynia potozona jest przy drodze krajowej nr 6 stanowigcej niezbedne dla ruchu osobowo-towarowego potaczenie miedzy
dwoma najwazniejszymi o$rodkami miejskimi w pdtnocnej Polsce: Szczecinem i Tréjmiastem. Rozpoczyna sie na przejsciu
granicznym do Niemiec Kotbaskowo, a konczy w tegowie koto Pruszcza Gdariskiego na wezle Rusocin, z ktérego
poczatek bierze budowana obecnie autostrada A1. Na odcinku zachodniej Obwodnicy Tréjmiasta droga posiada status
drogi ekspresowej (S6), krzyzujacej sie z DK nr 1. Do miasta mozna si¢ réwniez dosta¢ drogami:

= nr20 (DK20) - droga krajowa w potnocnej Polsce taczaca Stargard Szczecinski | Gdynie. Biegnie przez Pomorze
Zachodnie do Pomorza Gdanskiego i dalej posrednio na Warmie i Mazury, przez co stanowi ciekawy szlak
turystyczny.

= nr1 (DK1) - droga krajowa taczaca potudnie Polski (Cieszyn) z pdinoca (Gdansk). Jest jedng z gtéwnych tras
poétnoc-potudnie w Polsce. Stanowi polskg cze$¢ miedzynarodowego szlaku komunikacyjnego E75 Helsinki —
Gdansk - £6dZ - Katowice — Budapeszt - Ateny

o nr7 (DK7) - droga krajowa prowadzaca z Zukowa k/Gdanska przez Warszawe do przejécia granicznego na
Stowacje w Chyznem. Stanowi cze$¢ miedzynarodowej drogi europejskiej E77 prowadzacej dalej przez Stowacje
do stolicy Wegier, Budapesztu. Droga na kilku odcinkach ma status drogi ekspresowej S7. DK7 rozpoczyna si¢
na rondzie z drogg DK20 w Zukowie i prowadzi w kierunku Gdariska.

Rysunek 1 Przyblizone odlegtosci miedzy Gdynig a najwiekszymi miastami w Polsce

s Gdynia - Biatystok 368 km
Gdynia - Bydgoszcz 168 km
Gdynia — Gdansk 20 km
Gdynia — Katowice 514 km
Gdynia — Kielce 471 km
Gdynia — Koszalin 171 km
Gdynia — Krakow 544 km
Gdynia — Lublin 491 km
Gdynia - £L6dz 340 km
Gdynia — Olsztyn 162 km
Gdynia — Opole 466 km
Gdynia — Poznan 277 km
Gdynia — Rzeszow 596 km
Gdynia — Sopot 6 km

Gdynia — Szczecin 312 km
Gdynia — Warszawa 325 km
Gdynia - Zielona Géra 382 km

Zrédfo: opracowanie PART S.A. na podstawie www.odleglosci.pl

Usytuowanie Gdyni w odniesieniu do komunikacji drogowej mozna uzna¢ za dogodne. Miasto lezy na gtéwnych szlakach
drogowych biegnacych z pétnocy na potudnie, zarébwno w krajowym, jak i europejskim zakresie terytorialnym. Jest to
niewatpliwy atut. Takie potozenie zapewnia miastu dobrg komunikacje z wigkszymi miastami kraju (jako ze Trdjmiasto
stanowi jeden z wazniejszych weztéw komunikacyjnych Polski pétnocnej) oraz Europy.

Transport kolejowy

Gdynia Gtéwna, dawniej Gdynia Gtéwna Osobowa jest jedng z wigkszych stacji kolejowych w Polsce, wedtug kategoryzacii
PKP oznaczona kategorig A. Tu rozpoczyna i koriczy bieg wiekszo$¢ pociagéw z gtebi kraju w kierunku Trdjmiasta, a takze
do miejscowosci wypoczynkowych na potudniu Polski (m.in. do Zakopanego, Kudowy-Zdroju czy Szklarskiej Poreby).
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Stacja Gdynia jest ponadto poczatkowa dla regionalnych pociagéw osobowych na Hel i do KoScierzyny. Ze wzgledu na
kraicowe wzgledem terytorium kraju potozenie Gdyni, sktady dalekobiezne wyposazone sg zazwyczaj w wagony sypialne
oraz wagony z miejscami do lezenia i restauracyjne. Oprdcz linii dalekobieznej, przez Gdynie Gtdwng przebiega takze
trasa trojmiejskiej Szybkiej Kolei Miejskiej (SKM) — dla pociggdw podmiejskich Gdynia Gtéwna jest stacjg przelotowa
(pociggi od strony Gdarska konczg bieg na stacjach Gdynia Chylonia albo Gdynia Cisowa, lub tez jadg dalej w strone
Wejherowa, Leborka i Stupska, a takze do Tczewa).

Tabela 3 Potgczenia ze stacji Gdynia Gtéwna do wiekszych miast
godz.) tym bezposrednie
Biatystok 7:10 - 14:20 11/2
Bydgoszcz 2:15 - 8:30 15/12
Gorzéw WIkp. 7:10 - 11:50 9/0
Gdarnisk 0:22 - 0:35 ponad 130 / wszystkie
(tacznie z kursami SKM)
Katowice 7:30 - 10:10 15/ 4
Kielce 8:20 - 16:00 12/0
Krakéw 7:30 - 11:30 13/6
Lublin 7:00 - 12:40 10/0
todz 6:50 - 10:30 14 /0
Olsztyn 3:00 - 5:00 18/6
Opole 8:00 - 12:00 18 /1
Poznan 4:30 - 10:45 16/ 6
Przemysl 11:00 - 16:40 9/1
Radom 6:50 - 14:30 16 /0
Rzeszdéw 9:50 - 15:00 13/1
Szczecin 6:00 - 8:50 13/1
Torun 3:30 - 7:45 15/5
Warszawa 4:30 - 9:30 17 /11
Wroctaw 7:00 - 13:00 15/3

Zrédfo: opracowanie PART SA na podstawie serwisu internetowego PKP (19.06.2007)

Lokalng komunikacje Gdyni z Sopotem i Gdanskiem, a takze Rumia, Redg i Wejherowem
zapewnia Szybka Kolej Miejska (SKM), ktora jest jedynym w pemi wyksztatconym systemem
SKM w Polsce.

Czestotliwo$¢ kursowania pociggbw w szczycie przewozowym wynosi 7-8 minut, a poza
szczytem 15 minut. Podstawowym fragmentem tras SKM jest linia 250 Gdanisk Gtéwny — Rumia,
ktéra biegnie réwnolegle do linii "dalekobieznej" 202 Gdansk Gtéwny — Stargard Szczeciriski.
Pofaczenia SKM o nazwie ,Sprinter” korzystajg z toréw dla pociggéw dalekobieznych (PLK)
zatrzymujac sie w Trojmiescie tylko na stacjach Gdansk Gtowny, Gdansk Wrzeszcz, Gdansk
Oliwa, Sopot, Gdynia Gtéwna, Gdynia Chylonia. SKM w Trojmiescie przewozi rocznie ok. 40 min
pasazerow, co stanowi ok. 16% catego ruchu wewnafrz aglomeracii. Zdjecie Szybka Kolej Miejska
Zrédfo:kaban.soft.com.pl

Transport lotniczy

X Gdynia lezy w zasiegu Portu Lotniczego im. Lecha Watesy w Gdarisku Rebiechowie. Jest

qﬂ* // to jedno z trzech najwazniejszych, obok Warszawy i Krakowa, lotnisk miedzynarodowych w
Polsce. Na jego pozycie wptywa dobrze rozwinieta siatka potaczen krajowych i

- GDANSK LECH  miedzynarodowych, ktdre sq odpowiedzig na rosngce z roku na rok zapotrzebowanie na

WALESA AIRPORT. przewozy biznesowe i turystyczne. Kluczowe znaczenie dla funkcjonowania Portu

Lotniczego ma jego potozZenie. Lotnisko w Rebiechowie od centrum Gdyni dzieli dystans 23

km (od centrum Gdariska i Sopotu — 10 km). Stale rozbudowywany uktad drogowy, taczacy lotnisko z centrami tych miast

pozwala na pokonanie dystansu samochodem w czasie 15-20 minut. Bliskie potozenie lotniska wzgledem obwodnicy
Tréjmiasta oraz skrzyzowania drég krajowych nr 1, 6 i 7 umozliwia dojazd takze z terendéw potozonych poza Tréjmiastem.
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Rysunek 2 Ruch pasazerski na lotnisku Gdarisk - Rebiechowo
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Zrédfo: opracowanie PART SA na podstawie danych Portu Lotniczego w Gdarisku

Dynamicznie wzrasta liczba pasazeréw korzystajacych z ustug gdanskiego Portu Lotniczego. Od 1991 (ponad 78 000
obstuzonych pasazeréw) do 2003 r. (365 036) zanotowano prawie pieciokrotny wzrost ruchu pasazerskiego. Dynamika
wzrostu na poziomie 15 % znacznie przewyzszyta Srednie wielkosci notowane na catym $wiecie. Jednoczesnie
wspdtczynnik wykorzystania miejsc pasazerskich w samolotach rejsowych odlatujacych z Gdarska wzrést z 47% do prawie
70% w 2003 roku. W 2006 roku liczba obstuzonych pasazeréw wzrosta do 1 256 014.

Nieustannie rosngca ilos¢ obstugiwanych pasazerow to wynik wzrostu ilosci i atrakcyjnosci potaczen lotniczych
oferowanych z Gdanska, a takze aktywnos$ci gospodarczej i turystycznej regionu. Gdansk utrzymuje regularne potaczenia
z Warszawg, Wroctawiem i Krakowem oraz 21 miastami Europy. W porcie lotniczym ustugi przelotéw $wiadczy dziewigeciu
przewoznikow.

Tabela 4 Pasazerskie potgczenia rejsowe z portu lotniczego Gdarisk
tygodniu
Cork (ORK) 3 Wizz Air
Doncaster-Sheffield (DSA) 4 Wizz Air
Dortmund (DTM) 7 Wizz Air
Dublin (DUB) 3 Centralwings
Dublin (DUB) 2 Ryanair
Edynburg (EDI) 3 Centralwings
Frankfurt (FRA) 14 LOT
Frankfurt Hahn (HHN) 4 Ryanair
Glasgow-Prestwick (PIK) 3 Wizz Air
Hamburg (HAM) 7 LOT
Hamburg-Lubeka (LBL) 4 Wizz Air
Helsinki (HEL) 4 Finnair
Kolonia/Bonn (CGN) 3 Wizz Air
Kopenhaga (CPH) 19 SAS
Krakéw (KRK) 5 Direct Fly
Liverpool (LPL) 3 Wizz Air
Londyn Luton (LTN) 11 Wizz Air

Londyn Stansted (STN) 7 Ryanair

Malme-Sturup (MMX) 3 Wizz Air
Monachium (MUC) 7 LOT
Monachium (MUC) 13 Lufthansa
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DRI EE] Liczba potaczen w Przewoznik lotniczy
tygodniu

Oslo (OSL) 3 Norwegian
Rzym (CIA) 2 Centralwings
Shannon (SNN) 2 Centralwings
Sztokholm-Skavsta (NYO) 3 Wizz Air
Warszawa (WAW) 51 LOT
Warszawa (WAW) 5 Direct Fly
Wroctaw (WRO) 5 Direct Fly

Zréato: opracowanie PART SA na podstawie www.airport.gdansk.pl (19.06.2007)

Na terenie samej Gdyni, w dzielnicy Babie Doty, znajduje sie lotnisko, ktore nie jest wykorzystywane do transportu
pasazerskiego. Jego tereny sg obecnie siedzibgq Marynarki Wojennej. Istniejq plany zlokalizowania tutaj drugiego portu
lotniczego dla aglomeracii tréjmiejskiej z przeznaczeniem do obstugi tanich linii lotniczych, ktdre zarzadzane bytoby przez
nadzér lotniska im. Lecha Watesy. Aby zrealizowa¢ te plany, konieczne jednak bedg inwestycje w niezbedne zaplecze
logistyczne. Aktualnie, od kilku lat teren lotniska udostepniany jest na potrzeby organizacji imprez masowych, np. Open’er
Festiwal.

Transport morski

Port Gdynia nalezy do battyckiej czotéwki bedac juz nie tylko miejscem przetadunkéw, ale intermodalnym wezlem
transportowym i platforma logistyczna. Atutem portu jest Baltycki Terminal Kontenerowy (BTC) oraz wysoka specjalizacja w
przetadunku kontenerdw — 83% wszystkich konteneréw trafiajacych do Polski drogg morska.

Oprocz stale rosngcych obrotow towarowych gdynski port odnotowuje coraz wiekszy
ruch proméw pasazersko-towarowych na regularnej, catorocznej linii Gdynia -
Karlskrona, obstugiwanej przez skandynawskiego armatora Stena  Line.  Obecnie
obstuguje on na tej trasie 48 % wszystkich przewozow miedzy Polskg i Szwecja,
a stata wymiana floty na coraz wieksze i nowocze$niejsze jednostki  przyczynia sie
do dalszego rozwoju wymiany handlowej i turystycznej
miedzy Polska i Szwecja. Gwarantuje to — wg rozktadu rejséw
-12 do 14 wyplynie¢ w ciggu tygodnia.

Coraz liczniej przybywajg latem wycieczkowce z catego
Swiata. Sg wsérdd nich najwieksze i najpiekniejsze z tych,
ktore wptywajg na Battyk. W sezonie 2007 r. swoje przybycie
awizowato okoto 90 statkéw turystycznych (stan na 16.05.07
- moze sie zmieni¢ sie w trakcie sezonu).

W okresie wakacji letnich dodatkowym $Srodkiem transportu jest gdynski tramwaj  Zdjecie Statek pasazerski Nawigator of
wodny. Mozna nim ptywaé codziennie na trasach: Seas oraz prom Stena Line

Zrodto: PART S.A. , fot. B. Gabriel
©  Gdynia — Hel — Gdynia (kursy 4 razy na dobe w kazdg strone, czas 1odto 10 anne

podrozy — 60 minut)
s Gdynia — Jastarnia — Gdynia (kursy 3 razy na dobe w kazda strone, czas podrozy — 75 minut)
Obydwie linie obstugiwa¢ bedq katamarany, zabierajgce na poktad 450 os6b i 50 rowerdw. Potgczenie cieszy sie bardzo
duzym zainteresowaniem (w 2006 r. ponad 280 tys. przewiezionych pasazeréw), stanowi bowiem nie tylko atrakcje sama w
sobie, ale réwniez doskonatg alternatywe dla ruchu drogowego w kierunku Helu. W sezonie letnim jedyna droga

prowadzaca przez Potwysep Helski jest najcze$ciej zakorkowana, co znacznie przedtuza czas przejazddw i zniecheca do
przemieszczania sie miedzy miejscowosciami w rejonie Zatoki Gdanskiej.

Komunikacja wewngtrzmiejska

Dla turysty przybywajacego do miasta podstawowg kwestig jest informacja i komunikacja, czyli mozliwo$¢ uzyskania
kompleksowej informaciji na temat atrakcji w miescie oraz dotarcia do nich w sposéb szybki i sprawny.
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W Gdyni zadeklarowano istnienie 3 punktdéw informacji turystycznej (szerzej
opisane w rozdziale dotyczacym stanu zagospodarowania turystycznego Gdyni), z
czego jednak dziatajg tylko 2: catoroczna Miejska Informacja Turystyczna w
zakamarkach holu dworca PKP oraz oddziat sezonowy Battycki Punkt Informacii
Turystycznej przy Al. Jana Pawta Il z lotnymi” patrolami IT.

Z punktu widzenia turysty przybywajacego do Gdyni sprawne poruszanie sie po
mieScie moze nastreczaé pewnych trudnosci. Gdynia nie dysponuje bowiem
systemem lokalnego oznakowania miasta (tabliczki z nazwami ulic, drogowskazy,
itp.), a niejednokrotnie brak nawet oznakowania i numeracji budynkéw.
Oznakowanie turystyczne jest rowniez znikome, czasami mylace.

" Zdjecie Baftycki Punkt Informacji Turystycznej
Zrodfo: Urzad Miasta Gdynia

Transport w Gdyni zapewnia Zarzad Komunikacji Miejskiej, ktory jest organizatorem komunikacji miejskiej (autobusowe;j,
trolejbusowej i tramwaju wodnego). Na sezon letni uruchomiona zostaje sezonowa oferta gdynskiej komunikacji miejskiej,
obejmujaca:

= linie Tramwaju wodnego: nr 520 z Gdyni na Hel i nr 530 z Gdyni do
Jastarni;

o linie nr 050 z Gdyni Dworca Gt. PKP do Przystani Tramwaju Wodnego
przy al. Jana Pawta Il (linia bezptatna, funkcjonujgca w godzinach 8.00 -
21.30 co 30 minut);

@ linie Minr 365 do plazy w Rewie, funkcjonujace tylko w dni plazowe;
o linie nr 309 do plazy w Babich Dotach, funkcjonujaca tylko w dni plazowe;

v linie Z, ktérej trasa w wybranych kursach zostanie przedtuzona do

Borowa; Zdjecie Tramwaj wodny (u gory) i
= linie pospieszng G do ZOO w Oliwie, funkcjonujaca w niedziele i $wieta; Zggﬁ”jﬁ%fgdyma pl
@ linie specjalng nr 500 — Gdynski Autobus Turystyczny, funkcjonujgcg w

niedziele i $wieta.

W miescie dziata rowniez 15 firm takséwkarskich, z ktérych 2 deklarujg przystosowanie do przewozu oséb
niepetnosprawnych.

Mozna tez skorzystac z 8 istniejacych w miescie wypozyczalni samochodéw.

Gdynia nie posiada wypozyczalni rowerdw, poza kilkoma obiektami hotelowymi, ktére udostepniajg rowery gtéwnie swoim
gosciom.
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o Whnioski

,Miasto z morza i marzei” to miejsce szczegolne, wyjatkowe ze wzgledu na swojg historig, obecng do dzi§ w stylu
architektonicznym budowli, zatozeniu przestrzennym miasta, a przede wszystkim w porcie i $wiadomosci mieszkancéw. Jej

$wieze spojrzenie odczytujemy nadal poprzez cykl wydarzen kulturalnych i nowoczesnosé w dziataniu.

Gdynia posiada wiele atutéw. Niewatpliwie na pierwszy plan wysuwa si¢ kilka, budujacych umowne, esencjonalne
okre$lenia miasta. Sg jednak jeszcze pewne niewykorzystane ich obszary, ktérych zagospodarowanie moze wptyngé na

znaczng poprawe wizerunku miasta i przyczyni¢ sie do budowania jego niepowtarzalnej marki:

*  Green Gdynia

40% powierzchni miasta zajmujg lasy, zréznicowana jest tez rzezba terenu, 14 km morskiej linii brzegowej, 5 plaz

miejskich (w sezonie letnim diugo$é strzezonej linii brzegowej wynosi 600 metréw: 200 m Srédmiescie, 200 m Gdynia

Redtowo, 100 m Gdynia Ortowo, 100 m Gdynia Babie Doty), Gdynia Oksywie, ekologiczny transport miejski —

trolejbusy, stale rozbudowywana sie¢ Sciezek i szlakéw rowerowych...

Na terenie Gdyni wyodrebni¢ mozna kilka form przestrzennej ochrony przyrody, o zréznicowanym statusie prawnym i
réznych funkcjach. Sa to m.in.: park krajobrazowy z otuling, rezerwaty przyrody, pomniki przyrody, uzytki i korytarze

ekologiczne, stanowiska dokumentacyjne.

Rekomendacie nalezy pokaza¢ pigkno i réznorodno$¢ przyrody, np. poprzez przemyslang ekspozycje okazow wéd
Zatoki Gdanskiej przylegajacych do rezerwatu Kepa Rediowska (ze wzgledu na ochrone oraz staba przejrzystos¢

wody, warto przemysle¢ i zaprojektowac ekspozycje audio-wizualng na brzegu: np. bilboardy, telebimy itp.).

*  Gdynia modern

Do dzi$ zachowata sie modernistyczna architektura Gdyni oraz spojna w stylu i uktadzie urbanizacja. Gdynia jest
jedynym miastem w Polsce, gdzie epoka modernizmu rozwijata si¢ w sposob petny. | jedynym miastem w Europie,
ktére w catosci jest produktem jednej zamknietej epoki — dwudziestolecia miedzywojennego. Wspdtczesne nawigzania
do tego stylu sa niewatpliwym wyrdznikiem i potwierdzeniem nieprzerwanej kreacji miasta - jako otwartego,

nowoczesnego osrodka.

Rekomendacje warto wykorzystaé ten fakt w kreowaniu marki Gdyni, w budowaniu jej produktéw liniowych, tworzac

np. szlak turystyczny ,Sladami modernizmu gdynskiego”, obejmujacy swym zasiegiem kluczowe obiekty tego okresu
oraz wskazujac wspotczesne nawigzania.

*  Gdynia zawsze mioda

Charakterystyczna jest otwarto$¢ miasta na organizowanie wyjatkowych wydarzen kulturalnych. Teatr Letni, Open’er
Festiwal, Bruk Festiwal, Festiwal Polskich Filméw Fabularnych — to imprezy majace ogromny potencjat w rozwoju

turystycznej funkcji Gdyni.

Rekomendacje imprezy nalezy wykorzysta¢ do promocji miasta, nie tylko podczas trwania poszczeg6inych imprez,
ale takze budowaC marke przed ich rozpoczeciem i po ich zakonczeniu, przediuzajgc tym samym zywotnosé

wydarzenia, a niekiedy rdwniez sezon turystyczny.

e Gdynia unikatowa

Niepowtarzalne w skali kraju ekspozycje muzealne (Dar Pomorza, ORP Btyskawica, Akwarium Gdynskie) przyciagajq

corocznie setki tysiecy turystow.

Rekomendacje zmodyfikowa¢, uatrakcyjni€, ,ozywi¢” ekspozycje, aby byly one jeszcze bardziej interesujgce.
Jednoczesnie warto pomysle¢ o modyfikacjach w procesie ubiegania sie o wejscie na teren ekspozycji. Zbyt diugie
kolejki do kas i do zwiedzania zniechecajg czes¢ turystéw i kreujq zly PR obiektéw. Warto zastanowi¢ sie nad
wprowadzeniem karty turystycznej, bedacej ,kluczem” do wszystkich lub przynajmniej do najwazniejszych atrakc;i

miasta. Umieszczenie na karcie turystycznej innych, mniej znanych atrakcji spowoduje wzrost liczby zwiedzajacych je.
»  Gdynia portowa

Port — serce Gdyni — miejsce, wokét ktérego powstato miasto.

Rekomendacje powréci¢ do przedwojennego turystycznego charakteru portu, kiedy to do Gdyni przyjezdzato sie
gtéwnie po to, aby zobaczy¢ port, bedacy chlubg narodowa. Zapewne dzisiaj charakter bytby nieco inny, nawigzujacy

jednak do tradycji. Przystosowanie kilku dawnych obiektéw na te potrzeby bytoby wiec pozadane.
»  Wszystkie drogi prowadza do ... Gdyni

Bardzo dobra dostepno$¢ komunikacyjna miasta, zapewniajaca dogodne potaczenia drogowe, kolejowe i lotnicze.

25



Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktéw Turystycznych Cz. |

Rekomendacje wykorzysta¢ ten fakt, udoskonalajac przeptyw ruchu, szczegélnie w newralgicznych punktach
dojazdowych do miasta (w tym takze infrastrukture dworca PKP i jego otoczenie) oraz zadba¢ o skuteczng
komunikacje wewnatrzmiejska (system lokalnego oznakowania miasta, sie¢ Sciezek rowerowych wraz z infrastruktura,
parkingi).

Wiw atuty stanowig wielki, nie do korica odkryty, potencjat miasta. Warto spojrze¢ na niego pod katem wykorzystania w
budowaniu silnego wizerunku turystycznego miasta, podejmujac dziatania majace na celu promocje poszczegdlnych
warto$ci, tworzac z nich produkty i pakiety produktowe.

Istotne znaczenie majg réwniez badania turystow (preferencii, wykorzystania poszczegolnych $rodkdw transportu w trakcie
przyjazdu do Gdyni, itp.), ktdre przeprowadzane cyklicznie umozliwiaja poréwnanie na przestrzeni lat i odpowiednie
dopasowanie dziatan strategicznych miasta do zaktadanego celu.

2.3. Andliza stanu zagospodarowania turystycznego Miasta

o Infrastruktura turystyczna - baza podstawowa

Ocena stanu zagospodarowania turystycznego Gdyni, ze wzgledu na potozenie w ciggu Trojmiejskim, nie moze by¢
jednoznaczna. Wielu turystéw dostep do bazy noclegowej, gastronomicznej czy rekreacyjnej rozpatruje w ramach catego
pasa Trojmiejskiego — traktujq Gdansk, Sopot i Gdynie jako jeden, rozlegly organizm miejski, w ramach ktérego maja
dostep do réznorodnych atrakcji, szerokiej oferty bazy noclegowe;j itp.

Analiza stopnia oraz jako$ci zagospodarowania turystycznego w Gdyni moze natomiast pozwala¢ na ocene dopasowania
infrastruktury turystycznej miasta do charakteru oferty turystycznej i oczekiwan gosci korzystajacych z danej oferty.

Baza noclegowa Gdyni obejmuje:
= Hotele
= Domy wypoczynkowe,
o Pensjonaty

o Tanig baze noclegowa: kwatery prywatne,
mieszkania, pokoje goscinne

W miescie znajduje sie jeden hotel czterogwiazdkowy,
cztery hotele trzygwiazdkowe, pie¢ hoteli
dwugwiazdkowych i dwa hotele sklasyfikowane na
poziomie jednej gwiazdki2.

Duzg cze$¢ bazy noclegowej Gdyni stanowig osrodki wypoczynkowe, pensjonaty,
pokoje goscinne i kwatery prywatne. Ze wzgledu na charakter oferty turystycznej
miasta, wiele z tych miejsc dostepnych jest jedynie w sezonie letnim, najczesciej od
poczatku czerwca do korica sierpnia.

Ogolna liczba rejestrowanych obiektéw noclegowych w lipcu 2005 roku wynosita 23
w ktérych turystom udostepniano 2 415 miejsc noclegowych (zrédio: Urzad
Statystyczny w Gdansku).

Zdjecia Hotel Kuracyjny (u gory)
W poszczegolnych latach (poczynajac od roku 2000) liczba noclegow (w i Hotel Nadmorski ( ponizej)
rejestrowanej bazie) udzielonych turystom oscylowata w okolicy 100 000. Zrodfo: PART S.A. fot. B.Gabriel

e 2000r.- 102 010 noclegéw (caty rok)

e 2001 r.— 105 796 noclegdw (caty rok)

e 2002r.- 99 898 noclegdw (caty rok)

e 2003 r. - 78538 noclegdw (okres styczen — wrzesien)

o 2004 r.- 80484 noclegdw (okres styczer — wrzesien); 96 076 (caty rok)
e 2005r.— 100 177 noclegéw (caty rok)

e 2006 r. - 105 180 noclegow (caty rok)

2 Na podstawie strony internetowej www.gdynia.pl
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Tabela 5

Baza noclegowa w Gdyni

Hotel Nadmorski ****

Hotel Orbis ***

Kkk

Hotel Kuracyjny

Hotel Willa Lubicz***

Hotel Blick***

Hotel Antares**

Hotel Antracyt™

Hotel Neptun**

Hotel Witomino **

Hotel Dom Marynarza™**

Hotel China*

Hotel Olimp*

184 miejsca noclegowe; pokoje z klimatyzacjg, tazienka,
podtaczenie do Internetu, TV SAT; parking strzezony; 4
sale konferencyjno-bankietowe z miejscami dla tlumaczy
symultanicznych; Instytut Zdrowia i Urody Genesis SPA,
korty tenisowe, fitness club

297 pokoi (ok 500 miejsc noclegowych); w pokojach: TV
SAT, radio, telefon; parking strzezony; 5 sal
wielofunkeyjnych (mozliwo$¢ organizacji spotkan dla max
300 os); na miejscu: basen kryty, wypozyczalnia roweréw,

48 miejsc noclegowych w 27 pokojach; w pokojach: TV
SAT, Internet, telefon; parking  monitorowany,
niestrzezony

33 miejsca noclegowe; bezptatne tacze internetowe;
klimatyzowany pokoj konferencyjny dla 20 os,;
wypozyczalnia roweréw; parking niestrzezony;

Hotel w budowie. ( sierpien 2007)

100 miejsc noclegowych; sala konferencyjna na 90-110
miejsc; bisness room; dostep do Internetu; sitownia; garaz
i parking strzezony

105 miejsc noclegowych; w wybranych pokojach tacze
internetowe; 2 sale konf-szkol. dla 20 i 40 os6b; parking
hotelowy niestrzezony

70 miejsc noclegowych; pokoje z tazienkami, TV i wideo;
sala konferencyjna na 30 os.; parking strzezony

39 miejsc. Hotel w centrum Gdyni, tuz obok nowo
powstatego hotelu ,Blick”. Internet, sala konferencyjna,
sauna, miejsca parkingowe przy hotelu

29 miejsc noclegowych, Internet, parking monitorowany,
mafa sala do spotkan, konferencji, bilard, 1 pok¢j dla
niepetnosprawnych

Pieknie potozony hotel, blisko bulwaru nadmorskiego,
plaz miejskich, pokoje z widokiem na morze. 133 migjsc,
restauracja, bar, dwa parkingi niestrzezone, sala
bankietowa, 2 sale konferencyjne (50 i 80o0s.)
z wyposazeniem (nagtosnienie, flipchat, ekran, rzutnik).

Hotel visa vi dworca PKP. 45 miejsc o réznym
wyposazeniu i wielkoci. Parking strzezony.

Hotel przy kompleksie sportowym Gdyni, nalezacym do
GOSIR. 50 miejsc, restauracja, sauna, hale sportowe,
sitownia, parking monitorowany, niestrzezony, hotel

IV-IX — od 495/pokéj
X-Ill - od 395/poksj

Od 315 za pokdj 1-os do 775 za
apartament

15.X = 30.IV - od 250/pokéj do
900/apartament;

w okresie letnim turnusy 7 i 14
dniowe

X-IV - od 330/pokéj do 590
[apartament

V-IX - od 380/pokéj do
690/apartament

Xl = pot. 1ll - od 180/pokéj 1-0s
do 500/apartament

pot. V — pot. IX — od 320/pokdj 1-
os do 690/apartament

w pozostatym okresie - od
230/pokgj 1-0s do
580/apartament

Od 159/pokéj do 290/apartament

Od  160/pokéj 1-0s do
400/apartament

Przyktadowe ceny:

1 0s. — 225-245 7t

2 0s.-270 zt

apartament - 390 zt

Ceny weekendowe 10% rabatu
Przyktadowe ceny:

10s.-150 zt

2 0s.-180 zt

Apartament - 300 zt
Przyktadowe ceny:

1 0s. - 160 zt
2 0s.-200 zt
4 0s. - 260 zt

Apartament — 310-360 zt

Przyktadowe ceny:
Pokoj 1 0s. — 100 zt
Pokéj 2 os. - 140 zt lub 190 zt

Pokdj 5 os. — 350 zt

Przyktadowe ceny:
Pokdj 1 os. - 90 zt mata tazienka,
Pokdj 2 os. - 160 zt duza

27



Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktéw Turystycznych Cz. |

Gdynski Dom Nauczyciela

Dom Pofilaktyczno-
Wypoczynkowy Zdrowie SC

OW PKP Sopot Kamienny
Potok

Osrodek Wypoczynkowy Klif

Pokoje Goscinne
Bursztynek

Pokoje Goscinne Poczta
Caffe

Willa Buki

Willa Domika

Willa Weneda

Schronisko Mtodziezowe
PTSM

Stanica Harcerska

Akademia Morska - pokoje
goscinne

Apartamenty, kawalerki,
mieszkania, pokoje

Dom Wypoczynkowy Kaper

Bank Wolnych Migjsc
Weczasowych Orfowo

przystosowany dla o0so6b niepetnosprawnych. Sale

konferencyjne (sprzet audio-video, rzutnik, flip-czart)

25-30 miejsc (z dostawkami), $niadanie dodatkowo 10
ztlos., brak fazienek w pokojach. Bar. Znizka dla
nauczycieli 15 % przy pobytach pow. 5 dni i z optacong
legitymacijg ZNP.

160 miejsc noclegowych; na miejscu sala gimnastyczna, 2
sale telewizyjne, gabinety zabiegowe, sala do zaje¢
sportowo-rekreacyjnych;  osrodek  uprawniony  do
organizacji turnusoéw rehabilitacyjnych

144 miejsca noclegowe w petni wyposazonych domkach
drewnianych, campingowych i murowanych pawilonach;
Stotéwka; miejsce na ognisko; boiska sportowe oraz plac
zabaw dla dzieci

Czynny w okresie maj-wrzesien; 96 miejsc noclegowych
w domkach campingowych; parking; stotowka

17 miejsc noclegowych; 3 miejsca parkingowe

60 miejsc noclegowych; w pokojach tazienki, TV SAT,
internet; parking,

Ok. 18 miejsc noclegowych; w pokojach tazienki, do
dyspozycji gosci wyposazona kuchnia, parking strzezony

14 miejsc noclegowych; aneks kuchenny,
parkingowe

miejsca

18 miejsc noclegowych; pokoje z tazienkami; parking
niestrzezony; mozliwo$¢ wypozyczenia rowerdw gorskich

76 miejsc noclegowych w pokojach bez tazienek; tazienki i
wc na korytarzu; w petni wyposazona kuchnia; $wietlica,
parking, grill

50 miejsc (80 w sezonie) noclegowych; tazienki i we na
korytarzu; w petni wyposazona kuchnia; Swietlica, miejsce
na ognisko w ogrodzie

50 miejsc w poza sezonem w standardzie mieszkar
turystycznych, dodatkowe 500 miejsc w sezonie letnim —
standard studencki, w tym dwa akademiki potozone przy
samej Plazy Srodmiescie.

Szeroki wybor miejsc noclegowych dostepnych gtéwnie w
sezonie letnim; r6znorodny standard

39 miejsc. Potozony w Gdyni Ortowo, spokojnej,
kurortowej dzielnicy Gdyni. pokoje bez TV. Sniadanie
dodatkowo pfatne - 10zt, sala tv, sale konferencyjne dla
200s. (35zt/h) i 40 os. (45zth), stotowka, mozliwosé
wypozyczenia tv za doptatq

Baza apartamentéw, mieszkari i pokoi goscinnych
zlokalizowanych w nadmorskiej czesci Gdyni Ortowa

tazienka
Apartament - 240 zt

Przyktadowe ceny:

Pokéj 1 o0s. - 60 zt
Pokéj 2 os. - 86 zt
Pokdj 3 os. - 105 zt lub 150 zt

Od 73 os/pokoj wieloosobowy
bez tazienki (w tym catodzienne
wyzywienie) do 226/apartament
dla 2 os6b

40/os w domku drewnianym;
20/0os w pawilonach; 15/0s w
domkach campingowych

V, VI, IX - 90-110/domek
VII-VIIT - 130-150/domek

Od 60/pokéj 1osobowy do
150/pokoj 3 osobowy

Od 60/pokéj 1osobowy do
120/pokéj 4osobowy

Pokéj 20s - 90, 3os - 130

Pokdj 10s - 60, 20s — 80, 3os -
105

Pokdj 10s — 100, 20s — 150

Od 17 (studenci) do 33
(pozostate osoby)

0d 17 do 20 zt

Przyktadowe  ceny  (czeSci
caforocznej):

do 31.05.07 - od 45 do 95 z/os.
od 01.06 do 30.09.07 - od 50 do
100 zt/os

Ceny od 35 zt/osobe

Przyktadowe ceny:

Pokéj 1 os. — 100 zt po remoncie
Pokéj 2 os. - 130 zt po remoncie

W okresie 07.07 - 25.08.2007
obowigzujg 7-dniowe wczasy.

Ceny od 25 do 60 zl/osobe

Zrodlo: Opracowanie PART S.A. na podstawie danych dostepnych na stronach internetowych obiektéw oraz
www.gdynia.pl, uzupetniana na podstawie wywiaddw telefonicznych.
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Warto zauwazyC, ze wiekszo$¢ obiektow skategoryzowanych deklaruje, ze sg przystosowane do obstugi turystow
niepetnosprawnych. Wiekszo$¢ obiektow noclegowych udostepnia réwniez informacje o swoich obiektach na stronach
internetowych lub dysponuje min. adresem mailowym, pod ktéry mozna kierowa¢ zapytania dotyczace oferty danego
obiektu.

Réznorodno$¢ dostepnej bazy noclegowej nie oznacza jednak tego, ze jest ona wystarczajgca. Jak wynika z danych
Informacji Turystycznej, w sezonie letnim obtozenie miejsc noclegowych w miescie ksztattuje sie na poziomie 90%.
Oznacza to, ze w miare rozwoju oferty turystycznej liczba miejsc — juz dzi§ prawie w catosci wykorzystywana — bedzie
niewystarczajgca do obstugi rosnacej liczby gosci. Rozwdj ten powinien nastepowaé we wszystkich kategoriach:
poczynajac od hoteli 0 najwyzszej klasie, korczac na taniej bazie noclegowej, w schroniskach mtodziezowych, polach
campingowych czy namiotowych.

Baza gastronomiczna

We wspdiczesnej turystyce, lokalna gastronomia coraz cze$ciej zaczyna odgrywaé istotna role w ksztattowaniu oferty
turystycznej. Restauracje, kawiarnie, puby itp. nie sg postrzegane wytacznie przez pryzmat ,zaspokajania gtodu”, ale
stanowig wazny element oferty turystycznej miasta.

pe | e
Restauracje w Gdyni: ,Monte”, ,Dobra zupa” oraz ,Rooster”
zrodfo: PART S.A.

Najlepiej swiadczy o tym rozwdj swego rodzaju nowej formy turystyki, tzw. turystyki kulinarnej”. Jednym z gtéwnych
motywow takiej turystyki jest che¢ poznania tradycji danego miejsca, réwniez przez pryzmat regionalnej kuchni. Nie
wystarczy zatem zapewnienie turystom dostepu do stotéwek turystycznych czy restauracji serwujacych pospolite dania.
Charakterystycznym elementem, dobrze rozwinigtych o$rodkéw turystycznych jest bogata, réznorodna oferta
gastronomiczna, gdzie serwuje sie zaréwno dania regionalne, jak rdwniez dobrej jakosci kuchnie migdzynarodowa.

Tabela 6 Baza gastronomiczna w Gdyni. Wybrane lokale.

Nazwa i rodzaj obiektu Rodzaj oferowanej kuchni Oferta dodatkowa

Restauracja Barracuda Restauracja oferuje dania rybne, 15 metréw od brzegu morza z widokiem na Zatoke
dania miesne oraz zakaski. Gdanska i Port Jachtowy. Obiekt nowoczesny, o
Ponadto dania wegetariafiskie i ciekawej architekturze z klimatyzowang salg na 100
dania dla dzieci. miejsc, stylowym kominkiem z otwartym paleniskiem
oraz zadaszonym tarasem dla 120 osob.

Restauracja Da Vinci Dania kuchni wioskiej. Restauracja w stylu wioskim — dania przyrzadzane z
oryginalnych produktéw wioskich; wioska muzyka;
bogata kolekcja win.

Restauracja Dobry Adres Dania kuchni polskiej i obcych Restauracja w kolonialno-podrézniczym  klimacie
krajow. poczatku XX wieku; restauracja prowadzona przez
wiascicieli ptywajacej restauracji ,VIKING II" — w

latach 1999-2004 jednego z najciekawszych obiektéw
gastronomicznych Gdyni. W pigtki i soboty od godz.
19.00 ,Wieczorki z Muzyka na Zywo”.

Restauraca -  Tawerna Dania rybne (wlasna wedzarnia Poktad dolny wraz z kasztelem dziobowym, bufetem i

Kapitan Cook ryb); dania miesne. wedzarnia; Poktad goérny — mesa kapitafiska z cafe
pubem; antresola jako kasztel rufowy. tacznie lokal
pomiesci okoto 300 0s6b.
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Nazwa i rodzaj obiektu

Restauracja MarcoPolo
Restauracja Petit Paris

Restauracja — Pub Poktad

Pueblo Bar & Pub

Restauracja Rooster

Restauracja Taj Mahal

Thai Hut

Restauracja W Ogrodach

Restauracja, klub muzyczny
ELYPSE - CLUB

(Centrum Gemini)
Klub Muzyczny Anawa
Blues Club Gdynia

Bohema Jazz Club

Cafe Strych

Rodzaj oferowanej kuchni Oferta dodatkowa

Wykwintne dania kuchni
miedzynarodowej, z nastawieniem
na ryby i owoce morza.

Gtéwnie dania kuchni francuskiej;
wybrane dania kuchni polskiej oraz
miedzynarodewej

Gtéwnie dania z ryb i owocow
morza.

Kuchnia teksarisko - meksykariska

Dania  kuchni polskiej i
miedzynarodowej.

Pierwsza w Tréjmiescie
restauracja  serwujgca  dania

kuchni indyjskiej.

Dania kuchni tajskiej oraz shusi

Kuchnia polska i staropolska

Dania obiadowe, przekaski, bogata

lista napojow zimnych,
alkoholowych itp.

Pierwszy club  bluesowy w
Tréjmiescie

Kuchnia mieszana

Herbata, kawa, napoje, domowe
ciasta

W kazdy pigtek serwowane sg potrawy ze $wiezych
owocow morskich: ostrygi, mule, o$miornice, kalmary,
$limaki.

Francuskie bistro nowo otwarta
nawigzujgca do paryskiego stylu

restauracja

Lokal dla 350 oséb + 80 miejsc siedzacych z
ogromngq_replikg starego Zzaglowca i dwupoziomowg
scena. Wieczory z salsa, dyskoteki (od czwarku do
soboty), w niedziele: recitale, koncerty na zywo,
projekcje wystepow najwiekszych $wiatowych gwiazd
na DVD.

Restauracja posiada ciepte wnetrze w meksykariskim
stylu, z charakterystycznymi dekoracjami i kolorami.
Lokal z klimatyzacjq na 60 miejsc, oferujaca kuchnig
teksansko - meksykanska. Catering. Czynna
codziennie w godz. 12.00 - 23.00.

Restauracja sieciowa - wnetrza przypominajg
amerykanska restauracije przy kultowej drodze "Route
66" z lat 60-tych. W restauracji istnieje mozliwos¢
ogladania najwazniejszych meczy pitkarskich oraz
zawoddw Formuty 1.

Ustugi dodatkowe: catering, dostawa na telefon,
organizacja przyjec, positki dla grup
zorganizowanych, taniec indyjski.

Restauracja (36 miejsc) serwuje sushi oraz - jako
jedyny lokal w Trojmiescie - wySmienitg kuchnie
tajska. Kameralne, mite miejsce, petne przyjaznego
klimatu, idealne na spotkanie biznesowe, rodzinny
obiad czy randke. Ustugi dodatkowe: organizacja
przyje¢, positki dla grup. Godziny otwarcia:
codziennie 12.00 - 23.00.

3 stylizowane sale, w tym jedna sala bankietowa.
Wystroj wzbogacajg rzezby i rosliny zielone.

Od czwartku do soboty wieczorne imprezy przy
muzyce z dj; FORMULA 1 ,na zywo”; w Klubie
obowigzuje selekcjal

Koncerty na zywo, wernisaze, bilard, lotki

W kazdg $rode koncerty w ramach Bluesowe Jam
Sessions (Jazz w Bluesie); organizator Gdynia Blues
Festival;

Imprezy muzyczne — gtéwnie jazzowe, wernisaze
autorskie, imprezy plenerowe, bankiety firmowe,
szkolenia, imprezy integracyjne, cocktaile premierowe
oraz zabawy tematyczne: np. Dzien Sw. Patryka,
Trzecia Strona Jazzu, Zaduszki Jazzowe itp

Kawiarnia pub w starej chacie rybackiej
stylizowanej na lata 20-te XX w. W kawiarni
organizowane sg koncerty pianistyczne, wieczorki
poetyckie
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Nazwa i rodzaj obiektu Rodzaj oferowanej kuchni Oferta dodatkowa

Piano Club Klub muzyczny na 60 miejsc w stylu lat 20-tych XX w.
z piwniczka jazzowg. O godz. 19.00 muzyka na zywo

Sea Bull Pub Dania  kuchni  polskiej i Pub angielski (50 migejsc) potozony w samym centrum
migdzynarodowej Gdyni. Zatozony w 1994 r. przez angielska kompani¢
piwowarskg John Bull Company LTD z siedzibg w

Londynie

Zrédfo: Opracowanie na podstawie danych dostepnych na stronach internetowych lokali oraz www.gdynia.pl

Bogata oferta gastronomiczna Gdyni uzupetniana jest przez liczne bary bistro, pizzerie, nalesnikarnie, pierogarnie, bary z
tzw ,chinszczyzng”, sieciowe restauracje typu KFC czy McDonald'’s.

= Infrastruktura specjalistyczna i uzupetniajgca

Stan zagospodarowania turystycznego, obok podstawowej bazy turystycznej, opisywany jest poziomem rozwoju innych
elementéw infrastruktury waznych z punktu widzenia turystow. Taka role petnig nie tylko obiekty dedykowane turystom, ale
rowniez wszelkiego rodzaju infrastruktura, z ktorej na co dzien korzystajg mieszkancy. Zaplecze sportowe, baseny i
kapieliska, Sciezki turystyczne i rowerowe, obiekty rekreacyjne, tematyczne kluby sportowe, modne ostatnio o$rodki SPA
czy obiekty konferencyjno — szkoleniowe, sg przede wszystkim wykorzystywane przez lokalng spoteczno$¢. Stajg sie one
ciekawe dla turysty, jesli stanowig atrakcyjny dodatek do podstawowej bazy oraz gtéwnej oferty turystycznej miasta.

Infrastruktura specjalistyczna czy uzupetniajgca, jezeli rozwinieta zostanie ponad przecietne zapotrzebowanie rynku
lokalnego, a uwzglednia¢ bedzie potrzeby konkretnych grup turystow, moze sie sta¢ jednym z gtdwnym motywow
warunkujgcych przyjazd do danego o$rodka.

Tak wiec Gdynia, rozwijajac poszczegdlne elementy infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, bedzie $wiadomie
kreowa¢ najbardziej atrakcyjny dla siebie rynek turystyczny. Rozbudowana oferta osrodkow konferencyjnych, liczne obiekty
typu Wellnes i SPA moga sta¢ sie waznym elementem pozycjonujgcym miasto na mapie turystycznej kraju.

Najlepszym posunieciem jest wspieranie rozwoju oferty i infrastruktury unikalnej; pomystéw dotychczas nie
eksploatowanych na duzg skale w innych osrodkach. Moda na taniec, ktora zapanowata w Polsce po cyklu programéw
,Taniec z Gwiazdami” to doskonaty pretekst do rozwoju profesjonalnej infrastruktury i oferty programowej w miescie, w
ktérym od dawna taniec wpisany jest w przestrzen kulturowa. Wystarczy choéby spojrze¢ na szkoly tafica obecne na rynku
gdynskim — nie tylko tarca towarzyskiego, ale réwniez szkoty tanga czy salsy.

Bardziej doktadne zapoznanie sie z ofertg specjalistyczng i uzupetniajacg Gdyni pozwoli na dokonanie oceny, ktore
obszary majg jedynie warto$¢ wspierajaca, a ktdre majq szanse staé sie istotnym czynnikiem ksztattowania przestrzeni
turystycznej w miescie.

Osrodki szkoleniowe, sale konferencyjne

Turystyka konferencyjna i szkoleniowa to jedna z najszybciej
rozwijajacych sie dzi§ form turystyki. W wielu o$rodkach miejskich
powstajg tzw. CONVENTION BUREAU (Biura Konferencji i Kongreséw, w
tym w Tréjmiescie) — odpowiedzialne za integrowanie oferty biznesowej i
konferencyjnej na danym obszarze i promowanie objetych programem
osrodkow. Rozwoj oferty konferencyjnej moze opierac sie, z jedne;j strony,
na budowie samodzielnych centréw konferencyjnych i szkoleniowych, jak
rowniez na bazie réznego rodzaju sal konferencyjno-szkoleniowych
dostepnych w hotelach, o$rodkach akademickich, salach teatralnych i
kinowych.

W Gdyni znajdujg sie zarowno samodzielne obiekty konferencyjne, jak réwniez sale szkoleniowo-
konferencyjne w hotelach. Oferta hotelowa jest jednak w tym zakresie znacznie ograniczona. W !
wiekszosci z nich istnieje mozliwo$¢ zorganizowania spotkan dla 20-40 osob. Jedynie dwa hotele:  zgjecia Sale konferencyjne w
Nadmorski i Orbis dysponujg kilkoma salami i dajg mozliwo$¢ przygotowania konferencji czy  Hoteju Kuracyjnym i Hotelu Orbis
szkolenia dla min 150 os6b. Wieksze konferencje/ sympozja moga by¢ organizowane w Centrum  Zrédfo: www. hotelkuracyjny.p!
Rozrywki i Kultury Gemini, kt6re jest w stanie obstuzy¢ spotkania nawet do 550 uczestnikow. www.orbis.pl

Najwigkszy osrodek konferencyjny z Gdyni znajduje sie w Pomorskim Parku Naukowo
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Technologicznym. Dysponuje 4 profesjonalnie  wyposazonymi salami konferencyjnymi. W PPNT odbywa sie
Miedzynarodowe Forum Gospodarcze — jedna z wazniejszych tego typu imprez na Pomorzu i w Polsce.

Tabela 7 Zestawienie najwazniejszych obiektdw konferencyjnych w Gdyni.

Nazwa obiektu

Morski Instytut Rybacki - Centrum Konferencyjno- Organizacja i obstuga kongreséw, konferencji, seminariéw i szkoler.

Szkoleniowe

Pomorski Park Naukowo - Technologiczny

Hotel Kuracyjny

Hotel Nadmorski

Sale konferencyjne wyposazone w nowoczesny sprzet audiowizualny i
nagtosnieniowy:

e aulaim. Prof. Kazimierza Demela (do 250 miejsc) wyposazona w
kabiny do #umaczenia symultanicznego, pomieszczenie do
organizacji Sekretariatu konferencji oraz przed salg mozliwos¢
ekspozycji wystawowej na powierzchni ok. 100 m2,

e salaim. Prof. Michata Siedleckiego (50 migjsc),
e salaim. Prof. Borysa Dixona (30 miejsc),

e sala konferencyjna (60 miejsc) w budynku MIR przy Al
Zjednoczenia 1 (Akwarium Gdynskie)

4 sale konferencyjne wyposazone w nowoczesny sprzet audiowizualny,
nagfasniajacy oraz do tlumaczen symultanicznych (sala Morska)

Sala Morska

—  przeznaczona jest dla 150 osob (rozktadane siedzenia wraz
z rozktadanymi stolikami do pisania)

—  pozwala na przeprowadzenie: - konferencji
(stot prezydialny, méwnica, 2 mikrofony bezprzewodowe, 2
mikrofony przewodowe, nagtosnienie sufitowe, tablica
suchoscieralna) oraz wideokonferencji (gwarantowane tacze
2Mbit/sek, tacza ISDN)

Sala Koralowa

—  przeznaczona jest dla 100 osob (krzesta bez stolikdw)

—  pozwala na przeprowadzenie konferencji (stot prezydialny,
mownica, 2  mikrofony  bezprzewodowe, 1 mikrofon
przewodowy przy méwnicy, nagtosnienie sufitowe)

Sala Piaskowa

—  przeznaczona jest dla 40o0sdb (krzesta przy stole
prezydialnym),

— pozwala na przeprowadzenie konferencji (stot prezydialny,
nagto$nienie sufitowe, tablica suchoscieralna, flipchart)i
wideokonferencji (gwarantowane facze 2Mbit/sek, tacza
ISDN)

Sala Lazurowa

—  przeznaczona jest dla 50 osdb (krzesta rozktadane mogace
petni¢ funkcije krzeset i stolikow do pisania)

—  pozwala na prowadzenie szkolen (mozliwo$¢ podigczenia
rzutnika, tablica sucho$cieralna mobilna, flipchart)

Sala konferencyjna do 50 oséb — w petni wyposazona, klimatyzowana,
o powierzchni 70 mkw. W Apartamencie Business mozliwosé
organizacji kameralnych spotkan do 8 osdb.

W petni wyposazona, klimatyzowana sala konferencyjna o powierzchni
338mkw., mogaca przyjac do 400 os6b.

Mozliwo$¢ podziatu sali na 4 mniejsze, niezaleznie funkcjonujace sale
0 zr6znicowanych powierzchniach.

Do dyspozyciji uzytkownikéw sali konferencyjne;j:
= rzutniki folii i slajdow
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— tablice flipchart

—  faczainternetowe do 1MB

—  sieci intranetowe

— telewizyjny kanat konferencyjny

Hotel Orbis Pie¢ sal konferencyjnych
»  Sala Jantarowa 63 m2: Usz - 20; Ub - 20; Ut - 40;
e Sala Szmaragdowa 65 m2: Usz - 20; Ub — 20; Ut — 40;
o Sala Lazurowa 210 m2: Usz — 120; Ub - 60; Ut - 230;

e Mozliwosé taczenia trzech powyzej wskazanych sal
o Sala turkusowa 222 m2: Usz — 120; Ub - 70; Ut — 230;
o Sala Szafirowa 44m2: Usz - 20; Ub - 20; Ut - 20;

Sale konferencyjne w pozostaty hotelach Najczesciej sq to sale szkoleniowo — konferencyjne mogace pomiesci¢
od 20 do 40 uczestnikow. Stanowig gtéwnie element uzupetniajacy
oferte wtasng poszczegoinych hoteli.

Centrum Gemini Centrum Kultury i Rozrywki, z mozliwoscig organizacji konferencj,
sympozjow, szkolen i bankietéw na terenie kina Silver Screen.
Mozliwosci recepcyjne 8 sal konferencyjnych wahajg sie od 160 do 550
miejsc.

Tabela Oferta konferencyjno — szkoleniowa Gdyni, Opracowanie PART S.A. na podstawie danych ze stron internetowych
obiektow oraz www.gdynia.pl

Osrodki SPA

Gdynska oferta osrodkéw SPA i Wellness nie stanowi obecnie szczegdlnego wyrdznika w ofercie turystycznej miasta.
Obok klasycznych salonow urody czy klubdw fitness, mozna wskazac trzy osrodki typu SPA:

«  Baltic Oasis Fitness Spa Rekreacja;

* Instytut Zdrowia i Urody Genesis SPA w Hotelu Nadmorskim

*  Hotel Kuracyjny

Tabela 8 Najwazniejsze elementy oferty poszczegdlnych o$rodkéw SPA i Wellness

Baltic Oasis Fitness Spa Klubowy Salon Urody wykorzystujacy w proponowanych zabiegach kosmetyki marki
Rekreacja GERMAINE de CAPUCCINI. W ofercie znajdujq sie m.in. zabiegi:

Zabiegi na twarz:

—  Hydrasoin Intensive Moisturising Programme
—  Programme for oily skin

—  Purifying Programme

—  Viviance Special Wrinkle

—  Oczyszczanie twarzy
—  Polzabieg: peeling, maska, Active Concentrate
—  Pehny zabieg: peeling, maska, masaz,

Active Concentrate, Amputka
—  Zabieg pielegnacyjny: peeling, masaz, maska, Active Concentrate
—  Maska algowa
—  Masaz twarzy
—  Zabieg pielegnacyjny dla mezczyzn
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Zabiegi na ciato:

Programmed Cellulite Treatment
Body Moisturising Treatment
Firming Body Mask

Senobiol Bust Tensing Mask

Sculpt - Lift Buttock Programme
Anti-Stress & Detoxifying Treatment
Cellulite Treatment with Body Wrap
Oczyszczanie plecéw

Body Peeling

Inne zabiegi:

Masaze: klasyczny, sportowy, relaksujacy, anty-cellulitis, limfo-drenaz
Depilacja, henna

Strefa fitness — TECHNOGYM® sala do ¢wiczer sitowych i cardio-fitness, studio

aerobiku,

spinningu i soft-gym, dwa korty do squash’a, basen z

hydromasazem, taznia parowa i sauna sucha. W tygodniu odbywajq sie m.in. zajecia w
grupach: Body Sculpt, Fat Burner, Spinn & Stretch, Step & Shape, gimnastyka w

wodzie.

Na miejscu znajduje sie Health & Fitness Bar oferujacy szeroki wybér zdrowych i
niskokalorycznych dar i napojow.

Instytut Zdrowia i Urody Instytut oferuje szeroka game zabiegéw kosmetycznych i regeneracyjnych.Oferta
Genesis SPA Hotel Nadmorski zabiegow w Genesis SPA obejmuije:

Kosmetyke ciata

Kosmetyke twarzy
Fizykoterapie

Termoterapie

Hydroterapie, Balneologie
Masaze reczne

Masaze przy uzyciu aparatury
Kinezyterapie

Ponadto, czes¢ fitness Genesis SPA obejmuje:

Sitownie wyposazong W najnowoczesniejszy sprzet. Pierwsze godziny
treningu sitowego  wykonywane sg pod okiem instruktora,
na podstawie indywidualnie dobranych programow ¢wiczen;

Studio cardio w ktérym prowadzona jest rozgrzewka na sprzecie
umozliwiajgcym  elektroniczny pomiar pracy serca i intensywnosci
wykonywanych éwiczen. Cwiczenia te dziatajg stymulujagco na prace
uktadu oddechowego i uktadu krazenia.

Zajecia aerobowe, a wérdd nich: Step&Shape, TBS, Spinning, Spin&Shape,
Tae-Robic, Step&Abs, Body Sculpt, Fat Burner, Fit Ball Shape / Body Ball,
Abt, Dance Aerobik, Stretching, Body&Mind, Body Shape

W osrodku przygotowano nastepujace pakiety:

"Twoja Smukfa Linia" indywidualny program pobytu — od 499 do 649 pin
os/dzien,

,Weekendowy flirt z urodg" — 3 dni pobytu od 849 do 1249 pin /os

"Tydzien Beauty dla Twojego Ciata" - 7 dni pobytu od 2807 do 3459 pin/os

Hotel Kuracyjny Centrum Rehabilitacji i Odnowy Biologicznej w Hotelu Kuracyjnym oferuje zabiegi z

zakresu:

Rehabilitacji: elektroterapia, magnetoterapia, laseroterapia, sonoterapia,
krioterapia,  $wiatlolecznictwo, masaz, hydroterapia, kinezyterapia,
rehabilitacja kardiologiczna, rehabilitacja ginekologiczna, dietoterapia;
Odnowy Biologicznej;

Kosmetyki twarzy, ciata, stop i dioni oraz Biocybernetyczne — Beautytek
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(zabiegi wyszczuplajace)
= Medycyny Estetycznej: laserowa depilacja, mikrodermabrazja (leczenie
laserowe), peeling dermatologiczny, mezoterapia, laserowe usuwanie zmian
naczyniowych i fotoodmiadzanie, toksyna botulinowa (dysport, botox),
materialy wypetniajace, wczesne wykrywanie raka skory
W ofercie znajdujg sie réwniez weekendowe i tygodniowe pakiety typu SPA i Wellnes:

—  Chwila relaksu — od 560 do 1000 pln (w zaleznosci od pory roku i pokoju)
—  Sekrety Raju — od 560 do 1000 pin

—  Harmonia SPA - od 560 do 1000 pln

—  Weekend Energetyczny — od 560 do 1000 pin

—  Intensywnie Antycellulitowy Weekend — od 560 do 1000 pin

—  Weekend Sea Beauty — od 560 do 1000 pin

—  Letni Weekend — od 780 do 1120 pIn

—  Weekend dla Przysztych Matek — od 700 do 1200 pin

—  Weekend dla Mezczyzn — od 750 do 910 pin

—  Tydzien Wyszczuplajacy lub Antycellulitowy — od 1938 do 2910 pin
—  Tydzien Rewitalizacyjny — od 2018 do 2991 pin

—  Tydzien Relaksacyjny — od 1770 do 2620 pin

—  Tydzien Relaksacyjno-Pielegnacyjny — od 170 do 2620 pin

—  Doskonate Ciato — od 2062 do 3035 pin

—  Tydzien dla Niego — od 1940 do 2680 pin

Zrédto: Opracowanie na bazie informacji dostepnych na stronach internetowych poszczegdlnych osrodkéw

Kapieliska i baseny

Jednym z najbardziej charakterystycznych elementéw krajobrazu Gdyni sg miejskie plaze,
wraz z najszersza plazg zlokalizowang w centrum miasta, tuz obok Skweru Kosciuszki.

W mieScie znajduje sie tacznie 5 plaz z kapieliskami dozorowanymi lub strzezonymi. Sg to:

o Gdynia Srodmiescie — plaza miejska: na miejscu sanitariaty, mata gastronomia,
wypozyczalnia sprzetu wodnego, zjezdzalnie wodne, ktadka dla osob
niepetnosprawnych; plaza jest strzezona, z wydzielonymi kapieliskami dla oséb
ptywajacych i do rekreacji; w sezonie letnim od poniedziatku do pigtku na plazy
organizowane sg rozgrywki w pitke plazowa: nozna, siatkowa;

Zdjecie Plaza Gdynia Srédmiescie

Zdjecie Obiekty gastronomiczne na plazy Gdynia Srédmiecie, na pierwszym planie pub Kontrast, #rodlo : Urzad Miasta Gdynia

Zrédio; PART S.A. fot. B. Gabriel

= Gdynia Ortowo - plaza z molem spacerowym i znajdujacg sie obok
Sceng Teatru Letniego; plaza o dtugo$ci 1 km;

= Gdynia Redtowo - plaza strzezona pofozona wzdluz Rezerwatu
przyrody ,Kepa Redtowska” — diugos$¢ plazy 200m;

o Gdynia Oksywie — plaza z kapieliskiem niestrzezonym;

= Gdynia Babie Doty — najdalej na pétnoc wysunieta plaza miejska, ze
strzezonym kapieliskiem.

W sezonie letnim, wskutek zanieczyszczenia wody (przede wszystkim

kwitngcymi  sinicami) na wybranych odcinkach, zdarzajg sie czasowe Zdjecie Scena Letnia Teatru Miejskiego, plaza

Orlowo; Zr6dio: PART SA fot. B. Gabriel.
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wylgczenia poszczegdinych fragmentéw plaz z uzytkowania. Zakaz kapieli moze trwaé od kilku do kilkunastu dni. Jest to
sytuacja ucigzliwa przede wszystkim dla turystow, dla ktérych pobyt nad morzem nierozerwalnie wigze sie z kapielami
morskimi czy uprawianiem sportéw wodnych.

Gdy nie ma mozliwo$ci korzystania z kapieli morskich, zaréwno turysci jak i mieszkaicy poszukujg inny mozliwosci
ochtodzenia si¢ w wodzie. Chetnie korzystajg wtedy z basenéw, aquaparkéw — zaréwno tych na powietrzu, jak i w
obiektach zamknigtych.

W Gdyni znajduje sie 8 basenow. Sg to baseny w obiektach zamknietych (z wytaczeniem ptywalni letniej WKS FLOTA) -
nie ma w miescie zadnego Aquaparku (najblizszy tego typu obiekt znajduje sie w Sopocie). Sg to:

»  Relaxcenter — Punkt Rekreacji w Hotelu Gdynia; czynny codziennie 0d 9.00 do 21.00; basen o wymiarach 25/12,5 m
(gteboko$¢ 120 — 200 cm);

» Basen w Baltic Oasis Fitness SPA Rekreacja; wejscie na karnety lub catodniowe wej$ciowki; wymiary basenu 17/9
m (gteboko$¢ 165 — 195 cm);

»  Akademia Morska - czynny w tygodniu w godzinach popotudniowych, w niedziele od 7.00 do 22.00 (z dwugodzinng
przerwq); wymiary basenu 25/12,5 m (gtebokos¢ 90 — 300 c¢m);

»  Wojskowy Klub Sportowy FLOTA - Ptywalnia letnia 50 m, z podgrzewang wodg i z trybunami; Plywalnia kryta 25 m,
z brodzikiem do nauki ptywania dla dzieci i sauna;

«  Centrum Sportowo-Integracyjne STAS przy Liceum Jezuitéw — czynny
w tygodniu od 16.15 do 22.15, w sobote i niedziele od 8.15 do 22.15;
basen dostosowany do potrzeb osob niepetnosprawnych; wymiary basenu
25/10 m (gtebokos¢ 120 — 250 cm);

» Basen przy Zespole Szkét nr 3 — basen czynny w tygodniu od 16.00 do
22.00, w sobote i niedziele od 10.00 do 22.00; wymiary 25/12,5 m
(gtebokosé 120 — 180 cm);

-
! T

i Zdjecie Basen w CS/ Sta$.
* Basen przy Zespole Szkot nr 10 — basen przystosowany do potrzeb  s6440: wwwjezuici p!

oséb  niepetnosprawnych, w tygodniu czynny w  godzinach
popotudniowych, w sobote i niedziele od 9.00 do 20.00; wymiary basenu 25/12,5 m (gteboko$¢ 120 — 180 cm).

»  Basen przy Szkole Podstawowej 39 — dostepny tylko dla grup zorganizowanych

Ze wzgledu na rodzaj basendw (gtéwnie baseny przyszkolne) oraz ich lokalizacje (poza centrum turystycznym) mozna
$miato stwierdzi¢, Ze nie stanowig one atrakcyjnej oferty dla turystdw przebywajgcych w Gdyni. Zaspakajajg one gtéwnie
potrzeby lokalnej spotecznosci, a w przypadku basendw przyhotelowych — gtéwnie potrzeby ich gosci.

Szlaki turystyczne, $ciezki rowerowe

Przez teren Gdyni przebiegajg cztery piesze szlaki turystyczne. Najdtuzszy szlak turystyczny to szlak Zagorskiej Strugi
biegnagcy od dworca PKP Wzgorze Sw. Maksymiliana do Wejherowa. Z blisko 52-km szlaku przez teren miasta przebiega
15 km. Szlak Wzgérzami Trdjmiasta, to 44,5 km szlak taczacy Gdynie z Gdanskiem, z czego przez teren miasta
przebiega 19 km. Trzeci szlak, to szlak Wejherowski biegnacy od Sopotu do Wejherowa. Dlugos¢ szlaku to 50 km z czego
18,4 przebiega przez teren Gdyni. Najnowszy szlak turystyczny, szlak Zrédto Marii, rozpoczyna sie w Wielkim Kacku w
Gdyni, a koficzy sie w Osowej w Gdansku. Dlugo$¢ szlaku wynosi 10,5 km, z czego 6 km przebiega na terenie Gdyni.

Na terenie Gdyni znajduje sie réwniez blisko 70 km. leSnych Sciezek rowerowych. Sg to Sciezki wspéine dla rowerzystow i
turystow pieszych. Prowadzg najczesciej po terenach leSnych, pomiedzy gdyhskimi osiedlami rozmieszczonymi na
zadrzewionych terenach miasta.

Ponadto, obok lesnych Sciezek rekreacyjnych, ktérych taczna diugos¢ wynosi ok. 25km, na terenie Gdyni znajduje sie ok.
30 km. Sciezek komunikacyjnych. Bazujac na danych Wydziatu Inzynierii Ruchu Urzedu Miasta Gdyni, wydzielonych
zostato 14 $Sciezek komunikacyjnych oraz 5 Sciezek rekreacyjnych. W mieScie znajduje sie réwniez wiele miejsc
przystosowanych do ,parkowania” roweréw. Stojaki znajduja sie przede wszystkim w okolicach Bulwaru Nadmorskiego
(Riviera, Pitsudskiego), Placu Grunwaldzkiego, Mola w Ortowie, Kamiennej Gory.
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Tabela 9 Sciezki komunikacyjne w Gdyni. Opracowanie PART S.A. na podstawie danych Wydziatu Drég i Komunikacji UM
Gdyni, 2007r.

Sciezki komunikacyjne Dlugosé w
metrach

UL. Zielona od ul. Pik. Dabka do ul Rybakow 2600
Ul. Dickmana od ul. Ptk. Dabka do Instytutu Techniki Morskiej 1560
Ul. Morska od ul. Warszawskiej do Chyloriskie; 8000
Bulwar Nadmorski od polanki Redtowskiej do ul. Zawiszy Czarnego 1500
Al. Pitsudskiego od ul. Bema do ul. Krasickiego 600
UL. Kielecka od Drogi Rdzowej do ul. Konwaliowej 1600
Ul. Chwarznierska od ul. Amona do ul. Jowisza 380
Ul. Wiczlinska od wjazdu do szkoty do nr 95 520
Ul. Wielkopolska-Chwaszczyriska od ul. towickiej do Nowowiczlinskiej 3800
Al. Zwyciestwa od granicy miasta z Sopotem do ul. Swietopetka 1200
wzdtuz drogi Rézowej od ul. Kieleckiej do ul. Sportowe;j 1300
Ul. Wiadystawa IV od ul. Armii Krajowej do Al. Pitsudskiego 900
UL. Zotkiewskiego od ul. Dickmana do Ptk. Dabka 581
Ul. Nawigatorow 154

Zrédfo: Opracowanie PART S.A. na podstawie danych Wydziatu Drég i Komunikacji UM Gdyni, 2007r.

Tabela 10 Sciezki rekreacyjne w Gdyni.

Sciezki rekreacyjne Dtugosé w metrach

Ul.Rybinskiego (Demptowo), ul. Leszczynki, Elblaska (Dziatki Les$ne), Sosnowa 8850
(Witomino Radiostacja), Prostokatna (Chwarzno)

[l MPS (Witomino Le$niczéwka), Chwarzniefiska (Chwarzno), Olkuska (Maty Kack), 7500
Wiczliriska (Dabrowa), Natkowskiej (Karwiny)

Owsiana (Cisowa), Chabrowa (Pustki Cisowskie) do granicy miasta z Rumig 4500
Osiedle Bernadowo (Maly Kack), ul. Bernadowska (Ortowo) 3100
Sakowicza (Demptowo), Apolina (Chwarzno), Dabrowa wzdtuz Obwodnicy Tréjmiasta 3750

Zrédfo: Opracowanie PART S.A. na podstawie danych Wydziatu Drég i Komunikacji UM Gdyni, 2007r.

Tabela 11 Szlaki turystyczne w Gdyni.

Szlaki turystyczne Dlugo$¢ w metrach

Zagorskiej Strugi od dworca PKP Wzgérze Sw. Maksymiliana do Wejherowa 15000
Wzgdrzami Tréjmiasta taczacy Gdynie z Gdariskiem 19000
Wejherowski od Sopotu do Wejherowa 18400
Zrodio Marii od Wielkiego Kacku w Gdyni, do Osowej w Gdarisku 6000

zrodto: Opracowanie PART S.A. na podstawie danych Wydziatu Drég i Komunikacji UM Gdyni, 2007r.

Pociagi RETRO

Ciekawa oferte dla turystéw odpoczywajacych w Gdyni przygotowat Skansen ,Parowozownia Koscierzyna®, przy
wspotpracy z PKP CARGO S.A. Zaktad Taboru w Gdyni. Od 30 czerwca do 25 sierpnia mozna wybra¢ sie na wycieczke
zabytkowymi pociggami, ktdre kursujg na nastepujacych trasach:
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e Gdynia- Koscierzyna — Gdynia, zwiedzanie Skansenu ,Parowozownia Ko$cierzyna” (w cenie biletu)
e Gdynia- Malbork- Gdynia, zwiedzanie Zamku w Malborku (dodatkowo pfatne)

»  Gdynia- KoScierzyna — Lipusz - Chojnice — Czersk — Szlachta - Lipowa Tucholska — Bak — KoScierzyna- Gdynia
(wycieczka objazdowa)

W sumie, podczas sezonu letniego 2007r., pociagi RETRO kursujg w 18 dni. Szczegdtowe informacje zawarte sg na
stronie Skansenu ,Parowozownia Koscierzyna” www.parozwonia_koscierzyna.republika.pl

Porty jachtowe, kluby Zeglarskie, wynajem todzi itp.

W centrum miasta, tuz przy Skwerze Kosciuszki i plazy miejskiej znajduje sie najwiekszy w Polsce basen jachtowy i
przystan jachtowa ,Marina Gdynia”. Znajduje sie tam 220 miejsc cumowniczych, w tym 50 miejsc go$cinnych przy 5
pomostach ptywajacych. W roku 2005 zakonczone zostaly prace modernizacyjne w porcie ktére obejmowaty przede
wszystkim:

»  remont Nabrzeza Miodych Zeglarzy o diugosci 96m.,

« remont Nabrzeza Beniowskiego o dtugo$ci 243,6m.,

e posadowienie 4 pomostow ptywajacych,

e budowe rampy betonowej do wodowania jednostek z przyczep
samochodowych o no$nosci do 2 ton,

*  budowa zlewni toalet chemicznych, pomieszczenie do segregacji $mieci,
instalacja systemu monitoringu.

Przeprowadzone prace remontowe wplynety na podniesienie
standardu przystani oraz sprawity, ze zwigkszyt sie ruch jednostek
w porédwnaniu do poprzednich sezonéw. W trakcie sezonu letniego
2006 odnotowano taczny ruch jednostek 3.004 (stan na dzien
10.10.06 r.). W Marinie zacumowanych byto 91 jednostek tzw.
"prezydenckich", dla ktérych Gdynia jest portem macierzystym, a
port odwiedzito tacznie blisko 500 jachtéw zaglowych i motorowych
z polski i z zagranicy (dane na podstawie informacji ze stron
internetowych Mariny Gdynia). Cho¢ juz obecnie basen jachtowy
w Gdyni jest najwiekszym w Polsce, planuje sie jego rozbudowe —
docelowo powiekszajac go trzykrotnie. Impulsem, ktory w istotny
sposéb przyczynit sie do podjecia decyzji na ,tak” byto przyznanie
Polsce i Ukrainie prawa do organizacji Mistrzostw Europy w pitce
noznej w roku 2012. Rozbudowa Mariny gdynskiej pozwolitaby na
przyjecie wielu turystéw i kibicow przybytych drogg morska.

Zdjecie Marina w Gdyni, najwigksza w Polsce
Zrodfo: Urzad Miasta Gdynia, ponizej PART S.A.

Do Portu Gdynskiego zawijajg, rdwniez w ciggu roku, coraz liczniej statki pasazerskie. Liczba statkéw oraz liczba turystéw
W tranzycie” w poszczegolnych latach ksztattowata sie w nastepujacy sposéb:

 Rok | Liczba statow

2000 68 55 355
2001 73 56 422
2002 53 26 664
2003 95 58 411
2004 82 2917 Opracowanie PART S.A. na podstawie
2005 9% 88 723 danych Zarzadu Morskiego Portu
Gdynia S.A., 2007r.
2006 89 94 135

Jak wida¢ z danych poczynajac od roku 2003 liczba zatrzymujacych sie w Porcie Gdyrskim statkéw, a co za tym idzie i
liczba turystdw, wzrosta o ok. 60-70% i pozostaje na poziomie ok. 90 statkéw rocznie.
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Statki pasazerskie zawijajgce do Portu Gdynia pozostajg w porcie od 5 do 11 godzin. Tyle mniej wigcej czasu majg
przybywajacy na statkach tury$ci na zejécie na lad i zwiedzenie najciekawszych miejsc w Gdyni.

W okolicy Mariny Gdynskiej zlokalizowane sg gdynskie Jacht Kluby. Jacht Klubow, Stowarzyszen i Szkét Zeglarskich, ktére
swoja oferte kieruja nie tylko do mieszkancow Trojmiasta, ale rowniez do odwiedzajacych miasto w sezonie turystow jest w
Gdyni kilkanascie. Wiekszo$¢ klubdw zrzeszona jest w Pomorskim Okregowym Zwigzku Zeglarskim.

Do najwazniejszych osrodkdw zeglarskich w miescie naleza;

e Jacht Klub Marynarki Wojennej ,,Kotwica” — Klub organizuje szkolenia zeglarskie, regaty i imprezy zeglarskie oraz
rekreacje na morzu. W okresie letnim organizowane sg rejsy morskie. Klub prowadzi ponadto czarter jachtow;

«  Miejski Klub Zeglarski ,Arka” — gtéwnie zajmujacy sie szkoleniem w Klasie Optimist i Laser - oferta skierowana do
mieszkancow regionu;

¢ Centrum Wychowania Morskiego ZHP — Zespdt Armatorski ,Zawisza Czarmny” — klub zrzesza wodniakéw i harcerzy;
organizowane s rejsy, szkolenia; klub prowadzi czarter jachtow;

o Jacht Klub Morski ,,Gryf” LOK - nalezy do najstarszych klubéw Zeglarskich w kraju. Klub organizuje rejsy
turystyczne po Baltyku i Morzu P&inocnym; kursy na stopnie zeglarskie i motorowodne. Istniej réwniez mozliwosé
czarteru jachtu sposréd 8 jednostek nalezacych do klubu;

*  Yacht Klub Polski Gdynia - z wydzielonymi trzema sekcjami: Szkdtkg
Zeglarska dla dzieci w wieku 6 — 15 lat; Szkota Regatowa dla dorostych
oraz Sekcjg Morska skupiajacq najbardziej doswiadczonych czionkdw
klubu; Klub organizuje rejsy morskie, w ktorych udziat braé moga réwniez
osoby spoza klubu;

e Yacht Klub ,,Stal” — klub prowadzi szkétke zeglarska, organizuje regaty,
prowadzi szkolenia, czarteruje jachty;

Zdjgcie Miodzi zeglarze
Zrédio: PART S.A., fot. B. Gabriel

+ Licencjonowana Szkota Zeglarstwa Junga — szkota organizuje kursy na stopnie zeglarskie; organizuje rejsy po
Zatoce oraz rejsy morskie; w ofercie klubu duzy wybdr rejséw turystycznych i szkoleniowych, m.in. na Hel i do
Jastarni.

Obok klubdw Zeglarskich w Gdyni znajdujg sie inne osrodki, zajmujace si¢ wynajmem fodzi oraz wypozyczaniem sprzetu,
kursami nurkowymi, windsurfingowymi, kitesurfingowymi, naukg
ptywania. Aktualna oferta obejmuje nastepujace osrodki:

¢ Mak Sea Water Emotion — w ofercie szkoty znajdujq sie kursy
motorowodnem  Zeglarskie | nurkowe, przygotowanie do
egzamindw na stopnie morskie; organizowane sg rejsy morskie,
sptywy kajakowe, wyprawy nurkowe. Ponadto istnieje mozliwo$¢
zimowania todzi w hangarze oraz powierzenie ekipie firmy
konserwaciji oraz czyszczenia jachtéw zaglowych i motorowych
jak rowniez konserwacii silnikow;

* Marina Aleksander — w ofercie znajduje sig szereg atrakcji  Zdjecie Marina
wodnych w ktorych wykorzystywane sa pontony; istnieje  Zrodfo: PART S.A.. fot. B. Gabriel
réwniez mozliwos¢ wypozyczenia pontonu ze sternikiem;
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e Ticada - Centrum Nurkowania i Turystyki Aktywnej; centrum prowadzi wynajem fodzi motorowych, kursy nurkowe,
szkolenia motorowodne; prowadzi réwniez sklep oraz serwis sprzetu nurkowego;

» ABC Surf - szkota windsurfingu, kitesurfingu; wypozyczalnia i przechowalnia sprzetu (dziatalno$¢ szkoleniowa
prowadzona gtéwnie na Pétwyspie Helskim);

» Baltyckie Centrum Nurkowe EXPLORER - prowadzenie kursow nurkowania na wszystkie stopnie wedtug
migdzynarodowego systemu KDP / CMAS; (kursy prowadzone sg w Osrodku Wypoczynkowym "Grzybia Dabrowa" w
Czarnej Dabrowie);

»  Centrum Techniki Nurkowej — kursy oraz szkofa nurkowania; dla uczestnikdw kursu wypozyczalnia sprzetu — istnieje
réwniez mozliwos¢ zakupienia sprzetu w sklepie prowadzonym przez CTN;

»  KiteFLY - szkolenia indywidualne i grupowe z Kitesurfingu;

 Mega Surf - szkota windsurfingu; kursy, obozy, szkolenia, wypozyczalnia i przechowalnia sprzetu (zajecia
prowadzone na Pétwyspie Helskim)

Oceniajac oferte gdynskich szkot nurkowych czy windsurfingowych nalezy zauwazyé¢, ze Gdynia jest najczesciej jedynie
miejscem siedziby firmy. Wiekszo$¢ zaje¢ prowadzona jest na Potwyspie Helskim. Trudno zatem moéwi¢ o tym, ze
obecno$¢ tych szkdt w miescie wptywa bezposrednio na atrakcyjnosé oferty rekreacyjnej Gdyni.

W okresie letnim (od 23 czerwca do 2 wrzesnia 2007 r) codziennie — pomiedzy Gdynig i Helem oraz Jastarnig - kursujg,
tramwaje wodne. Sa to dziennie cztery kursy katamaranem na trasie Gdynia — Hel — Gdynia (linia nr 520) oraz trzy kursy
na linii Gdynia — Jastarnia — Gdynia (linia nr 530). Obstuge tramwaju wodnego prowadzi Zarzad Komunikacji Miejskiej w
Gdyni. Tramwaj odptywa z Nadbrzeza Pomorskiego, a czas podrézy na Hel i do Jastarni wynosi odpowiednio 60 i 75 minut.

Osrodki rekreacyjne i sportowe

Oferta sportowa, oérodki z oferta rekreacyjng moga stanowic¢ ciekawy element uzupetniajacy oferte turystyczng. Aby tak sie
jednak stato musi by¢ spetionych kilka warunkéw:

»  Rodzaj oraz jako$¢ oferty powinna by¢ na tyle wysoka, aby dostarczaé turyscie wyraznych korzysci i wyrdzniaé sie na
tle wielu osrodkéw danego typu;

»  Przygotowujac oferte programowa, orodki te uwzglednia¢ beda specyfike i potrzeby turystéw np.: organizowane bedg
letnie szkoly tanca, wakacyjne kursy wspinaczki $ciankowej itp.;

» Informacja o ofercie bedzie znajdowac sie tam, gdzie znajduje sie turysta; jest to ten rodzaj oferty, o ktdrej turysta nie
bedzie szukat informacji przed wyjazdem, a bezposrednio na migjscu, w trakcie pobytu;

»  Turysta powinien mie¢ gwarancje, ze oferta jest wazna caty czas — dostep do niej nie jest warunkowany licznymi
zdarzeniami, ktoére muszq zaistnie¢

Tabela 13 Osrodki rekreacji i sportu, aktywnego wypoczynku, surwiwalu.

Nazwa i rodzaj osrodka/grupa | Oferta
osrodkow

Scianka Wspinaczkowa Scianka o powierzehni 100 m2; mozliwy trening wspinaczkowy pod nadzorem
instruktora z Klubu Wspinaczkowego ,Baltica”. Obok treningéw indywidualnych istnieje

Tl T T mozliwo$C organizacji zaje¢ grupowych w poszczegolnych kategoriach wiekowych i

umiejetnosci.
Scianka otwarta jest od poniedziatku do pigtku w godzinach 16.00 — 21.00, w soboty
od 14.00 do 19.00

BaBallon Charter Balonowe loty widokowe — na uwiezi i swobodne, zegluga powietrzna z terenu Gdyni.

Mozliwo$¢ organizacii lotéw po okolicy, fotografowanie z powietrza. Firma dysponuje 7

T BT B balonami, z czego 6 to balony na cieple powietrze, 1 — balon na gaz.

Gdynskie Stowarzyszenie Organizacja szkolen, zawodow i imprez z wykorzystaniem paralotni. Szkolenia w Glide
Paralotniarzy Glide Club Gdynia Club Gdynia prowadzi instruktor | klasy. Nauka przebiega w kilku etapach:

www.paralotnie.info ETAP | Loty wstepne zapoznawcze, ETAP Il Trening umiejgtnosci pilotazowych, ETAP
Il Zagiel i Termika.
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Nazwa i rodzaj osrodkal/grupa
osrodkow

Centrum Sportu i Rekreacji U7
www.u7.pl

Centrum Ekstremalnej Rozrywki
,Adrenalina”

www.adrenalina.gda.pl

Kolibki Adventure Park

www.adventurepark.pl

Golf Park Gdynia w Kolibkach
www.golfparkgdynia.pl

Centrum Zoltar Gdynia

www.zoltar.pl

Szkoly tanica

Osrodki Jezdzieckie

Korty tenisowe

W Centrum znajduje sie 9 toréw do gry w kregle, 4 stoly bilardowe, darts. W U7
organizowane sg zajecia dla grup szkolnych, imprezy integracyjne i okoliczno$ciowe.

Profesjonalne pole do gry w paintball oraz tor do quadow. Na miejscu istnieje
mozliwo$C zorganizowania cateringu, ogniska, zaje¢ integracyjnych typu: zjazdy na
linach, zjazdy kulami sferycznymi itp. Obiekt czynny jest w soboty i niedziele w
godzinach 10.00 - 18.00

Pierwszy w Tréjmiescie i najwigkszy w Polsce park przygody dla mito$nikow sportéw
terenowych. Na terenie dawnego toru motocrossu, na obszarze 11 hektarow
wzniesien, stromizn, pagérkéw, lasu, blota i przepieknych widokéw na morze
przygotowano profesjonalne trasy do uprawiania dyscyplin sportowych. Jest tu: linowy
plac zabaw, $cianka wspinaczkowa, tor przejazdu quadem, samochodem terenowym i
pole do paintballa. Czynne od 10.00 do 20.00. Wstep: od 30 pin.

Akademia Golfa ma na celu popularyzacje golfa wérdd wiekszej liczby odbiorcéw. Daje
mozliwo$¢ nauki gry dzieciom, miodziezy i dorostym. Oferuje kursy indywidualne i
grupowe. W ofercie znajduje sie Driving Range czyli zadaszone stanowiska
treningowe, Putting green do trenowania wrzutéw do dotka oraz Symulatory Golfowe,
ktére pomagajg w nauce gry na wybranym przez siebie, jednym z 50 pél golfowych
$wiata. Godzina gry kosztuje 20 pln od osoby w tygodniu i 25 pln w weekendy.

Elektroniczny paintball, taczacy zabawe w Swiecie rzeczywistym i wirtualnym.
Interaktywna gra przeznaczona dla graczy indywidualnych i grup. Cena godzinnej
zabawy wynosi 30pin/ osobg. Centrum Zoltan organizuje takze turnieje oraz stwarza
mozliwo$¢ wirtualnych potyczek w tenisie, golfie, boksie, bowlingu i baseballu. Cena
wynajmu stanowiska wynosi 15pin/h.

Szkota Tanca Step By Step

Studio Tanca Tango

The Salsa Kings

"Aleksandra Dance Studio" Aleksandra Gierszewska
"Alex Studio" Szkota Tanca

"Art Of Passion" Agnieszka Dzierwa

"Studio Baletowe" Bogumita Ostapiuk

"Szczepan" Centrum Tanca Zofia i Olaf Szczepan
Studio Tanca "LATINO CAFE"

Stajnie — Zespot Parkowy Kolibki

W ofercie osrodka nauka jazdy konnej, przejazdzki w terenie. Do dyspozycji konie,
zarbwno mate jak i duze — mozliwo$¢ dopasowania konia dla osoby w kazdym wieku i
réznym stopniu umiejetnosci.

Obiekt przystosowany jest do potrzeb oséb niepetnosprawnych.
Stajnia ,,Tara”

Oferta o$rodka obejmuje: nauke jazdy na lonzy, jazde dla zaawansowanych (manez),
jazde w terenie, przejazdzki bryczka, zimg kuligi. W o$rodku prowadzone sg zajecia z
hipoterapii.

Stajnia prowadzi rowniez hotel dla koni.
W osrodku organizowane sg imprezy integracyjne dla przedszkoli, szkét i firm.
Gdynski Klub Tenisowy (www.tenis-gkt.pl) - catoroczne korty tenisowe;

Korty tenisowe przy SP nr 15 i nr 20 (www.tenis.fb.pl) - catoroczne korty tenisowe w
ogrzewanych halach; szkétka tenisowa, zajecia indywidualne;

Korty Tenisowe ,Arka” — obiekt przystosowany do potrzeb osob niepetnosprawnych;
Korty Tenisowe GOSIR
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Nazwa i rodzaj osrodka/grupa | Oferta
osrodkow

Ognisko TKKF ,Checz” (www..tenisgdynia.ehost.pl)
Ognisko TKKF ,Doker”

Korty Tenisowe przy Zespole Szkét nr 15 — korty letnie, czynne w okresie od maja do
wrzesnia

Kluby fitness Active Lady Fitness (www.activelady.pl)
Baltic Oasis Fitness Spa Rekreacja (www.balticoasis.gd.pl)
Body Line — Studio Ksztattowania Sylwetki (www.body-line.net)
Genesis SPA (www.nadmorski.pl)
Gymnasion w Centrum Rodzinnym Witawa (www.gymnasion.pl)
Planeta Sport — Club Fitness
Studio Rekreacji “Activ” (www.activclub.com)
Studio sylwetki “Magia”
Kluby Walk Wschodnich Centrum Sztuk Walki Bushido
Klub Karate Kyokushin
Klub Karate Tradycyjnego
Zrédfo: opracowanie na podstawie informacji dostgpnych na stronach internetowych obiektow oraz na www.gdynia.p!
Informacja turystyczna.
W Gdyni znajduja sie 3 oficjalne punkty Informacji Turystycznej, praktycznie dziatajg dwa.

Catoroczny punkt IT prowadzony na zlecenie Urzedu Miasta przez Gdynski Osrodek Sportu i Rekreacji znajduje sie w
Holu Dworca Gtéwnego PKP.

W sezonie letnim (maj — wrzesien) informacja czynna jest od poniedziatku do pigtku w godzinach 8.00 — 18.00, sobote 9.00
-16.00, niedziele 9.00 - 15.00. Poza sezonem IT dziata w godzinach 10.00 — 17.00 (w soboty do 15.00).

Na miejscu turysta ma dostep do komputerowej bazy danych o miescie, informacji o potgczeniach komunikacyjnych
krajowych i miedzynarodowych, komunikacji miejskiej,
bazie noclegowej i gastronomicznej Gdynii, Trojmiasta i
regionu. Istnieje tu rowniez mozliwo$¢ nabycia pamiatek,
map i przewodnikdw po regionie.

Kolejny punkt to Baltycki Punkt Informaciji
Turystycznej, zlokalizowany w poblizu Akwarium
Gdynskiego przy Al. Jana Pawta Il. BPIT czynny jest
wylgcznie w sezonie letnim (maj — wrzesien), w

- oo ®
DAR MEODZIEEY

godzinach pn-pt 9.00 — 18.00, sobota 10.00 — 17.00, - ©F f—-ﬁ- 17

niedziela 10.00 - 16.00. e e .
Zdjecie Battycki Punkt Informacji Turystycznej

Aktualnie punkt IT PTTK zawiesit swoja Zrédfo: Urzad Miasta Gdynia

dziatalnosé. 2

Warto réwniez zaznaczy¢, ze w
okresie letnim po miescie spacerujq
,patrole” informacji turystycznej -
osoby, ktdre bezposrednio w miescie
udzielajg informacji o ofercie
turystycznej Gdyni.

Zdjecia Lotne patrole IT
o6 .> Zrédfo: www.gdynia.pl
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Przewodnicy miejscy
Turysci poszukujacy mozliwosci zwiedzenia Gdyni lub regionu z przewodnikiem moga skorzysta¢ z oferty trzech biur:

»  Pomorskiego Centrum Pilotazu i Przewodnictwa Akademii Morskiej — to Stowarzyszenie zrzeszajace dwie grupy
zawodowe zajmujace sie obstugq ruchu turystycznego: pilotow wycieczek i przewodnikéw turystycznych. W chwili
obecnej liczba czlonkéw Stowarzyszenia wynosi ok. 100. Przy wspétudziale przewodnikéw zrzeszonych w
stowarzyszeniu istnieje mozliwo$¢ organizacji wycieczek nie tylko po Gdyni czy Trdjmiescie, ale réwniez po terenie
catego wojewodztwa; wigcej informaciji na stronach www.pcpp.gd.pl

« PTTK oddziata Marynarki Wojennej — W ramach programu turystyczno-krajoznawczego POZNAJEMY
MARYNARKE WOJENNA RP | REGION NADMORSKI moZliwe jest zwiedzanie portu wojennego w Gdyni Oksywiu i
Osrodka Szkolenia Nurkéw i Ptetwonurkéw Wojska Polskiego, zapoznanie sig z lotnictwem morskim i miejscami
historycznymi na Kepie Oksywskiej zwigzanymi z Il wojng $wiatowa. Ponadto klub organizuje spotkania z ludzmi
morza nt. tradycji i ceremoniatu morskiego, historii i dnia dzisiejszego MW RP oraz imprezy okolicznosciowe. Oddziat
PTTK Marynarki Wojennej zaprasza réwniez do udziatu w kolejnych edycjach Miodziezowych Obozéw Proobronnych
o profilu Marynistycznym; wiecej informacji na stronie www.mw.mil.pl

e  PTTK Oddziat Morski — w ofercie oddziatu wielowariantowy, 1-2 dniowy program zwiedzania , Trojmiasto w pigutce”,
obejmujacy m.in.:

GDANSK - Trakt Krolewski i Stare miasto potozone nad Mottawa z jego zabytkami, stynng Brame Stoczni Gdariskiej z
Pomnikiem Stoczniowcow, bohaterskie Westerplatte, Katedra i Park Oliwski oraz Oliwskie ZOO;

SOPOT - Molo, stynny ,Monciak” z ,koslawg kamienicg”, Opera Le$na i Park Wodny w Kamiennym Potoku;

GDYNIA - Skwer Kosciuszki z ,Darem Pomorza” i ,Blyskawicg”, Akwarium Gdynskie, dalej spacer Bulwarem
Nadmorskim w kierunku stromych klifow w Redtowie i Ortowie. Klub organizuje wycieczki wtasne oraz na zlecenie.
Wiecej informaciji na stronie www.gdynia.pttk.pl

Tabela 14 Parkingi w mie$cie

Nazwa i lokalizacja parkingu llo$¢ miejsc parkingowych

Parking Teren Centrum Rozrywki "Gemini"

Parking ul. Zawiszy Czarnego, przy Teatrze
Muzycznym

Parking Przy Bulwarze Nadmorskim, od Al
Marszatka Pitsudskiego

Parking ul. Bema, przy Teatrze Miejskim

Parking Al. Marszatka Pitsudskiego, przy Urzedzie
Miasta

Parking ul. Witadystawa |V, skrzyzowanie ulic
Batorego i Abrahama

Parking ul. Wendy, za skrzyzowaniem z ul. Jana z
Kolna

Parking ptatny ul. Waszyngtona - Hryniewieckigo
Parking ptatny Al. Jana Pawta Il, przy Restauracii
"Réza Wiatrow"

Parking ptatny Al. Jana Pawia II, przy "Yacht Klub"

Parking ptatny ul. Wiadystawa IV, przy peronie
SKM Wzgérze Sw. Maksymiliana

Parking ptatny ul. Borchardta i Armii Krajowej, przy
Hotelu "Gdynia"

Parking strzezony CAR-TOP

300 miejsc parkingowych mozliwosé
parkowania autokaréw

90 miejsc parkingowych, mozliwos¢
parkowania autokaréw

80 miejsc parkingowych

60 miejsc parkingowych
40 miejsc parkingowych

250 miejsc parkingowych

100 miejsc parkingowych, mozliwo$¢
parkowania autokarow

120 miejsc parkingowych

50 miejsc parkingowych

105 miejsc parkingowych, mozliwos$é
parkowania autokaréw
30 miejsc parkingowych

205 miejsc parkingowych, mozliwosé
parkowania autokaréw

ul. Zielona 32, Oksywie-Gdynia -
Parking strzezony na 60 miejsc,czyny
24h

Zrédto: opracowanie na podstawie informacji dostgpnych na www.gdynia.pl
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Innym elementem istotnym w ksztattowaniu atrakcyjnosci turystycznej Gdyni sg obiekty
kulturalno — oSwiatowe tak jak: teatry, kina, galerie, kluby muzyczne, czyli ten obszar oferty
miejskiej, ktéry pozwala przebywajacym w miescie turystom w sposéb ciekawy i atrakcyjny
zagospodarowaé wolny czas w trakcie wypoczynku.

Wieczorne przedstawienia, cieckawe wystawy w galeriach, dobra muzyka na zywo to oferta
atrakcyjna nie tylko dla turystow odwiedzajacych miasto w celach wypoczynkowych czy
poznawczych. To réwniez bardzo wazny element mozliwy do wykorzystania w budowaniu oferty

dla turysty biznesowego.

Baza kulturalno - o$wiatowa Gdyni to przede wszystkim 6 teatréw (razem z letnig sceng Teatru
Miejskiego), 2 kina (kluby filmowe) oraz 3 podmioty oferujace projekcie filmowe, kilka galerii oraz
kilka klubdw muzycznych (byly juz przedmiotem niniejszego opracowania w czesci dotyczacej

gastronomii).

s Baza kulturalno - oswiatowa

Zrédto: PART S.A. fot. B. Gab

Tabela 15 Baza kulturalno — o$wiatowa w Gdyni

Teatr  Miejski im.

Gombrowicza

Witolda Jedyny teatr w Gdyni z czterdziestoletnig tradycja. Rozpoczat dziatalnosé w 1964 jako
Teatr Ziemi Gdanskiej z siedzibg w Gdyni, przejmujac zespot aktorski i kierownictwo
artystyczne po utworzonej pie¢ lat wczesniej Objazdowej Scenie Teatru Wybrzeze. W
1973 roku zostat on przeksztatcony w Teatr Dramatyczny, ktéry w 1979 roku uzyskat
swojg pierwszg statg scene przy ul. Bema, odziedziczong po Teatrze Muzycznym. W
1991 roku za dyrekcji Krzysztofa Wéjcickiego zmienit nazwe na Teatr Miejski.
Dopetnieniem tego wieloletniego procesu przeksztatcen byto przyjecie w 2000 roku
patronatu Witolda Gombrowicza, ktérego utwory tworzg istotny trzon repertuaru
gdynskiej sceny.

W 2005 roku rozpoczat rowniez dziatalnos¢ klub "Jazz Caffe Scena" prezentujacy
znakomite koncerty jazzowe. Coraz wigkszym zainteresowaniem cieszy sie cykl
edukacyjny dla mtodziezy Scena 138.

Letnia Scena Teatru Miejskiego Jedyny w Polsce Teatr na plazy. Letnia Scena Teatru Migjskiego im. W. Gombrowicza

im. W. Gombrowicza

Plaza ytytulowana jest w jednym z najpieknigjszych zakatkéw polskiego wybrzeza, przy

Gdynia - Orlowo, przy ortowskim oriowskim Klifie.

molo

Od dwunastu lat na piasku, z morzem, storicem, czasem z deszczem, ale cieptym - w
tle, wystawia przedstawienia teatralne. To jedyne takie miejsce w Polsce. Spektakle,
koncerty, pokazy, spotkania z gwiazdami, podréze w fascynujace zakatki Europy — to
wszystko na plazy w Ortowie.

Kazdego lata przez ponad miesigc zespot Teatru Miejskiego prezentuje tu sztuki
wszelkiego gatunku. W tym roku Scene Letnig zainaugurowat 06 lipca spektakl Zorba, w
rezyserii Jana Szurmieja.

Teatr Muzyczny
Baduszkowej

im.

Danuty Jedna z najlepszych placowek tego typu w kraju jest rownoczesnie kulturaing wizytéwka
Gdyni.

Swojg dziatalno$¢ teatr rozpoczat 18 maja 1958 r. spektaklem operetkowym Bal w
Operze. Od 1979 r. teatr prowadzi swq dziatalno$¢ w nowym budynku, dysponujacym
drugq co do wielkosci sceng w Polsce. Lata 80-te, to okres panowania Jerzego Gruzy.
Od 1995 roku dyrektorem naczelnym i artystycznym teatru jest Maciej Korwin.

Od 1979 r. teatr miesci sie w obecnym miejscu - w centrum Gdyni u stop Kamiennej
Goéry, niespetna 500 metréw od morza.
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DOROBEK TEATRU W ciggu ponad 40 lat istnienia teatr przygotowat 225 premier:
musicali, operetek, bajek dla dzieci, koncertéw i spektakli kameralnych. Teatr Muzyczny
w Gdyni zapisat sie w historii polskiego teatru jako miejsce polskich premier musicali:
.Jesus Christ Superstar’, ,Czlowiek z La Manchy’, ,Me and my Girl’, ,Kabaret’, ,Les
Miserables’, ,Skrzypek na dachu”, a w ostatnich latach ,Scrooge”, ,Wichrowe Wzgérza”
(Wuthering Heights), Hair” i ,Szachy”. W repertuarze znalazly sie takze inne pozycije,
nalezace do klasyki gatunku (,Evita”, ,West Side Story’, ,The Fantastics”, ,My Fair
Lady”), spektakle eksperymentalne ,Kompot Kofty", ,Naga®, ,Rock opera” z udziatem
Niebiesko-Czarnych i ,Stana Borysa®, inscenizacje polskich dziet muzycznych
(,Zagtoba”, ,Krakowiacy i Gbrale”, ,Nieszpory Ludzmierskie”, ,Karmaniola®), utwory
dramatyczne (,Matpa’, ,O co biega?” ), a nawet opera barokowa (,Xerkses” ).

Z Teatrem Muzycznym wspdtpracowali wybitni artySci m.in.: Agnieszka Osiecka,
Matgorzata Ostrowska, Marek Piekarczyk, Krystyna Profko, Marcin Szancer, Stan
Borys, Jerzy Stuhr, Piotr Kusiewicz, Wiestaw Ochman, Wojciech Miynarski, Ernest Bryll.

Teatr Goscinny w  Klubie Teatr Goscinny w Klubie Muzycznym "Ucho" powstat w marcu 2004 r. Jego celem jest

Muzycznym "Ucho" przedstawianie publicznosci tréjmiejskiej spektakli z doskonatymi osobowo$ciami
polskiej sceny. Swojg dziatalno$¢ Teatr zapoczatkowat przedstawieniem "Domofon czyli
$piewniczek Stanistawy C." Projekt muzyczny Jerzego Satanowskiego w wykonaniu
Stanistawy Celinskiej z towarzyszeniem zespotu muzycznego. W kolejnych spektaklach

udziat brali znakomici polscy aktorzy: Anna Seniuk, Emilian Kaminski, Joanna
Szczepkowska, Katarzyna Groniec, Joanna Zotkowska, Jan Peszek.

Teatr niezalezny "Maszoperia Teatr niezalezny " MASZOPERIA" jest kontynuacijg zatozonego w 1979 roku w Gdarisku
- przez L . M. Lubienskiego - Teatru Ulicznego "PINEZKA".

Od 1986 roku teatr zwigzany jest z Gdynig. Obecnie jest miejscem autorskiej
dziatalnosci artystycznej jego twoércy. "Maszoperia" realizuje spektakle kameralne i
plenerowe, oraz akcje parateatralne. Sg to przede wszystkim realizacje szeroko
rozumianego teatru lalki i aktora, w ktérym wykonawca "wystepuje" obok kukiet -
manekinow, konstruowanych i animowanych przez siebie w trakcie spektaklu lub akcji.

Centrum Interwenc;ji Artystycznej Centrum Interwencji Artystycznej (CIA) to wakacyjna inicjatywa Teatru Wybrzeza z
Teatru Wybrzezak i SKM Gdanska. W projekt zaangazuja sie miedzy innymi Pani Krystyna Janda, Jola Stoma
wraz z Mirostawem Trymbulakiem, kabaret Limo, Jadwiga MozdZzer oraz Kuba
Marikowski (z PNEUMY). Zainteresowanie projektem wykazali takze Michat Zebrowski,
oraz Agnieszka Dygant z Marcinem Wtadyniakiem. W ramach dziatan Centrum mtodziez
ma okazje odkrywania nowego, fascynujacego $wiata sztuki. Wybitni fachowcy
(pedagodzy, artysci, terapeuci) pomagajg dzieciom zrealizowaé sie w nowej,
satysfakcjonujacej roli rezysera, aktora, muzyka, scenografa czy projektanta mody.
YBRZEZAK .ORG Projekt Centrum bezposrednio adresowany jest do okoto 60 mtodych ludzi w wieku 12-
= A T R 18 lat, ktdrzy pojawig sie w okresie wakacyjnym na dworcu gtownym w Gdyni.
Uczestnikami wydarzenn (animowanymi przez twércow Centrum wraz miodzieza) -
aktywnymi obserwatorami projektu sa mieszkancy Tréjmiasta oraz turysci.

Silver Screen W Centrum Gemini - nowoczesny, multipleks kinowy, dysponujacy 8 salami
projekeyjnymi. Kompleks zdominowat gdynski rynek kinowy, stajac sie jedynym
obiektem w miescie udostepniajacym filmy masowym odbiorcom. Konkurencje Silver
Screen znajduje dopiero w Gdansku, gdzie funkcjonuije kilka podobnych multiplekséw.

Klub Filmowy / Dyskusyjny Klub Klub Filmowy dziata przy Klubie Muzycznym ,Ucho” i jest miejscem promocii polskiego
Filmowy "Zyrafa" kina. Odbywajg sie tu nie tylko projekcje, ale takze wystawy, kameralne koncerty i
spotkania z tworcami filmowymi. Klub Filmowy jest siedzibg aktywnie dziatajacego
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Dyskusyjnego Klubu Filmowego Zyrafa. DKF prezentuje filmy nie pokazywane dotad w
kinach lub warte wznowienia, repliki waznych polskich festiwali, promuje kino off-owe i
eksperymentalne, wspdfpracuje z Filmotekg Narodowa,

Pozostate miejsca projekcji filmow

Grom/ dawne kino Mewa

"Desdemona”

Teatr Muzyczny

Placowka Marynarki Wojennej dziatajgca przy Klubie Garnizonowym w Gdyni Oksywiu.
Prowadzi réznorodng dziatalnosé, w tym projekcje filmowe, mimo to przewaza
organizacja wystaw prac artystycznych.

"Desdemona" zaprasza mito$nikdw klasycznego kina, filméw nietuzinkowych,
zapomnianych dziet. Filmy wyswietlane sg co $rode o godz. 20.00 z archiwalnych,
klasycznych tasm filmowych. Wstep bezptatny.

Uzupetnieniem oferty kinowej jest rowniez Teatr Muzyczny w Gdyni, ktory organizuje
projekcie w ramach witasnych wydarzen kulturalnych oraz uczestniczy w duzych
imprezach filmowych — np. Festiwal Polskich Filméw Fabularnych.

Galerie/ Wystawy

Ratusz

PPNT

Domek Zeromskiego

Galeria - Kawiarnia "Tygiel"

Galeria 78

Galeria Engel

Profile

Towarzystwo Mito$nikow
Gdyni

CzasosTOP ARTystyczny
»Strych” Galeria
Debiut

Wystawy fotografii i obrazéw. Aktualne wystawy: ,Promieniowanie $wietosci”, ,Gdynia bez
barier”, ,Z Gdyni do Portugalii — autostopem!”, ,Irak jakiego nie znacie”, ,Grudzien 70”.

Programowo promuje kulture wspétczesng i innowacyjng, m.in. poprzez organizacje
wystaw i wernisazy (,Ryszard Horowitz- Fotokompozytor. Wystawa prac Ryszarda
Horowitza”, 2006r)

Wystawy fotografii oraz malarstwa. Wystawa stata , Wspomnienie o Stanistawie
Zeromskim”. Miejsce wydarzen artystycznych, dyskusji, wyktadéw o tematyce kulturalnej.

Kawiarnia Tygiel, peti role obiektu wystawienniczego dla Stowarzyszenia Promocji
Artystow Wybrzeza ERA- Art. Organizowane sg wystawy plastyczne, fotograficzne, pokazy
mody, sztuki teatralne. Stowarzyszenie organizuje Ogolnopolskie Biennale Malarstwa i
Tkaniny, happeningi i bale.

Najwigksza prywatna galeria w Trdjmiescie. Galeria zajmuje sie przede wszystkim
wystawianiem, promowaniem i sprzedazg sztuki wspotczesne;.
Sztuka uzytkowa, malarstwo, rzezba. Galeria organizuje takze wystawy.

Oprocz dziatalnosci handlowej - sprzedaz dziet sztuki (obrazy: akwarele, pastele, oleje,
grafiki, rysunki, kolaze, tkanina, rzezba, ceramika), ubioréw i bizuterii unikalnej, galeria
organizuje wystawy znanych artystdw z Polski i zagranicy, wystepy aktoréw, teatrzyki i
wieczory literackie.

Okresowe wystawy twérczosci amatoréw, najczesciej marynistow i pejzazystow, byto tez
kilka ciekawych ekspozycji rzezbiarskich. Towarzystwo organizuje réwniez prelekcje.
Ostatnia z nich to ,Wizerunek Gdyni w okresie migdzywojennym”.

Galeria- pub, kawiarnia w pofaczeniu z galerig sztuki niezaleznej.
Galeria — pub; wystawy fotografii rodzinnych gdynian.

Galeria przy Liceum Sztuk Plastycznych, stynnym Plastyku™ najlepszym liceum
plastycznym w Polsce
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3 Whnioski z analizy potencjatu turystycznego
Gdyni

3.1. Analiza bazy noclegowej Gdyni

Charakter oraz zr6znicowanie oferty noclegowej miasta

Gdynia, to miasto postrzegane jako silny nadmorski o$rodek biznesowy i gospodarczy, co w duzej mierze podnosi
atrakcyjnos¢ inwestyciji w infrastrukture obiektéw noclegowych, w tym kategoryzowanych hoteli. Drugi aspekt rozwoju, to
funkcja stricte wypoczynkowa, turystyczna miasta, historycznie determinowana m.in. rozwojem kurortu w Orlowie, czy
plazy miejskiej wraz z hotelami potozonymi w jej bezpo$rednim sasiedztwie m.in. Riwiera. Obie funkcje sg w miescie
stosunkowo dobrze reprezentowane, w tym m.in..:

= Funkcja biznesowa — obiekty w centrum miasta, w tym Hotel Gdynia, Hotel Antares, Hotel Antracyt, ale takze hotele w
nadmorskich dzielnicach Gdyni, w tym w Redtowie — Hotel Nadmorski i Ortowie — hotel Kuracyjny.

= Funkcja wypoczynkowa, rekreacyjna — Hotele Nadmorski i Kuracyjny z zapleczem SPA oraz odnowy biologicznej,
pensjonaty, pokoje goscinne w Gdyni Ortowo i w centrum Gdyni, osrodek wczasowy ,KIif* (domki campingowe) czy
czynna tylko w sezonie, baza akademikdw Akademii Morskiej (u stép Kamiennej Géry oraz w Gdyni Grabowek).

Warto podkresli¢, ze Hotele Nadmorski i Kuracyjny, dzieki rozbudowanej infrastrukturze $wiadczg zaréwno ustugi w
zakresie organizacji szkolen i konferenciji, jak i sprzedajg oferte SPA, czy typu wellness.

Zdecydowanie stabiej w Gdyni rozwinefa sie infrastruktura noclegowa, w tym hotelowa dedykowana dla turystyki miejskiej i
kulturowej. Brakuje np. popularnych na Zachodzie Europy tzw. boutique hotels, czyli niewielkich, cho¢ bardzo wygodnych
(m.in. ulokowanych w centrum miasta), obiektéw noclegowych, spetniajacych wymogi kategoryzacji na poziomie
najczesciej 4 i 5 gwiazdek. Na gtéwnych ulicach centrum miasta, w tym stynnej Swietojariskiej, 10 Lutego, Starowiejskie]

Miasto nie wyksztalcito oferty dia  mitosnikow brak jest oferty kategoryzowanej bazy hotelowej noclegowe; .
caravaningu, czy spania pod namiotem - brak Miasto nie wyksztalcito réwniez oferty dla mitosnikow
L T T R e DR L ERA L iG] | Caravaningu, czy spania  pod namiotem -  brak

’ ’ S e f profesjonalnego campingu i pola namiotowego, pomimo
pomimo nadmorskiego pofozenia i wielu terenow nadmorskiego potozenia i wielu terenéw zielonych w miescie.

Zielonych w miescie. Oferte noclegowa w klasie budzetowej i ekonomicznej, peiniq
przede wszystkim pokoje goscinne w Gdyni Orlowie oraz
wynajmowane mieszkania i pokoje w Gdyni Gtéwnej, w tym takze w reprezentacyjnych cze$ciach miasta, m.in. na
Kamiennej Gérze, ulicy Swietojanskiej, Starowiejskiej czy 10 Lutego. W miescie, mimo istniejacych $wietnych warunkow,
brakuje ,wizerunkowego” obiektu hotelowego, w bezposrednim styku z woda np. hotel na statku (boat hotel), czy obiekt z
wlasna maring, restauracjg na wodzie. Takim obiektem miat by¢ Dom Zeglarza, ktory niejasnymi kolejami losu, zostat po
wojnie wigczony w zespdt obiektéw edukacyjnych Wyzszej Szkoty Morskiej (obecnie Wydziat Nawigacyjny Akademii
Morskiej).

Zbyt staba dywersyfikacja oferty noclegowej to z pewnoscia gtéwna jej stabo$¢é, poza niedostatecznym
potencjatem recepcyjnym.

Potencjat bazy noclegowej Gdyni

Na tle poréwnywanych miast polskich, pod wzgledem liczby miejsc hotelowych na 1000 mieszkancéw, Gdynia przegrywa
m.in. z Zielong Géra, Olsztynem, czy Lublinem i Tarnowem. Turysta skromng oferte miejsc w hotelach gdyriskich, czyli i
niska konkurencje, odczuwa w postaci wysokich cen, szczegéinie w tzw. sezonie wysokim (okres czerwiec — sierpien).
Hotele gdyniskie na tle hoteli w innych polskich miastach, sq zdecydowanie bardziej zachowawcze w kreowaniu ofert
promocyjnych, w tym opustéw sezonowych, weekendowych, rodzinnych itp.

Atrakcyjnosc i jakosé oferty noclegowej

Atrakcyjno$¢ turystycznej bazy noclegowej Gdyni wypada stosunkowo dobrze na tle innych miast (ocena wyzsza od
Sredniej), m.in. ze wzgledu na nadmorskie potozenie wielu obiektdw, nowoczesny standard oraz $wietne zaplecze
obiektow, ktore powstalty w Gdyni w ostatnich latach. Oprécz wspomnianych juz hoteli Nadmorskiego, Kuracyjnego czy
Antaresu, wysoka jako$¢ charakteryzuje niewielkie obiekty np. Hotel Willa Lubicz w Gdyni Ortowie, czy niewielki pensjonat
Willa Admirat na ulicy 10 lutego w Gdyni. Brak jest jednak w Gdyni hoteli — ikon, obiektéw spektakularnych ze wzgledu na
architekture, historig czy unikalny charakter i oferte.

Niestety, nadal cze$¢ obiektow o Swietnych warunkach lokalizacyjnych, nie doczekato sie gruntowanej przebudowy czy
modernizacji. Na swojego inwestora czeka m.in. znakomicie zlokalizowany teren tzw. Polanki Redtowskiej, przeznaczony
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pod 4 gwiazdkowy, wielofunkcyjny obiekt hotelowy z rozwinietym zapleczem wypoczynkowo-zdrowotnym. Brak obiektow o
standardzie 4 i 5 gwiazdek (wyjatkiem jest 4* hotel Nadmorski), to z pewno$cig utrudnienie w rozwoju m.in. oferty
konferencyjnej oraz organizaciji prestizowych wydarzen.

Najbardziej niewykorzystanym potencjatem miasta w zakresie rozwoju bazy noclegowej jest jednak obszar styku ladu z
woda (m. i n. okolice Skweru Kosciuszki, Kamiennej Gory, Bulwaru Nadmorskiego czy nabrzezy wokét Basenu
Prezydenta) oraz ulicy Swigtojaniskiej.

Gdynia nadal czeka na inwestycje znanych i prestizowych marek stynnych $wiatowych sieci hotelowych np. SAS Radisson,
Sheraton, czy Hilton. Jak na razie jedynie francuska sie¢ Accor (w Polsce dziata jako spdtka Orbis S.A.) zapowiada
inwestycje w dwa nowe obiekty hotelowe oraz gruntowng modernizacje hotelu Gdynia.

Optymalnym trendem bytby rozwdj réwnolegly, zardwno prestizowych kilku obiektéw $wiatowych potentatow oraz grupy
kilkunastu niewielkich, wygodnych hoteli i pensjonatéw w centrum miasta.

= Wnioski

= Czynnikiem stymulujgcym proces rozwoju bazy noclegowej, bedg z pewnoscig odpowiednie zapisy w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego (np. pirs dalmorowski — reprezentacyjna lokalizacja, godna najlepszych marek hotelowych
$wiata) oraz ulgi np. w podatku od nieruchomosci, czy wsparcie w przypadku zagospodarowywania zabytkowych kamienic miejskich
na pensjonaty czy niedrogie hotele.

= Na wzrost konkurencyjnosci

sHotele Atrakcje” — nie tylko muzeum, zabytek architektury, rzezba czy centrum obiektéw

INSPIRACJE

handlowe, ale réwniez hotel moze sta¢ sie ikona, landmarkiem miasta czy obszaru
turystycznego. Bezsprzecznie takimi ikonami w polskich miastach sa m.in. ,Grand Hotel” w
Sopocie, ,Hotel Bristol” w Warszawie, Hotel Grand czy Francuski w Krakowie. Dla krajow

Europy Zachodniej charakterystyczng cechg jest, coraz cze$ciej, powstawanie ikon

wwyniku wspofczesnych realizacji i kreacji architektonicznych. Takim obiektem,
przyktadowo, zostat okrzykniety jeszcze w trakcie budowy hotel ,Puerta America” w
Madrycie, ktorego wnetrza projektowato kilkudziesigciu wybitnych architektéw z catego
Swiata, w tym Zaha Hadid, David Chiperfield, John Pawson czy Norman Foster.

Art Hotels i Design Hotels — coraz czeSciej od obiektéw hotelowych inoclegowych
oczekuje sie nie tylko spetnienia wymaganych powszechnie standardéw, ale réwniez
,czegos$ wiecej’, w tym zaskoczenia, zainspirowania, zapewnienia nietuzinkowych doznan
estetycznych. Taka idea towarzyszy dynamicznemu rozwojowi ,luznych sieci” grupujacych
obiekty szczegélne, unikalne w swoim wyrazie i pomysle np. architekturze wnetrza czy
potaczeniu funkcji galerii z hotelem. Turysta moze wiec, w trakcie zwyczajnej ustugi
noclegowej, doznawa¢ dodatkowych emocii i przezy¢ estetycznych, takich jakie sg efektem
np. wizyty w muzeum, galerii czy centrum sztuki wspétczesne;.

noclegowych, w
klasie pensjonatéw czy nawet
pokoi goscinnych (w pofozeniu
nadmorskim), powinna
wplyna¢ szersza wspdlpraca z
LOT czy CIT w zakresie
opracowania wspdlnych
pakietow turystyki miejskiej
kulturowej (np. przyjazdy na

okreslone imprezy,
wydarzenia ~ sportowe i
kulturalne) czy  promocja
niedrogich  weekendow -
pakietow SPA,

organizowanych

we wspdipracy z  osrodkami
typu day SPA np. ,Baltic
Oasis”.

& Przy planowaniu rozwoju oferty imprez i wydarzen kulturalnych, biznesowych oraz sportowych miasta, powinno uwzgledniac sie
opinie i oczekiwania gestorow bazy noclegowej, wynikajace m.in. z najlepszej wiedzy o turyscie

= Rekomendujemy budowe platformy wspdtpracy pomiedzy miastem, jego instytucjami, a gestorami bazy noclegowej w zakresie m.in.
dostepu do aktualnych informacji (oferta kulturalna z odpowiednim wyprzedzeniem), badan marketingowych, czy zintegrowanych
wdrazaniem produktu turystycznego miejsca (m.in. eksponowanie tych samych wyréznikéw, warto$ci oraz kultury marki miejsca)

& Pozadane s starania o odzyskanie przez miasto Domu Zeglarza (zaoferowanie Akademii alternatywnej lokalizacji) — przywrécenie
obiektowi pierwotnej funkcji, czyli hotelu i centrum obstugi zeglarzy oraz turystow wodnych.

= Hotele gdynskie powinny dazy¢ do budowania pewnej spojnej tozsamosci miejsca m.in. poprzez prowadzenie podstawowej funkcji
edukacyjnej i informacyjnej, w tym prezentowanie elementow dziedzictwa i tozsamosci Gdyni oraz propagowanie dobrych wzoréw w
architekturze, detalu i jakosci.

3.2 Analiza oferty gastronomicznej

Potencjat oraz zréZnicowanie bazy gastronomicznej

Gdynia od lat styneta z dobrej jakoSci oferty gastronomicznej, w tym takze odwagi we wprowadzaniu nowych trendéw i
pomystow kulinarnych z catego $wiata.

W Gdyni otwarto m.in. pierwsze na Pomorzu restauracje z kuchnig grecka, hinduska, tajska, chinska, brazylijska czy
uzbecka. Tutaj takze powstawaly pionierskie punkty z szybkim jedzeniem typu gros - bar czy pierwsze na Wybrzezu
pizzerie (Gdynianka).

Gdynia zdecydowanie mniej niz np. Gdansk oraz wiekszo$¢ znanych polskich miast turystycznych (Zakopane, Krakéw,
Tarndw), styneta z kuchni polskiej, staropolskiej, regionalnej, czy tzw. wiejskiej. Egzotyka, otwartos¢ i ciggte poszukiwanie
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nowych ,smakdéw”, stylow prowadzenia i organizacji baréw, to z pewno$cig wyréznik miasta. Mieszkancy Gdyni, wérod
ktérych nie brakowato nigdy marynarzy, mogli zdecydowanie wcze$niej pozna¢ barwy, odcienie kuchni $wiata niz
mieszkancy innych miast Polski. Niestety, odczuwalng stabo$cig oferty gastronomicznej miasta jest stosunkowo skromna
oferta restauracji, tawern, baréw z menu rybnym, czy owocami morza. Gdynia, jako najbardziej morskie miasto w Polsce,
przegrywa, w tym zakresie z wiekszo$cig okolicznych miejscowo$ci nadmorskich, wtym Puckiem, Witadystawowem,
Helem, Jastarnia, czy Sopotem.

O sile, konkurencyjnosci obecnej oferty gastronomicznej miasta decyduje gtéwnie kilkadziesiat niewielkich obiektow w
centrum miasta. Zlokalizowane przy takich ulicach jak Swietojafiska, Abrahama, Wiadystawa IV, Starowiejska, 10 Iutego
oraz Skwerze Kosciuszki i Bulwarze Nadmorskim, reprezentujg zréznicowang oferte kuchni miedzynarodowych. Dobra,
zroznicowang, oferte gastronomiczng posiada takze ,Centrum Gemini”. Z kolei reprezentacyjne Molo Potudniowe, niestety
od lat nie moze pochwali¢ si¢ kompleksowym projektem czy planami w zakresie lokalizacji i spdjnej architektury obiektow
gastronomicznych. Szczegolnie razi tymczasowos$¢ rozwigzan, przecietna estetyka bazy czy rozwigzania niedopasowane
do miejsca (np. restauracja ,Réza Wiatréw” w budynku dawnego terminalu pasazerskiego). W samym centrum Gdyni
trudno wskaza¢ jednoznacznie na najbardziej reprezentacyjng ,0az¢ gastronomiczng”.

Gdynia to prawdziwe zagtebie cukierni, ktorych tradycje siegajq jeszcze do czaséw przedwojennych. Wsérdd kawiarni
kultowym miejscem pozostaje ,Cyganeria’, do dzi§ zachowujac niezaprzeczalny urok.

Atrakcyjnosé turystyczna bazy gastronomicznej Gdyni
Atrakcyjno$¢ bazy gastronomicznej to nie tylko ciekawa i dobra jako$ciowo oferta kulinarna.

Szczegdlnie w znanych destynacjach turystycznych, niektére restauracje, obok petnienia swojej podstawowej funkcji,
stanowig wazng atrakcje turystyczna, wptywajac na che¢ odwiedzenia danego miasta, dzielnicy czy ulicy. Przyktadowo,
historyczne obiekty gastronomiczne mogq stanowi¢ istotny element

Szczegolnie W znanych destynacjach szlakow historycznych, za$ restauracje potozone w unikalnych,

oy : MU | spektakularnych miejscach, s gtownie magnesem ze wzgledu na
turystycznych, niektore restauracje, obok petnienia walory widokowe, np. panorame miasta czy historycznej dzielnicy.

SRRl S ENOITET RN V) RS ENCIERREVAE] | Werod slynnych w Europie obiektéw gastronomicznych, stanowigcych
E1 e @R A ERNE 0 ERTWNEIEIERWCT | bezsprzeczng — atrakcje, obowiazkowy punkt wycieczek, mozna
odwiedzenia danego miasta, dzielnicy czy ulicy. wymieni¢ np. ,U Fleka” w Pradze, ,Moulin Rouge” w Paryzu, czy
restauracje - platformy widokowe - w Wilnie, Bratystawie (na szczycie
wiez telewizyjnych), Szczecinie (na szczycie najwyzszego budynku
miasta). Atrakcje wielu miast europejskich, stanowig takze okre$lone dzielnice, ulice czy miejsca — stanowigce skupiska
atrakcyjnych kawiarni, restauracji, winiarni, pub-6w — np. Montmartre w Paryzu, Grin Zing w Wiedniu, Rue De Soif (ulica
Pijakow) w Rennes.

Za najbardziej reprezentacyjng restauracie Gdyni, uwaza si¢ ,Rodisio Del Toro” (oferujgcq kuchnie brazylijska i
miedzynarodowg), dawniej ,Panorama”. Jako jedyna potozona jest na samym szczycie Kamiennej Gory, z pieknym
widokiem na Molo Potudniowe, bulwar oraz Zatoke Gdarnska. Znakomity widok roztacza sie takze z takich miejsc jak np.
restauracje na tarasach ,Akwarium Gdynskiego”, Wydziatu Oceanarium (tylko sezonowo), czy tarasow restauracji i baréw
w ,Centrum Gemini”. Nad samg plazg czy zatokg potozone sg m.in. pub ,Contrast’, kawiarnia ,Coco”, restauracje ,Minga”,
,Baracuda” czy w Ortowie ,Tawerna Orfowska”. Ciekawym miejscem, niewatpliwym wyroznikiem miasta jest bar - kuter,
czyli bar rybny na oryginalnym kutrze rybackim, przycumowanym do Molo Potudniowego. Miejscami stricte zwigzanymi z
historiq miasta sg m.in. restauracja ,Dobry Adres”, wspomniana ,Cyganeria” na ulicy 10 Lutego, restauracja ,Riwiera”
z dancingiem przy bulwarze i plazy, czy Restauracja ,Polonia” przy Swietojanskiej.

Pozytywnym zjawiskiem, zwiekszajacym atrakcyjno$¢ turystyczng miasta jest rozwoj w Gdyni kawiarni czy restauracji
typu design. Tym bardziej, ze Gdynia kojarzy sie bardziej z nowoczesnoscig niz historyzmem, czy mrocznym klimatem
piwnic $redniowiecza. Podobne obiekty rozwijajg sie w dynamicznych o$rodkach turystycznych krajow dawnej Europy

Zdjecie Restauracja - klub Boolvar (po prawej) oraz kawiarnia Coco(po lewej) Zrodfo: PART S.A.

Wschodniej — w miastach postrzeganych jako modne, dynamiczne destynacje, w tym chetnie odwiedzane przez obywateli
Witoch, Niemiec, Skandynawii czy krajow Beneluxu. Taki kierunek rozwoju charakteryzuje m.in. Bratystawe, Tallin, Wilno

czy Ryge.
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Oferta cenowa i jakosé

Oferte cenowa wigkszosci restauracji i baréw Gdyni, nalezy uznaé¢ za bardzo przystepng w stosunku do oferowanej jakosci.
W mieScie przewaza oferta skierowana do $rednio zarabiajacych, zwracajacych uwage na jako$C miejsca oraz
serwowanych dan. Konkurencja w zakresie gastronomii jest zdecydowanie wyzsza niz w przypadku oferty noclegowej.
Wynika to gtownie z biznesowo-handlowego charakteru centrum Gdyni, gdzie znaczaca wigkszo$¢ klientéw restauracii,
kawiarni i pubow stanowig osoby pracujace i mieszkajace w Gdyni.

W godzinach 12:00-16:00 wiele baréw i restauracji oferuje lunche, czyli gotowe zestawy obiadowe w $rednich cenach od
10 do 20 PLN.

W zalezno$ci od atrakcyjnoSci potozenia i miejsca, ceny oferowanych dan zaczynajg piaé sie w gére. Szkoda tylko, Ze nie
zawsze z dobrym miejscem, powigzana jest wysokiej jakosci oferta kulinarna wystrdj, czy klimat wnetrza (przyktad ,Rézy
Wiatrow” czy ,Riwiery”).

= Whnioski

= Atrakcyjnos¢ turystyczna Gdyni w istotny sposob moze zaleze¢ od jako$ci oferty kulinarnej. Miasto moze stac¢ sie swoistym ,oknem
na $wiat” ze wzgledu na szybko adaptowane $wiatowe i europejskie trendy.

= Gdynia powinna $wiadomie wspiera¢ i stymulowa¢ rozwdj oferty gastronomicznej oraz pub-6w, kawiarni przy takich ulicach jak
Starowiejska, Abrahama, 10 Lutego, czy Swietojariska. Zachetg moga by¢ m.in. ulgi w podatkach od nieruchomosci, wsparcie przy
projektach i dekorowaniu wnetrz czy darmowa promocja lokali.

= Tymczasowy charakter wigkszo$ci punktow gastronomicznych na Molo Potudniowym oraz przy Skwerze Kociuszki, czyli czesto
pierwszych miejsc styku turysty z Gdynia, wptywa niekorzystnie na wizerunek tych miejsc oraz ogélne wrazenie dot. oferty
gastronomicznej Gdyni.

= Na terenie Skweru KoSciuszki oraz Molo Potudniowego powinno powsta¢ szczeg6towe opracowanie w zakresie zagospodarowania
przestrzennego, w tym ze wskazaniem konieczno$ci budowy jako$ciowej bazy gastronomicznej o charakterze statym (wykluczenie
zabudowy tymczasowe;).

= Wskazane sq dziatania promujace rozwdj kuchni opartej o morskie, rybne menu, w tym w okolicach Molo Potudniowego oraz w
przysztosci pirsu dalmorowskiego (egzotyczna kuchnia oparta na owocach morza). Jedng z mozliwosci jest organizacja Festiwalu
Kulinariow Morskich, z zaproszeniem najlepszych kucharzy specjalistow np. z miast partnerskich Gdyni (m.in. Seatle, Kiajpeda,
Plymouth, Kilonia).

= Promocja oferty kulinarej Gdyni powinna zosta¢ wsparta m.in. przez powstanie bedekera kulinarnego miasta, opracowanie i druk
darmowych mapek pubdw, tawern, kawiarni oraz restauraciji, a takze podstrone internetowa miasta, po$wiecong ofercie kulinarnej.

= Gdynia powinna zwrdci¢ wiekszg uwage na promowanie rozwoju oferty gastronomicznej, w takich dzielnicach jak Gdynia Ortowo
(jakosciowa oferta, wysokiej klasy architektura), Redtowo czy Babie Doty.

3.3. Baza vzupetniajgca

Pod pojeciem bazy uzupetniajgcej rozumiana jest infrastruktura publiczna i prywatna, stuzaca zaréwno mieszkancom, jak i
turystom, ktdrej funkcjonalno$¢ i oferta ustugowa nie stanowig z reguly podstawowego elementu pakietow i produktow
turystycznych.

Baza uzupetniajaca, cho¢ rzadko wplywa na decyzje owyborze danej destynacji, na miejscu, w trakcie pobytu
turystycznego, moze istotnie wptywac na odczucia i zadowolenie turysty, a wigc réwniez ksztattowac wyobrazenie i opinie o
danym miejscu.

Do bazy uzupetniajacej mozna zaliczy¢ np. infrastrukture sportowo-rekreacyjna, w tym baseny miejskie, korty tenisowe,
hale i boiska sportowe, place zabaw dla dzieci, skate parki, czy Sciezki zdrowia.

W przypadku jednak, gdy mamy do czynienia z okre$lonym kompleksem sportowym, rekreacyjnym np. zespotem basenéw
z hotelem (Aquapark), mozemy wéwczas tego rodzaju infrastrukture traktowac jako podstawowg baze turystyczng tzw.
infrastrukture specjalistyczna.

W Gdyni stosunkowo dobrg infrastruktura rekreacyjng mozemy znalez¢é praktycznie w kazdej dzielnicy miasta, cho¢
z pewnoscig hajlepsza baza sportowa i rekreacyjng dysponuje obszar dzielnic Ortowo i Redtowo.

Wsrdd istotnych elementéw bazy uzupetniajacej Gdyni mozna wymienic:

o Centrum U7 w Gdyni Srédmiescie;
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Centrum Gemini m.in. z multipleksem Silver Screen, kacikami zabaw dla dzieci;
Zespot kortéw w Gdyni Redowo;
Zespot boisk, obiektéw sportowych przy ulicy Olimpijskiej;

Kolibki Adventure Park — najwiekszy w Polsce park sportéw terenowych;

= Wnioski

3

Dos¢ dynamicznie rozwijajaca sie oferta aktywnego wypoczynku: Kolibki Adventure Park, Golf Park Gdynia, Centrum Zoltar Gdynia.

Zdecydowanie zbyt staba oferta w zakresie atrakcji i udogodnien dla dzieci, w tym brak duzego, nowoczesnego placu zabaw czy
parku jordanowskiego (w przypadku Gdyni rodziny z dzie¢mi stanowig jedng z wiodacych grup turystow i odwiedzajacych)

Oferta uzupetniajaca miasta powinna by¢ rozwijana w harmonijnej relacji z potrzebami i oczekiwaniami turystow, w tym okreslanymi
na podstawie badan marketingowych

Element istotnie wzbogacajacy baze uzupetniajgcg Gdyni, moglyby stanowi¢ otwarte do pézna wieczér mate czytelnie, np. prywatne
oddzialy czytelni miejskiej, zlokalizowane w kawiarniach gdynskich (m. in. mozliwo$¢ przeczytania dziet nagrodzonych czy
nominowanych do nagrody literackiej).

Wtadze Gdyni powinny zadba¢ o lepszg dostepno$¢ publicznej infrastruktury sanitarnej w centrum miasta oraz o jej odpowiednie
oznakowanie (np. w poblizu punktu informacji turystycznej).

4. Infrastruktura specjalistyczna

= Whnioski

=

Podstawa rozwoju turystyki kwalifikowanej Gdyni jest bez watpienia Marina Gdynska oraz planowany na najblizsze lata jej dalszy
rozwdj i rozbudowa (docelowo do 750 miejsc postojowych). Marina wraz z zapleczem jachtklubow, sekcji i klubéw sportowych
powinna generowaC réwniez popyt na turystyczny czarter jachtéw oraz oferte edukacyjng w zakresie turnuséw, obozéw
szkoleniowych mtodziezy, w tym wykorzystujac rosnace zainteresowanie zeglarstwem w Polsce.

Dla efektywnej obstugi nowych grup turystow - zeglarzy, nalezy na terenie portu uruchomi¢ Centrum Obstugi Turysty Wodnego,
skoordynowane z gtéwnym Gdynskim Centrum Turystycznym.

Na tle innych miast nadbattyckich, Gdynia posiada stabo rozwinietq infrastrukture w zakresie turystyki rowerowej — odczuwalny jest
brak systemu $ciezek rowerowych, brakuje wypozyczalni rowerow, czy punktéw obstugi turysty rowerowego.

Infrastruktura dedykowana na potrzeby turystyki konnej, (w tym osrodki konne, oferta hipoterapii w Kolibkach) nie stanowi obecnie
istotnego magnesu turystycznego miasta czy elementu ofert turystycznych. Gdynia powinna, w tym obszarze wspotpracowac z
okolicznymi miastami, w tym z Sopotem czy o$rodkami konnymi na Kaszubach oraz podja¢ kroki do modemizacji o$rodka w
Kolibkach.

Waznym elementem rozwoju specjalistycznej infrastruktury turystycznej bedzie odbudowa, rozwéj takich elementow jak szlak
zabytkéw militarnych w Gdyni, stworzenie Parku Podwodnego oraz zagospodarowanie wybranych obszaréw lesnych otaczajacych
miasto, we wspotpracy z dyrekcjg nadlesnictwa oraz Tréjmiejskiego Parku Krajobrazowego.

Gdynia dysponuje stosunkowo dobrze rozwiniety infrastruktura w zakresie obstugi turystyki nurkowej, m.in. poprzez istniejace
specjalne centra nurkowe z zapleczem technicznym i socjalnym. Obserwowany, cho¢ generowany juz obecnie, popyt wskazuje na
konieczno$¢ systematycznego rozwoju infrastruktury zwigzanej z nurkowaniem.

3.5. Biezgca oferta kulturalna miasta

Oferte kulturalng uwaza sie obecnie za kluczowy element w budowaniu konkurencyjnej oferty turystycznej miast, na réwni
istotny z posiadanym potencjatem atrakcji i walorow kulturowych.

Wptyw

na réwni z ogladanymi zabytkami ludzie z ktorymi sie
spotykamy, miejsca w ktorych spedzamy czas wolny w porze

wieczornej, czy oferta kulturalna na ktdra ,natrafiamy” lub

Turysta wspdtczesny w miastach, to turysta Swiadomy i
zaangazowany, ktéry stale poszukuje, takze bedac juz na
miejscu, ofert spedzania czasu wolnego, w dopasowaniu do
swoich pasji i potrzeb.

na ogoing satysfakcje, ocene danego miejsca, majg;

ktdrej Swiadomie poszukujemy. Uwaza sie, ze ten obszar rozwoju produktu miejsca, jest nawet

bardziej istotny w zdobywaniu przewagi konkurencyjnej, niz

skupianie sie gtéwnie na eksponowaniu najwazniejszych waloréw i atrakcji miejsca, czyli popularnej ofercie zwiedzania
miasta. Produkt turystyczny charakteryzuje obszar niepowtarzalnosci, unikalnosci, tak wiec odczucia ktére towarzysza
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turyscie w trakcie podrézy nigdy nie beda doktadnie takie same. Wplyw na ogding satysfakcje, ocene danego miejsca,
majq na réwni z ogladanymi zabytkami m.in. ludzie, z ktérymi sie spotykamy, miejsca w ktérych spedzamy czas
wolny w porze wieczornej, czy oferta kulturalna, na ktéra natrafiamy lub ktérej Swiadomie poszukujemy w podrézy
turystycznej.

Potencjat oferty kulturalnej Gdyni na tle innych miast polskich o poréwnywalnej wielkosci, jest bez watpienia bardzo
atrakcyjny i bogaty. Mniej korzystnie wypada poréwnanie do Srednich miast Europy Zachodniej, w tym z Niemiec, Austrii,
Hiszpanii, Norwegii czy Wioch.

Wizytowka miasta, znang m.in. z realizacji stynnych musicali jest Teatr Muzyczny w Gdyni. Na deskach sceny teatralnej
grano m.in. takie tytuty jak: ,Skrzypek na dachu”, ,Jesus Christ Super Star”. Jest on réwniez organizatorem Bruk Festiwalu,
prezentujgcego niezaleznych tworcdw z dziedzin takich jak teatr, muzyka hip-hop, graffiti, taniec free style, dj-6w.

Swoja witasng drogq artystyczng podaza Teatr Miejski w Gdyni, ktory oprécz realizacji ambitnych przedstawien, stynie
réwniez ze Swietnych imprez i przedsigwzigé teatralnych takich jak Festiwal ,Raport’, FROG - Festiwal Rytmu i Ognia” czy
Scena Letnia na ortowskiej plazy. Godna podkreslenia jest wysoka atrakcyjnosé dla widza (w tym turysty) miejsc i anturazu
organizowanych wydarzen, m.in. hale portowe, scena klasztorna spektakli w ,Raporcie”, czy plaza w Ortowie (lokalizacja
Sceny Letniej). Teatr jest réwniez gospodarzem Jazz Cafe Scena, jednej z gtéwnych scen jazzowych Gdyni.

Coraz aktywniej dziatajg w Gdyni takze sceny niezalezne, w tym teatr ,Wybrzezak”, ktéry znalazt w Gdyni swojg docelowq
przystar tworcza, Ponadto dzieki festiwalowi ,Raport” w Gdyni, przynajmniej raz w roku mozna obejrze¢ najlepsze polskie
przedstawienia z catego kraju, zaréwno scen i teatrow statych, jak i scen niezaleznych. Z catg pewnoscig nalezy dazy¢ do
dalszego rozwoju oferty teatralnej i muzycznej Gdyni, w tym podniesienia potencjatu Teatru Muzycznego (wielko$¢
widowni), czy stworzenia mozliwosci do zaistnienia nowych scen statych, czesciowo finansowanych przez miasto np. w
postaci grantéw na poszczeg6lne przedsiewziecia. Trendem europejskim jest rozwoj tzw. teatrow tanca, czyli swoistej
syntezy sity baletu, teatrdw dramatycznych i muzycznych z teatrami plenerowymi. Coraz wiekszg wage przyktada sie takze
do scen niezaleznych, teatréw off-owych, ktérych najlepszym miejsce prezentacji sg obiekty postindustrialne (np.
nieuzywane magazyny portowe, cegielnie, doki).

Oceniajac potencjat teatralny Gdyni na tle podobnych osrodkéw miejskich zaréwno polskich, jak i battyckich nalezy
przyzna¢, ze jest on wysoki i - co najwazniejsze - bardzo dynamicznie reagujacy na zachodzace w $wiecie sztuki
tendencje.

Tabela 16 Zestawienie — liczba przedstawier oraz liczba widzéw teatréw w Gdyni — stalych scen
repertuarowych za 2005 i 2006r.

rok 2005 2006 2005 2006
Gdynia — Teatr Migjski 258 271 57 000 65 500
Gdynia — Teatr Muzyczny 227 210 73 661 61329
Gdynia Teatr Wybrzezak 90 110 7050 9600

Zrédfo: Opracowanie PART S.A. na podstawie Diagnozy stanu kultury w Gdyni, 2007 r.

Mimo, ze Gdynia jest miejscem wielu wystaw plastycznych, fotograficznych czy wernisazy, zaden obiekt wystawienniczy
nie spetnia warunkéw galerii sztuki. Przestrzefi wystawowa najcze$ciej udostepniana jest przez instytucje samorzadowe i
podmioty prywatne, ktére obok swojej statutowej dziatalno$ci wspierajg rozwdj sztuki. Z dokumentu ,Diagnoza stanu kultury
w Gdyni” sporzadzonego przez Centrum Analiz Strategicznych MISTIA, wynika, ze gdynscy artyci wolg my$le¢ o sobie w
kontekscie catego Tréjmiasta, nie ograniczajac sie jedynie do Gdyni. Co prawda, chetnie wykorzystujg przestrzen miejskg
do ekspozycji swoich prac, jednakze dostrzegajg wyrazny deficyt odpowiedniej infrastruktury wystawienniczej, w
szczegoInosci do wystawiania sztuki wspotczesnej. Powtarzajac za CAS MISTIA, powstanie Pomorskiego Parku Naukowo-
Technologicznego oraz otwarcie nowego gmachu Muzeum Miasta Gdyni i Marynarki Wojennej, poszerza mozliwosci
ekspozycyjne miasta, jednakze wskazane byloby stworzenie infrastruktury dedykowanej sztuce wspotczesne;.

Ogromny wptyw na potencjat turystyczny miasta wywiera oferta kulturalna klubéw i pub-6w, w tym m.in. organizowanych w
klubach koncertéw muzycznych. Pod tym wzgledem kluby gdyriskie znajdujg sie w absolutnej czotowce krajowej. Prym
wiodg kluby ,,Ucho” (zréznicowany repertuar punk, etno, jazz, folk, hard rock) i ,,Pokfad” (gidwnie jazz, ale takze
soul, blues, rock, folk), ktore regularnie goszcza gwiazdy muzyczne z catego $wiata, w tym m.in. takie formacje i gwiazdy
jak ,No means no”, ,Al Di Meola”, ,J. Carter”, ,Esbjom Svensson Trio”, ,G. Mirabassi & Jagodzinski Trio.” W Gdyni muzyki
,na zywo” mozna takze postucha¢ w takich klubach jak ,Blues Club” (blues, jazz), ,,Contrast” (szanty, rock, folk),

»,Bohema Jazz”, ,Jazz Cafe Scena”, ,,Cyganeria”, czy ,Anawa”. Mitosnicy rytméw tanecznych, muzyki klubowej, maja,
dodatkowo do wyboru takie miejsca jak: ,Mandragora”, ,Elypse”, ,Baloon”. W poréwnaniu np. do Sopotu i Gdanska,
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oferta muzyczna (koncertowa) gdynskich klubow i pubdw jest bezsprzecznie bogatsza i bardziej urozmaicona. Gdynia
lideruje w Tréjmiescie, szczegdlnie w ofercie koncertowej bluesa, jazzu, rocka, czy muzyki folkowej i szant. Sopot wcigz
pozostaje liderem jako najlepsze miejsce dla zabawy, czyli zagtebie modnych klubéw tanecznych.

Tabela 17 Zestawienie $redniej liczby koncertéw w klubach muzycznych (maj — czerwiec 2007)

Srednia liczba koncertéw na zywo wg gatunkéw muzyki
wspotczesnej rozrywkowej (bez koncertéw muzyki powaznej)

Miasto
Jazz Blues Rock Alternatywna  Inne (np. szanty,
folk)
Gdynia 3-4 1-2 2-3 2-3 3-4
Sopot 1-2 0-1 1-2 2-3 1-2
Gdansk 1-2 0-1 2-3 3-4 1-2

Zrédfo: opracowanie PART S.A. na podstawie dodatku ,Co jest Grane” Gazety Wyborczej z okresu maj- czerwiec 2007
Oferta imprez miasta

Marzeniem kazdego miasta aspirujgcego do rangi waznego o$rodka turystycznego, jest posiadanie w repertuarze i
organizowanie, imprezy rozpoznawalnej w catej Polsce, o ktorej mysli sie i mowi, jako bezsprzecznym hicie sezonu, w
danej kategorii kulturalnej. Gdynia moze pochwali¢ sie co najmniej dwoma takimi imprezami, a kilka nastepnych, aspiruje
do tego miana. Niewatpliwg gwiazdg wsérdd festiwali jest ,,Open’er Music Festival”, impreza, ktdra stata sie jedng z
najlepiej rozpoznawalnych i cenionych imprez muzycznych Europy Srodkowej. Open’er odsunat w cien repertuar
festiwalowy Sopotu, zapewniajac catkiem niespodziewanie Gdyni palme pierwszenstwa — jako sceny najwiekszego
wydarzenia muzycznego w kraju.

Gdynia jest takze miejscem najwazniejszej imprezy filmowej w kraju, czyli Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w
Gdyni.

Z punktu widzenia rozwoju konkurencyjnej oferty turystycznej miasta, potencjat obu imprez jest przez miasto dyskontowany
w bardzo niewielkim stopniu. Open’er rozgrywa si¢ od dwoch lat na terenie lotniska w Babich Dotach (tylko w czesci
lezacych na terenie miasta Gdyni), dazac do catkowitej samowystarczalno$ci, czyli zapewnienia na miejscu pemnej
infrastruktury widzom, tacznie znoclegami, ofertg handlowg i ustugowa. Przede wszystkim jednak Open’er ,nie
pozostawif $ladu” w samym miescie, brak np. ,malej sceny muzycznej” czy klubu, ktéry nawigzywatby oferta
muzycznq i wystrojem do festiwalu, pozwalatby pielegnowaé, utrzymywaé atmosfere festiwalu w miescie na diuze;
(facznie ze sprzedazg pamigtek, ptyt, biletow itp.).

Podobnie sytuacja wyglada z Festiwalem Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni. Dalece niewystarczajace jest
dotychczasowe eksponowanie spuscizny festiwalu (zdjecie rodziny filmowcéw polskich przed Teatrem Muzycznym w
Gdyni). W tym przypadku pewne dziatania podejmuje Gdynskie Centrum Kultury, organizujac warsztaty filmowe. Nie ma
jednak w samym miescie, ani w ofercie miasta, statych elementéw, atrybutdéw czy ofert (np. state pokazy nagrodzonych
filmdw) zwigzanych z festiwalem.

Wsrdd innych wydarzen wizerunkowych, majacych nadal ogromny potencjat rozwojowy, nalezy wymieni¢ wspomniane
festiwale ,Raport” i ,Bruk” oraz ,Globaltica”

W turystyce kulturalnej miejskiej, coraz bardziej ceni sie kontakt bezposredni ze sztukg i kulturg, a wiec poprzez
uczestnictwo, angazowanie widza, mozliwo$¢ wziecia udziatu w przedsiewzieciu szczegdlnym, niepowtarzalnym, czyli
takim, ktére na dfugo pozostanie w pamieci widza, turysty ze wzgledu m.in. na unikalng kompozycje elementéw
miejsca, otoczenia, ludzi oraz jako$¢ kulturalng wydarzenia.

= Wnioski

= Oferte kulturaing Gdyni nalezy uzna¢ za wysoce konkurencyjng na tle miast polskich, w poréwnaniu jednak do popularnych
miejskich destynaciji europejskich, dystans wcigz pozostaje bardzo widoczny.

= Gdynia powinna $wiadomie kreowa¢ swoj wizerunek, poprzez promowanie wybranych obszardw oferty kulturalnej, w tym tych z
ktorych miasto stynie i zdobyto juz uznanie m.in. oferta muzyczna - jazz, blues, rock, czy nowe trendy muzyczne, a takze film, kino i
oferta zréznicowana teatralna.

= Gdynia powinna nawigzywac¢ w procesie promowania, budowania wizerunku atrakcyjnej, konkurencyjnej oferty kulturalnej miasta do
watkéw historycznych dajacych jej przewage nad wieloma o$rodkami w kraju (np. ...tu zaczat sie polski rock, Sopot brat u nas lekcje
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jazz-u [...], najstynniejsi jazzmani, najlepsze zespoty muzyczne $wiata zagraty u nas, ...najstynniejsze musicale $wiata na scenie
gdyniskiej Teatru Muzycznego) oraz Prowadzi¢ marketing z udziatem znanych postaci, ikon wspéiczesnej sceny muzycznej i
kulturalnej zwigzanych z Gdynig (np. P. Dyakowski, L. Mozdzer, S. Jaskétke, F. Walicki).

Wizytéwka Miasta sg duze, cykliczne imprezy kulturalne, w tym Open’er Festival, FPFF, ale takze mniejsze wizerunkowe wydarzenia
typu ,Raport” czy ,Bruk”.

Gdynia powinna dazy¢ do efektywniejszego zdyskontowania wizerunkowych imprez - hitow na oferte turystyczng miasta, w tym m.in.
poprzez $wiadoma kreacje wyréznikow przestrzennych, organizowanie mniejszej skali imprez poprzedzajacych duze wydarzenie, w
efekcie budowanie silnych, trwatych skojarzen miasta z profilem imprez wiodacych.

Mimo pojawiania sie nowych przestrzeni ekspozycyjnych, w Gdyni brakuje profesjonalnej infrastruktury dedykowanej sztuce, tj.
galerii sztuki, miejsc ekspozycji sztuki wspétczesne;.

Posiadany potencjat kulturalny nalezy w wiekszym stopniu angazowa¢ w budowe ofert turystycznych, zbudowaé platforme
wspofpracy na linii instytucje kultury — LOT i IT — biura turystyczne - przewoznicy turystyczni. Nawet kalendarz imprez, przygotowany
odpowiednio wczesniej bedzie stanowit podstawe do opracowania ofert przyjazdowych do Gdyni np. przez Stena Line.
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4 Analiza wiodgcych form turystyki

4.1.

Identyfikacja wiodgcych form turystyki

Potencjat turystyczny Gdyni zdeterminowany jest w gtéwnej mierze jej nadmorskim potozeniem, bogatg ofertg kulturalng i
coraz dynamiczniej rozwijajacym sie segmentem oferty typu SPA i Wellness.

Bazujac na analizach i wnioskach, zawartych w Audycie Turystycznym niniejszego dokumentu, do wiodacych form turystyki
w Gdyni zaliczy¢ mozemy:

Turystyke miejsko - kulturowa: architektura, zabytki, muzea, kultura i sztuka wspétczesna, centra nowoczesnosci;

Turystyke morska: cruising, wycieczki promowe, rejsy statkiem;

Turystyke wypoczynkowo - zdrowotna: 3 S czyli Sea, Sun, Sand; SPA,;

Turystyke aktywna i kwalifikowana: zeglarstwo, nurkowanie, paralotniarstwo, turystyka rowerowa.

Turystyke biznesowa; baza konferencyjna.

Tabela 18 Wiodace formy turystyki w Gdyni

Forma Charakterystyka turysty
turystyki

Miejsko -
kulturowa

Morska

Wypoczynkowo-
zdrowotna

Turysta ~ zorientowany na  poznanie
dziedzictwa kulturowego, historii, edukacie,
zdobycie nowych doswiadczen, utrwalenie
przezy¢ na fotografii i filmie. Czesto podréz
motywowana uczestnictwem w festiwalach i
innych wydarzeniach kulturalnych.

Turystyka grupowa i indywidualna, turysci
krajowi i zagraniczni. Mtodziez szkolna,
studenci, rodziny z dzie¢mi, emeryci-
gtéwnie zagraniczni, turyci biznesowi.

Czas trwania:

kilkudniowe wycieczki, tygodniowe pobyty,
natezenie w weekendy, dni wolne, wakacje
letnie.

Rodzaj noclegu:

Hotele w réznym standardzie, motele,
hostele, schroniska mtodziezowe,
akademiki.

Turysta zorientowany na szybkie poznanie
miasta, najchetniej w pasie przyportowym.
Oczekuje jakosciowej infrastruktury w
marinie:  toalet, prysznicy, mozliwosci
zatankowania, zrobienia zakupow.

Rozréznic mozna turyste-zeglarza, ktory
indywidualnie decyduje o formie aktywnosci
na ladzie i turystbw  masowych,
wypoczywajacych na statkach pasazerskich,
ktérzy moga wybra¢ program zwiedzania
oferowany przez przewoznika.

Czas trwania: kilka do kilkunastu godzin.

Rodzaj noclegu: wiasny jacht, motoréwka,
statek wycieczkowy.

Turystyka wypoczynkowa

Turysta nastawiony na bierny wypoczynek
na plazy, korzystanie z kapieli morskich.
Turysta  rodzinny, ktéremu  potrzeba

modernistyczna architektura, spojna w stylu i uktadzie
urbanistycznym;

organizacja wyjatkowych wydarzen kulturalnych na skale
krajowa i europejska, tj. Teatr Letni, Open’er Festiwal, Bruk
Festiwal, Festiwal Polskich Filméw Fabularnych, Ladies
Jazz Festiwal;

niepowtarzalne w skali kraju ekspozycje muzealne: Dar
Pomorza, ORP Btyskawica, Akwarium Gdyriskie;

znane i cenione kluby muzyczne: Ucho, Blues Club,
Contrast ; Poktad;

atrakcyjna i réznorodna oferta teatralna;

domy — muzeum Stefana Zeromskiego;

galerie, prezentujgce m.in. prace stynnych fotografikéw, np.
Ryszarda Horowitza, Tomasza Gudzowatego (PPNT);
Eksperyment Science Center w Pomorskim Parku
Naukowo- Technologicznym;

najwiekszy w Polsce basen jachtowy i przystan jachtowa
,Marina Gdynia”. Posiada 220 miejsc cumowniczych, w tym
50 miejsc goscinnych przy 5 pomostach ptywajacych;
infrastruktura dla Zeglarzy na dobrym poziomie: toalety,
prysznice;

w Marinie: Panteon Ludzi Morza: pomniki pisarza Josepha
Conrada, admirafa Kazimierza Porebskiego, generata
Mariusza Zaruskiego i Leonida Teligi;

mozliwo$¢ dokonania zakupdw w zasiegu ok. 1 kilometra;
niewielka odlegto$¢ od centrum oraz reprezentacyjnych
czesci miasta tj. Skwer Kosciuszki, ul. Swietojanska;

tuz obok mariny zadbana plaza Gdynia Srédmiescie z
jakosciowymi obiektami gastronomicznymi;

14km morskiej linii brzegowej, 5 plaz miejskich;
infrastruktura plazowa: kluby, restauracje, ale takze kosze
na $mieci, ubikacje;

kursujace tramwaje wodne na trasach: Gdynia- Hel —
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Aktywna
kwalifikowana

Biznesowa

regeneracji  psychofizycznej.  Czesciowo
zainteresowany ofertq zabiegow
prozdrowotnych, relaksacyjnych i
upiekszajacych.

Turystyka Wellness i SPA:
Turysta indywidualny krajowy i zagraniczny,

osoby zamozne, od 30 roku zycia,
zagraniczni emeryci.

Czas trwania:

Wypoczynek: najczeSciej tydzien lub
weekend:;

Wellness i SPA: wyjazdy weekendowe lub
tygodniowe, roéwniez okolicznoSciowe, np.
$lub, cigza.

Rodzaj noclegu:

Kwatery prywatne, pensjonaty, osrodki SPA.
Kontakt z przyroda, uprawianie sportow:
gtéwnie zeglarstwo amatorskie, nurkowanie,
turystyka  rowerowa, paralotniarstwo,
turystyka piesza i jezdziecka, relaks,
poprawa zdrowia, poznanie okolicy. Moze

stanowi¢  uzupetnienie  dla  turystyki
biznesowej, motywacyjnej.
Turyéci w kazdym wieku, krajowi i

zagraniczni. Osoby aktywnie uprawiajace
turystyke. Gtéwnie w okresie letnim,
zainteresowani  czynnym  wypoczynkiem,
réwniez w formie rehabilitacji.

Czas trwania:
od kilku do kilkunastu dni; dtuzsze wyjazdy w
okresie wakacji letnich.

Rodzaj noclegu:
schroniska, gospodarstwa agroturystyczne,
pensjonaty, hotele, prywatne apartamenty.

Uczestnictwo w spotkaniach biznesowych,
konferencjach, targach, szkoleniach.
Zwigzana z rozwojem, podnoszeniem
kwalifikacji oraz korzystaniem z ustug o
wysokim  standardzie, o charakterze
biznesowym i turystycznym. Podlega
niewielkim wahaniom sezonowym.

Turyéci krajowi i zagraniczni. Wiasciciele
firm, menedzerowie, przedstawiciele firm,
uczestnicy konferencji, targow, Srodowisko
naukowe. Nastawieni na wysoki standard
obstugi, cena ma charakter drugorzedny .

Czas trwania:
od 1 do 5 dni, najczesciej w trakcie
tygodnia.

Rodzaj noclegu:
hotele ***/****

Gdynia oraz Gdynia — Jastarnia — Gdynia;

Trojmiejski Park Krajobrazowy;

Trasy rekreacyjne i spacerowe, m.in. Bulwar Nadmorski,
Polanka Redtowska, Kamienna Géra;

Osrodki SPA i wellness

Baltic Oasis Fitness Spa Rekreacja;
Instytut Zdrowia i Urody Genesis SPA;
Hotel Kuracyjny;

Gabinety kosmetyczne i salony fryzjerskie;

szlak turystyczny Zagorskiej Strugi o diugosci 52km; przez
Gdynie przebiega 15 km szlaku;

szlak turystyczny Wzgdrzami Trojmiasta o dtugosci
44,5km, trzy piesze szlaki turystyczne taczace Gdynie z
Gdanskiem, przez Gdynie przebiega 19 km szlaku;
Wejherowski szlak turystyczny, biegnacy od Sopotu do
Wejherowa. Dtugos¢ szlaku to 50 km, z czego 184
przebiega przez teren Gdyni;

blisko 70km lesnych $ciezek rowerowych;

park krajobrazowy z otuling, rezerwaty przyrody, pomniki
przyrody, uzytki i korytarze ekologiczne, stanowiska
dokumentacyjne, pomniki przyrody;

kilkanascie klubéw zeglarskich, m.in. Jacht Klub Marynarki
Wojennej ,Kotwica”, Miejski Klub Zeglarski ,Arka’, Jacht
Klub Morski ,Gryf” LOK, Yacht Klub Polski Gdynia;

korty tenisowe, osrodki jezdzieckie, kluby fitness, szkoty
tanca;

Kolibki Adventure Park — najwiekszy w Polsce park dla
mito$nikoéw sportow terenowych;
Centrum Ekstremalnej
www.adrenalina.gda.pl;
Centrum Sportu i Rekreacji U7 www.u7.pl;

Gdynskie Stowarzyszenie Paralotniarzy Glide Club Gdynia
www.paralotnie.info;

Scianka Wspinaczkowa www.baltica.murki.pl

Morski Instytut Rybacki - Centrum Konferencyjno-
Szkoleniowe;

Pomorski Park Naukowo - Technologiczny;

Hotel Kuracyjny;

Hotel Nadmorski;

Novotel Gdynia Orbis;

sale konferencyjne w pozostaty hotelach;

bogata oferta kulturalna: teatry, koncerty, festiwale;

czarter todzi motorowych, jachtow;

duze mozliwosci organizacji imprez motywacyjnych;
miejsce waznej imprezy o charakterze ekonomicznym,
Miedzynarodowego Forum Gospodarczego.

Rozrywki ,Adrenalina”
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4.2. Perspektywy oraz mozliwosci rozwoju form turystyki w miescie

Miejsko- kulturowa

Morska

Wypoczynkowo-zdrowotna

Aktywna i kwalifikowana

Biznesowa

Gdynia handlowa: Miejsce idealne na zakupy.

= wspolna promocja centréw handlowych i sklepow;

= pofaczenie oferty noclegowej ze znizkami w centrach handlowych;

= przywrocenie rozgtosu i eksponowanie legendy i kultu Hali Targowej, np. jako miejsca z ofertqg
awangardowej mody;

Gdynia jako Jazzowe Centrum Polski.

=  dazenie do przedtuzenia zycia pofestiwalowego;

= utworzenie infrastruktury klubowej ktdre zyjg minionymi i kolejnymi festiwalami;

= podkreslanie tradycji muzycznych w dziataniach promocyjnych;

= wspolny portal gdynskich klubéw muzycznych;

Gdynia jako Miasto sztuki i dobrego wzoru.

=  promocja modernizmu, wpisanie centrum modemistycznej Gdyni na liste UNESCO (cel
perspektywiczny);

= utworzenie szlaku Sladami Modemizmu Gdyriskiego;

= utworzenie Centrum Sztuk w Parku Rady Europy, jako cze$¢ tzw. trojkata kulturalnego;

= nadanie nowoczesnej formy ekspozycjom Muzeum Marynarki Wojennej, Muzeum Gdyni,
wprowadzenie multimediow, interaktywnosci eksponatow;

= organizacja prestizowych pokazow mody z udziatem polskich i zagranicznych projektantow;

=  wprowadzenie do miasta odwaznej/ nowoczesnej matej architektury w gtéwnych ciggach
komunikacji pieszej i rowerowey;

Gdynia Militarna.

= wykorzystanie dziedzictwa postmilitarnego oraz postindustrialnego; m.in. zagospodarowanie
torpedowni; organizacja eventow o tematyce militarnej;

= utworzenie turystycznego Szlaku militarnego Zatoki Gdanskiej; opracowanie map, oznakowar;

= nowe Okrety — Muzea, np. ORP ,Orzet” — szansa na nowg atrakcje turystyczna;

= sieciowanie atrakcji — jeden bilet uprawniajacy do zwiedzenia kilku obiektow;

Gdynia Kulinarna.

= podkreslenie nadmorskiej lokalizacji oraz kosmopolityczno$ci miasta;

= rozw6j jakoSciowej bazy gastronomicznej;

= dazenie do likwidacji tymczasowej zabudowy, w szczegolnosci w reprezentacyjnych czesciach
miasta: Molo Potudniowym oraz Skwerze Ko$ciuszki;

= wpisanie wyrdzniajacych sie lokali gastronomicznych jako elementéw szlakéw turystycznych
lub utworzenie Szlaku 5 Smakéw Swiata;

= organizacja morskiej imprezy kulinarnej, np. Festiwalu Kulinariow Morskich;

Gdynia - Miasto Morza.

= nowy terminal promowy, jako akcelerator rozwoju turystyki promowej i cruisingu;

= zagospodarowanie migdzytorza oraz pirsu dalmorowskiego;

= rozw¢j infrastruktury niezbednej dla obstugi turysty morskiego;

=  utworzenie Centrum Obstugi Turysty Wodnego, skoordynowane z Gdyrskim Centrum
Turystycznym;

= przywrécenie dawnej funkcji Domu Zeglarza Polskiego - centrum obstugi zeglarzy i turystow
wodnych, z cze$cig hotelows;

=  eksponowanie tradycji morskich w obiektach gastronomicznych i hotelowych;

Gdynia Wakacyjna.

= promocja miasta jako idealnego miejsca wycieczek po regionie;

= zwiekszenie liczby potaczer morskich z innymi miejscowo$ciami regionu, w szczegoélno$ci z
Pétwyspem Helskim;

= ozywienie ,betonowego” Bulwaru Nadmorskiego: wiecej przestrzeni dla turysty, kawiami z
widokiem na morze, oryginalnej matej architektury; miejsc zabaw dla dzieci;

= rozszerzenie ofert SPA, utworzenie o$rodkéw w strefie przymorskiej;

= rozw6j zrdznicowanej bazy noclegowej: od hoteli, przez motele, pensjonaty, kwatery prywatne
do pdl campingowych i caravaningowych;

Gdynia Sportowa.
= wiekszy nacisk na promocje organizowanych imprez sportowych np. pieciu znaczacych imprez
zeglarskich;

= uatrakcyjnienie strefy plazowania poprzez np. ustawienie sezonowo $cianek wspinaczkowych,
hustawek, placéw zabaw dla dzieci;

= rozbudowa systeméw Sciezek rowerowych;

Gdynia Biznesu.

= rozwoj infrastruktury konferencyjnej i bankietowej;

= wykorzystanie lokalizacji nadmorskiej jako przewagi konkurencyjnej nad innymi miastami
spotkan biznesowych;

= rozwoj jakoSciowej bazy ngc/legowej i gastronomicznej;
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5 Krajowy i zagraniczny rynek turystyczny oraz
pozycja Gdyni na tym tle

5.1. Ruch turystyczny do miast polskich — analiza badan

= Kim jest odbiorca oferty kulturowej polskich miast?

Zarzadzanie turystkg musi by¢ oparte na podstawach wiedzowych wyptywajacych z badan. Chcac tworzy€ oferte turystyki
kulturowej i miejskiej nalezy poznac profil odbiorcy tego typu produktu zaréwno w kraju jak i w Europie. O ile profil turysty
europejskiego jest dos¢ szeroko opisany (np. w publikacji City Tourism and Culture, European Experience opracowany
przez European Travel Commission, Word Travel Organisation), profil polskiego turysty miejskiego i kulturowego do tej
pory nie zostat okreslony poprzez badania. Dlatego tez na potrzeby opracowania niniejszego dokumentu PART S.A. zlecita
przeprowadzenie badania na reprezentatywnej probie Polakéw. Badanie zostato przeprowadzone przez PBS DGA w
terminie od 08 do 10 czerwca 2007 roku. Badanie sktadato sie z bloku pytan dotyczacych korzystania przez Polakéw z
oferty turystycznej miast oraz bloku dotyczacego wizerunku turystycznego Gdyni. W dalszej cze$ci dokumentu uzycie
terminu ,badanie” lub ,badania” odnosi¢ sie bedzie do tego konkretnego badania. Z badan wynika, ze z oferty kulturowej
miast korzysta 46,6% populacji kraju. Formularz badania stanowi zatacznik do niniejszego opracowania.

Rysunek 3 Rozktad grup wiekowych w catosci populacji zainteresowanej ofertg turystyczng miast
(wykres z ponizej); sklonnos¢ do korzystania z oferty kulturowej miast w danych grupach wiekowych (tabela
ponizej)

01517 lat
11% 9%
15-17 lat
0 18-24 lat
18-24 lat
O 25-39 lat 25-39 lat 55,6%
30% 40-59 lat 41,2%
D -
40-59 lat >59 lat 23,9%
29% B >59 lat

Odpowiedzi na pytanie ,Czy zdarza si¢ Panu/Pani odwiedza¢ miasta w celu turystycznym?” llustruje wykres powyze;j.
Pokazuje on rozktad catoSci ruchu turystyki do miast w Polsce w podziale na poszczegdine grupy wiekowe. Najwigkszg
grupe odwiedzajgcych miasta stanowig osoby do 40 roku zycia (59%), W przedziale wiekowym od 18 do 24 lat zawiera sie
az 21% odwiedzajacych miasta w celach turystycznych.

Analizujac cheé do odwiedzin w celach turystycznych miast, w poszczegdlnych grupach wiekowych, nalezy zauwazy¢, ze
maleje ona wraz z wiekiem (patrz tabela powyzej). Najaktywniejsze w odwiedzaniu turystycznym miast sgq osoby w
przedziatach wiekowych 15-17 lat, 18-24 lata oraz 25-39 lat. Podsumowujac obejmujacy zaledwie 20 lat zakres wiekowy :
18-39 skupia 50% ruchu turystyki do miast.

Rysunek 4 Rozktad grup ze wzgledu na wyksztalcenie w calo$ci populacji zainteresowanej ofertg
turystyczng miast (wykres ponizej); sktonno$¢ do korzystania z oferty kulturowej miast w danych grupach
wiekowych (tabela ponizej).

16%

| Podstawowe

Podstawowe 36,5%
O Zawodowe Zawodowe 33,2%
o Srednie Srednie pelks
e [
1% OWyzsze
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Ze wzgledu na wyksztatcenie najwieksza grupe odbiorcéw stanowig osoby z wyksztatceniem $rednim (wykres powyzej).
Biorac pod uwage procentowy odsetek zainteresowanych turystyka miejskg w danej grupie, najwyzszy jest on wsrod oséb
z wyksztatceniem wyzszym i maleje wraz ze spadkiem poziomu wyksztatcenia.

Rysunek 5 Rozktad grup ze wzgledu na dochéd na osobe w gospodarstwie domowym w catosci populacii

zainteresowanej ofertg turystyczng miast (wykres ponizej); sktonnos$c¢ do korzystania z oferty kulturowej miast w
danych grupach zarobkowych (tabela ponizej).

18% Odo 400 z

do 400 zt 39,5%
47% @ 401 - 600 7 401 - 600 zt 42,4%
601 - 800 zt 39.9%
La, ©601-8002 pow. 800 z} _
O pow. 800 z#

17%

Sktonnos¢ do odbywania podrézy turystycznych do miast jest wyraznie skorelowana z osigganym dochodem. Do poziomu
800 zt na osobe w gospodarstwie domowym wspdtczynnik ten jest w miare staty i wynosi okoto 40%. Dopiero grupa oséb o
dochodzie powyzej 800 zt na miesiac na cztonka gospodarstwa domowego odznacza si¢ wyraznie wigksza aktywnoscig w
zakresie turystyki miejskiej. Ta grupa stanowi réwniez prawie potowe o0sdb odwiedzajgcych miasta w Polsce w celach
turystycznych.

Rysunek 6 Rozktad ze wzgledu na przynaleznos¢ do grup spotecznych w catosci populacii
zainteresowanej ofertg turystyczng miast (wykres ponizej); sktonno$¢ do korzystania z oferty kulturowej miast w
danych grupach spotecznych (tabela ponizej).

Uczniowie, -
tudenci
2% 4% S
5% 3% 23% Kadra 68,6%
8% Pracownicy
umystowi 62,4%
Wiasciciele 61.8%
10% Handel 50,2%
230 Robotnicy 35 7%
2204 wykwal. '
Gospodynie 34.7%
- . . . . domowe
m Uczniow ie, studenci @ Pracow nicy umystow i O Robotnicy wykw al. Robotnicy 20.0%
O Handel ® Robotnicy niew ykw al. @ Rolnicy niewykwal. '
B Gospodynie domowe O Wiasciciele m Kadra Rolnicy 24,6%

Ze wzgledu na przynalezno$¢ do grupy spotecznej trzy segmenty stanowig blisko % zainteresowanych ofertg turystyczng
miast. Sg to: uczniowie i studenci, pracownicy umystowi oraz robotnicy wykwalifikowani. Ze wzgledu na zdradzane
preferencie do uprawiana turystyki miejskiej s one najwyzsze w trzech wymienionych segmentach. Wysokie takze
wystepuja w grupie wiaécicieli przedsigbiorstw.
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Rysunek 7 Miejsce zamieszkania 0s6b korzystajgcych z oferty turystycznej miast w Polsce (wykres
ponizej); odsetek 0s6b uprawiajgcych turystyke miejskq w danych grupach, ze wzgledu na ich miejsce
zamieszkania (tabela ponizej)

O miasto pow

200 tys miasto pow. 200 tys. -

26%

0 miasto 50-200 miasto 50-200 tys. | 49 6%
tys . :

O miasto <50 miasto <50 tys. 45,6%
tys wies 42,0%

H wies

23%

0O ile odsetek poszczegdlnych grup ze wzgledu na ich pochodzenie rozktada sie do$é réwnomiernie, to biorac pod uwage
preferencie w poszczegdlnych segmentach najchetniej z oferty turystycznej miast korzystajq mieszkancy duzych miast
(powyzej 200 tys.mieszkafncdw). Zainteresowanie mieszkancow turystykq miejska wyraznie spada wraz ze spadkiem
wielko$ci zamieszkiwanej jednostki administracyjnej.

Rysunek 8 Udziat osob korzystajgcych z Internetu wsréd uprawiajgcych turystyke miejskg w Polsce
(wykres ponizej); odsetek os6b uprawiajgcych turystyke miejskg wsrdd korzystajgcych i niekorzystajgcych z

Internetu (tabela ponizej).
tak
nie 30,5%

mtak O nie

61%

Osoby korzystajace z oferty turystycznej miast w 60% korzystajg regularnie z zasobow sieci Internet (wykres z lewej).
Natomiast osoby, ktére regularnie korzystajg z internetu az w 7 przypadkach na 10 uprawiajg turystyke miejska. Dla
przypomnienia w Polsce jedynie okoto 30% spoteczenstwa korzysta regularnie z zasobdw sieci.
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o Co przyciqgga turystow do polskich miast?

Miasta juz w swojg geneze majq nieodiacznie wpisane zaspokajanie wyspecjalizowanych potrzeb spotecznych. Sg
depozytariuszami spuscizny kulturowej oraz miejscem, w ktérym zywiotowo zachodzi wymiana handlowa i intelektualna.
Zaspokajajg potrzeby obcowania z kulturg, zarbwno z tg materialng jak i

Rysunek 9 Grupy atrakcji
turystycznych miast

Kultura wysoka Muzea
| wyrdzniajaca s Zabytki
22T - Teatry/
o7 Opery
= .-~ " Architektura
.- _-—._ Wydarzenia
o 2 kulturalne

- ————

Kultura popularna /
biezaca

o= Restauracje

pad Kinai

- multimleksy

c .. Centra
Handlowe

Kluby
muzyczne

Miejskie
imprezy

Wypoczynkowo-
rekreacyjna

————— Sciezki rowerowe

______ Ustugi zdrowotne i

Plaze i kompieliska

Baza
. sportowa i
rekreacyjna

Tereny
zielone

niematerialng, z wysoka jak i biezaca. Nie mozna pomingé ich roli w zaspokajaniu
potrzeb rekreacji i wypoczynku.

Turyste przyciggajq do miast atrakcje, ktore mozna podzielic na trzy
podstawowe grupy. Kazda z nich zaspakaja inne potrzeby turysty, w
kazdej z nich znajdujg sie elementy o réznym stopniu atrakcyjno$ci. Nie
nalezy ich jednak traktowaC roziacznie, gdyz bardzo rzadko powodem
przyjazdu turysty do miasta jest wytgcznie element lub zespét elementow
jednej grupy. Zdecydowana wiekszo$¢ pobytow turystycznych w
miastach oparta jest na kompozycji elementéw z wszystkich trzech grup.
Umowny podziat elementéw atrakcyjnosci turystycznej miasta ilustruje
Rysunek 9.

Kultura wysoka i wyrdzniajaca oferte danego miasta.

Jest to grupa obejmujaca elementy dziedzictwa kulturowego takie jak:
muzea, zabytki, architekture miejska, jak rowniez kulture wysoka, w tym
oferte teatrow, opery oraz znaczace wydarzenia kulturaine. Kultura
wysoka i wyrdzniajaca jest czesto magnesem przyciagajacym turystow
do miast. W miastach polskich zabytki i muzea sg elementem oferty
najatrakcyjniejszym dla turystdw miejskich. Imprezy kulturalne stanowig
cel wizyt prawie 1/3 turystow podrdzujacych do miast polskich.

Kolejna grupa elementow oferty miasta moze by¢ okreslona jako kultura
popularna lub biezgca oferta kulturalna.

Stanowi ona niejako podstawowa oferte kulturalng miasta. Czesto jej
elementy uzupetniajg oferte kultury wysokiej. Sktadajg sie na nig w duzej
mierze atrakcje stuzace realizacji potrzeb mniej wyszukanych. Takich,
ktore turySci zaspakajajq z powodzeniem réwniez w miejscu statego
zamieszkania. Jednak elementy tej grupy réwniez mogg decydowac o
wyborze wiasnie tego miasta jako celu podrozy turystycznej. Sposrod tej
grupy turysci podrozujacy do miast w Polsce najcze$ciej korzystajg z
oferty centrow i galerii handlowych, kin i multipleksow, a takze klubéw
muzycznych i pubdw oraz restauracii.

Trzecia grupa elementdw atrakcyjnych dla turystébw w miastach to
elementy infrastruktury wypoczynkowej i rekreacyjne;.

Tereny zielone w tym parki miejskie, ogrody botaniczne wraz z ogrodami
zoologicznymi i akwariami cieszg sie najwieksza popularnoscig w tej
grupie. Kolejnymi elementami o ponadprzecietnej atrakcyjnosci jest baza
sportowa i baza turystyki wodne;.

PART S.A. przeprowadzita badania na reprezentatywnej prébie Polakow
dotyczace wykorzystywania oferty miejskiej przez turystow. W
odpowiedzi na pytanie ,Z jakich elementéw atrakcji turystycznych oraz
oferty miejskiej [kulturalnej, sportowej, rekreacyjnej], najczesciej korzysta
Pan(/i) w trakcie pobytu turystycznego w wigkszym mie$cie [powyzej 100
tys. mieszkaricow]?” Otrzymano dziewietnascie kategorii
odpowiedzi, ktére omowiono ponizej.
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o Potencjat turystyczny miasta. Jak go zmierzyé?

Do elementdw oferty miejskiej, z ktdrych najczesciej korzystaja turysci naleza atrakcie z wszystkich trzech grup.
Najczesciej turySci odwiedzajg w miastach zabytki, ktére ciesza sie zainteresowaniem az 63 % turystow. Jest to
zrozumiate, gdyz witadnie one stanowig czesto $wiadectwo historycznego rozwoju miasta i nieodtaczny element jego
tozsamos$ci - jego unikalno$¢. Kolejnymi najchetniej odwiedzanymi atrakcjami w miastach sa muzea oraz plaze i otwarte
baseny miejskie (okoto 34%). Muzea i galerie przedstawiajg najciekawsze i najcenniejsze obiekty kultury materialnej i
podobnie jak zabytki sg stale i ogdlnie dostepne. Ich dostepno$¢ nie jest uzalezniona od warunkéw atmosferycznych.
Istotne z punktu widzenia rozwoju turystyki w Gdyni jest wysoka popularno$¢ plaz i otwartych kapielisk w miastach.
Popularo$é tej kategorii wynika prawdopodobnie z mozliwosci potaczenia wielu elementéw oferty miejskiej (np. zakupy,

kino, restauracja i plaza).

Imprezy kulturaine sg odwiedzane przez 27,5% turystéw w miastach. Do tej kategorii naleza; koncerty, festiwale, wystawy,

ARRRY
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12,0% ~
10,0% -
8,0% -
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0,0% -~ T T T

Zabytki Muzea Plaze i Imprezy Centra Tereny Ogrody
otwarte kulturalne handlowe i zielone zoologiczne,
baseny galerie akwaria,

Oferta restauracji Wydarzenia Gieldy, jarmarki, Oferta Sciezki rowerowe, Ustugi zdrowotne,

19,0% -

1l

18,0%

17,0%

16,0%

15,0%

14,0%

13,0%

12,0%

11,0%

10,0%

sportowe aukcje Teatréw/Opery wypozyczalnie kosmetyczne,
roweréw odnowy

biologicznej, SPA

Kina/multipleksy Kluby muzyczne, Aquaparki, Miejskie imprezy Baza sportowai  Baza turystyki

dyskoteki, puby, ptywalnie plenerowe rekreacyjna wodnej
kawiarnie zadaszone

wernisaze. Imprezy kulturalne, szczegélnie te

organizowane na wysokim poziomie stanowig
Kotwice medialng” i swoisty gtos miasta.
Kolejng bardzo interesujacg grupq atrakcji sg
miejskie parki, tereny zielone i parki
krajobrazowe. Odwiedza je blisko 24%
turystow w miastach. Wspbdlnie z ogrodami
zoologicznymi, akwariami, palmiarniami (21%)
stanowig bardzo istotng oferte miejska. Blisko
24% turystow odwiedzajacych miasta czesto
korzysta z oferty centrow i galerii handlowych.

Multipleksy i kina sg odwiedzane w trakcie
podrézy turystycznych do miast przez 18%
turystéw. Z ofert klubdw muzycznych,
dyskotek, pubdéw i kawiarni korzysta w
miastach okoto 16% turystow. Dla 15%
waznym i czesto odwiedzanym miejscem sg
Aquaparki i baseny zadaszone. Miejskie
imprezy plenerowe, takie jak festyny, $wieta
patronéw ulic, Swieta patronéw miast sg
czesto uczeszczane przez okoto 14%
turystow. Istotna dla turystow w miastach jest
baza sportowa i rekreacyjna oraz baza
turystyki wodnej, ktore z osobna interesujg po
13% turystow.

Bardziej niszowymi  elementami  oferty
miejskiej, cho¢, znajdujacymi swoich statych
odbiorcow s oferty restauracji (12%),
wydarzen  sportowych (10%), a takze
odbywajace sie w miescie jarmarki, gietdy,
festyny i aukcje (9,5%). Sciezki rowerowe i
wypozyczalnie roweréw sg wykorzystywane
przez 5% turystdw. Tylez samo turystow
przybywajacych do miast korzysta z oferty
ustug zdrowotnych, kosmetycznych i odnowy
biologicznej.

Jak wynika z badafn preferencji turystow
przedstawionych powyzej Gdynia oferuje
bogatgq kompozycje ofertowa. Z pewnoscig jej
mocnymi stronami jest bogaty kalendarz
jakosciowych imprez  kulturalnych, ktore
skierowane sg do przedziatu wiekowego 15-
39. Ta grupa wiekowa stanowi prawie 2/3
liczby turystdw odwiedzajacych miasta w
celach turystycznych w Polsce. Jest to
zaréwno mocny punkt oferty i bardzo  dobre
dziatanie z zakresu marketingu miejskiego.

62



Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktéw Turystycznych Cz. |

Z pewnoscig stabg strong oferty Gdyni jest panujaca opinia, ze miasto pozbawione jest wartosciowych zabytkow. Jak
wynika z badan zwiedzanie zabytkéw jest najczesciej wybierang aktywno$cig podczas podrézy turystycznych do miast
polskich.Gdynia jednak posiada istotny potencjat rowniez w tym zakresie. Gdynska zabudowa modernistyczna jest
wysokiej klasy architektura, ktéra w niedalekiej przysziosci zostanie wpisana oficjalnie do rejestru zabytkéw. Koniecznym
krokiem jest zmiana postrzegania architektury gdynskiej. Spowoduje to znaczny wzrost zainteresowania miastem, jako
celem podrozy turystycznych.

Istotnym atutem oferty gdynskiej jest posiadanie pieciu atrakcyjnych plaz, w tym ze strzezonymi kapieliskami w miescie.
Tego typu oferta jest znaczacym wsparciem oferty turystycznej miasta, a takze stanowi¢ moze samodzielny cel podrozy.

Z pewnoscig kolejnym mocnym punktem oferty Gdyni sg jej kluby muzyczne i puby. Jest to wyrdzniajacy miasto element,
ktéry w kompozycji z innymi (plaze, imprezy kulturalne, architektura modernistyczna) buduje wizerunek miodego i
otwartego miejsca.

5.2 Gdynia jako cel podrézy turystycznych

Planujac wyjazd o charakterze turystycznym jednym z pierwszych wybordw przed ktorymi staje turysta jest wybor celu
podrézy. Na etapie planowania, jak i rzeczywistej realizacji wybér ten jest prawie nieograniczony. Swiat dzieki rozwojowi i
wzrostowi dostepnosci transportu morskiego, kotowego i lotniczego skurczyt sie. Biorac pod uwage cene podrézy, dzis tak
samo dobrym pomystem, jest przejazd pociagiem PKP z Warszawy do Gdyni jest lot samolotem z Warszawy do Londynu.
To, gdzie rzeczywiscie turysta zrealizuje swojg potrzebe podrozy zalezy w duzej mierze od jego specyficznych cech jako
konsumenta (wiecej w podrozdziale dotyczacym segmentaciji), jak i od wizerunku jaki cel podrézy, np. miasta, posiada na
danym rynku.

Majac na uwadze konieczno$¢ okreslenia zaréwno determinant lezacych po stronie popytu (cechy demograficzne
turystéw), jak i cech podazowych (jak na rynku postrzega si¢ oferte turystyczng Gdyni) PART S.A. przeprowadzita na
potrzebe realizacji Strategii badanie, ktdrego gtéwne cele okreslono w nastepujacy sposob:

= Wskazanie, do kogo moze by¢ kierowana oferta turystyczna Gdyni

= Kto moze by¢ w przysztosci zainteresowany ofertg turystyczng miasta

= Zdiagnozowanie, jaki wizerunek cechuje Gdynig wérod mieszkafncow kraju
= Co mysli lokalna branza turystyczna o miescie?

= Jakie potrzeby zaspakajajq turySci odwiedzajacy Gdynie?

Informacje ptynace z badan staly sie podstawg kreacji dla czesci méwiacych o turystycznej marce miasta, segmentacii
odbiorcdw jego oferty turystycznej, planowaniu czesci urbanistycznej dokumentu.

o Kto zamierza odwiedzi¢ Gdynie w celach turystycznych

Jak wynika z rezultatéw przeprowadzonych badan Gdynia jest w kregu zainteresowan, az 53% spoteczenstwa powyzej 15
roku zycia. Ten wynik jest az o 6 punktdw procentowych korzystniejszy niz odsetek spoteczenstwa uprawiajacy turystyke
miejska (46%). Daje to obraz miasta wypadajgcego ponad przecietnie w ujeciu atrakcyjnosci turystycznej. Te teze
potwierdzajg wyniki kolejnych badan przeprowadzonych na zlecenie PART S.A. przez globalng firme badawczg Synovate
w lutym 2007 (wspomagane komputerowo wywiady telefoniczne przeprowadzone na reprezentatywnej grupie
spoteczenstwa),w ktérych zbadano atrakcyjno$¢ turystyczng polskich miast i regionéw. Z badan tych wynika, ze Gdynia
uwazana jest za najatrakcyjniejsze turystycznie miasto w RP przez co 50 Polaka co pozwolito jej uplasowa¢ si¢ tuz za
Sopotem, na 9 miejscu wsrdéd miast polskich (odpowiedzi pierwsze z wymienionych — top of mind). Omawiajac pozycje
Gdyni wérdd wszystkich wymienionych przez respondentéw miast: znalazta si¢ ona na 6 miejscu, wyprzedzajac Sopot.
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Rysunek 10 Atrakcyjnos¢ turystyczna Gdyni (top of mind — lewa) oraz wsrdéd wszystkich z wymienionych
miast (prawa)

Krakow

Krakow Gdarisk
Zakopane

Zakopane Warszana
Gdarisk Wroctaw
Gdynia

Wroctaw Sopot
Poznan

Warszaw a Kolobrzeg
Torun

Kotobrzeg Swinoujscie
Miedzyzdroje

SOpOt Karpacz

Czestochowa

Gdynia

Szczecin
T T T T T T 1 T T T T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

W innych badaniach, przeprowadzonych przez PBS DGA w lutym 2007
na reprezentatywnej grupie Polakéw zapytano: ,Ktdre polskie miasto jest najtadniejsze?”. W tej ocenia Gdynia znalazta sie
na wysokim 6smym miejscu, ustepujac tylko (rosngco) Szczecinowi, Toruniowi, Warszawie, Poznaniowi, Gdariskowi,
Wroctawiowi i Krakowowi.

= Kto jest odbiorcq oferty turystycznej Gdyni

W celu ustalenia jak rozktada sie zainteresowanie ofertg turystyczng w spoteczerstwie przeprowadzono badania na
reprezentatywnej grupie respondentéw?. Badanie miato na celu zdiagnozowanie: jakie jest istniejace zainteresowania
miastem jako celem podrdzy. Badanie miato zrealizowa¢ nastepujace cele:

= Okreslenie, dla jakiej grupy Gdynia jest celem zaplanowanego juz przyjazdu?
= Jaka grupa rozwaza przyjazd do Gdyni w najblizszej perspektywie czasowej?
= Jaka grupa nie wyklucza przyjazdu turystycznego do Gdyni?

= Kto definitywnie nie zamierza odwiedzi¢ Gdyni w celu turystycznym?

Jak wskazuja wyniki badan decyzje o przyjezdzie do Gdyni w najblizszych dwéch latach podjeto 13% spoteczenstwa.
Grupa ta zgodzita sie z postawionym przez ankieterow sadem: ,,W ciggu najblizszych 2 lat na pewno odwiedze
Gdynie”. Ta grupa jest juz zdecydowana, co do przyjazdu do Gdyni w celu turystycznym.

Kolejne 7% respondentéw rozwaza przyjazd do Gdyni w okresie najblizszych dwoch lat. Oznacza to, z duzym
prawdopodobienstwem, Ze osoby te uwazajg Gdynie za jeden z celéw podrézy najlepiej odpowiadajacy zaspokojeniu ich
potrzeb turystycznych. Ich zdanie najlepiej oddaje przedstawione w badaniu stwierdzanie: ,,Nie jestem pew(ien/na), ale
rozwazam wyjazd do Gdyni w nadchodzacych 2 latach”. Gdynia znajduje sie dla tych osdb na liscie decyzyjnej (z ang.
Short list#) destynacii, sposréd ktérych zostanie wybrana jedna (lub kilka), ktére odwiedzi dany respondent. Oznacza to, ze
Gdynia powinna doktadnie rozpoznaC preferencje tej grupy i wzmocni¢ che¢ przyjazdu tych respondentéw poprzez
dziatania marketingowe celujace w zdiagnozowane preferencje. Powinno to nastapi¢ w kolejnym pogtebionym badaniu.

Druga pod wzgledem liczebno$ci grupe, stanowigcg 33% badanej populacji sg respondenci pozytywnie ustosunkowani do
oferty turystycznej Gdyni. Grupa ta nie planuje, ani nie rozwaza wyjazdu turystycznego do Gdyni w najblizszych 2 latach.
Ich nastawienie charakteryzuje odpowiedz o tresci: ,,Nie planowal(em/am) wyjazdu do Gdyni w nadchodzacych 2
latach, ale nie wykluczam tego”. Oznacza to, ze Gdynia jest dla tych respondentéw dos¢ atrakcyjnym celem podrézy
jednak nie znajduje sie w obecnym momencie w sferze ich planéw turystycznych. Dzieki dobremu rozpoznaniu potrzeb i
preferencji tej grupy, jej przyjazd w celu turystycznym do Gdyni jest realny. Grupa ta z duzym prawdopodobieristwem
stanowi segment zainteresowany ofertq turystyki miejskiej miasta.

3 Badanie na zlecenie PART SA przeprowadzita PBS DGA w terminie od 08 do 10 czerwca 2007 roku

4 Short list przyjmuje sie, ze sktada sie maksymalnie z 7 pozycji, na ktérych przeprowadzony zostanie ostateczny proces decyzyjny
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Pozostate 47% ankietowanych wypowiedziato sad, ze z ,,Z calq pewnoscia nie przyjade do Gdyni w ciggu 2 lat”.

Badanie wskazato na ponadprzecietne zainteresowanie ofertg turystyczng Gdyni. 53% ankietowanych nie wyklucza
przyjazdu turystycznego do Gdyni, podczas gdy 46% ogotu spoteczenstwa polskiego uczestniczy w ruchu turystycznym do
miast.

Bezsprzecznie z badan tych wytania sie obraz miasta, cieszacego sie sympatig Polakéw, ktdrego istniejaca obecnie lub
uprzednio oferta turystyczna znajduje uznanie w kraju.

Rysunek 11 Preferencja dotyczgce wyboru Gdyni jako celu podrézy turystycznej w nadchodzgcych dwoéch
latach

13%

47%

0O W ciggu najblizszych 2 lat na pewno odwiedze Gdynie

@ Nie jestem pew(ien/na), ale rozwazam wyjazd do Gdyni w
nadchodzacych 2 latach

O Nie planowal(em/am) wyjazdu do Gdyni w nadchodzacych 2 latach —
ale nie wykluczam tego.

O Z catg pewnoscia nie przyjade do Gdyni w ciagu 2 lat

o Charakterystyka demograficzna trzech grup turystow nie wykluczajgcych
przyjazdu turystycznego do Gdyni

Do celéw odpowiedniego zaplanowania dziatan marketingowych stuzacych komercjalizacji oferty turystycznej Gdyni
niezbedna jest wiedza z zakresu cech demograficznych grup, ktére sg potencjalnie zainteresowane ofertg turystyczng
miasta.

Charakterystyka demograficzna grupy 1

Osoby zdecydowane odwiedzi¢ Gdynie w celach turystycznych w czasie najblizszych 2 lat.
Wiek

Rysunek 12 Udziat poszczeg6inych grup wiekowych posréd oséb zdecydowanych odwiedzi¢ Gdynie
(wykres ponizej); odsetek os6b deklarujgcych zamiar odwiedzenia Gdyni w poszczegdlnych grupach wiekowych
(tabela ponizej).

13% 1%
24%
15-17 lat 2,6%
18-24 lat 21,0%
25% 25-39 lat 18,5%
-y 40-59 lat 9,5%
>59 lat 7,9%
01517 lat [@18-24lat [025-39lat [40-59lat W >59 lat
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Poréwnujac udziat poszczegdlnych grup wiekowych wsrod zdecydowanych odwiedzi¢ Gdynie z udziatem grup wiekowych
wsrdd deklarujgcych uprawianie turystyki miejskiej w przypadku Gdyni wystepuje znacznie wiekszy udziat przedziatu
wiekowego 25-39 lat (8 punktow procentowych) oraz mniejszy udziat przedziatu wiekowego 40-59 lat (5 punktow
procentowych). Analizujgc preferencje do odwiedzania Gdyni, wérod przedziatow wiekowych, to zamiar turystycznego
przyjazdu do miasta wystepuje najczesciej w przedziale 18-24 lat. W stosunku do preferencji wéréd ogdtu turystow
korzystajacych z oferty turystycznej miast rozktad preferencji do odwiedzenia Gdyni przebiega podobnie. Z tg tylko réznica,
ze znaczacy spadek zainteresowania Gdynig nastepuje juz w segmencie 40-59 lat, jak to ma miejsce w przypadku
korzystajacych z oferty turystycznej miast w segmencie powyzej 60 lat.

Wyksztalcenie

Rysunek 13 Udziat poszczegdinych segmentéw z uwagi na poziom wyksztatcenia posrod oséb
zdecydowanych odwiedzi¢ Gdynie (wykres ponizej); odsetek oséb deklarujgcych zamiar odwiedzenia Gdyni w
poszczegblnych grupach ze wzgledu na poziom wyksztatcenia (tabela ponizej).

21% 19%
Podstawowe 7,3%
Zawodowe 11,1%
Srednie 15,1%
21% Wyzs ze
39%

m Podstawowe @ Zawodowe
O Srednie O Wyzsze

Ze wzgledu na wyksztalcenie grupa oséb planujaca odwiedzi¢, w celu turystycznym Gdynig, jest do$¢ podobnie
zroznicowana do grupy oséb uprawiajacych turystyke miejskg w kraju. Wyjatkiem jest zdecydowanie wiekszy odsetek 0sdb
z wyzszym wyksztatceniem (0 5 punktow procentowych) oraz nizszy odsetek osob z wyksztatceniem podstawowym (o 7
punktéw) w grupie turystow planujacych wyjazd do Gdyni. Preferencie w poszczegdlnych segmentach charakteryzuje
podobny rozktad w obu przypadkach, cho¢ oczywiScie odsetek oséb deklarujacych zamiar odwiedzenia Gdyni jest
znacznie nizszy, niz odsetek uprawiajacych turystyke miejskg. Pamietajac o tym, ze 13% spoteczenistwa planuje
turystyczny wyjazd do Gdyni nalezy zauwazy¢, ze na ten wynik skftadajg sie miedzy innymi dwie skrajne warto$ci: az 26%
posiadajacych wyzsze wyksztatcenie i tylko 7% posiadajacych wyksztatcenie podstawowe planuje odwiedzié miasto.
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Grupa Spoteczna

Rysunek 14

(wykres ponizej); odsetek os6b deklarujgcych zamiar odwiedzenia Gdyni w poszczegdlnych grupach

spotecznych(tabela ponizej).

Udziat poszczeg6lnych grup spotecznych posréd os6b zdecydowanych odwiedzi¢ Gdynie

14% 3% Wiasciciele -
Gospodynie
7%
19,6%
4% domowe
Pracownicy
0,
umystowi LIE
4% -
6% Robotnicy wykwal. 14,1%
Kadra
30% 13,9%
Uczniowie, studenci
O Kadra W Pracownicy umystowi @ Handel 11,1%
0O Robotnicy wykwal. M Robotnicy niewykwal. O Rolnicy Handel 12,0%
O Wiadciciele @ Gospodynie domowe O Uczniowie, studenci R_obotmcy 0
niewykwal. 6,4%
Rolnicy 5,4%

Rozktad chcacych odwiedzié Gdynie w celach turystycznych, ze wzgledu na przynalezno$é do grupy spotecznej, jest
bardziej zréznicowany niz w przypadku uprawiajacych turystyke miejskq w Polsce. Dominujg robotnicy wykwalifikowani i
pracownicy umystowi. Mniejszy niz w przypadku ogétu uprawiajacych turystyke miejskg jest udziat studentéw (o 10
punktoéw procentowych). Wyzszy jest rowniez udziat wiascicieli przedsiebiorstw (2 punkty procentowe). Badajac preferencje
wewnatrz grupy nalezy zauwazy¢, ze najchetniej do Gdyni przyjada przedsiebiorcy i gospodynie domowe oraz pracownicy
umystowi.

Miejsce zamieszkania

Rysunek 15 Miejsce zamieszkania os6b planujgcych odwiedzi¢ w celu turystycznym Gdynie (wykres
ponizej; odsetek os6b deklarujgcych zamiar odwiedzenia Gdyni ze wzgledu na miejsce zamieszkania (tabela
ponizej)

25%

miasto pow 200

tys

miasto 50-200 tys 11,4%

miasto <50 tys 12,6%
1504 wies 8,5%

@ miasto pow 200 tys @ miasto 50-200 tys

O miasto <50 tys Owies

Wsréd planujacych odwiedzié Gdynie w celach turystycznych najliczniejsza grupe stanowig osoby zamieszkujace miasta
powyzej 200 tys osob. Odsetek ten jest o 10 punktéw procentowych wyzszy niz w przypadku analogicznej preferencii
zbadanej wérod korzystajacych z oferty turystycznej miast polskich. Biorac pod uwage preferencje do odwiedzenia w
celach turystycznych Gdyni sg one tym wyzsze, im z wigkszej jednostki osadniczej pochodzi respondent.
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Charakterystyka demograficzna grupy 2

Osoby rozwazajace wyjazd do Gdyni w celach turystycznych w czasie najblizszych 2 lat.

Z uwagi na niewielkg liczebnos¢ grupy, nie zostata ona opisana w tak szczegotowy sposob, jak grupa oséb planujgcych i
niewykluczajacych wyjazdu turystycznego do Gdyni w najblizszych 2 latach. Jej niewielka liczebnos¢ nie stwarza, ze
statystycznego punktu widzenia, mozliwo$ci wyciggniecia prawdopodobnych wnioskdw, co do sktadu demograficznego tej
grupy. Jej analiza wskazuje, na wyrazne podobierstwa do grupy deklarujacej che¢ odwiedzenia Gdyni w najblizszych
dwach latach. Najwieksze rozbiezno$ci pomiedzy grupami zachodza na nastepujacych polach:

& Najwiekszy udziat osob rozwazajacych wyjazd do Gdyni w najblizszych dwdch latach notuje sie w przedziale wiekowym 40-
59 lat

&  Stosunkowo najwiekszy udziat oséb rozwazajacych wyjazd w celach turystycznych do Gdyni notuje sie wsrod osob ze
$rednim wyksztatceniem

&  Grupg spoteczna, ktorej czlonkowie, najczesciej rozwazajg wyjazd do Gdyni sg pracownicy umystowi

& Osoby rozwazajace wizyte w Gdyni w celu turystycznym najczesciej pochodza z miast o liczbie mieszkancow mniejszej niz
50 tys.

Charakterystyka demograficzna grupy 3

Osoby nie wykluczajace wyjazdu do Gdyni w celach turystycznych w czasie najblizszych 2 lat.

Wiek

Rysunek 16 Udziat poszczego6inych grup wiekowych posrdd oséb nie wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni

(wykres ponizej); odsetek 0os6b nie wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni w poszczegdlnych grupach wiekowych
(tabela ponizej).
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Udziat poszczegoinych grup wiekowych wéréd oséb nie wykluczajacych wyjazdu turystycznego do Gdyni, rézni sie
wyraznie, od udziatu poszczegéinych grup wiekowych, wérdd oséb deklarujacych zdecydowang cheé wyjazdu. Réznica ta
jest najwyrazniejsza w grupie 15-17 lat, ktéra jeszcze nie podjeta decyzji o wyjezdzie (tylko 1%), ale jest zainteresowana
takim wyjazdem i nie wyklucza go (10%). Grupa 18-24-latkow w obu przypadkach stanowi taki sam odsetek catosci. Grupa
respondentéw w wieku 25-39 lat stanowi mniejszy odsetek wérdd nie wykluczajacych wyjazdu, niz wsrod zdecydowanych
wyjechaé do Gdyni w celu turystycznym (6 punktéw procentowych). Grupa oséb w wieku 40-59 lat stanowi bardzo podobny
odsetek wsrdd obu zbiorowosci. Wyraznie mniejszy odsetek (o 5 punktéw procentowych) stanowi grupa oséb w wieku
powyzej 59 lat, wérdd nie wykluczajacych wyjazdu turystycznego do Gdyni, niz wéréd zdecydowanych na takg podréz.

Analizujgc réznice pod wzgledem preferencji do odwiedzania Gdyni w réznych grupach wiekowych nalezy zwréci¢ uwage
na dwie istotne roznice. Wyraznie wiekszy odsetek grupy wiekowej 15-17 lat nie wyklucza wyjazdu do Gdyni, w stosunku
do planédw wyjazdu do Gdyni w przeciagu dwdch najblizszych lat. Oznaczaé to moze, ze plany w tym przedziale wiekowym
podejmowane sg do$¢ p6zno (np. w roku planowanego wyjazdu, lub nawet spontanicznie), badz tez przedstawiciele tej
grupy nie majg duzego wptywu na realizacie wiasnych preferencji (wyjazd uzalezniajg od zgody rodzicow, wycieczki
szkolnej, okazji). Odwrotna sytuacja ma miejsce w grupie osob w wieku powyzej 59 roku zycia, ktére w znacznie wigksze;
mierze majq wplyw na realizacje swoich preferenciji i planujg podréze turystyczne ze znacznym wyprzedzeniem. W tej
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grupie jest stosunkowo najwiecej 0séb zdecydowanych odwiedzi¢ Gdyni ,w celu turystycznym, w poréwnaniu do oséb nie
wykluczajacych wyjazdu turystyczny do Gdyni.

Wyksztatcenie

Rysunek 17 Udziat poszczegdinych segmentéw z uwagi na poziom wyksztatcenia posrdd oséb nie
wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni w celu turystycznym (wykres ponizej); odsetek oséb nie wykluczajgcych
odwiedzenia Gdyni w celu turystycznym w poszczegolnych grupach ze wzgledu na poziom wyksztalcenia
(tabela ponizej).
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Poréwnujac udziat grup z poszczegdlnym wyksztatceniem w zbiorowosci rozwazajgcych wyjazd w celu turystycznym do
Gdyni, nalezy zauwazy¢ znaczaco wyzszy (7 punktdw procentowych) udziat grupy osob z wyksztatceniem podstawowym
wsrdd nie wykluczajacych wyjazdu turystycznego do Gdyni. Mozna zaobserwowaé takze znaczaco nizszy (8 punktow
procentowych) odsetek 0séb z wyzszym wyksztatceniem w zbiorowosci osdb nie wykluczajacych wyjazdu, niz w
zbiorowosci oséb zdecydowanych na wyjazd turystyczny do Gdyni. Moze to oznaczaC, ze osoby z wyzszym
wyksztatceniem, jako statystycznie lepiej uposazone, sg w stanie z wigkszg pewno$cig wypowiadac sie o swoich planach i
z wigkszg tatwoscig realizowac swoje preferencje.

Grupa spoteczna

Rysunek 18 Udziat poszczegdlnych grup spotecznych nie wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni w celu
turystycznym (wykres ponizej); odsetek os6b nie wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni w celu turystycznym w
poszczegdlnych grupach spotecznych(tabela ponizej).
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Chcac przeanalizowac réznice miedzy zbiorowoscig zdecydowang odwiedzié Gdynie w celach turystycznych, a tg nie
wykluczajacq mozliwosci odbycia takiej podrézy nalezy zauwazy¢ stosunkowy wzrost udziatu nastepujacych grup
spotecznych w tej drugiej: Handlowcy (4 punkty procentowe) uczniowie i studenci (12 punktdw procentowych). Oznacza¢ to
moze, ze wiasnie te grupy prowadzg najbardziej zmienny tryb Zycia i nie sg w stanie, z réznych powodéw, zaplanowaé z
wyprzedzeniem swoich podrézy turystycznych. Docelowo je wiasnie nalezy przekona¢ do odwiedzenia miasta, poprzez
ukierunkowane dziatania marketingowe.

Do grup spofecznych, ktdre w wiekszym stopniu deklarujg zamiar odwiedzenia Gdyni, niz tylko nie wykluczajg wyjazdu
turystycznego do miasta naleza; pracownicy umystowi (8 punktéw procentowych), robotnicy wykwalifikowani (9 punktow
procentowych) i gospodynie domowe (4 punkty procentowe).

Oznacza¢ to moze, ze obecnie funkcjonujaca oferta turystyczna Gdyni jest przez nich uwazana jako odpowiadajgca ich
potrzebom.

Miejsce zamieszkania

Rysunek 19 Miejsce zamieszkania 0séb nie wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni w celu turystycznym
(wykres ponizej); odsetek 0os6b nie wykluczajgcych odwiedzenia Gdyni ze wzgledu na miejsce zamieszkania
(tabela ponizej).
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Poréwnujac deklaracje przyjazdu do Gdyni z nie odrzucaniem mozliwosci przyjazdu tam wiasnie w celu turystycznym,
wyraznie wzrasta udziat 0séb pochodzacych ze wsi oraz wyraznie maleje odsetek os6b pochodzacych z duzych miast.
Niewykluczone jest powigzanie tego faktu z wigkszym parytetem nabywczym ludnos$ci duzych miast i mniejszym ludnoéci
wiejskiej. Preferencje dotyczace wyjazdu turystycznego do Gdyni w ramach poszczegoinych grup, ze wzgledu na miejsce
zamieszkania, rozktadajq sie dos¢ podobnie w przypadku oséb zdecydowanych, jak i nie wykluczajacych. W tym drugim
przypadku znacznie wzrasta jednak odsetek osdb nie wykluczajacych przyjazdu turystycznego do Gdyni wérdd ludnosci
wiejskiej.

Cel planowanej podrézy do Gdyni

Okreslajac jak bardzo interesujaca jest Gdynia jako cel podrozy turystycznej, dobrze jest poznaé, co konkretnie jest
determinantg podrézy turystycznych do Gdyni. Ponizej przeanalizowano cel planowanej podrézy wsrdd osdb, ktére
zadeklarowaty, ze z pewno$cig przyjadg do Gdyni w nadchodzacych dwoch latach” lub podpisaty sie pod stwierdzeniem
JSozwazam wyjazd do Gdyni ale nie jestem pewien”. Wigkszos¢ respondentdw (55%) wskazata odpowiedz ogéing - cel
turystyczny. Znaczacy odsetek przybywa do Gdyni w celu odwiedzenia krewnych (34%). Impreze kulturalng, jako cel
podrézy turystycznej do Gdyni wskazat, co pigty respondent (18,8%). Na biznes, jako cel podrozy do Gdyni wskazat, co
dziesiaty zapytany (11,2%). Pozostate kategorie byly wskazywane zdecydowanie rzadziej. Na uwage zastuguje fakt
wskazania edukaciji jako celu podrézy przez 6,6% respondentéw zdecydowanych odwiedzi¢ Gdynie. Duzg popularnoscig
cieszg, sie réwniez imprezy sportowe. Az 8,2% respondentow wskazato je jako cel podrézy do Gdyni. Na ponizszym
wykresie przedstawiono odsetek wskazan poszczegoinych celéw podrézy turystycznej. Odsetek wskazan nie sumuje sie
do 100%, gdyz respondenci mogli poda¢ wiecej niz jeden cel.
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Rysunek 20 Deklarowany w grupie zdecydowanych odby¢ podrdz turystyczng do Gdyni cel podrézy.
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5.3. Ocena konkurencyjnosci oferty turystycznej Gdyni na tle

wybranych miast polskich

Metodologia

Ocena pozycji konkurencyjnej Gdyni zostata przeprowadzona wg metodologii autorskiej PART S.A., stanowigcej efekt
doswiadczen oraz analiz z prac na strategiami turystycznych miast Polski. Ocena taczna jest $rednigq wazong ocen
opisujgcych 10 grup parametrow, opisujgcych konkurencyjno$é¢ turystyczng srednich miast polskich. Osobno oceniono
konkurencyjno$¢ gdynskiej oferty turystycznej na tle miast Basenu Morza Battyckiego. W tym celu poréwnano wybrane
miasta w pieciu kategoriach.

o Ocena konkurencyjnosci oferty turystycznej Gdyni na tle miast polskich

Na wynik kazdej z 10 grup ztozyly sie oceny przyznane szczegdtowym parametrom, opisujacym poszczegdlne zjawiska.

W przypadku poréwnania z miastami zagranicznymi, ze wzgledu na ograniczony dostep do informaciji, poréwnywano tylko
najwazniejsze grupy cech.

Do grupy miast poréwnawczych wzieto nie tylko miasta nadmorskie, ale réwniez zblizone wielkoscig i potencjatem
demograficznym i gospodarczym miasta z glebi kraju. Nalezy pamietaé, ze w przypadku turystyki miejskiej walory
naturalne, w tym potoZenie geograficzne, nie stanowigq gtéwnego powodu przyjazdéw dla zdecydowanej wiekszosci
turystéw i odwiedzajgcych.

Grupa porobwnawcza

Miasta Polskie — Olsztyn, Bialystok, Toru, Tarnéw, Stupsk, Zielona Géra, Swinoujscie

71



Strategia Rozwoju Turystyki Miasta Gdyni wraz z Programem Rozwoju Produktéw Turystycznych Cz.

2

1,5

Wybrane do analizy grupy parametréw

Walory kulturowe,
w tym atrakcje

Walory naturalne

Dostepnosé
komunikacyjna (do
miasta i atrakcii
miejskich)

Kultura - oferta
biezaca miejsca

Wydarzenia -
imprezy

Hotele,
gastronomia

Infrastruktura
podstawowa

Produkty — oferta

Wizerunek -
promocja,
informacja

Baza
uzupetniajaca

Zabytki — 5", muzea i galerie — ,3", parki tematyczne, centra
wiedzy i nauki - ,2", skanseny - ,1”, ogrody przyrodnicze - ,2”,
parki miejskie — ,1”, pomniki, rzezby - landmarki — ,2”, atrakcje do
20 km ,2", niematerialne np. sentymentalne, zwigzane z historig,
postacig ,3", deptaki, bulwary miejskie ,3" - tacznie

Walory uzdrowiskowe — 2", jeziora, rzeki, akweny -,3”, obszary
lesne, Parki narodowe i krajobrazowe, rezerwaty — ,2”, unikalne
pomniki, zjawiska przyrody — ,2”

Lotniska — ,3”, drogi — autostrady, drogi ekspresowe — ,4", Kolej,
wezly kolejowe ,2”, inne (przej$cia graniczne piesze, rowerowe,
wodne szlaki komunikacyjne, terminale promowe, busy prywatne)
- 3", dostepnos¢ miejsca (potozenie atrakcii, transport miejski,
transport alternatywny np. Smigtowce, riksze, busy turystyczne) - 4

Teatry - oferta stata - ,3", kina - ,2°, amfiteatry - 17,
koncerty/oferta w klubach, pubach - 4", wystawy, plenery,
biennale - ,2”, kultura off-owa ,1”, warsztaty artystyczne - 17,
wyrdzniki kulturowe (,naj”, zagtebie jazzowe, kabaretowe) — 17,
oferta miejska kulturalna CK — ,1”

Imprezy cykliczne masowe — (hity) — ,4”, wydarzenia sportowe —
2", imprezy niszowe, budujace atrakcyjno$¢ miejsca — 2"

Potencjat ilosciowy — ,3”, zréznicowanie — 2", jako$é/atrakcyjno$é
bazy, obstuga - ,2”, ceny/jako$¢ — ,2”, gastronomia — dostepno$¢,
jakos¢, oferta —,3”, kuchnia regionalna, miejsca — ,1”

Plaze strzezone - ,2" , szlaki miejskie — 1", $ciezki rowerowe
miejskie - ,2", szlaki turystyczne — 17, punkty widokowe — ,2”,
przystanie; mariny —,3”, wypozyczalnie roweréw - ,1”, centra
konferencyjne/biznesowe — 17, infrastruktura
zdrowotna/przyrodolecznicza — ,2”, centra obstugi turysty, system
informacji turystycznej — ,3”

Pakiety miejsca — ,2", oferta w gtéwnych biurach podrézy — 17,
propozycje pobytowe w ulotkach — ,1”, produkt zintegrowany
migjsca (rozw6j wg planowanych dziatan) — ,2°, oferta firm
turystycznych (survival, integracja, wycieczki tematyczne, rejsy) —
2

Strona/portal turystyczny miasta — ,2”, ocena wizerunkowa — ,4”,
oznakowanie w miastach, kampanie promujace turystyczne walory
- ,2’, publikacje promocyjne — ,2”, inne dziatania (np. specjalne,
happeningi) — ,2"

Baseny, aquaparki — ,2”, parkingi, miejsca parkingowe - 2,
fitness, odnowa biologiczna - ,1”, kompleksy sportowo-rekreacyjne
- ,2", place zabaw, ogrodki jordanowskie, oferta dla dzieci — ,2”,
inne — 17, pola golfowe — ,1”, wypozyczalnie sprzetu sportowego
— 17, Sciezki do joggingu, nordic walking, skate park — ,2”
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Ocena konkurencyjnosci

Rysunek 21 Ocena pozycji konkurencyjnej Gdyni jako miasta turystycznego w procentach mozliwych do
zdobycia punktéw (krzywa granatowa); posrdd 10 miast polskich (krzywa niebieska)
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Przeprowadzona analiza wskazuje, na stosunkowo wysoka pozycje konkurencyjng miasta Gdyni w obszarze turystyki, na
tle polskich o$rodkdw miejskich Sredniej wielkosci.

Analiza szczeg6towych parametréw pokazuje obraz mniej optymistyczny. Przede wszystkim Gdynia bardzo dobrze wypada
w aspekcie ,dostepnosci komunikacyjnej” oraz kategorii ,imprezy, wydarzenia” (najwyzsza pozycja wsréd badanych miast),
ponadto wysokg pozycie na tle pordwnywanych miast Gdynia zajeta w ocenie grup: ,walory naturalne” (tu
bezkonkurencyjne okazato sie Swinoujscie), ,oferta kulturalna”, ,infrastruktura specjalistyczna” (gtéwnie dzieki marinie
i bazom nurkowym) oraz ,wizerunek, aktywnos¢ marketingowa”. W tych kategoriach Gdynia znalazta si¢ w pierwszej tréjce
ocenianych miast. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze je$li oprocz pozycji — miejsca na tle innych miast, uwzgledniamy zdobyty
procent mozliwych punktéw, ocena moze by¢ w petni satysfakcjonujaca tylko w czterech kategoriach. Pozycja Gdyni oraz
ocena miasta w poszczegoinych kategoriach, wraz z miejscem na tle poréwnywanych 10 miast, zostata przedstawiona na
wykresie.

o Porownanie Gdyni do innych miast polskich

Na tle innych miast Gdynia prezentuje sie jako miasto $wietnie potozone i bardzo dobrze skomunikowane. Wyrézniajace
sie jako gospodarz duzych imprez oraz wydarzen, w swojej kategorii najwiekszych w kraju, czy nawet w tej czesci Europy.
Nalezy takze doceniC miasto za dobry wynik w kategorii biezaca oferta kulturalna, choC tutaj wyzszg oceng zagregowang
uzyskat Torun, i Lublin.

W grupie kategorii charakteryzujacych ogolny stan przygotowania turystycznego miasta, czyli m.in. ,baza noclegowa i
hotelowa”, ,infrastruktura specjalistyczna’, ,baza uzupetniajaca’, ,produkt, oferta miejsca” Gdynia wypada zdecydowanie
stabiej, w tym przegrywa m.in. z takimi osrodkami jak Zielona Géra czy Olsztyn.

Gdynia posiada zaréwno mniejszy potencjat miejsc noclegowych (w przeliczeniu na 1000 mieszkancow), stabsze
zroznicowanie bazy (brak m.in. p6l campingowych, namiotowych, hosteli czy hoteli 4 i 5 gwiazdkowych w centrum miasta),
wyzsze Srednie ceny w skategoryzowanych obiektach hotelowych, jak i praktycznie nie wyksztatcony ,produkt turystyczny
miejsca’.
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Gdynia zostata stosunkowo dobrze oceniona za swojg oferte gastronomiczna, infrastrukture sportow i turystyki wodnej, a

takze $wietnie rozwinietg jak na miasto oferte typu SPA, wellness. Stad stosunkowo wysoka ocena Gdyni w obszarze
Jnfrastruktura specjalistyczna”.

Na wykresie ponizej syntetycznie przedstawiono zestawienie poréwnawcze Gdyni ze $rednig dla 10 badanych miast
polskich oraz wynikami osiggnietymi przez Olsztyn i Zielong Gore i Torun, najlepiej ocenionego miasta sposrod badanej
grupy (lideréw w kategorii walory kulturowe i oferta kulturalna miejsca).

Rysunek 22 Zestawienie poréwnawcze ocen Gdyni i Torunia (wykres po lewej) oraz Gdyni, Olsztyna i
Zielonej Gory (wykres po prawej stronie)
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o Ocena konkurencyjnosci oferty turystycznej Gdyni na tle wybranych miast
Europy Pétnocnej

Grupa porobwnawcza
Miasta zagraniczne — Karlskrona, Kiajpeda, Kolonia, Ronne, Bergen.
Poréwnanie Gdyni z miastami Regionu Morza Battyckiego i Europy Péinocne;.

Okreslajac konkurencyjnos¢ Gdyni jako destynaciji turystycznej Europy Péinocnej wzieto pod uwage pie¢ podstawowych
kategorii. Oceniono (1) walory i atrakcje turystyczne, (2) dostepno$¢ komunikacyjng, (3) baze hotelowa i gastronomiczng,
(4) baze turystyczng uzupetniajgca oraz (5) wizerunek. Do poréwnania wybrano pie¢ miast. Postarano sig, aby byty one z
jednej strony zblizone do Gdyni ze wzgledu na swdj potencjat turystyczny, wielkos¢ osrodka miejskiego lub petnione
funkcje gospodarcze. Wybrano Ronne, stolice Bornholmu, ktéra to bardzo $wiadomie buduje oferte turystyczng. Rozwija jq
w taki sposob, aby mozliwie najbardziej zlikwidowac zjawisko sezonowos$ci. Szwedzka Karlskrona, zostata wybrana
zuwagi na wyjatkowo umiejetny sposdb wykorzystania swojego dziedzictwa kulturowego jak i zréznicowane mozliwosci
aktywnego wypoczynku. Niemieckg Kilonie, wskazano jako wzdr przygotowania na przyjecie europejskich zeglarzy.
Litewska Ktajpeda, ktéra stanowi przyktad dynamicznie rozwijajacego sie miasta portowego oraz norweskie Bergen, ktére
udowadnia, ze nawet ,lezac na koncu $wiata”, mozna byc¢ atrakcjg turystyczng $wiatowej rangi. Oczywiscie wybdr miast nie
byt jedynym mozliwym. Réwnie dobrze grono poréwnawcze moglty budowaé miasta takie jak niemiecki Rostok, fifiskie
Helsinki czy Turku, a takze szwedzki Goteborg. Poréwnanie miato na celu wskaza¢ istniejace w ofercie gdynskiej stabe
strony, ktére mozna wyeliminowaé czesto wzorujac sie na dobrych przyktadach pochodzacych z ocenianych miast.

Kazda z kategorii zostata oceniona na podstawie specyficznych kryteriéw istotnych z punktu widzenia turysty. Kazda z
kategorii wnosita rowng wage w catosci oceny.

Walory i atrakcje turystyczne oceniono analizujac takie kategorie jak:

Istniejace zabytki 5; muzea 4, teatry/filharmonie 4; inne wyrézniki 4; organizowane wydarzenia kulturalne i sportowe 5;
biezgca oferta kulturalna 5 oraz walory naturalne miasta i okolicy 5.

Dostepnos$¢ oceniono podobnie jak w przypadku analizy dla polskich miast:

Ze wzgledu na dostep miasta do sieci transportu lotniczego (odlegto$¢ od lotniska i ranga lotniska 3), drogowego
(potaczenia drogami ekspresowymi i autostradami 4), kolejowego 2. Przeanalizowano réwniez potaczenia morskie 2. Pod
uwage wzieto takze funkcjonowanie transportu miejskiego oraz rozwigzania wspomagajace transport komunalny 4.

Analizujac baze hotelowg i gastronomiczng oceniono:

Potencjat hoteli i innych form zakwaterowania w odniesieniu do zaspokojenia potrzeb lokalnego rynku turystycznego 3.
Oceniono zréznicowanie bazy hotelowej 3, stosunek ceny do jakosci ustug 2. Wzieto rowniez pod uwage dostepnos¢ i
jakos¢ oferty gastronomicznej 3. Przeanalizowano oferte gastronomiczng pod katem serwowanych specjatéw regionalnych
2.

Analizujac turystyczng baze uzupetniajaca wzigto pod uwage te elementy, ktére najczesciej stanowig uzupetnienie rdzenia
oferty turystyki miejsko-kulturowej. Przeanalizowano, zatem:

Baze sportowo-rekreacyjng 5, baseny i Aquaparki 2, przystanie i mariny 3. Oceniono réwniez stopien rozwoju systemu
informaciji i oznakowania turystycznego 4, szlaki turystyczne 3. Dodatkowo zwrécono uwaga na funkcjonujace w miescie
centra konferencyjne 2 i infrastrukture zdrowotng 2.

Wizerunek turystyczny miasta okreslono poprzez analize:

Oferty turystycznej w zasobach Internetu 2, jako$¢ wydawnictw promocyjnych 2, estetyke systemu identyfikacji wizualnej
stosowanego w turystyce 1 oraz oferte sprzedazowg touroperatoréw obejmujacq mozliwosé zakupu produktow
turystycznych danego miasta 2. baze sportowo-rekreacyjng, baseny i Aquaparki, przystanie i mariny. Oceniono réwniez
stopien rozwoju systemu informacji i oznakowania turystycznego. Dodatkowo zwrécono uwaga na funkcjonujace w miescie
centra konferencyjne.

Poréwnanie konkurencyjno$ci turystycznej Gdyni z piecioma miastami zagranicznymi nie wypada jednoznacznie. Gdynia
niestety wyraznie odbiega od $redniej w kategorii waloréw i atrakcji turystycznych. Fakt ten ttumaczy¢ moze budowane
przez wiele stuleci w battyckich miastach dziedzictwo kulturowe (architektura wojenna, morska, sakralna i miejska).
Hanzeatycka przeszto$¢ o$rodkdw portowych pozostawita po sobie imponujace fortyfikacje portowe, stardwki miejskie, jak i
kamienice kupieckie. W kategoriach zabytki i muzea, Gdynia wyraznie ustepuje ocenianym miastom. Gdynia jest za to
liderem oferty kultury biezacej i wydarzen sportowych.
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Wskazania: Dziedzictwo nie musi by¢ odziedziczone — mozna je tworzy¢ réwniez obecnie. Odwazne i przemyslane
realizacje architektoniczne w strefie nadmorskiej oraz muzea i galerie nowoczesnosci, designu, sztuki wspotczesnej mogq
podnie$¢ pozycje konkurencyjng Gdyni.

Dostepnosé: Na tle analizowanych miast Gdynie cechuje bardzo dobra dostepno$é komunikacyjna. Dobry dostep do
niedaleko potozonego miedzynarodowego lotniska im. Lecha Watesy, funkcjonujaca obwodnica trojmiejska i konczona
trasa Kwiatkowskiego, bardzo sprawny i ekologiczny transport miejski, a takze dobrze rozwinigta sie¢ potaczen kolejowych
dajg Gdyni pozycje lidera ze wzgledu na dostepno$¢ komunikacyjna.

Wskazania: Jedynie wspomagajace transport komunalny $rodki transportu zostaty ocenione w Gdyni ponizej $redniej. W
miescie wyraznie brakuje wypozyczalni roweréw oraz kompleksowego zabezpieczenia potrzeb poruszajgcych sie w tkance
miejskiej rowerzystow.

Baza hotelowa: Na tle konkurencyjnych miast, gdynska oferta hotelarsko-gastronomiczna zostata oceniona az o 15
punktéw procentowych ponizej sredniej. Wynika to gtéwnie z niedorozwinigtej w Gdyni oferty hotelowej. Istniejace obiekty
nie zabezpieczajg potrzeb turystéw zaréwno pod wzgledem ilosci, jak i jakosci migjsc. Jedynie stosunek ceny do jako$¢,
dla polskiego turysty wypada do$¢ korzystnie, ale to gtéwnie za sprawg bardzo wysokich cen w pordwnywanych miastach
skandynawskich. Oferta gastronomiczna Gdyni prezentuje sie znacznie lepiej niz hotelowa. W szczegdlnoci, jesli chodzi o
jej bogactwo i dostepno$é, natomiast w odréznieniu od pordwnywanych miast Gdynia nie proponuje turystom specjatow
regionalnej kuchni.

Wskazania: Baza noclegowa w Gdyni powinna by¢ wzbogacona o oferte w $rednim i niskim przedziale cenowym.
Wskazane bedzie uruchomienie pola namiotowego i kempingowego, oraz wsparcie rozbudowy sieci pensjonatéw i kwater
prywatnych. Gdynia powinna bardziej eksponowa¢ w swojej kuchni smaki kaszubskie i morskie. Kulinarng atrakcjg
turystyczng moze stac sie rowniez targ rybny. Wymaga to jednak zmiany podej$cia do handlu i zaczerpniecia inspiracji ze
Skandynawii (np. portowy targ rybny w Bergen).

Baza uzupelniajaca: Pod wzgledem bazy uzupetniajgcej Gdynia plasuje sie pie¢ punktéw procentowych ponizej $redniej
ocenianych miast. Bardzo dobre oznakowanie atrakcji turystycznych, niezwykle sprawne centra informacji i recepcii
turystycznej miast skandynawskich mogg by¢ wzorem, nie tylko dla Gdyni. Miasto przyjazne turystom posiada réwniez
oznakowane szlaki tematyczne pozwalajace zapoznaé sie z najwazniejszymi atrakcjami. Centra konferencyjne to réwniez
wyraznie staby punkt w ofercie turystycznej Gdyni. Najwieksza w kraju marina Gdynska ma jeszcze przed sobg diugg
droge nim bedzie mozna jg poréwnaé do tych funkcjonujacych w Kilonii lub Bergen.

Wskazania: Gdynia, chcac by¢ miastem turystycznym musi zapewni¢ odwiedzajacym komfort korzystania z miasta.
Poprawa sytuacji nastapi w momencie stworzenia centrum informacji turystycznej spetniajacego krajowe i europejskie
normy. Oznakowania najwazniejszych atrakcji turystycznych miasta, jak i obiektéw uzytecznosci publicznej. Powstanie
takiego systemu bedzie klarownym znakiem dla turystéw odwiedzajacych Gdynie, ze miasto jest im przyjazne i pomyslato o
ich potrzebach

Wizerunek: Wizerunek Gdyni jako destynacji regionu Europu Pétnocnej jest znacznie stabszy niz $rednia dla
porownywanych miast. Gdynia, poza granicami naszego kraju, nie kojarzy sie jako atrakcyjna turystycznie miejscowo$é.
Skandynawskie miasta posiadajg bardzo dobrze rozwinietg sie¢ komercjalizacji oferty turystycznej. Oferta Karlskrony,
Ronne czy Bergen jest powszechnie dostepna na dedykowanych temu stronach internetowych. Miasta i organizacje
odpowiedzialne za lokalny rozwdj turystyki utworzyty portale wiedzowo - sprzedazowe zapewniajgce uzyteczne informacje
nt. mozliwo$ci uprawiana turystyki.

Wskazania: Zmiana wizerunku turystycznego Gdyni jest mozliwa i nastapi¢ moze w niediugim czasie. Warunkiem jest
uruchomienie portalu tematycznego poswieconego turystyce w Gdyni. Portal moze zaréwno informowaé o ofercie Gdyni,
jak i sprzedawac jej elementy. Turystyka powinna mie¢ zagwarantowany petnoprawny byt, nie tylko na stronach
internetowych zarzadzanych przez miasto, ale réwniez w jego dziataniach promocyjnych i co najwazniejsze
organizacyjnych.
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Rysunek 23 Pozycja Gdyni na tle miast europejskich, porownanie Gdyni z Kilonig (lider kategorii walory
kategorii wizerunek, infrastruktura specjalistyczna, baza

turystyczne, atrakcje), Bergen (lider
hotelowa) oraz Klajpeda.

Gdynia, na tle pordwnywanych miast europejskich odznacza sie zaréwno wyraznie silnymi stronami (jak chociazby
dostepno$¢ komunikacyjna — najwyzsza ocena w grupie), jak i wyraznymi stabo$ciami (baza hotelowa i gastronomiczna —
najnizsza ocena w grupie). Pomiedzy tymi skrajnosciami znajdujg sie pozostate oceny. Ponizej Sredniej wypadajg walory i
atrakcje turystyczne, ktorymi dysponuje Gdynia, jej infrastruktura specjalistyczna oraz budowany przez miasto wizerunek.
Ocena Gdyni zapewne w niedtugim czasie zmieni sie na lepsze, w $lad za dziataniami z zakresu rozwoju bazy noclegowe;j,
tworzenia miejskich szlakéw turystycznych i muzedw. Gdynia chcac sta¢ sig, nie tylko polskg stolica zeglarstwa, ale
réwniez battyckim centrum tego ruchu, powinna zadbaé o rozwdj infrastruktury do standardéw europejskich.
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w czterech obszarach:

[ Analiza SWOT

Analiza SWOT okresla gtéwne silne i stabe strony turystyki w Gdyni. Wskazuje rdwniez podstawowe szanse i zagrozenia
w kontekscie ktorych bedzie odbywac sie zarzadzanie i rozwdj turystyki w miescie. Analiza SWOT ukierunkowuje materiat
badawczy zgromadzony podczas prac nad audytem i pozwala na wygenerowanie syntetycznych wnioskéw odnoscie
planowania rozwoju turystyki w miescie. Przedstawione ponizej tabele zawierajg skrotowa ocene SWOT przeprowadzong

*  Produkt i oferta

e Zasoby ludzkie i instytucje (wspieranie, rozwoj)

e Infrastruktura/ atrakcje

»  Marketing — wizerunek (promocja)

Obszar

rozwoju

Gléwne silne strony

Gléwne stabe strony

Produkty
| oferty

Obszar
rozwoju

Bogata oferta w zakresie Zeglarstwa (wielosé
mozliwosci wyczarterowania jachtu,
najwieksza w kraju marina jachtowa,
kilkanascie klubéw Zeglarskich)

Jedna z najwiekszych w kraju baz sportéw
nurkowych

Najwiekszy festiwal muzyczny w Polsce o
uznanej renomie (Open’er)

tatwo dostepna i dobrej jakosci oferta
gastronomiczna (korzystny stosunek
cena/jakosé)

Bogata oferta muzyczna gtéwnie jazzowa,
bluesowa i szantowa gdyriskich klubéw
(Ucho, Cafe Scena, Pokfad, Kontrast)
Interesujgca oferta teatralna (scena letnia,
festiwal raport, bruk festiwal, teatr
muzyczny)

Bogata oferta renomowanych butikéw i
przemystu mody na ulicy Swigtojariskiej

Port pasazerski — okno na Skandynawig dla
Polakéw, Czechdéw, Stowakdw i na Polske,
dla Skandynawoéw

Sezonowa oferta sportowa na plazy
srédmiejskiej

Oferta gastronomii tymczasowej na Skwerze
Kosciuszki oraz jakosciowa oferta restauracji
w pasie nadmorskim (Minga, Kontrast,
Barracuda)

Gléwne silne strony

Brak ofert produktowych wystepujacych w formie
pakietow,

Brak biur podrézy wyspecjalizowanych w ofercie
przyjazdowej do Gdyni

Trudno dostepna informacja o ofercie turystycznej
Gdyni

Brak mozliwosci samodzielnego wyboru
elementéw oferty przez turystéw (np. poprzez
WWW)

Niewykorzystany potencjat turystyczny Portu
Handlowego (Dworzec Morski, magazyny przy ul.
Polskiej)

Nie wykorzystany potencjat turystyczny zabytkéw
pomilitarnych (torpedownie w Babich Dotach,
dziata na wzgdérzach morenowych Rezerwatu
Kepa Redtowska)

Brak wykorzystania kuchni regionalnej i morskiej
w ofercie gastronomicznej (tymczasowos¢
obiektéw oferty: Skwer Kosciuszki, okolice
dworca PKP, Plac Harcerzy)

Stabe wykorzystanie odbywajacych sie w Gdyni
imprez rangi ogdélnopolskiej na potrzeby oferty
turystycznej miasta (Ladies Jazz, Open’er,
Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni)
Oferta szkolen Zeglarskich stabo komercjalizowana
poza miastem i regionem

Brak ogdlnodostepnego kalendarza imprez
kulturalnych miasta

Stabe przygotowanie miasta do obstugi ruchu
turystyki crusingowej (okoto 100 zawinieé
rocznie, praktyczny brak infrastruktury)

Gléwne stabe strony

Infrastruktura
| atrakcje

Atrakcje wizerunkowe nalezace do jednych z
najlepiej rozpoznawalnych w kraju (Dar
Pomorza, Akwarium, Molo Potudniowe)
Bardzo konsekwentna zabudowa
modernistyczna srédmiescia
Nowopowstajaca architektura inspirowana i
nawigzujaca do modernizmu

Interesujaca architektura mieszkalna i
zatoZenie planistyczne Kamiennej Gory

5 gdyriskich plaz miejskich o ré6znym
charakterze (Srédmiescie, Ortowo, Redowo,
Babie Doty, Oksywie)

Wysokie zalesienie miasta posiadajacego

Niedostateczne oznakowanie turystyczne Gdyni
Gtéwny Punkt Informacji Turystycznej miasta
potoZzony w trudnodostepnym i mato estetycznym
obszarze dworca PKP

Brak potaczenia atrakcji w tematyczne szlaki
utatwiajace ich zwiedzanie

Utrudniona dostgpnosé do atrakcji turystycznych
znajdujacych sie poza srédmiesciem, brak
transportu wodnego (brak regularnych potaczeri
do plaz, Ortowa, Babich Dotéw)

Brak nowoczesnych atrakcji wizerunkowych
Zaniedbana strefa podstawowej recepciji turystéw
w Gdyni (Skwer Kosciuszki, Molo Potudniowe,
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Obszar
rozwoju

Gléwne silne strony

Gléwne stabe strony

zielone ptuca na wzgdérzach morenowych
Wystepowanie w granicach miasta
Tréjmiejskiego Parku Krajobrazowego

3 rezerwaty przyrody (Kgpa Redtowska,
Kacze tegi, Cisowa)

Istniejace potaczenia turystyczne zapewnione
przez ZTM Gdynia (linia 500, tramwaje
wodne na Hel i do Jastarni)

Odbywajace sig, co roku w Gdyni imprezy
Zeglarstwa sportowego o randze krajowej,
europejskiej i Swiatowej

Port jako atrakcja miasta z morza i marzen

Park Rady Europy, Place przy ulicy swigtojariskiej)
Brak potaczenia w jeden organizm stref
potencjalnie bardzo atrakcyjnych dla turystéw
(Skwer Kosciuszki i Molo Potudniowe nie sg
potaczone z maring, Park Rady Europy nie jest
tacznikiem miedzy Skwerem Kosciuszki a
Bulwarem Nadmorskim, ul. Swigtojariska nie ma
reprezentacyjnego potaczenia z Bulwarem
Nadmorskim)

Niewykorzystany potencjat turystyczny portu
Brak bazy noclegowej w srednim standardzie,
brak pola namiotowego, miejsca dla caravaningu,
stabo rozwinigta sie¢ pensjonatéow i hoteli w
poréwnaniu do innych miast polskich (np.
Gdariska)

Zasoby ludzkie i
instytucje
(wspieranie,
rozwaj)

Obszar

Dobrze przygotowane kadry na potrzeby
turystyki, wyksztatcone w Akadami Morskiej
w Katedrze Organizacji Ustug Turystyczno-
Hotelarskich

Silna toZzsamos¢é Gdynian (czesto tradycja
rodzinnej wtasnosci nie zostata przerwana od
czasow przedwojennych)

Otwartosé Gdynian na nowe trendy
Tradycje marynarskie i handlowe w wielu
rodzinach gdyriskich

Tradycje Gdyriskiej sceny jazzowej
(Dyakowski, Jaskétke, Mozdzer)
Dynamiczne NGO’sy i instytucje kultury
organizujace bardzo nowatorskie i
proturystyczne wydarzenia (spotkania
podréznikéw, Lato zaczyna sie w Gdyni,
Globaltica itp.)

Preznie dziatajace i rozwijajace sig Muzeum
Miasta w Gdyni

Gléwne silne strony

Brak recepcji i obstugi turystycznej na swiatowym
poziomie w gtéwnych atrakcjach turystycznych
miasta (Akwarium, Dar Mtodziezy, Skansem
Marynarki Wojennej)

Kadra turystyczna zatrudniona w hotelach nie jest
odpowiednio zaznajomiona z atrakcjami
turystycznymi miasta (modernizm, architektura
militarna, oferta klubéw, kalendarz imprez)

Brak lideréw opinii wywodzacych sie z branzy
turystycznej (np. w magistracie)

Niska swiadomos¢ atrakcyjnosci turystycznej
Gdyni wsréd oséb odpowiedzialnych za rozwdj
turystyki

Mato aktywna i Zle sprofilowana Lokalna
Organizacja Turystyczna (Magia Kaszub)

Brak wspdtdziatania LOT u gdyriskiego i
pozostatych organizacji turystycznych w
Tréjmiescie

Brak planowego podejscia do rozwoju turystyki
Rozproszenie kompetenciji zarzadzania turystyka w
wielu wydziatach urzedu miejskiego

Stabe wspdtdziatanie wtadz Portu i Miasta Gdyni
na polu rozwoju turystyki

Gléwne stabe strony

rozwoju

Marketing —
wizerunek
(promocja)

Istniejace pozytywne skojarzenia z Gdynig
wsrdd Polakéw (miasto mtode, dynamiczne,
modne — Badania PBS DGA 03-14 czerwca
2007, badania PART S.A. 05-06 2007)
Dobry wizerunek Gdyni gospodarczej

Bardzo wysoko oceniona atrakcyjnos¢é
turystyczna Gdyni przez respondentéw
(Badanie Synovate na zlecenie PART luty
2007).

Gdynia uwazana za jedno z najtadniejszych
miast w kraju (wedtug rankingu PBS DGA 2-
18 lutego 2007)

Skojarzenie Gdynia miasto imprez i festiwali
plenerowych

Wyrdéznienia za elementy identyfikacji
miejskiej, witacz (konkurs Bramy Kraju 2006)
Wyrdéznienie za Miedzynarodowe Forum
Ekonomiczne(Festiwal Promocji Miast
Polskich 2007)

Epizodyczne, czesto nawet mylace oznakowanie
turystyczne i miejskie Gdyni

Brak centrum informaciji turystycznej
odpowiedniego do rangi waloréw miasta
Lokalizacja punktu informacji turystycznej w
trudnodostepnym i mato atrakcyjnym miejscu na
dworca PKP

Brak skoordynowanej promocji turystycznego
wizerunku miasta, brak portalu turystycznego
Jednostronny wizerunek Gdyni budowany przez
wtadze miejskie (Gdynia aktywna ekonomicznie)
Brak strategii zarzadzania marka miejska oraz
okreslenia roli turystyki w takiej strategii

Brak skoordynowanej wyptywajacej ze strategii
zarzadzania marka kampanii wizerunkowej
prowadzonej w kraju

Brak statystyki turystycznej prowadzonej przez
miasto (np. coroczne badania ilosciowe ruchu
turystow)
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Obszar
rozwoju

Gléwne silne strony

Gléwne stabe strony

Obszar

rozwoju

Produkty
| oferty

Obszar

rozwoju

Infrastruktura
/ atrakcje

Rozpoznawalne w kraju logo Gdyni
Wystepowanie logo Gdyni w powszechnym
uzyciu, spoteczna akceptacja logo wsréd
mieszkaricéw (np. nalepki na samochodach)

Wozrost popularnosci Krajow Regionu Morza
Battyckiego jako destynacji ruchu
Crusingowego

Rosnaca popularnosé i dostgpnosé
zeglarstwa w Polsce

Przesuniecie preferenciji turystycznych
Polakéw w strong turystyki miejskiej i
kulturowej

Tendencja do taczenia wielu form
turystycznych w jednej podrézy (turystyka
aktywna, mieszak, wypoczynkowa)
Rosnacy ruch promowy w basenie Morza
Battyckiego

Zainteresowanie Polska, jako celem podrézy
turystycznych wsréd mieszkaricéw krajow
starej Unii,

Zainteresowanie miastami europejskimi, jako
celami podrézy turystycznych, przez
turystéw z Azji i Ameryki Pétnocnej

Weciaz istniejacy czynnik ciekawosci Polski
wsréd turystéw zagranicznych spotegowany
dodatkowo organizacjg Euro 2012.

Rosnacy nacisk na elementy innowacyjne w
konsumowaniu oferty turystyki miejskiej
Zjawisko powracania turystéw, ktdrzy jako
dzieci i mtodziez odwiedzili miasto

Wozrost znaczenia elementéw niematerialnych
oferty kulturowej takich jak kuchnia, biezaca
oferta kulturowa imprezy

Wozrost popularnosci wyjazdéw
weekendowych wsréd Polakéw i
Europejsczykdéw

Duza rzesza mitosnikéw statkéw i tradycji
morskiej w Polsce i na Swiecie

Szanse

Wizerunkowa rola nowoczesnej architektury
w miastach jako elementu oferty
turystycznej

Rosnace zainteresowanie dziedzictwem
architektonicznym podczas zwiedzania miast
Zainteresowanie mozliwosciami
inwestycyjnymi w Polsce kapitatu
europejskiego i Swiatowego

Rosnace zainteresowanie spuscizng
postindustrialng wsrdéd turystow

Pojawienie sig nowego swieZzego nurtu w
muzealnictwie polskim wykorzystujagcego do
potrzeb ekspozycyjnych najnowsze zdobycze
techniki

Tworzenie sieci design i boutique hotels,
wykorzystujacych wzornictwo

Poprawa dostepnosci komunikacyjnej kraju w

(0]

(0]

Staby nacisk potoZony na aspekty

wielokulturowosci i tygla kultur miasta portowego

Zagrozenia

Rosnaca popularnosé miast zagranicznych jako

celéw wyjazdéw weekendowych wsréd Polakéw.

Wozrastajgca konkurencja w dziedzinie turystyki
miejskiej i kulturowej pomiedzy miastami
europejskimi

Wozrost zainteresowania miastami na wschéd i
potudnie od Polski (Butagaria, Rumunia, kraje
nadbattyckie)

Zagrozenia

Wysokie i nadal rosngce ceny nieruchomosci
moga doprowadzi¢ do zaniechania planéw
inwestycyjnych dotyczacych uzytecznosci
publicznej na dalszy plan

Rozbudowa infrastruktury turystycznej Gdarska w

zwigzku z goszczeniem rozgrywek Euro 2012.
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Obszar ..
Szanse Zagrozenia

rozwoju

zwigzku z obsorbcjg srodkéw z funduszy
strukturalnych EU 2007-2013

Obszar . .
. Szanse Zagrozenia
rozwoju
Zasoby ludzkiei o Mozliwosci finansowania szkoleri personelu 0 Emigracja zarobkowa absolwentéw studiéw
instytucje turystycznego i urzednikéw miejskich z turystycznych i pracownikéw branzy turystycznej
(wspieranie, zakresu obstugi ruchu turystycznego ze
rozwoj srodkéw zapisanych w RPO

0  Wysoki potencjat profesjonalizmu
absolwentéw kierunkéw studiéw
turystycznych

0 Coraz lepsza znajomos¢é jezykéw obcych w
tym jezyka niemieckiego, jezykéw
skandynawskich wsréd absolwentéw szkdt
wyzszych

0 Posiadanie wartosciowej praktyki zawodowej
przez powracajacych z emigracji zarobkowe;j

Obszar ..
. Szanse Zagrozenia
rozwoju
Marketing — 0  MozZliwosé utworzenia struktur promujacych 0 Dziatalnosé innych duzych polskich miast
wizerunek turystyke poprzez dobrowolne nadmorskich (Gdarisk, Szczecin) na polu
(promocja) opodatkowanie sig branzy i stworzenie budowania wizerunku morskiej stolicy Polski.

budzetéw celowych na promocje
0 MozZliwosci finansowania promociji turystyki z
RPO pomorskiego
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7 Krajowy i zagraniczny rynek turystyczny oraz
pozycja Gdyni na tym tle

= Wizerunek Gdyni

Podstawowy podziat wizerunku kaze nam rozpatrywa¢ go na dwdch poziomach: zewnetrznym i wewnetrznym. PART S.A.
na potrzeby prac na Strategig przeprowadzita badania wizerunku wewnetrznego z udziatem lideréw opinii pochodzacych
przede wszystkim z szeroko pojetej branzy turystycznej. Badania zostaty przeprowadzone podczas warsztatow
prowadzonych w miesigcach maj i czerwiec 2007 roku, w Gdyni oraz podczas spotkan z liderami branzy turystyczne;j.
Przeprowadzenie badan zewnetrznych na reprezentatywnej prébie Polakow PART S.A. Zzlecita pracowni badawczej.
Badanie sktadato sie z bloku pytan dotyczacych korzystania przez Polakéw z oferty turystycznej miast oraz bloku
dotyczacego wizerunku turystycznego Gdyni.

Poréwnanie wynikow obu badan stwarza mozliwo$¢ wskazania tych obszardw, w ktdrych postrzeganie wewnetrzne rézni
sie najbardziej od zewnetrznego. Wiedza taka pozwala takze skonfrontowac site swojego wizerunku oraz okresli¢ miejsce
najbardziej spojne w odbiorze wewnetrznym i zewnetrznym miasta.

Badanie wizerunku wewnetrznego

Badanie przeprowadzono w oparciu o autorskg ankiete PART S.A. Ankiete oparto na metodzie dyferencjatow
semantycznych. Wskazano w niej 19 punktéw, kazdy z nich sktadat sie z dwdch skrajnych warto$ci. WartoSci te wyrazaty
opozycyjne do siebie okre$lenia stowne oddajace charakter Gdyni. Okre$lenia miaty charakter roztaczny i przeciwstawny
wobec siebie. Ankietowani proszeni byli 0 zaznaczenie wtasnej opinii na jednym z siedmiu pdl znajdujacych sie miedzy
skrajnymi warto$ciami. Stopien poparcia danego sadu ankietowany zaznaczat poprzez wybér pola znajdujacy sie najblizej
niego.

Zgodno$¢ z sadem ankietowany wyrazat poprzez zaznaczenie pola najblizszego sadowi.

5 Badanie zostato przeprowadzone przez PBS DGA w terminie od 08 do 10 czerwca 2007 roku.
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Rysunek Postrzeganie wewnetrzne Gdyni wsréd lideréw opinii

Nowoczesne, awangardowe

Staroswieckie, klimat retro

Barwne, bogate historycznie

Bezbarwne, przecigtne pod wzgledem
historii

Bogate w zabytki, historyczny
charakter zabudowy

Dominuje wspétczesna zabudowa

Kosmopolityczne, otwarte na
kulture europejska i battycka,

Patriotyzm lokalny, zapatrzone w siebie

Kreatywne, innowacyjne (wysoki
potencjat ludzki)

Ostrozne na nowosci, unika nagtych
zmian

Modne miasto, kreuje trendy, style

Zascianek, bez wtasnego stylu

Centrum wydarzen naukowych i
biznesowych

Ubogie biznesowo i naukowo

Tetniace Zyciem nocnym

Tetniaca Zyciem dziennym

Odwrécone ku morzu, wodzie

Nie wykorzystuje potencjatu potozenia
nadmorskiego

Centrum sportowe, z bogata baza,
wieloma osiagnieciami

Odwrécone od ,aren sportowych”

Istotny osrodek zycia kulturalnego
i wydarzen artystycznych Polski

~Pustynia kulturalna”, w cieniu innych
miast

Prestizowe, elitarne, pozadane do
osiedlania sie, Zycia

Miejsce na kilka godzin,

Wysoka reputacja miasta w Polsce
i zagranica

Miasto nie liczy sie na mapie Polski

Bezpieczne,

Postrzegane jako niebezpieczne

W centrum wydarzen politycznych,
gospodarczych

Na marginesie polityki, wielkiej
gospodarki

Charakter wypoczynkowy, kurortowy,

Charakter przemystowy, handlowy

turystyczny
Wygodne i przyjazne dla turystéw Uciazliwe dla odwiedzajacych,
Raj dla inwestoréw Nieprzyjazne inwestorom,
Miasto ,.na fali” — V\{ciaz' zyskuje na Miasto w fazie stagnacii,
uznaniu

Jak wskazuje badanie, miasto ma raczej pozytywny wizerunek wsrod lideréw opinii. Wiekszo$é odpowiedzi skianiata sie w
strone pozytywnych cech (zaznaczone na pomaraficzowo). Neutralne wskazania padaty jedynie w trzech przypadkach.
Zapytani Gdynianie nie wiedzieli czy miasto jest bardziej ,bezbarwne i przecietne pod katem historii” czy ,barwne i bogate
historycznie”. Trudno$¢ sprawito rowniez wskazanie czy miasto ma charakter ,centrum sportowego, z bogatg bazg i
wieloma osiggnigciami” czy raczej "odwréconego od aren sportowych”. Ankietowani nie byli rwniez przekonani czy miasto
,tetni zyciem nocnym” czy tetni zyciem dziennym”.

Najbardziej jednogtosnie badane osoby wskazaty na ,dominacje wspdiczesnej zabudowy w architekturze miejskiej” oraz na
.Kreatywno$¢ i innowacyjno$¢ miasta i jego wysoki potencjat ludzki”.

Ankietowani wywodzili sie badz z branzy turystycznej, badz z jej otoczenia i mimo tego faktu, uznali ze miasto nie ma
.charakteru  wypoczynkowego, turystycznego, kurortowego®’, lecz pasuje do niego raczej okreSlenie ,charakter
przemystowy i handlowy”.
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Badanie wizerunku zewnetrznego

Wizerunek zewnetrzny zostat okreslony poprzez poddanie badaniu kilkunastu okrelen mogacych oddawaé charakter
miasta. Zbadano 11 okreslen, ktére zdaniem autoréw badania w najwiekszym stopniu je charakteryzujg. Okre$lenia te
powstaty na skutek prowadzonych analiz oraz odbycia kilkudziesieciu spotkan na miejscu.

W badaniu zapytano osoby ankietowane o ich stosunek do kazdego z kilkunastu okreslen. Osoby te zostaty uprzedzone,
Zze okreslenia te mogg pasowaé do wielu duzych miast i zapytane czy ich zdaniem dane okreslenie dobrze charakteryzuje
Gdynie czy tez nie.

Rysunek Ocena wizerunek zewnetrznego Gdyni, procent respondentéw zgadzajgcych sie z danym sgdem.

,Miasto z morsk g twarzg”
80,0%

LStolica jazzu i nowych trendéw

,Gdynia biznesowa”

éﬂﬁ..“\ ,Gdynia mioda duchem”
ik ozanl

,Raj dla aktywnych”

Gdynia - miasto presti zu” .Miasto kreatywne”

.Legenda polskiej Gdyni

dynia — nadmorski salon
mody”

%

,Gdynia Awangardowa”

Z badania wynika, ze Gdynia jest postrzegane jako ,miasto z morska twarza”. Taki sad potwierdza % badanych
respondentow. Gdynia w Polsce postrzegana jest jako miasto kreatywne, mtode duchem i otwarte na kulture, co
znajduje réwniez potwierdzanie w badaniach wizerunku wewnetrznego. Ponad to Gdynia uwazana jest jako ,miasto
awangardowe” i ,nadmorski salon mody”, co w potgczeniu z wizerunkiem ,miasta prestizu” daje istotny potencjat kreowania
oferty kulturowej dla segmentu wyzszego.

Dwa okreslenia zostalty wskazane przez mniej niz potowe respondentdw, a sg to — ,Gdynia biznesowa” i ,Stolica jazzu i
nowych trendéw w muzyce”. Nalezy jednak pamieta¢, ze jazz jest muzykg niszowa, ktérej odbiorcy stanowig niewiele
ponad 9% populacji kraju. O charakterze biznesowym miasta z pewno$cig nie musi byC przekonany kazdy z
reprezentatywnej grupy Polakéw. Zatatwiane intereséw jest rowniez domeng niewielkiego odsetka spoteczenstwa.
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