Gmina Miasta Gdyni
81-382 Gdynia, Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
(SIWZ)

na: realizacje dziatan promujacych miejskie produkty turystyczne czes¢ 1 -
szlak Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 - Gdynski Szlak Modernizmu

Przetarg nieograniczony

warto$¢ zamowienia nie przekracza kwoty okreslone w przepisach wydanych na
podstawie art. 11 ust. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych

Nr referencyjny
MMP.271.43.2017
EZP 12/17



1. Zamawiajacy

Nazwa i adres Zamawiajacego: Gmina Miasta Gdyni
Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54,

81-382 Gdynia, woj. pomorskie,

NIP 586-231-23-26

www.gdynia.pl,

Wydziat prowadzacy postepowanie — Wydziat Komunikacji Spotecznej i Informacji
tel. 58 668 25 36

fax: 58 668 25 37

email: turystyka@gdynia.pl

Godziny urzedowania 8% - 16%° (oprdécz sobét, niedziel i $wigt ustawowo wolnych od
pracy)

2. Postepowanie
2.1. Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie

przepisdw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (t.j.
z 2015 r., poz. 2164 ze zm.), zwanej dalej ,ustawg Pzp”.

2.2. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

3. Przedmiot zamoéwienia
3.1. Przedmiotem zamowienia jest wykonanie ustugi realizacji dziatan promujacych

miejskie produkty turystyczne czes¢ 1 - szlak Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢
2 - Gdynski Szlak Modernizmu.

3.2. Szczego6towy opis przedmiotu zamodwienia znajduje sie w Opisie przedmiotu
zamoéwienia stanowigcym Zatgcznik nr 7 do SIWZ oraz postanowieniach wzoru
Umowy stanowigcym Zatgcznik nr 6a i 6b do SIWZ.

3.3. Zamowienie zostato podzielone na 2 czesci. Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé
sktadania ofert na wiecej niz jedng cze$¢ zamodwienia.

3.3.1. Czesc¢ 1 obejmujaca realizacje dziatan promujgcych miejski produkt
turystyczny szlak Legendy Morskiej Gdyni
3.3.2. Czes¢ 2 obejmujaca realizacje dziatan promujacych miejski produkt

turystyczny Gdynski Szlak Modernizmu

3.4. Zamawiajacy dopuszcza do skiadania ofert czesciowych na dowolnie wybrane
czesci zamowienia.
3.5. Kody CPV:

79340000-9 ustugi reklamowe i marketingowe



4. Oferty wariantowe oraz zamowienia o ktérych mowa w art. 67 ust 1 pkt 6
4.1. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych w rozumieniu art. 2 pkt

7 ustawy Pzp.
4.2. Zamawiajacy nie przewiduje udzielenie zamdwien, o ktérych mowa w art. 67 ust.

1 pkt 6 ustawy Pzp

5. Termin wykonania zamoéwienia
Termin wykonania zamowienia: od dnia podpisania umowy do 31.12.2017 r.

6. Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spetniania tych warunkow

6.1. Warunki udziatu w postepowaniu

O udzielenie zamowienia mogq ubiegac sie wykonawcy, ktdrzy spetniajg warunki udziatu

w postepowaniu dotyczace zdolnosci technicznej lub zawodowej;

- opisane w ppkt 6.2 przez Zamawiajacego, oraz nie podlegajg wykluczeniu z

postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Pzp oraz art. 24 ust 5 pkt 1 ustawy

Pzp.

6.2. Opis sposobu dokonywania oceny spetniania warunkow

6.2.1. Zamawiajacy uzna za spetnione warunki, o ktéorych mowa w pkt 6.1, jezeli
Wykonawca wykaze, ze:

6.2.1.1 W przypadku skiadania oferty na jedng z czesci (czes$¢ 1 lub czesc 2)

posiada doswiadczenie w realizacji zamoéwien odpowiadajacych przedmiotowi

zamoéwienia, tj.: wykonat w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania

ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, co najmniej 2

ustugi polegajace na realizacji dziatan promujacych miejskie produkty turystyczne o

wartosci nie mniejszej niz 90 000 zt brutto.

6.2.1.2. W przypadku sktadania oferty na obie czesci (czesc 1 i czes¢ 2)

posiada doswiadczenie w realizacji zamowien odpowiadajacych przedmiotowi

zamoéwienia, tj.: wykonat w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania

ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, co najmniej 2

ustugi polegajace na realizacji dziatan promujacych miejskie produkty turystyczne o

wartosci nie mniejszej niz 180 000 zt brutto.

7. Wykaz oswiadczen lub dokumentéw, jakie ma dostarczy¢ wykonawca w celu
potwierdzenia, ze spetnia warunki udziatlu w postepowaniu oraz nie podlega
wykluczeniu z postepowania.



7.1. Oswiadczenia i dokumenty, jakie ma dostarczy¢ wykonawca w celu
wstepnego potwierdzenia, ze spetnia warunki udzialu w postepowaniu
oraz nie podlega wykluczeniu (dokumenty dotaczane do oferty).

7.1.1 Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z udziatu w postepowaniu

(Zatacznik nr 2A do SIWZ),

7.1.2 Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu (Zatacznik nr 2B

do SIWZ),

7.1.3. Dokument potwierdzajacy udostepnienie wykonawcy zasobdw przez inny

podmiot na zasadach okresSlonych w art. 22 a ustawy Pzp- jezeli Wykonawca w celu

potwierdzenia spetniania warunkdéw udzialu w postepowaniu polega na zdolnosciach
innych podmiotow. Zamawiajacy wymaga zlozenia wraz z ofertg zobowigzania, ktérego
wzOr stanowi Zatgcznik nr 5 do SIWZ.

7.2. Oswiadczenia i dokumenty, jakie zobowiazany bedzie zlozy¢ wykonawca,
ktérego oferta zostanie najwyzej oceniona, lub wykonawcy, ktérych
Zamawiajacy wezwie do ztozenia wszystkich lub niektérych oswiadczen
lub dokumentéw potwierdzajacych, ze speiniaja warunki udzialu w
postepowaniu oraz nie zachodza wobec nich podstawy wykluczenia, w
przypadkach, o ktérych mowa w art. 26 ust. 2f ustawy Pzp:

7.2.1. wykaz ustug odpowiadajacych opisowi warunku okreslonemu w pkt 6.2.1.1 lub/i
pkt 6.2.1.2, wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow,
na rzecz ktérych ustugi zostaty wykonane oraz zataczeniem dowodow
okreslajacych czy te ustugi zostaty wykonane nalezycie. Wzor wykazu stanowi
zatacznik nr 3 do SIWZ;

7.2.2. odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do takiego rejestru w
celu potwierdzenia braku podstaw do wykluczenia okreslonych w art. 24 ust 5
pkt 1 ustawy Pzp. W przypadku gdy rejestr jest dostepny publicznie nie
wymaga sie zfozenia tego dokumentu (dotyczy np. rejestru przedsiebiorcéw
KRS, CEIDG);

7.2.3. Ponadto w terminie 3 dni od zamieszczenia przez zamawiajgcego informacji z
otwarcia ofert na stronie internetowej, na ktérej udostepniany jest SIWZ,

wykonawcy skiadajg bez wezwania o$wiadczenie o przynaleznosci lub braku

przynaleznosci _do tej samej grupy kapitatowej oraz, w przypadku
przynaleznos$ci do tej samej grupy kapitatowej, dowody potwierdzajace, ze

powigzania z innym wykonawcg nie prowadza do zaktécenia konkurencji w



7.3.

7.3.1.

7.3.2.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

postepowaniu. Wzér oswiadczenia stanowi Zatacznik nr 4 do SIWZ.
Oswiadczenie nalezy ztozy¢ w miejscu o ktorym mowa w pkt 12.1 SIWZ,
Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej:
zamiast dokumentow, o ktorych mowa w pkt 7.2.2 sktada dokument lub
dokumenty wystawione w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania potwierdzajacy, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono
upadtosci wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert.
Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentow, o ktérych
mowa w pkt 7.3.1 zastepuje sie je dokumentem zawierajgcym os$wiadczenie,
odpowiednio wykonawcy, ze wskazaniem o0séb uprawnionych do jego
reprezentacji, lub oswiadczeniem tych osdb, ztozonym przed notariuszem lub
przed wilasciwym - ze wzgledu na siedzibe Iub miejsce zamieszkania
wykonawcy lub miejsce zamieszkania tych osdb - organem sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego,
ztozone nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.
Zamawiajacy wymaga, aby w sytuacji gdy oferta wykonawcy, ktory wykazujac sie
spetnieniem warunkéw udzialu w postepowaniu polegat na zasobach innych
podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 22a ustawy Pzp, zostata uznana za
najkorzystniejszq, wykonawca przedstawit w odniesieniu do tych podmiotow
dokumenty wymienione w pkt 7.2.2, potwierdzajgce brak podstaw do wykluczenia
z postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego.
Wszystkie oéwiadczenia, o ktorych mowa w pkt 7 sktadane sg w oryginale, zas
dokumenty, o ktorych mowa w pkt 7.2.2 i dowody okreslajace czy ustugi zostaty
wykonane nalezycie, mogg by¢ skladane w formie oryginatu Iub Kkopii
poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem. Poswiadczenia powinien dokonad
odpowiednio wykonawca, podmiot, na ktérego zdolnosciach wykonawca polega,
wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia albo podwykonawca
w zakresie dokumentow, ktére kazdego z nich dotycza.
Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym muszg by¢ skiadane wraz z
ttumaczeniem na jezyk polski.
W przypadku ztozenia przez wykonawcoéw dokumentow zawierajacych dane
wyrazone w innych walutach niz PLN, Zamawiajacy jako kurs przeliczeniowy
waluty, w ktérej oszacowano dang wartos¢, przyjmie sredni kurs Narodowego
Banku Polskiego (NBP) obowigzujacy w dniu publikacji ogtoszenia o zamdwieniu w

Biuletynie Zamodwien Publicznych.



7.8.

Ocena spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu zostanie dokonana wg

formuty: ,spetnia — nie spetnia”.

8. Wykonawcy wystepujacy wspdlnie

8.1.

8.2.

8.3.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie niniejszego zamodwienia
ustanawiajg petnomocnika do reprezentowania ich w niniejszym postepowaniu
albo reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie
zamoéwienia publicznego. W takim przypadku, do oferty nalezy zataczy¢ stosowne
petnomocnictwo w oryginale lub notarialnie poswiadczonej kopii.

W przypadku wspdlnego ubiegania sie wykonawcéw o udzielenie niniejszego
zamoéwienia, badanie braku podstaw do wykluczenia przeprowadzane bedzie w
odniesieniu do kazdego z wykonawcéw. Natomiast spetnianie przez wykonawcow
warunkow udziatu w postepowaniu oceniane bedzie tacznie.

Wszelka korespondencja prowadzona bedzie wytacznie z petnomocnikiem.

9. Powierzenie wykonania czesci zamoéwienia podwykonawcom

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcéw w realizacji poszczegolnych czesci
zamoéwienia. Powierzenie realizacji czesci zamdwienia podwykonawcom nie zwalnia
wykonawcy z odpowiedzialnosci za prawidtowg realizacje tego zamodwienia.
Wykonawca, ktéory zamierza powierzy¢ wykonanie czeéci zamoéwienia
podwykonawcom, na etapie postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego
jest zobowigzany wskaza¢ w ofercie czesci zamowienia, ktorych wykonanie
zamierza powierzy¢ podwykonawcom oraz o ile jest to wiadome, podac firmy
podwykonawcdw.

Zamawiajacy zada, aby przed przystgpieniem do wykonania powierzonych
podwykonawcom czesci zamdwienia, wykonawca podat firmy podwykonawcow
oraz dane kontaktowe podwykonawcow z uwzglednieniem zasad dotyczacych
zawierania umow z podwykonawcami okreSlonymi w par. 9 wzoru umowy
stanowigcym odpowiednio zatacznik nr 6ai 6 b.

Jezeli wykonawca zamierza dokona¢ zmiany lub rezygnacji z podwykonawcy,
bedacego podmiotem, na ktérego zasoby wykonawca powotywat sie w celu
wykazania spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu na zasadach okreslonych
w art. 22a ustawy Pzp, wykonawca jest obowigzany wykaza¢ zamawiajagcemu, ze
proponowany inny podwykonawca lub wykonawca samodzielnie spetnia je w
stopniu nie mniejszym niz podwykonawca, na ktére zasoby wykonawca powotywat

sie w trakcie postepowania o udzielenie zamédwienia.



10. Wykonawcy wpisani do urzedowych wykazéw zatwierdzonych
wykonawcow lub wykonawcy certyfikowani przez jednostki certyfikujace
spetniajace wymogi europejskich norm certyfikacji.

Wykonawca moze ztozy¢ zaswiadczenie o wpisie do urzedowego wykazu wydane przez
wiasciwy organ lub certyfikat wydany przez wtasciwg jednostke certyfikujacg panstwa, w
ktérym wykonawca ten ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, wskazujace na dokumenty
stanowigce podstawe wpisu lub uzyskania certyfikacji, w miejsce odpowiednich
dokumentéw wymienionych w pkt 7.2. i 7.3. Ztozenie zaswiadczenia lub certyfikatu nie
zwalnia ze ztozenia dokumentéw dotyczacych podwykonawcow i podmiotéw, na ktorych
zasoby wykonawca powoftuje sie w celu wykazania spetniania warunkéw udziatlu w

postepowaniu.

11. Sposodb przygotowania oferty
11.1. Wymagania ogolne

11.1.1. Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte na czes¢ 1 i na czesc 2.

11.1.2. Oferta musi by¢ ztozona w formie pisemnej, zgodnie z wymaganiami opisanymi
w SIWZ.

11.1.3. Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim, w sposdb czytelny na komputerze,
maszynie lub pismem odrecznym. Wymagane zgodnie z SIWZ dokumenty i
o$wiadczenia sporzadzone w jezyku obcym powinny by¢ ziozone wraz z
ttumaczeniem na jezyk polski. W razie watpliwosci uznaje sie, ze wersja
polskojezyczna jest wersjq wigzaca.

11.1.4. Formularz oferty oraz dokumenty sporzadzane przez wykonawce powinny by¢
podpisane przez osoby upowaznione do sktadania oswiadczen woli w imieniu
Wykonawcy. Oferta powinna zosta¢ podpisana w sposéb umozliwiajacy
zidentyfikowanie osoby, ktora oferte podpisata.

11.1.5. Wszystkie kartki oferty powinny by¢ trwale spiete i ponumerowane.

11.1.6. Wskazane jest, aby wszystkie miejsca, w ktorych Wykonawca naniost poprawki,
byty parafowane przez osobe podpisujgca oferte. Poprawki dokonane w ofercie
muszg by¢ czytelne.

11.1.7. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w postepowaniu.

11.2. Oferta sktada sie z:

11.2.1. Formularza_oferty (wzoér formularza oferty zostat okreslony w Zataczniku nr 1
do SIWZ)

11.2.2. oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia z udziatu w postepowaniu

(Zatacznik nr 2A do SIWZ)

11.2.3. oswiadczenia o spetnieniu warunkdw udziatu w postepowaniu (Zatacznik nr 2B do

SIWZ)



11.2.4. szczegdtowego opisu wydarzenia o ktorym mowa w zataczniku nr 7 do SIWZ
(cze$¢ 1 pkt 2.5.1.) oraz opisu dodatkowych dziatan promujacych miejski produkt
turystyczny szlak Legendy Morskiej Gdyni pod hastem ,Wakacje morskie Gdyni” wraz z
przedstawieniem scenariuszy tych dziatan i terminami ich realizacji. Dokument winien by¢
ztozony w formie drukowanej w 1 egzemplarzu oraz na jednym nosniku elektronicznym -
dotyczy czesci 1.

11.2.5. szczegdtowego opisu wydarzenia o ktorym mowa w zataczniku nr 7 do SWIZ
(cze$¢ 2 pkt 2.8) oraz opisu dodatkowych dziatan promujacych miejski produkt
turystyczny Gdynski Szlak Modernizmu pod hastem ,Gdynia inspiruje modernizmem”
wraz z przedstawieniem scenariuszy tych dziatan i terminami ich realizacji. Dokument
winien by¢ zlozony w formie drukowanej w 1 egzemplarzu oraz na jednym nos$niku
elektronicznym - dotyczy czesci 2.

11.2.6. Szczegbdtowego kosztorysu dziatan opisanych w zataczniku nr 7 do SIWZ (dotyczy
czesci 1 i/lub czesci 2).

11.2.7. Dokumentow potwierdzajacych udostepnienie zasobow przez podmiot trzeci na
zasadach okreslonych w art. 22a ustawy Pzp, o ile wykonawca polega na takich zasobach
w celu wykazania spetnienia warunkéw;

11.2.8. Dokumentu potwierdzajacego zasady reprezentacji wykonawcy, o ile nie jest on
dostepny w publicznych otwartych bezptatnych elektronicznych bazach danych, ktérych
adres internetowy wykonawca wskazat w Zataczniku nr 1 do SIWZ. W przypadku
wskazania bazy danych, w ktérej dokumenty sg dostepne w innym jezyku niz polski,
Zamawiajacy moze po ich pobraniu wezwaé¢ wykonawce do przedstawienia ttumaczenia
dokumentu na jezyk polski.

11.2.9. Petnomocnictwa wskazujacego, ze osoba wystepujgca w imieniu wykonawcy lub
wykonawca wystepujacy w imieniu wykonawcodw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamoéwienia, jest do tego upowazniona, jezeli nie wynika to dokumentow
potwierdzajacych zasady reprezentacji. Petnomocnictwo nalezy ztozy¢ w formie oryginatu
badz notarialnie potwierdzonej kopii.

11.3. Opakowanie oferty

11.3.1. Wykonawca powinien umiesci¢ oryginat oferty wraz z wymaganymi dokumentami
w jednym, nieprzejrzystym, zabezpieczonym w sposob trwaty, zamknietym opakowaniu

zaadresowanym na adres Zamawiajqcego i zawierajgcym oznaczenie:

,Oferta na Wykonanie realizacji dziatan promujacych miejskie produkty turystyczne
czes¢ 1 - szlak Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 - Gdynski Szlak
Modernizmu z dopiskiem czes¢ 1 lub czes¢ 2 lub czes¢ 1 2.

Nie otwierac przed 14.03.2017 r., godzina 11.00”

11.3.2. Oferty nie zamkniete w sposéb trwaty nie bedg rozpatrywane.



11.4. Zmiana lub wycofanie oferty:

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany w ztozonej ofercie lub jg wycofaé, pod warunkiem,
ze uczyni to przed terminem sktadania ofert. Zaréwno zmiana, jak i wycofanie oferty
wymagajg formy pisemnej. Zmiany dotyczace tresci oferty powinny by¢ przygotowane,
opakowane i zaadresowane w ten sam sposob co oferta. Dodatkowo opakowanie, w
ktorym jest przekazywana zmieniona oferta nalezy opatrzy¢ napisem “ZMIANA".

Pisemne oswiadczenie o wycofaniu oferty powinno by¢ opakowane i zaadresowane w ten
sam sposOb jak oferta. Dodatkowo opakowanie, w ktérym jest przekazywane to
o$wiadczenie, nalezy opatrzy¢ napisem “WYCOFANE".

12. Miejsce i termin sktadania i otwarcia ofert oraz termin zwiazania oferta

12.1. Oferte nalezy zlozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego: Urzad Miasta Gdyni adres:
ul. 10-Lutego 24, kancelaria na parterze.

12.2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 14.03.2017 , godz. 10.00.

12.3. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 14.03.2017 godz. 11.00 w siedzibie Zamawiajqcego,
Urzad Miasta Gdyni, adres: ul. 10-Lutego 24 w pok. 507.

12.4. Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote, jaka zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie zamadwienia.

12.5. Wykonawcy mogq uczestniczy¢ w publicznym otwarciu ofert. Zamawiajgcy zamiesci
informacje z otwarcia ofert na stronie internetowej.

12.6. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 30 dni. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

12.7. Oferte ztozong po terminie zwraca sie niezwtocznie.

13. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami
i formie przekazywania oswiadczen lub dokumentow oraz wskazanie oso6b
uprawnionych do porozumiewania sie z wykonawcami.

13.1. W postepowaniu o udzielenie zamodwienia publicznego wszelkie os$wiadczenia,
whnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy i wykonawcy przekazujq wytacznie
drogg pisemng (za posrednictwem poczty, postanca lub osobiscie), mailem lub faksem.
Forma maila oraz faksu jest niedopuszczalna dla nastepujacych czynnosci wymagajacych
pod rygorem niewaznosci formy pisemnej: ztozenie oferty, zmiana oferty, powiadomienie
zamawiajacego o wycofaniu ziozonej przez wykonawce oferty, a takze sktadania
dokumentéw lub os$wiadczen potwierdzajacych spetnianie warunkdéw udziatu w
postepowaniu i brak podstaw wykluczenia dla ktdrych zgodnie z przepisami prawa
wymagana jest forma oryginatu lub kopii potwierdzonej za zgodnos$¢ z oryginatem. W
przypadku przekazywania korespondencji faksem lub mailem kazda ze stron, na zadanie
drugiej, niezwtocznie potwierdza fakt jej otrzymania.

13.2. Pracownikami uprawnionymi do kontaktéw z wykonawcami sq:



Agnieszka Krasinska - inspektor w Wydziale Komunikacji Spotecznej i Informacji tel.:
58 668 25 36; od poniedziatku do pigtku w godz. od 08:00 do 16:00,

Estera Grubert - inspektor w Wydziale Komunikacji Spotecznej i Informacji, tel.
58 668 25 35; od poniedziatku do pigtku w godz. od 08:00 do 16:00,
13.3. Zamawiajacy nie przewiduje zwotania zebrania Wykonawcéw w celu wyjasnienia

zapisoéw SIWZ.

13.4. Wykonawcy moga zwraca¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienia tresci SIWZ
kierujac swoje zapytania pisemnie/faksem/mailem na adres/nr faksu /adres email
Zamawiajacego, podany w pkt 1 SIWZ.

13.5. Zamawiajacy udzieli wyjasnien, o ktéorych mowa w pkt 13.4, niezwlocznie, jednak
nie pézniej niz na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze
wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynie do Zamawiajacego nie pdzniej niz do konca
dnia, w ktéorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

13.6. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynat po uptywie terminu sktadania
wniosku, o ktorym mowa w pkt 13.5., lub dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy
moze udzieli¢ wyjasnien lub pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

13.7. Ewentualne przedtuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu
sktadania wniosku, o ktorym mowa w pkt 13.5.

13.8. Jezeli w wyniku zmiany tresci SIWZ, nie prowadzacej do zmiany tresci ogtoszenia o
zamoéwieniu, niezbedny jest dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach,
Zamawiajacy przedituzy termin skiadania ofert i poinformuje o tym Wykonawcow, ktorym
przekazano SIWZ, oraz zamiesci o tym informacje na stronie internetowej, na ktorej

zamieszczono SIWZ.

14. Opis sposobu obliczenia ceny oferty
14.1. Cene oferty nalezy poda¢ w wartosci brutto.

14.2. W zawartej umowie w sprawie zamdwienia publicznego cena oferty (wynagrodzenie
wykonawcy) wyrazona zostanie w ztotych polskich i rozliczana bedzie w ztotych polskich.
14.3. Cena oferty musi obejmowac catkowity koszt wykonania przedmiotu zamédwienia
oraz wszelkie koszty towarzyszace, konieczne do poniesienia przez Wykonawce z tytutu
wykonania przedmiotu zamodwienia i uwzglednia¢ wszystkie czynnosci zwigzane z
prawidtowg, terminowg realizacjg przedmiotu zamodwienia.

14.4 Cena za wykonanie przedmiotu zamdwienia nie ulegnie zmianie w przypadku
ustawowej zmiany stawki podatku VAT.

14.5. Jezeli ztozono oferte, ktérej wybor prowadzitby do powstania u zamawiajgcego
obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ustug,
zamawiajacy w celu oceny takiej oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od
towaréw i ustug, ktéry miatby obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami.

Wykonawca, skfadajac oferte, informuje zamawiajacego, czy wybor oferty bedzie



prowadzi¢ do powstania u zamawiajacego obowigzku podatkowego, wskazujac nazwe
(rodzaj) towaru lub ustugi, ktérych dostawa lub $wiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego
powstania, oraz wskazujac ich wartos¢ bez kwoty podatku.

14.6 Sposdéb poprawienia przez Zamawiajacego oczywistych omytek rachunkowych w
obliczeniu ceny. Zamawiajacy poprawi oczywiste omyiki rachunkowe w obliczeniu ceny w
nastepujacy sposoéb:

14.6.1. jezeli cene za przedmiot zamodwienia podano rozbieznie stownie i liczbg,

przyjmuje sie za prawidlowg cene podang liczbg;

15. Kryteria oceny ofert i wybor oferty najkorzystniejszej
Czesc 1
15.1. Kryteria oceny ofert:

15.1.1. cena - waga kryterium 30%

15.1.2. atrakcyjno$¢ zaproponowanych dziatan promujacych miejski
produkt turystyczny - szlak Legendy Morskiej Gdyni - waga kryterium 70 %

15.2. Sposob oceniania ofert:

15.2.1. w kryterium cena:

Maksymalng liczbe punktéw w tym kryterium 30 pkt otrzyma Wykonawca, ktory
zaproponuje najnizszg cene catkowitg brutto za wykonanie cato$ci zamodwienia dla
czeséci, na ktorg sktadana jest oferta podang przez Wykonawce w formularzu
ofertowym (Zatgcznik nr 1 do SIWZ), natomiast pozostali wykonawcy otrzymajq
odpowiednio mniejszq liczbe punktéw obliczong zgodnie z ponizszym wzorem:

(C min : C of) x 30 = C liczba punktéw otrzymanych w kryterium cena
C min - najnizsza cena z zaoferowanych

C of - cena w badanej ofercie

15.2.3. atrakcyjnos$¢ zaproponowanych dziatan promujgcych miejski
produkt turystyczny - szlak Legendy Morskiej Gdyni - waga kryterium 70 %

W ramach kryterium pod uwage bedq brane nastepujace elementy:

- oryginalno$¢ zaproponowanych dziatan (pomystowo$¢, nieszablonowosé,
niepowtarzalnosé, wychodzenie poza standardowe schematy dziatan)

- ilo$¢ zaproponowanych dziatan

- realnos$¢ ich wdrozenia

- atrakcyjnosc¢ szczegotowego scenariusza dziatania o ktdrym mowa w Zatgczniku nr 7
do SIWZ (czes$c 1, pkt 2.5.1.)

Punktacje w kryterium ustala sie od 0 do 100 w tym za:
- oryginalnos¢ (pomystowos$¢, nieszablonowosé, niepowtarzalnos$é, wychodzenie poza
standardowe schematy dziatan) - maksymalnie 30 pkt
- ilo$¢ zaproponowanych dziatan - maksymalnie 30 pkt



- realnos¢ ich wdrozenia - maksymalnie 20 pkt
- atrakcyjnosc¢ szczegotowego scenariusza dziatania o ktdrym mowa w Zatgczniku nr 7
do SIWZ (czes¢ 1, pkt 2.5.1.) - maksymalnie 20 pkt

Uzyskane w ten sposob punkty bedg pomnozone przez wspotczynnik odpowiadajacy
wadze tego kryterium.

15.3. Zamawiajacy zastosuje zaokraglanie wynikéw obliczen punktéw do dwdch miejsc
po przecinku.
15.4. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska tacznie najwiekszg liczbe

punktow (P) wyliczong zgodnie z ponizszym wzorcem:

P=C+S

Gdzie:

P - taczna liczba punktéw oferty ocenianej

C - liczba punktéw uzyskanych w kryterium ,,Cena”

S - liczba punktéw uzyskanych w kryterium atrakcyjno$¢ zaproponowanych dziatan
promujacych miejski produkt turystyczny - szlak Legendy Morskiej Gdyni

Czesc 2

15.1. Kryteria oceny ofert:

15.1.1. cena - waga kryterium 30%

15.1.2. atrakcyjno$¢ zaproponowanych dziatan promujacych miejski
produkt turystyczny - Gdynski Szlak Modernizmu - waga kryterium 70 %

15.2. Sposodb oceniania ofert:

15.2.1. w kryterium cena:

Maksymalng liczbe punktéw w tym kryterium 30 pkt otrzyma Wykonawca, ktory
zaproponuje najnizszg cene catkowitg brutto za wykonanie cato$ci zamodwienia dla
czesci, na ktorg sktadana jest oferta podang przez Wykonawce w formularzu
ofertowym (Zatgcznik nr 1 do SIWZ), natomiast pozostali wykonawcy otrzymajq
odpowiednio mniejszg liczbe punktéw obliczong zgodnie z ponizszym wzorem:

(C min : C of) x 30 = C liczba punktéow otrzymanych w kryterium cena
C min - najnizsza cena z zaoferowanych

C of - cena w badanej ofercie
15.2.3. atrakcyjnos$¢ zaproponowanych dziatan promujgcych miejski
produkt turystyczny - Gdynski Szlak Modernizmu - waga kryterium 70 %
W ramach kryterium pod uwage bedq brane nastepujace elementy:

- oryginalno$¢ zaproponowanych dziatan (pomystowo$¢, nieszablonowosé,
niepowtarzalnosé, wychodzenie poza standardowe schematy dziatan)



- ilo$¢ zaproponowanych dziatan

- realnos$¢ ich wdrozenia

- atrakcyjnos$¢ szczegotowego scenariusza dziatania o ktorym mowa w Zatgczniku nr 7
do SIWZ (czesc¢ 2, pkt 2.8)

Punktacje w kryterium ustala sie od 0 do 100 w tym za:
- oryginalnos¢ (pomystowos$¢, nieszablonowosé, niepowtarzalnos$é, wychodzenie poza
standardowe schematy dziatan) - maksymalnie 30 pkt
- ilo$¢ zaproponowanych dziatan - maksymalnie 30 pkt
- realnos¢ ich wdrozenia - maksymalnie 20 pkt
- atrakcyjnos$¢ szczegotowego scenariusza dziatania o ktdrym mowa w Zatgczniku nr 7
do SIWZ (czes$c 2, pkt 8) - maksymalnie 20 pkt

Uzyskane w ten sposob punkty bedg pomnozone przez wspotczynnik odpowiadajacy
wadze tego kryterium.

15.3. Zamawiajacy zastosuje zaokraglanie wynikéw obliczen punktéw do dwdch miejsc
po przecinku.
15.4. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska tacznie najwiekszg liczbe

punktow (P) wyliczong zgodnie z ponizszym wzorcem:

P=C+ S
Gdzie:
P - taczna liczba punktéw oferty ocenianej

C - liczba punktow uzyskanych w kryterium ,,Cena”
S - liczba punktéw uzyskanych w kryterium atrakcyjno$¢ zaproponowanych dziatan
promujacych miejski produkt turystyczny - Gdynski Szlak Modernizmu

15.5. Kazda cze$¢ zamowienia bedzie oceniana oddzielnie. Wykonawca okresli cene na

kazdg czes$¢ oddzielnie w Formularzu Oferty.

16. Formalnosci, jakie nalezy dopeini¢ przed podpisaniem umowy
16.1. O miejscu i terminie zawarcia umowy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana

zostanie poinformowany odrebnym zawiadomieniem.

16.2. Umowa zostanie zawarta na ogdlnych warunkach okreslonych we wzorze umowy,
ktory stanowi Zatacznik nr 6a oraz 6b do SIWZ .

16.3. Dla kazdej z czesci zamdwienia zostanie podpisana osobna umowa.

16.4. Zamawiajacy zawiera umowe w sprawie zamdwienia publicznego w terminie nie
krétszym niz 5 dni od dnia przestania zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty,
jezeli zawiadomienie to zostatlo przestane przy uzyciu Srodkéw komunikacji
elektronicznej, albo 10 dni - jezeli zostato przestane w inny sposéb

16.5. Zamawiajacy moze zawrze¢ umowe w sprawie zamowienia publicznego przed

uptywem termindéw, o ktérych mowa w pkt. 16.4 jezeli ztozono tylko jedng oferte.



16.6. Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy
w sprawie zamowienia publicznego zamawiajacy moze wybrac oferte najkorzystniejszg
spos$rdd pozostatych ofert bez przeprowadzania ich ponownego badania i oceny.

16.7. W przypadku podmiotéw wystepujacych wspdlnie, przed dniem zawarcia umowy w
sprawie zamodwienia publicznego, dostarczona bedzie Zamawiajacemu umowa regulujaca
zasady wspotpracy uczestnikow postepowania.

16.8 W przypadku jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana jest osobg fizyczng
nie prowadzacg dziatalnosci gospodarczej, zapisy umowy w sprawie zamowienia

publicznego zostang dostosowane dla takiej osoby.

17. Zmiany postanowien umowy
17.1 Strony dopuszczajg mozliwos$¢ dokonywania zmian umowy, zgodnie z art. 144 ust. 1

pkt 1 na zasadach wskazanych w § 8 wzoru umowy stanowigcego odpowiednio
zatacznik nr 6a i 6b oraz wszelkich zmian dopuszczalnych z mocy prawa i nie
wymagajacych przewidzenia w SIWZ.

17.2. Wymieniony katalog obejmuje zmiany, na ktére Zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode,

nie stanowi jednoczesnie zobowigzania do wyrazenia takiej zgody.

18. Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcom w
toku postepowania o udzielenie zamowienia publicznego

W toku postepowania o udzielenie zamodwienia przystugujg s$rodki ochrony prawnej
przewidziane w przepisach Dziatu VI ustawy Pzp - odwotanie do Krajowej Izby
Odwotawczej i skarga do sadu okregowego wnoszone w sposdéb i w terminach
okre$lonych w ustawie Pzp. Srodki ochrony prawnej okreélone w ww. przepisach
przystuguja wykonawcom, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w
uzyskaniu danego zamdwienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajgcego przepiséw ustawy Pzp.

19. Pozostate postanowienia
W sprawach nieuregulowanych niniejszg specyfikacjg majq zastosowanie przepisy ustawy

Prawo zamodwien publicznych.
Wszelkie informacje przedstawione w niniejszej specyfikacji istotnych warunkow

zamoéwienia przeznaczone sg wytgcznie w celu przygotowania oferty.

Wykaz zalacznikéw do SIWZ
Zatgcznik nr 1 - Formularz oferty

Zatacznik nr 2A - Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z udziatu w
postepowaniu

Zatacznik nr 2B - Oswiadczenie o spetnieniu warunkdw udziatu w postepowaniu

Zatgcznik nr 3 - Wykaz wykonanych ustug



Zatgcznik nr 4 - Os$wiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej
grupy kapitatowej

Zatgcznik nr 5 - Wzér zobowigzania podmiotu trzeciego
Zatacznik nr 6a - Wzdér umowy czesc 1
Zatacznik 6b - Wzor umowy czes¢ 2

Zatacznik nr 7 - Opis przedmiotu zamoéwienia wraz z zatgcznikami



Zalacznik nr 1 do SIWZ

FORMULARZ OFERTY

Pelne dane adresowe Wykonawcy/Wykonawcow:

Nazwa (firma)/imi€ NAazwWiSKO.......ccccceeiiiiiie et

Adres do KOreSpONAENC]i c..uceciveeeiiie ettt e e sre e srnee
NF telefonU/NE FAKSU ... e e

Nr NIP (przedsiebiorca).......coevviiiiiiniiiiiniinnnnnns Nr PESEL (osoba
fizyczna).occocce i,

Adres internetowy publicznej otwartej bezptatnej elektronicznej bazy danych dokumentu
potwierdzajgcego zasady reprezentacji WYKONAWCY ......cccccveviieiiiiie e .

OFERTA

W postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonym przez Gmine Miasta
Gdyni na realizacje dziatan promujacych miejskie produkty turystyczne czes¢ 1 -
szlak Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 - Gdynski Szlak Modernizmu

oferujemy zgodnie z wymaganiami zawartymi w SIWZ, na warunkach okreslonych we
wzorze umowy, zgodnie z przepisami obowigzujacymi w Rzeczypospolitej Polskiej,
wykonanie tego zamdwienia.

1. Oferujemy wykonanie zamodwienia za cene:
CZESC 1
warto$¢ netto .............eeeevevvenenen.... Zt (stownie:

........................................................................ ztotych)
VAT zt (stownie
............................................................................ ztotych)
cena brutto ........ceeviiiiin zt (stownie :
............................................................................. ztotych)
CZESC 2

wartos¢ netto vouenns ZE (Stownie:
...................................................................... ztotych)
VAT e zt (stownie

............................................................................ ztotych)



cena brutto ...................oeee ZE (Stownie

.............................................................................. ztotych)

2. Zobowigzujemy sie do wykonania przedmiotu zamoéwienia:
Czes¢ 1: od daty podpisania umowy do dnia 31.12.2017 r.
Czes¢ 2: od daty podpisania umowy do dnia 31.12.2017 r.

3. Oswiadczamy, ze wybdr naszej oferty bedzie/nie bedzie* prowadzit do powstania u
Zamawiajgcego obowigzku podatkowego w zakresie podatku od towardw i ustug, zgodnie
z art. 91 ust. 3a ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo Zamoéwien Publicznych (tekst jedn.
Dz. U. z 2015r., poz. 2164 z pdzn. zm.).

*niepotrzebne skresli¢

Jezeli powyzej zaznaczono ,bedzie” nalezy rowniez wskazaé nazwe (rodzaj) towaru lub
ustugi, ktérych dostawa lub Swiadczenie bedzie prowadzi¢ do powstania u Zamawiajgcego
obowigzku podatkowego, oraz wskazac ich wartos$¢ bez kwoty podatku zgodnie z ustawag
z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug (tekst jedn. Dz. U. z 2011 r. nr
177, poz. 1054 z pézn. zm.)

4. Do oferty dotaczamy:
4.1. Czesc¢ 1

4.1.1. Szczegdtowy opis wydarzenia o ktorym mowa w zatgczniku nr 7 do SIWZ (czes¢ 1
pkt 2.5.1.) oraz opis dodatkowych dziatann promujacych miejski produkt turystyczny
szlak Legendy Morskiej Gdyni pod hastem ,Wakacje morskie Gdyni” wraz z
przedstawieniem scenariuszy tych dziatan i terminami ich realizacji.

4.1.2. Szczegotowy kosztorys dziatan opisanych w zatgczniku nr 7 do SWIZ - czes$é 1
4.2. czesc¢ 2

4.2.1. Szczegdtowy opis wydarzenia o ktéorym mowa w zataczniku nr 7 do SIWZ (czes¢ 2
pkt 2.8) oraz opis dodatkowych dziatan promujacych miejski produkt turystyczny
Gdynski Szlak Modernizmu pod hastem ,Gdynia inspiruje modernizmem” wraz z
przedstawieniem scenariuszy tych dziatan i terminami ich realizacji.

4.2.1. Szczegotowy kosztorys dziatan opisanych w zataczniku nr 7 do SIWZ - czes¢ 2
5. JesteSmy zwigzani ofertg przez 30 dni.

6. Zobowigzujemy sie, w przypadku wybrania przez Zamawiajacego naszej oferty:



6.1. zawrze¢ umowe na realizacje przedmiotu zamédwienia, na warunkach okreslonych w
SIWZ, w terminie i miejscu wskazanym przez Zamawiajacego,

6.2. wykona¢ przedmiot zamédwienia zgodnie z postanowieniami SIWZ,

7. Przedktadajac Zamawiajacemu naszg oferte oswiadczamy ze zapoznaliSmy sie z trescig
SIWZ oraz wzorem umowy i akceptujemy je bez zastrzezen.

8. Oswiadczamy, ze w przypadku wspodlnego ubiegania sie o udzielenie zamdwienia
ponosimy solidarng odpowiedzialno$¢ za wykonanie przedmiotu umowy.

9. Przedmiot zamdwienia zamierzamy wykonac:
9.1. sitami wtasnymi *

9.2. sitami wlasnymi i przy pomocy podwykonawcow (wskazac zakres oraz o ile jest to
wiadome, podac firmy podwykonawcow)*:

9.3. sitami wiasnymi i przy pomocy podwykonawcdw, na ktorych zasoby powotujemy sie
w ofercie (wskazac zakres oraz nazwe podwykonawcy)*:

10. Przyjmujemy termin ptatnosci w ciqgu 21 dni od daty ztozenia faktury.

11. Upowazniamy Zamawiajacego (badz uprawnionych przedstawicieli) do
przeprowadzenia wszelkich badan majacych na celu sprawdzenie zaswiadczen,
dokumentéw i przedtozonych informacji oraz do wyjasnienia kazdych aspektow naszej
oferty.

12. Oswiadczamy, iz wszystkie informacje zamieszczone w Ofercie sq prawdziwe (za
sktadanie nieprawdziwych informacji Wykonawca odpowiada zgodnie z art. 297 Kodeksu
Karnego).

13. Zataczniki - oswiadczenia i dokumenty (wymienic):

(podpis osoby uprawnionej do reprezentacji)



Zatacznik nr 2A

pieczatka firmowa Wykonawcy

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
skltadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy Pzp
o braku podstaw do wykluczenia z udziatu w postepowaniu

Sktadajac oferte w przetargu nieograniczonym na:
realizacje dzialan promujacych miejskie produkty turystyczne czes¢ 1 - szlak
Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 - Gdynski Szlak Modernizmu

o$wiadczam, co nastepuje:

OSWIADCZENIA DOTYCZACE WYKONAWCY:

1. Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust 1 pkt
12-23 ustawy Pzp.

2. Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust. 5 pkt
1 ustawy Pzp.

(podpis i piecze¢ imienna
osoby/o0séb wiasciwej/ych do
reprezentowania Wykonawcy)

Oswiadczam, ze zachodzg w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postepowania na
podstawie art. ........... ustawy Pzp (podaé majgcq zastosowanie podstawe wykluczenia
sposréd wymienionych w art. 24 ust. 1 pkt 13-14, 16-20 lub art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp).
Jednoczesnie oswiadczam, ze w zwigzku z ww. okolicznoscig, na podstawie art. 24 ust. 8
ustawy Pzp podjatem nastepujace srodki naprawcze:

(podpis i piecze¢ imienna
osoby/oséb witasciwej/ych do
reprezentowania Wykonawcy)



OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODMIOTU, NA KTOREGO ZASOBY POWOLUJE SIE
WYKONAWCA:

Oswiadczam, ze w stosunku do nastepujgcego/ych podmiotu/téw, na ktérego/ych zasoby
powotuje sie w niniejszym postepowaniu, tj.:

(podac¢ petng nazwe/firme, adres, a takze KRS/CEIDG)

nie zachodzg podstawy wykluczenia z postepowania o udzielenie zamdwienia.

(podpis i piecze¢ imienna
osoby/osob wiasciwej/ych do
reprezentowania Wykonawcy)



Zatacznik nr 2B

pieczatka firmowa Wykonawcy

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
skladane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy Pzp

o spelnieniu warunkéw udzialu w postepowaniu

Sktadajac oferte w przetargu nieograniczonym na:
realizacje dzialan promujacych miejskie produkty turystyczne czes¢ 1 - szlak
Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 - Gdynski Szlak Modernizmu

o$wiadczam, co nastepuje:

OSWIADCZENIE DOTYCZACE WYKONAWCY:

Oswiadczam, ze spetniam warunki udziatu w postepowaniu okreslone przez Zamawiajacego w
Rozdziale 6 SIWZ.

(podpis i piecze¢ imienna
osoby/o0séb witasciwej/ych do
reprezentowania Wykonawcy)

OSWIADCZENIE W ZWIAZKU Z POLEGANIEM NA ZASOBACH INNYCH PODMIOTOW:

Oswiadczam, ze w celu wykazania spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu, okreslonych
przez zamawiajacego w Rozdziale 6 SIWZ polegam na zasobach nastepujacego/ych
podmiotu/ow:

(podpis i piecze¢ imienna
osoby/o0séb wiasciwej/ych do
reprezentowania Wykonawcy)



Zatacznik nr 3 do SIWZ

(nazwa Wykonawcy)

Wykaz wykonanych ustug

W okresie 3 lat przed terminem sktadania ofert (jesli okres dziatalnosci jest krotszy - w
tym okresie) wykonatem nastepujace ustugi odpowiadajace warunkowi udziatu w
postepowaniu:

Lp | Rodzaj Data Miejsce Nazwa podmiotu, na
wykonanych | wykonania wykonania | rzecz ktérego ustugi Oddane do
. dysponowania
ustug (podéc zostaty wykonane przez inne
termin podmioty
rozpoczecia i (nazwa
zakonczenia) podmiotu)*
1 2 3 4 5 6

Do wykazu dotqczam dowody, ze ustugi zostaty wykonane nalezycie.

* W przypadku wypetnienia kolumny nr 6 Wykonawca zobowigzany jest udowodnié
zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat doswiadczeniem wymienionym w tej kolumnie na
potrzeby wykonania zamodwienia, w szczegolnosci przedstawiajac w tym celu pisemne
zobowigzanie tych podmiotéw (zatgcznik nr 5 do SIWZ) do oddania mu do dyspozycji
wymienionych oséb.

(podpis osoby uprawnionej do reprezentacji)




Uwaga: wykaz zobowigzany bedzie ztozy¢ wykonawca, ktérego oferta zostanie najwyzej
oceniona, lub wykonawcy, ktérych Zamawiajgcy wezwie do ztozenia wszystkich Ilub
niektérych osSwiadczen lub dokumentdw potwierdzajacych, ze spetniajq warunki udziatu w
postepowaniu oraz nie zachodzg wobec nich podstawy wykluczenia, w przypadkach, o
ktérych mowa w art. 26 ust. 2f ustawy Pzp



Zalacznik nr 4 do SIWZ

(nazwa Wykonawcy)

Oswiadczenie

o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej

Sktadajac oferte w postepowaniu o udzielnie zamdwienia publicznego prowadzonym przez
Miasto Gdynia ktorego przedmiotem jest realizacje dziatan promujacych miejskie
produkty turystyczne czes¢ 1 - szlak Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 -
Gdynski Szlak Modernizmu

o$wiadczamy, ze:

nie nalezymy do grupy kapitatowej, o ktérej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Prawo
zamoéwien publicznych z zadnym z wykonawcow, ktérzy ztozyli oferte w postepowaniu. *

nalezymy do grupy kapitatowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Prawo
zamowien publicznych Z WYKONAWECE ..vvvviviriiiiririiiiireeneiisneneeeenenenes . W zataczeniu
przedstawiamy informacje i dowody o wptywie przynaleznosci do tej samej grupy
kapitatowej na zaktdcenie konkurencji.*

* - skresli¢ niewtasciwe

(podpis osoby uprawnionej do reprezentacji)

Uwaga -os$wiadczenie sktadaja wszyscy wykonawcy, ktorzy ztozyli oferty w terminie 3 dni
od dnia publikacji przez zamawiajgcego informacji z otwarcia ofert



Zatacznik nr 5 do SIWZ

pieczatka firmowa Podmiotu

ZOBOWIAZANIE PODMIOTU

(wypetni¢ tylko w przypadku wskazania podmiotu w kolumnie 6 w Zatgczniku nr 3)

1. Nazwa i adres Podmiotu:

3. nastepujacych zasobdw:

3a) doswiadczenia w realizacji zamowien odpowiadajgcych przedmiotowi zamowienia:

4. na potrzeby wykonania przedmiotu zamdwienia w postepowaniu o udzielenie
zamoéwienia na ustugi (Wpisaé nNazwe ZadaniaQ) ...

5. Oswiadczam, iz udostepniam Wykonawcy ww. zasoby, w nastepujacym zakresie:

a) sposOb  wykorzystania udostepnionych przeze mnie zasobdw bedzie
nastepujacy:

b) charakter stosunku tqczacego mnie z Wykonawcg bedzie nastepujacy:

C) zakres mojego udziatu przy wykonywaniu zamoéwienia bedzie nastepujacy:



Oswiadczam, ze wiadoma jest mi odpowiedzialnos¢, ktéra cigzy na mnie, zgodnie z
art. 22a ust. 5 ustawy prawo zamédwien publicznych, tzn. ze odpowiadam solidarnie z
wykonawcg za szkode zamawiajgcego powstatg wskutek nieudostepnienia przeze mnie
zasobow (poleganie na sytuacji ekonomicznej lub finansowej podmiotu), chyba ze za
nieudostepnienie nie ponosze winy. (Pozostawi¢ tylko w przypadku polegania na
sytuacji ekonomicznej lub finansowej podmiotu).

Miejscowos$¢, data:

(podpis i pieczec¢ imienna osoby/osdéb witasciwej/ych do reprezentowania Podmiotu)

Uwaga -dokument sktadany wraz z ofertg



Zatacznik nr 6 a
WZzOR UMOWY

OGOLNE WARUNKI UMOWY

UMOWA NR ...
zawartaw dniu ... 2017 r.
pomiedzy:
Gming Miasta Gdyni z siedzibg w Gdyni przy Alei Marszatka Pitsudskiego 52/54,
81-382 Gdynia, NIP: 586-231-23-26,
reprezentowana Prz€z weverssserarassasas
zwanym w dalszej cze$ci umowy ZAMAWIAJACYM,

- z siedzibg W ., , zarejestrowanym
L , REGON ....ccocvviviinnns S NIP ,
FEPreZENEOWANYIM PIZEZ......oi ettt ettt ettt e st e s aeebeesaeeesreas ,

zwanym w dalszej czesci umowy WYKONAWCA.

W rezultacie dokonania przez Zamawiajacego wyboru Wykonawcy w trybie art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych (tekst jednolity
Dz. U. z 2015 r. poz. 2164, z pozniejszymi zmianami) N, oraz na
podstawie dokumentu Rozstrzygniecie postepowania z dnia ...........iiiieeenen . roku
zostata zawarta Umowa o nastepujacej tresci:

§1

1 Przedmiotem umowy na rzecz Gminy Miasta Gdyni jest realizacja dziatan promujacych
miejski produkt turystyczny - szlak Legendy Morskiej Gdyni pod hastem ,Wakacje morskie
Gdyni” w terminie od dnia podpisania umowy do 31.12.2017 r.

2 Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji przedmiotu umowy w zakresie i w sposéb
okreslony w niniejszym paragrafie oraz w Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamodwienia,
stanowigcej zatacznik nr 1 do niniejszej umowy.

3 Szczegdtowy zakres umowy obejmuje:

1) opracowanie wydawnictwa Kurier Morski Gdyni:

a) Kurier Morski Gdyni - letnia gazeta - ilustrowany, bezptatny dwutygodnik wakacyjny
w formacie A3, 8 stron, wydawany na papierze offset.

Po stronie Wykonawcy - opracowanie tekstéw, artykutdw, opracowanie graficzne w tym
pozyskanie i zamieszczenie fotografii. Uktad redakcyjny Kuriera obejmuje m.in.
wizerunkowg oktadke, tekst wstepny, wywiad Kuriera lub zapowiedZz waznego
wydarzenia, sekcje tematyczne: Legendarne Statki i Okrety, Legendarne
Postacie/Kapitanowie, Sensacje Morskie, Fotoreportaz Legendy Morskiej, Ciekawostki
Morskie, Kalendarium, Morskie i zeglarskie, Foto Quiz, Komiks Morski.

Realizacja w odstepie ok. 2 tygodni w okresie czerwiec - wrzesien 2017 r., opracowanie
wraz ze sktadem graficznym, przygotowanie do druku 4 numerdw gazety.

Dystrybucja Kuriera w naktadzie 1000 szt. kazdorazowo:

- na terenie Gdyni,

- na terenie regionu Pomorza, w tym obszaru gmin Kaszub Pétnocnych, w pasie
nadmorskim.



Przedstawienie raportu z dystrybucji wraz z fotodokumentacja.

b) Kurier Morski Gdyni - edycja specjalna, opracowanie wydawnictwa w jezyku
szwedzkim, format A3, 8 stron, wydany na papierze offset.

Wydawnictwo ma zawiera¢ wybrane artykuty, ilustracje, fotografie dwoch edycji wersji
polskiej Kuriera Morskiego.

Opracowanie wraz ze sktadem graficznym, przygotowanie do druku, ttumaczenie tresci
na jezyk szwedzki.

Realizacja - lipiec 2017 r.

2) realizacje audycji radiowych potaczonych z konkursami pod hastem ,Wakacje Morskie
Gdyni”

Cykl letnich audycji radiowych zrealizowanych we wspotpracy z regionalng rozgtosnig
radiowq:

- opracowanie scenariuszy 4 odcinkéw 4 minutowych audycji radiowych dotyczacych
wybranych watkéw Legendy Morskiej Gdyni,

- wybér pleneréw do nagran,

- zaproszenie gosci,

- zapewnienie nagrod dla stuchaczy biorgcych udziat w konkursach,

- zakup czasu antenowego oraz emisja audycji w okresie lipiec - sierpien 2017 r. na
antenie regionalnej rozgtosni (w godzinach popotudniowych).

3) opracowanie koncepcji oraz projektu graficznego gry planszowej pod hastem ,Wakacje
Morskie Gdyni” z uwzglednieniem zatozen:

- gra o charakterze edukacyjnym,

- skierowana do dzieci i mtodziezy w wieku 5 - 15 lat,

- atrakcyjna szata graficzna zawierajaca wizerunki m.in. legendarnych statkéw, okretow,
miejsc zwigzanych z historig morskg Gdyni,

- ma zawierac karty z pytaniami oraz kolorowymi fotografiami, ilustracjami,

- instrukcja w jezyku polskim,

- wspotpraca z producentem gry i nadzér nad drukiem.

Termin realizacji - wrzesien 2017 r.

4) opracowanie pakietow ,Wakacje Morskie Gdyni”

Opracowanie propozycji ofert kreatywnego spedzenia czasu w Gdyni pod hastem
~Wakacje Morskie Gdyni” w postaci 1-3 dniowych pakietéw - stworzenie minimum 10
pakietow z uwzglednieniem réznych grup odbiorcéw.

Pakiety majg utatwi¢ turystom przybywajacym do Gdyni oraz planujacym wyjazd nad
morze skutecznie zaplanowac pobyt w miescie.

Pakiety majg by¢ zaprezentowane na stronie szlaku, profilu Facebooka wraz z kontaktami
do operatordw atrakcji, ustugodawcow, opisem poszczegdlnym elementow pakietu.
Termin realizacji - lipiec 2017 r.

5) organizacje dziatan w zwigzku z 35-leciem podniesienia bandery na zaglowcu , Dar
Mtodziezy” we wspotpracy z Akademig Morska w Gdyni:

a) organizacje wydarzenia w zwigzku z 35-leciem podniesienia bandery na zaglowcu
(obejmujacego miedzy innymi wystep muzyczny np. kwartetu jazzowego, stoiska z



ksigzkami i pamigtkami, wystawe znaczkéw, monet z wizerunkiem jednostki, spacer z
kapitanem).

Termin realizacji do ustalenia w Zamawiajacym oraz armatorem jednostki — Akademig
Morska w Gdyni.

b) organizacje konkursu fotograficznego oraz wystawy ,Legendarny Biaty Zaglowiec w
obiektywie” w ramach konkursu ,Legenda morska w obiektywie”.

Organizacja oraz promocja konkursu fotograficznego skierowanego do doswiadczonych
oraz $rednio zaawansowanych fotograféw. Po stronie wykonawcy zapewnienie jury
konkursu (ekspertéw i fotografow), opracowanie regulaminu konkursu, zapewnienie
nagrod (3 pierwsze miejsca) oraz organizacja wystawy pokonkursowej.

Termin realizacji konkursu: czerwiec - pazdziernik 2017 r.

Promocja dziatan zwigzanych z 35-leciem podniesienia bandery poprzez miedzy innymi:
media miejskie, facebook szlaku, plakat - druk oraz dystrybucja (format A2, 50 szt.),
media lokalne.

6) dziatania z zakresu e-marketingu:

a) prowadzenie strony szlaku www.legendamorska.pl

w tym: utrzymanie strony na serwerze (optacenie profesjonalnego, bezpiecznego
hostingu pozwalajgqcego na szybkg i sprawng prace strony, zarzadzanie CMS-em),
aktualizacja strony w sekcji tzw. ,aktualnosci” (zapowiedzi wydarzen na szlaku oraz
wydarzen organizowanych przez partnerdéw, relacje z wydarzen - galerie, opisy
wydarzen), dodawanie nowych tresci (m.in. tresci w obszarze Legendarne Postacie -
Legendarni Kapitanowie, Legendarne Okrety i Statki, informacje o miescie, ofercie
turystycznej, kalendarium wydarzen), dodawanie elementéow multimedialnych
(wprowadzanie nowych zasobéw multimedialnych — m.in. ok. 10 nowych galerii
tematycznych, ok. 10 nagran video, w tym relacje z wydarzen, wywiady), dodawanie
opracowanych pakietow ,,Wakacje morskie Gdyni” , ttumaczenie tresci strony na jezyk
angielski. Realizacja w trakcie trwania umowy.

b) prowadzenie dziatan promocyjnych za pomoca medidéw spotecznosciowych (Facebook -
zamieszczenie w ciggu roku ok. 100 postow, ok. 20 galerii fotografii, dodawanie
zapowiedzi i relacji z wydarzen, pozyskanie ok. 2000 nowych fanéw; prowadzenie profilu
szlaku na Twitterze oraz umieszczanie materiatow filmowych na portalu YouTube).
Realizacja w trakcie trwania umowy.

7) realizacja dodatkowych dziatan zgodnie z zatozeniami opisanymi w zatgczniku nr 2 do
umowy.

4 Wykonawca zobowigzuje sie do nagrania wszystkich projektéw graficznych, o ktérych
mowa § 1 w plikach otwartych w cdr lub eps (w wersjach: fonty i fonty zamienione na
krzywe) i w formacie PDF oraz prezentacji, scenariuszy, materiatéw video, fotografii, o
ktérych mowa w § 1 na nosniku elektronicznym.

§2

W sytuacji gdy zrealizowane przez Wykonawce materiaty, o ktérych mowa w § 1 bedq
stanowi¢ utwory lub przedmioty praw pokrewnych w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego



1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych Wykonawca przenosi na

Zamawiajacego z dniem podpisania protokotu ich odbioru z adnotacjg ,bez zastrzezen”:
1) autorskie prawa majatkowe i prawa pokrewne do zrealizowanych materiatow na
polach eksploatacji obejmujacych :

a) utrwalanie i zwielokrotnianie - wszelkimi dowolnie obranymi technikami
wytwarzania oraz powielania egzemplarzy (w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowq),

b) wprowadzanie do obrotu, najem, uzyczanie,

c) publiczne nadawanie, reemitowanie, wystawianie, wykonywanie, wyswietlanie,
odtwarzanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt miec
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, bez wzgledu na forme i
technologie w szczegdlnosci w Internecie,

2) prawo do zezwalania na wykonanie autorskich praw zaleznych w zakresie

obejmujacym aktualizacje, adaptacje, przerdbke oraz ttumaczenia na wszelkie jezyki

obce,

3) prawo wiasnosci nosnikow, na ktérych Wykonawca przekaze Zamawiajacemu

materiaty, o ktérych mowa w § 1 umowy.

§3

1 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania informacji o postepach w realizacji
przedmiotu umowy w terminach i miejscach wskazanych przez Zamawiajacego.
2 Wykonawca zobowigzuje sie do uwzglednienia uwag i opinii wniesionych przez
Zamawiajacego pisemnie, w terminie do 5 dni roboczych od przedtozenia materiatéw do
odbioru. O ile Wykonawca naniesie zmiany w terminie do 5 dni roboczych od
przedstawienia mu pisemnie tych uwag, uwaza sie, ze termin wykonania zostat
zachowany i nie nastgpita po stronie Wykonawca zwtoka ani opdznienie.
3 W celu zwiekszenia skutecznosci i efektywnosci realizacji umowy, w trybie roboczym,
za pisemng zgoda przedstawiciela Zamawiajacego, przekazang Wykonawcy pocztg
elektroniczng lub faksem pod wskazany w umowie adres, dopuszcza sie mozliwosc
modyfikacji terminow, o ktérych mowa w § 1 umowy oraz w zatgczniku nr 2.
4 Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania sprawozdan merytorycznych
z realizacji przedmiotu umowy. Do sprawozdan Wykonawca zataczy ptyte CD z
projektami zgodnie z § 1 ust. 4 umowy. Sprawozdania zaakceptowane przez
Zamawiajacego beda stanowity podstawe do wystawienia faktur, o ktérych mowa w § 4
ust. 4 umowy.
5 Za dni robocze strony uznajg wszystkie dni tygodnia od poniedziatku do pigtku za
wyjatkiem dni $wigtecznych ustawowo wolnych od pracy.

§4

1 Odbiér zadan wykonanych w terminach okreslonych w § 1 ust. 3 umowy oraz w
zataczniku nr 2 bedzie nastepowat na podstawie protokotéw odbioru.

2 Tytutem wynagrodzenia za wykonanie przedmiotu umowy, w tym za przeniesienie
praw, o ktérych mowa w § 2 umowy, Wykonawca otrzyma wynagrodzenie w wysokosci

..... e ZF (STOWNTE! ) brutto.
3 Srodki finansowe, o ktérych mowa w ust. 2 Zamawiajacy wptaci na konto
WyKonawey ...........ccccoovviiiiiieeiiee e w terminie 21 dni od otrzymania faktury VAT,

zgodnie z Harmonogramem realizacji dziatan i ptatnosci stanowigcym zatgcznik nr 3
do umowy.
4  Faktury VAT nalezy wystawi¢ w nastepujacy sposoéb:
1) NABYWCA:
Gmina Miasta Gdyni
Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54
81-382 Gdynia
NIP 5862312326
2) ODBIORCA FAKTURY:



Urzad Miasta Gdyni

Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54

81-382 Gdynia
5 Gmina Miasta Gdyni jest ptatnikiem podatku VAT, nr NIP 586 231 23 26 i upowaznia
Wykonawce do wystawienia faktury VAT bez podpisu Zamawiajacego. Wykonawca
o$wiadcza, ze jest czynnym ptatnikiem VAT.
6 Zmiana stawki podatku VAT nie powoduje zwiekszenia warto$ci umowy.

§5

1 Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kary umowne:
1) w razie wypowiedzenia umowy przez Zamawiajacego z przyczyn za ktore
odpowiedzialno$¢ ponosi Wykonawca - w wysokosci 20 % wynagrodzenia okreslonego
w § 4 ust. 2 umowy tj.:
a) nie rozpoczecia realizacji zadan przez Wykonawca bez uzasadnionych przyczyn
oraz nie kontynuowania ich pomimo pisemnego wezwania przez Zamawiajacego,
b) przerwania realizacji zadan przez Zamawiajacego i nie prowadzenia ich w czasie
dtuzszym niz 14 dni,
c) nienalezytej realizacji zadan przez Wykonawce. Za nienalezyte wykonanie uwaza
sie wykonanie umowy w sposdb obarczony takimi wadami, ze nie mozna ich usuna¢
ani naprawic
2) w razie opOznienia w realizacji zadan okreslonych w § 1 ust. 3 umowy oraz w
zataczniku nr 2 — w wysokosci 0,2 % wynagrodzenia Wykonawcy naleznego za dang
transze okreslong w zatgczniku nr 3 za kazdy dzien opdznienia;
3) w razie opdznienia w usunieciu wad stwierdzonych przy odbiorze — w wysokosci 0,2 %
wynagrodzenia Wykonawcy naleznego za dang transze okreslong w zatgczniku nr 3 za
kazdy dzien opdznienia.
2 Strony mogq dochodzi¢ na zasadach ogdlnych odszkodowan przewyzszajacych kary
umowne do wysokosci rzeczywistej wartosci poniesionej szkody.

§6

1 Osobami do kontaktu w sprawie realizacji przedmiotu umowy, w tym odbioru prac po
stronie Zamawiajacego jest:

§7

W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowqg zastosowanie maja przepisy
powszechnie obowigzujgcego prawa a w szczegolnosci ustawy z dn. 29.01.2004 Prawo
zamoéwien publicznych, Kodeksu cywilnego, ustawy z dn. 04.02.1994 o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

§8

1 Zmiany niniejszej umowy, o ktérych mowa w ust. 2 wymagajg formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

2 Zgodnie z art. 144 ust. 1 pkt 1 ustawy Prawo zamodwien publicznych Strony przewidujq
mozliwos¢ zmian postanowien niniejszej umowy w przypadku wystgpienia koniecznosci
wykonania czesci ustug innym sposobem lub innym terminie w zakresie:

1) jakosci materiatdw (np. rodzaj papieru),

2) ilosci naktadu materiatéw promocyjnych,

3) rezygnacji lub dodania niektérych elementéw zamodwienia,

4) terminu realizacji cato$ci umowy, o ktérym mowa w § 1 ust. 1.



3 Pozostate zmiany nie naruszajagce wskazanych w ust. 2 postanowien umowy, w
szczegdlnosci o charakterze organizacyjnym tj.: zmiana pozostatych (biezgcych) termindw,
zastgpienie prelegenta lub goscia specjalnego inng osobg, zmiana tematyki danej prelekcji
itp. nie wymaga zmiany postanowien umownych nie mniej jednak Wykonawca
zobowigzany jest poinformowac¢ i wyjasni¢ przyczyny zmiany, ktére muszga byc¢
zaakceptowane przez Zamawiajacego. Dopuszcza sie akceptacje w formie wiadomosci
email.

4 W przypadkach, o ktérych mowa w niniejszym §, zmiany umowy oraz odstepstwa od
ztozonej oferty moga by¢ dokonane tylko pod warunkiem wystgpienia obiektywnych i
niezawinionych przez Wykonawce okolicznosci, ktérych nie dato sie przewidzie¢, w chwili
zawarcia umowy. Zmiany mogq spowodowaé pomniejszenie wysokosci naleznego
Wykonawcy wynagrodzenia.

§9

1 Wykonawca w czasie realizacji umowy, moze zleci¢ wykonanie czesci okreslonych w
umowie prac podwykonawcy. W takim przypadku Wykonawca zobowigzany jest w
terminie 7 dni od daty zawarcia umowy z podwykonawcg, pisemnie powiadomic
Zamawiajacego o nazwie i adresie podwykonawcy oraz zakresie prac powierzonych
temu podwykonawcy.

2 Podwykonawcy Ilub dalsi Podwykonawcy beda realizowali nastepujace czesci
zamoéwienia:

= ) TSRSt .

nazwa podwykonawcy nazwa czesci zamdwienia

3 Wykonawca bedzie ponosit petng odpowiedzialno$¢ wobec Zamawiajacego lub osdéb
trzecich za szkody powstate w wyniku niewtasciwego wykonywania ustug oraz za ustugi
wykonane przez podwykonawcow.

§ 10

Ewentualne spory sadowe wynikte w zwigzku z zawarciem i obowigzywaniem umowy
strony poddaja pod rozstrzygniecie sadu powszechnego wifasciwego miejscowo dla
siedziby Zamawiajacego.

§ 11

Umowe niniejsza sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, jeden dla
Wykonawcy, dwa dla Zamawiajacego.

Zatgczniki:

Zat. 1 Specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienia
Zat. 2 Realizacja dodatkowych dziatan

Zat. 3 Harmonogram realizacji dziatan i ptatnosci

Zamawiajacy Wykonawca



Zatacznik nr 6 b
WZOR UMOWY

OGOLNE WARUNKI UMOWY

UMOWA NR ...
zawartaw dniu ... 2017 r.
pomiedzy:
Gming Miasta Gdyni z siedzibg w Gdyni przy Alei Marszatka Pitsudskiego 52/54,
81-382 Gdynia, NIP: 586-231-23-26,
reprezentowanag PrzezZ .cussessssssssnnsss
zwanym w dalszej cze$ci umowy ZAMAWIAJACYM,

- Zz siedzibg W . , zarejestrowanym
W it niee e reeenneeneeennee s , REGON .....cccoovvvenen S NIP ,
FEPreZENTOWANYIM PIZEZ... . iieieiiieieeeeee e e e e s esee e e e e e e e e e s s e sesnnetrreaeereeeeeeeeeeeens ,

zwanym w dalszej czesci umowy WYKONAWCA.

W rezultacie dokonania przez Zamawiajacego wyboru Wykonawcy w trybie art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych (tekst jednolity
Dz. U. z 2015 r. poz. 2164, z pozniejszymi zmianami) Nr........eeeeieiieienens oraz na
podstawie dokumentu Rozstrzygniecie postepowania z dnia .........eiiiieenen . roku
zostata zawarta Umowa o nastepujacej tresci:

§1

1 Przedmiotem umowy na rzecz Gminy Miasta Gdyni jest realizacja dziatan promujacych
miejski produkt turystyczny - Gdynski Szlak Modernizmu ,,Gdynia inspiruje modernizmem”.
w terminie od dnia podpisania umowy do 31.12.2017 r.

2 Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji przedmiotu umowy w zakresie i w sposéb
okreslony w niniejszym paragrafie oraz w Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamodwienia,
stanowigcej zataqcznik nr 1 do niniejszej umowy.

3 Szczegdtowy zakres umowy obejmuje:

1) opracowanie graficzne i merytoryczne broszury z mapami tras szlaku (wydawnictwo
zawierajace miedzy innymi mapy trasy szlaku, opisy tras, pakiety ofert na szlaku,
fotografie, watki tematyczne dotyczgce gdynskiego modernizmu)

Termin realizacji — pazdziernik 2017 r.

2) organizacje oraz promocje 6 spacerow tematycznych z przewodnikiem potaczonych z
prelekcjg wybranymi trasami Gdynskiego Szlaku Modernizmu.

Spacery tematyczne potaczone z ok. 30-40 min. prelekcja z udziatem ekspertéw
modernizmu oraz przewodnikow. Czas trwania spaceru ok. 120 minut. Na potrzeby
kazdego spaceru opracowanie oraz druk mapek z przebiegiem tras (format A4, papier
100 g, 100 szt.). Wzbogacenie spaceréw konkursami w postaci pytan - promowanych w
czasie spaceru pamigtkami.

Promocja spacerow poprzez miedzy innymi: media miejskie, facebook szlaku, plakat -
druk i dystrybucja (format A2, 50 szt.), media lokalne.



Termin realizacji — w okresie maj - pazdziernik 2017 r.

3) realizacje audycji radiowych potgczonych z konkursami pod hastem , Gdynia inspiruje
modernizmem”

Cykl letnich audycji radiowych zrealizowanych we wspédtpracy z regionalng rozgtosnig
radiowq:

a) opracowanie scenariuszy 4 odcinkéw 4 minutowych audycji radiowych dotyczacych
Gdynskiego Szlaku Modernizmu i gdynskiej architektury,

b) wybdr pleneréow do nagran,

C) zaproszenie gosci,

d) zapewnienie nagrdd dla stuchaczy bioracych udziat w konkursach,

e) zakup czasu antenowego oraz emisja audycji w okresie lipiec — wrzesien 2017 r. na
antenie regionalnej rozgtosni (w godzinach popotudniowych).

4) organizacje oraz promocje spotkan o gdynskim modernizmie, architekturze

Cykl 4 spotkan tgczacych elementy wykfadu, prelekcji z dyskusjg, krotkim filmem oraz
spacerem po wybranym budynku gdynskiego modernizmu. Czas trwania spotkania ok. 90
- 120 min.

Promocja spotkan poprzez miedzy innymi: media miejskie, facebook szlaku, plakat druk i
dystrybucja (format A2, 50 szt.), media lokalne.

Przeprowadzenie dwodch spotkan w okresie maj - czerwiec 2017 r. oraz dwdch spotkan

w okresie pazdziernik - listopad 2017 r.

5) organizacje konkursu na opracowanie wzoru pamigtki gdynskiej promujacej Gdynski
Szlak Modernizmu adresowanej do turysty.

Celem konkursu jest wytonienie i wytypowanie do realizacji innowacyjnego i atrakcyjnego
artystycznie wzoru pamiatki.

Po stronie wykonawcy - opracowanie regulaminu konkursu, przygotowanie prototypu
wraz z projektem i szczegdtowym przedstawieniem w formie pisemnej nastepujacych
informacji o projekcie: wymiary, technologie wytwarzania, sposéb uzytkowania,
opakowanie.

Sposbéb prezentacji pamiatki musi pozwoli¢ na jednoznaczng ocene wszystkich aspektéw
mozliwosci realizacji i powielenia.

Termin realizacji - lipiec 2017 r.

6) opracowanie projektu prototypowego zestawu drewnianych klockéw wraz z
wykonaniem prototypu.
Termin realizacji - lipiec 2017 r.

7) dziatania w zakresie e-marketingu:

a) prowadzenie strony szlaku www.modernizmgdyni.pl

w tym: utrzymanie strony na serwerze, optata za domene, ttumaczenie strony na jezyk
angielski, biezaca aktualizacja w zakresie zapowiedzi wydarzen, waznych informacji,
wzbogacanie i rozwijanie tresci, rozbudowa galerii zdje¢, w tym galerii tematycznych.
Realizacja w trakcie trwania umowy.

b) prowadzenie dziatan promocyjnych za pomoca medidéw spotecznosciowych

(Facebook - zamieszczenie w ciggu roku ok. 100 postéw, ok. 20 galerii fotografii,
dodawanie zapowiedzi i relacji z wydarzen, zwiekszenie liczby fanéw do ponad 10000;
prowadzenie profilu szlaku na serwisie Flickr, Instagram a takze umieszczanie materiatow
filmowych na portalu YouTube).

Realizacja w trakcie trwania umowy.



8) organizacje oraz promocje VII Weekendu Architektury w terminie 24-27.08.2017 r.
Wydarzenie ma obejmowac co najmniej:

a) opracowanie koncepcji programu Archi Film - blok filmowy ztozony z 4-5 tytutdw, w
tym co najmniej 2 premierowych,

b) przeprowadzenie 3-dniowych Archi Prelekcji, w tym program obejmujacy co
najmniej 10 wyktadéw - prelekcji. Prelekcje - wykfady majg dotyczy¢ zardéwno
aspektéw architektury modernistycznej jak i architektury wspotczesnej. Prelekcje z
udziatem wybitnych architektow (w tym takze z Trdjmiasta) oraz ekspertéw,
historykéw modernizmu,

c) przygotowanie oraz uruchomienie wystaw tematycznych (minimum 2) - obszar
modernizm w Polsce - na $wiecie oraz architektura wspétczesna, w tym przynajmniej
jednej wystawy plenerowej,

d) przeprowadzenie Warsztatu Architekta - spotkania - warsztaty z mtodymi
architektami,

e) przeprowadzenie co najmniej 10 spacerdow na réznych trasach, w tym wg
autorskich projektéow dostosowanych do aktualnego zapotrzebowania ze strony
docelowych grup odbiorcéw,

f) zapewnienie pokrycia kosztéw transportu, noclegéw dla zaproszonych dziennikarzy
oraz prelegentéw,

g) pozyskanie oficjalnie co najmniej 5 partnerow merytorycznych oraz medialnych
wspierajacych wydarzenie,

h) opracowanie, druk, wysytka zaproszen do bazy ok. 200 architektéw, projektantow,
pracownikéw naukowych (format A4, sktadane w ,Z", papier 120 g),

i) dziatania promocyjne (opracowanie graficzne i druk 600 plakatow A2 i ich
dystrybucja, opracowanie graficzne i druk 2000 ulotek A4 i ich dystrybucja,
przygotowanie 4 stronicowego dodatku promujgcego gdynski modernizm i Weekend
Architektury oraz zakup powierzchni reklamowej w dzienniku regionalnym, baner na
stronie gtdwnej trojmiasto.pl, informacja na portalach ogdlnopolskich, facebook),

9) realizacja dodatkowych dziatan zgodnie z zatozeniami opisanymi w zataczniku nr 2 do
umowy.

4 Wykonawca zobowigzuje sie do nagrania wszystkich projektéw graficznych, o ktérych
mowa § 1 w plikach otwartych w cdr lub eps (w wersjach: fonty i fonty zamienione na
krzywe) i w formacie PDF oraz prezentacji, scenariuszy, materiatéw video, fotografii, o
ktérych mowa w § 1 na nosniku elektronicznym.

§2

W sytuacji gdy zrealizowane przez Wykonawce materiaty, o ktdorych mowa w § 1 bedq
stanowi¢ utwory lub przedmioty praw pokrewnych w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych Wykonawca przenosi na
Zamawiajacego z dniem podpisania protokotu ich odbioru z adnotacjg ,,bez zastrzezen”:

1) autorskie prawa majatkowe i prawa pokrewne do zrealizowanych materiatow na

polach eksploatacji obejmujacych :

a) utrwalanie i zwielokrotnianie - wszelkimi dowolnie obranymi technikami
wytwarzania oraz powielania egzemplarzy (w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa),

b) wprowadzanie do obrotu, najem, uzyczanie,

c) publiczne nadawanie, reemitowanie, wystawianie, wykonywanie, wyswietlanie,
odtwarzanie, a takze publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt miec
do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, bez wzgledu na forme i
technologie w szczegdlnosci w Internecie,

2) prawo do zezwalania na wykonanie autorskich praw zaleznych w zakresie

obejmujacym aktualizacje, adaptacje, przerdbke oraz ttumaczenia na wszelkie jezyki

obce,



3) prawo wiasnosci nosnikow, na ktérych Wykonawca przekaze Zamawiajacemu
materiaty, o ktérych mowa w § 1 umowy.

§3

1 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania informacji o postepach w realizacji
przedmiotu umowy w terminach i miejscach wskazanych przez Zamawiajacego.

2 Wykonawca zobowigzuje sie do uwzglednienia uwag i opinii wniesionych przez
Zamawiajacego pisemnie, w terminie do 5 dni roboczych od przedtozenia materiatéw do
odbioru. O ile Wykonawca naniesie zmiany w terminie do 5 dni roboczych od
przedstawienia mu pisemnie tych uwag, uwaza sie, ze termin wykonania zostat
zachowany i nie nastgpita po stronie Wykonawca zwtoka ani opdznienie.

3 W celu zwiekszenia skutecznosci i efektywnosci realizacji umowy, w trybie roboczym,

za pisemng zgodq przedstawiciela Zamawiajacego, przekazang Wykonawcy pocztg
elektroniczng lub faksem pod wskazany w umowie adres, dopuszcza sie mozliwosé
modyfikacji termindéw, o ktérych mowa w § 1 umowy oraz w zatgczniku nr 2.

4 Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania sprawozdan merytorycznych z realizacji
przedmiotu umowy. Do sprawozdan Wykonawca zatgczy ptyte CD z projektami zgodnie z
§ 1 ust. 4 umowy. Sprawozdania zaakceptowane przez Zamawiajacego bedq stanowity
podstawe do wystawienia faktur, o ktérych mowa w § 4 ust. 4 umowy.

5 Za dni robocze strony uznajg wszystkie dni tygodnia od poniedziatku do pigtku za
wyjatkiem dni $wigtecznych ustawowo wolnych od pracy.

§4

1 Odbidr zadan wykonanych w terminach okreslonych w § 1 ust. 3 umowy oraz w
zatgczniku nr 2 bedzie nastepowat na podstawie protokotéw odbioru.

2 Tytutem wynagrodzenia za wykonanie przedmiotu umowy, w tym za przeniesienie
praw, o ktorych mowa w § 2 umowy, Wykonawca otrzyma wynagrodzenie w

WYSOKOSCI oot . zt (stownie: ) brutto.

3 Srodki finansowe, o ktérych mowa w ust. 2 Zamawiajacy wptaci na konto
WyKonawey ........ccccoceeeevieciiececee e, w terminie 21 dni od otrzymania faktury VAT,
zgodnie z Harmonogramem realizacji dziatan i ptatnosci stanowigcym zatacznik nr 3
do umowy.

4  Faktury VAT nalezy wystawi¢ w nastepujacy sposoéb:

1) NABYWCA:

Gmina Miasta Gdyni

Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54

81-382 Gdynia

NIP 5862312326

2) ODBIORCA FAKTURY:

Urzad Miasta Gdyni

Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54

81-382 Gdynia
5 Gmina Miasta Gdyni jest ptatnikiem podatku VAT, nr NIP 586 231 23 26 i upowaznia
Wykonawce do wystawienia faktury VAT bez podpisu Zamawiajacego. Wykonawca
o$wiadcza, ze jest czynnym ptatnikiem VAT.
6 Zmiana stawki podatku VAT nie powoduje zwiekszenia warto$ci umowy.

§5

1 Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kary umowne:
1) w razie wypowiedzenia umowy przez Zamawiajacego z przyczyn za ktore
odpowiedzialnos¢ ponosi Wykonawca - w wysokosci 20 % wynagrodzenia okreslonego
w § 4 ust. 2 umowy tj.:
a) nie rozpoczecia realizacji zadan przez Wykonawca bez uzasadnionych przyczyn
oraz nie kontynuowania ich pomimo pisemnego wezwania przez Zamawiajacego,



b) przerwania realizacji zadan przez Zamawiajacego i nie prowadzenia ich w czasie
dtuzszym niz 14 dni,
c) nienalezytej realizacji zadan przez Wykonawce. Za nienalezyte wykonanie uwaza
sie wykonanie umowy w sposdb obarczony takimi wadami, ze nie mozna ich usung¢
ani naprawic
2) w razie opOznienia w realizacji zadan okreslonych w § 1 ust. 3 umowy oraz w
zatgczniku nr 2 - w wysokosci 0,2 % wynagrodzenia Wykonawcy naleznego za dang
transze okreslong w zataczniku nr 3 za kazdy dzien opdznienia;
3) w razie opdznienia w usunieciu wad stwierdzonych przy odbiorze — w wysokosci 0,2 %
wynagrodzenia Wykonawcy naleznego za dang transze okres$long w zatgczniku nr 3 za
kazdy dzien opdznienia.
4 Strony moga dochodzi¢ na zasadach ogdlnych odszkodowan przewyzszajacych kary
umowne do wysokosci rzeczywistej wartosci poniesionej szkody.

§6

1 Osobami do kontaktu w sprawie realizacji przedmiotu umowy, w tym odbioru prac po
stronie Zamawiajacego jest:

§7

W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowqg zastosowanie maja przepisy
powszechnie obowigzujgcego prawa a w szczegdlnosci ustawy z dn. 29.01.2004 Prawo
zamoéwien publicznych, Kodeksu cywilnego, ustawy z dn. 04.02.1994 o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

§8

1 Zmiany niniejszej umowy, o ktérych mowa w ust. 2 wymagajg formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

2 Zgodnie z art. 144 ust. 1 pkt 1 ustawy Prawo zamodwien publicznych Strony przewidujq
mozliwos¢ zmian postanowien niniejszej umowy w przypadku wystgpienia koniecznosci
wykonania czesci ustug innym sposobem lub innym terminie w zakresie:

1) jakosci materiatdw (np. rodzaj papieru),

2) ilosci naktadu materiatéw promocyjnych,

3) rezygnacji lub dodania niektérych elementéw zamodwienia,

4) terminu realizacji cato$ci umowy, o ktérym mowa w § 1 ust. 1.

3 Pozostate zmiany nie naruszajagce wskazanych w ust. 2 postanowien umowy, w
szczegdblnosci o charakterze organizacyjnym tj.: zmiana pozostatych (biezgcych) termindw,
zastgpienie prelegenta lub goscia specjalnego inng osobg, zmiana tematyki danej prelekcji
itp. nie wymaga zmiany postanowien umownych nie mniej jednak Wykonawca
zobowigzany jest poinformowac¢ i wyjasni¢ przyczyny zmiany, ktére muszga byc
zaakceptowane przez Zamawiajacego. Dopuszcza sie akceptacje w formie wiadomosci
email.

4 W przypadkach, o ktérych mowa w niniejszym §, zmiany umowy oraz odstepstwa od
ztozonej oferty mogg by¢ dokonane tylko pod warunkiem wystgpienia obiektywnych i
niezawinionych przez Wykonawce okolicznosci, ktérych nie dato sie przewidzie¢, w chwili
zawarcia umowy. Zmiany mogg spowodowaé pomniejszenie wysokosci naleznego
Wykonawcy wynagrodzenia.

§9



1 Wykonawca w czasie realizacji umowy, moze zleci¢ wykonanie czesci
okreslonych w umowie prac podwykonawcy. W takim przypadku Wykonawca
zobowigzany jest w terminie 7 dni od daty zawarcia umowy z podwykonawca,
pisemnie powiadomi¢ Zamawiajacego o nazwie i adresie podwykonawcy oraz
zakresie prac powierzonych temu podwykonawcy.

2 Podwykonawcy lub dalsi Podwykonawcy bedg realizowali nastepujgce czesci
zamoéwienia:
= ) R RTSPSROTPIRE .
nazwa podwykonawcy nazwa czesci zamdwienia
3 Wykonawca bedzie ponosit petng odpowiedzialno$¢ wobec Zamawiajacego lub

0sOb trzecich za szkody powstate w wyniku niewtaséciwego wykonywania ustug oraz
za ustugi wykonane przez podwykonawcow.

§ 10

Ewentualne spory sgadowe wyniklie w zwigzku z zawarciem i obowigzywaniem umowy
strony poddaja pod rozstrzygniecie sadu powszechnego wifasciwego miejscowo dla
siedziby Zamawiajacego.

§11

Umowe niniejsza sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, jeden dla
Wykonawcy, dwa dla Zamawiajacego.

Zatgczniki:

Zat. 1 Specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienia
Zat. 2 Realizacja dodatkowych dziatan

Zat. 3 Harmonogram realizacji dziatan i ptatnosci

Zamawiajacy. Wykonawca



Zatgcznik nr 7

Opis przedmiotu zamowienia wraz z zatgcznikami

Realizacja dziatan promujacych miejskie produkty turystyczne czes¢ 1 - szlak
Legendy Morskiej Gdyni oraz czes¢ 2 - Gdynski Szlak Modernizmu

Czesc¢ 1 - szlak Legendy Morskiej Gdyni

1. Wprowadzenie - szlak Legenda Morska Gdyni

Legenda Morska Gdyni - to flagowy produkt turystyczny Gdyni, wazny takze dla Pomorza
oraz kulturowo-historycznej tozsamosci Polski. Jego gtownym zatozeniem jest
zintegrowanie wielu opowiesci, atrakcji oraz ofert odnoszacych sie do tematyki morskiej
na obszarze miasta Gdyni, a takze skuteczne dotarcie do jak najszerszej grupy turystow
polskich oraz zagranicznych. Legende Morska Gdyni najlepiej opowiada narracja zwigzana
z piecioma gtownymi watkami:

* legenda polskiej Marynarki Wojennej,
 budowa miasta i portu,

« historia polskich transatlantykow,

e wielkie rejsy oraz regaty

+ opowiesci o legendarnych postaciach.

Uzupetnienie idei stanowig watki poswiecone zegludze handlowej, badaniom morza,
marynistyce, literaturze, czy dziatalnosci stoczniowej, stanowigce inspirujacq
kontynuacje - dopetnienie opowiesci Legendy. Na realizacje projektu sktada sie
wdrozenie zintegrowanej oferty turystycznej, platformy wspodtpracy partnerskiej, a takze
uzytecznych dla turystéw i partnerdw narzedzi np. dedykowanej strony internetowej,
folderu szlaku, pamigtek, projektdow oznakowania szlaku w miescie oraz kalendarza
wydarzen. Program produktu Legendy Morskiej Gdyni - to w zatozeniu projekt o
charakterze progresywnym, zaktadajacy m.in. otwartos$¢ na innowacje, angazowanie
szerokiej grupy odbiorcéw czy partneréw.

Dlaczego Szlak Legendy Morskiej Gdyni?

Gdynia i morze, to w powszechnej $wiadomosci Polakow terminy nieroztgczne. Legenda
Gdyni pisana byta od pierwszych dni budowy miasta i portu. To opowies¢ o wielkich
ambicjach, wizjonerskich planach, szerokim wyjsciu na $wiat odrodzonego panstwa.
Niemal kazdy element gdynskiej historii i wspodtczesnosci zwigzany jest z morzem -
architektura gdynskiego $rodmiescia czerpigca z okretowej stylistyki, specyficzna
gdynska spoteczno$¢, uksztattowana na morzu i w stuzbie dla morza, wielopokoleniowe
czesto rody marynarzy, rybakéw, zeglugowcdw, stoczniowcow, portowcow, zeglarzy.
Wytyczenie szlaku Legendy Morskiej Gdyni to proba opowiedzenia tej fascynujacej historii
poprzez jej pozostawione w miescie wyraziste slady. O réznej skali i randze - budynki,
pomniki, miejsca, statki, okrety, ludzie. Zapoznanie sie ze Szlakiem Legendy Morskiej
Gdyni pozwoli zrozumie¢ jak morze uksztattowato miasto, zdeterminowato jego zmienny
w czasie rozwdj.

Informacje o szlaku Legendy Morskiej Gdyni i dotychczasowych wydarzeniach
promujacych ten produkt turystyczny mozna znalez¢ na stronie internetowej:
www.legendamorska.pl

2. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamodwienia jest realizacja dziatan promujacych miejski produkt turystyczny
- szlak Legendy Morskiej Gdyni pod hastem ,Wakacje Morskie Gdyni”



Szczegotowy przedmiot zamdwienia obejmuje:
2.1. opracowanie wydawnictwa Kurier Morski Gdyni:

2.1.1. Kurier Morski Gdyni - letnia gazeta - ilustrowany, bezptatny dwutygodnik
wakacyjny w formacie A3, 8 stron, wydawany na papierze offset.

Po stronie Wykonawcy - opracowanie tekstéw, artykutéw, opracowanie graficzne w tym
pozyskanie i zamieszczenie fotografii. Uktad redakcyjny Kuriera obejmuje m.in.
wizerunkowa oktadke, tekst wstepny, wywiad Kuriera lub zapowiedZz waznego
wydarzenia, sekcje tematyczne: Legendarne Statki i Okrety, Legendarne
Postacie/Kapitanowie, Sensacje Morskie, Fotoreportaz Legendy Morskiej, Ciekawostki
Morskie, Kalendarium, Morskie i zeglarskie, Foto Quiz, Komiks Morski.

Realizacja w odstepie ok. 2 tygodni w okresie czerwiec - wrzesien 2017 r., opracowanie
wraz ze sktadem graficznym, przygotowanie do druku 4 numerdw gazety.

Dystrybucja Kuriera w naktadzie 1000 szt. kazdorazowo:

- na terenie Gdyni,

- na terenie regionu Pomorza, w tym obszaru gmin Kaszub Pétnocnych, w pasie
nadmorskim.

Przedstawienie raportu z dystrybucji wraz z fotodokumentacja.

2.1.2. Kurier Morski Gdyni - edycja specjalna, opracowanie wydawnictwa w jezyku
szwedzkim, format A3, 8 stron, wydany na papierze offset.

Wydawnictwo ma zawiera¢ wybrane artykuty, ilustracje, fotografie dwoch edycji wersji
polskiej Kuriera Morskiego.

Opracowanie wraz ze sktadem graficznym, przygotowanie do druku, ttumaczenie tresci
na jezyk szwedzki.

Realizacja - lipiec 2017 r.

2.2. realizacje audycji radiowych potaczonych z konkursami pod hastem ,Wakacje
Morskie Gdyni”

Cykl letnich audycji radiowych zrealizowanych we wspétpracy z regionalng rozgtosnig
radiowq:

- opracowanie scenariuszy 4 odcinkdéw 4 minutowych audycji radiowych dotyczacych
wybranych watkéw Legendy Morskiej Gdyni,

- wybér pleneréw do nagran,

- zaproszenie gosci,

- zapewnienie nagrod dla stuchaczy biorgcych udziat w konkursach,

- zakup czasu antenowego oraz emisja audycji w okresie lipiec - sierpien 2017 r. na
antenie regionalnej rozgtosni (w godzinach popotudniowych).

2.3. opracowanie koncepcji oraz projektu graficznego gry planszowej pod hastem
~Wakacje Morskie Gdyni” z uwzglednieniem zatozen:

- gra o charakterze edukacyjnym,

- skierowana do dzieci i mtodziezy w wieku 5 - 15 lat,

- atrakcyjna szata graficzna zawierajaca wizerunki m.in. legendarnych statkdéw, okretow,
miejsc zwigzanych z historig morskg Gdyni,

- ma zawierac karty z pytaniami oraz kolorowymi fotografiami, ilustracjami,

- instrukcja w jezyku polskim

- wspotpraca z producentem gry i nadzér nad drukiem.

Termin realizacji — wrzesien 2017 r.

2.4. opracowanie pakietéw , Wakacje Morskie Gdyni”



Opracowanie propozycji ofert kreatywnego spedzenia czasu w Gdyni pod hastem
~Wakacje Morskie Gdyni” w postaci 1-3 dniowych pakietéw - stworzenie minimum 10
pakietow z uwzglednieniem réznych grup odbiorcéw.

Pakiety majg utatwi¢ turystom przybywajacym do Gdyni oraz planujacym wyjazd nad
morze skutecznie zaplanowac¢ pobyt w miescie.

Pakiety majg by¢ zaprezentowane na stronie szlaku, profilu Facebooka wraz z kontaktami
do operatoréw atrakcji, ustugodawcow, opisem poszczegdlnym elementéw pakietu.
Termin realizacji - lipiec 2017 r.

2.5. organizacje dziatan w zwigzku z 35-leciem podniesienia bandery na zaglowcu ,Dar
Mtodziezy” we wspotpracy z Akademig Morskg w Gdyni:

2.5.1. organizacje wydarzenia w zwigzku z 35-leciem podniesienia bandery na zaglowcu
(obejmujgcego miedzy innymi wystep muzyczny np. kwartetu jazzowego, stoiska z
ksigzkami i pamigtkami, wystawe znaczkow, monet z wizerunkiem jednostki, spacer z
kapitanem).

Termin realizacji do ustalenia w Zamawiajacym oraz armatorem jednostki — Akademia
Morska w Gdyni.

2.5.2. organizacje konkursu fotograficznego oraz wystawy ,Legendarny Biaty Zaglowiec
w obiektywie” w ramach konkursu ,Legenda morska w obiektywie”.

Organizacja oraz promocja konkursu fotograficznego skierowanego do doswiadczonych
oraz srednio zaawansowanych fotograféow. Po stronie wykonawcy zapewnienie jury
konkursu (ekspertéw i fotografow), opracowanie regulaminu konkursu, zapewnienie
nagrod (pierwsze 3 miejsca) oraz organizacja wystawy pokonkursowej.

Termin realizacji konkursu: czerwiec - pazdziernik 2017 r.

Promocja dziatan zwigzanych z 35-leciem podniesienia bandery poprzez miedzy innymi:
media miejskie, , facebook szlaku, plakat - druk oraz dystrybucja (format A2, 50 szt.),
media lokalne.

2.6. dziatania z zakresu e-marketingu

2.6.1. prowadzenie strony szlaku www.legendamorska.pl

w tym: utrzymanie strony na serwerze (optacenie profesjonalnego, bezpiecznego
hostingu pozwalajacego na szybka i sprawng prace strony, zarzgdzanie CMS-em),
aktualizacja strony w sekcji tzw. ,aktualnosci” (zapowiedzi wydarzen na szlaku oraz
wydarzen organizowanych przez partnerdw, relacje z wydarzen - galerie, opisy
wydarzen), dodawanie nowych tresci (m.in. tresci w obszarze Legendarne Postacie -
Legendarni Kapitanowie, Legendarne Okrety i Statki, informacje o miescie, ofercie
turystycznej, kalendarium wydarzen), dodawanie elementéw multimedialnych
(wprowadzanie nowych zasobdw multimedialnych — m.in. ok. 10 nowych galerii
tematycznych, ok. 10 nagran video, w tym relacje z wydarzen, wywiady), dodawanie
opracowanych pakietéow ,,Wakacje morskie Gdyni” , ttumaczenie tresci strony na jezyk
angielski.

Realizacja w trakcie trwania umowy.

2.6.2. prowadzenie dziatan promocyjnych za pomocg medidéw spotecznosciowych
(Facebook - zamieszczenie w ciggu roku ok. 100 postéw, ok. 20 galerii fotografii,



dodawanie zapowiedzi i relacji z wydarzen, pozyskanie ok. 2000 nowych fanéw;
prowadzenie profilu szlaku na Twitterze oraz umieszczanie materiatow filmowych na
portalu YouTube).

Realizacja w trakcie trwania umowy.

2.7. przedstawienie dodatkowych dziatan promujacych miejski produkt turystyczny szlak
Legendy Morskiej Gdyni pod hastem ,,Wakacje morskie Gdyni wraz z przedstawieniem
scenariuszy tych dziatan i terminami ich realizacji.

Czesc¢ 2 - Gdynski Szlak Modernizmu

1. Wprowadzenie - Gdyniski Szlak Modernizmu zwany dalej Szlakiem

Geneze projektu stanowi historia Miasta Gdyni, ktdrego Srédmiescie uksztattowato sie w
okresie miedzywojennym. Od lat 30-tych architekture Gdyni ksztaltowaty trendy
modernizmu - stylu kojarzonego z funkcjonalnoscig, prostotg, a takze ekspresjq i
dynamika bryt.

Gdynia, zalicza sie do elitarnej grupy miast europejskich, wymienianych jako przyktad
unikatowych zespotdéw architektonicznych okresu modernizmu. Pomimo tych waloréw,
gdynski modernizm do momentu realizacji projektu, praktycznie nie istniat w
$wiadomosci mieszkancow i turystow jako atrakcja turystyczna i kulturowa. Projekt,
ktorego realizacje rozpoczeto w 2011 r., obecnie stanowi jedng z flagowych ofert
turystycznych miasta. Dzieki wszechstronnym dziataniom marketingowym, znaczaco
wzrosta swiadomos$¢ marki Szlaku wsrdd turystow.

Sie¢ Partnerow - klucz do sukcesu promocji wewnetrznej

Najlepszym kanatem komunikacji sg sami ludzie, w tym liderzy opinii w miescie i
regionie. Dlatego tez zbudowano szeroka platforme wspdtpracy, zaangazowano
spotecznikow, popularne kawiarnie, galerie czy placéwki kulturalne. W tych miejscach
wiasnie, wspdlnie z Partnerami, organizowano wystawy, archi prelekcje czy FOTO
prezentacje. Zaangazowany i aktywny Partner zawsze bardziej identyfikuje sie z
projektem, zas jego zdanie wptywa na postrzeganie projektu i jego popularnosc.

Jednym z najwazniejszych partneréw spotecznych Szlaku jest Mini Muzeum w Bankowcu
przy ul. 3 Maja, czyli gdynskiej ikonie modernizmu, budynku, w ktérym powstaty
pierwsze apartamenty z wltasnymi lodéwkami, wyposazong pod klucz tazienka,
podziemnym schronem oraz garazem. Inni Partnerzy Szlaku to m.in. zaktad fotograficzny
Foto Elite, Foto Complex, kawiarnia Cafe Aniot, ksiegarnia Vademecum.

Foto moderna - czyli dotrze¢ do pasjonatow

Promocja Szlaku zaktadata potozenie silnych akcentéw na atrakcyjng fotografie obiektéw.
Fotografia to wspodiczesnie chyba najpopularniejsza forma uprawiania aktywnosci
artystycznej czy amatorskiej. Zorganizowano konkursy fotograficzne na Szlaku oraz
zaangazowano wiele tworczych oséb, z catej Polski. Wiecej informacji
www.modernizmgdyni.pl.

Moda na modernizm

Szlak - to zaréwno narracja dotyczaca architektury, jak i twércdw miasta oraz samych
architektéw. Przekaz podstawowy pojawia sie w folderze Szlaku, stronie internetowej
oraz ulotkach z serii architekci gdynskiego modernizmu. Najwazniejszy dialog z gdynska
architekturg pojawia sie na spacerach tematycznych, prowadzonych przez specjalnie
przeszkolonych przewodnikéw lub ekspertow - historykow i architektow. Spacery cieszg
sie ogromng popularnoscig. Turysta moze dodatkowo wypozyczy¢ bezptatnie audioguide
w Miejskiej Informaciji, czy zamdwié przewodnika na Szlaku.

Wydarzenie flagowe Szlaku

Produkt markowy potrzebuje wydarzenia flagowego, ktdére istotnie wzmocni
rozpoznawalno$¢ oraz identyfikacje marki. Takim wydarzeniem jest Weekend
Architektury, ktéry miat juz szes$¢ swoich edycji. Pierwsza odbyta sie w sierpniu 2011 w
ktorej uczestniczyto ponad 5000 oséb z catej Polski.

Dzieje sie na Szlaku



Gdynski Szlak Modernizmu jest przyktadem projektu wykorzystujgcego stosunkowo mato
znany wyroznik modernistycznej architektury okresu miedzywojennego. Temat projektu
wynika wprost z tozsamosci miasta - jego legendy, jako polskiego marzenia, okna na
$wiat II RP. Szlak znakomicie wpisuje sie w pejzaz historii oraz wspdtczesng przestrzen
Miasta.

Najwieksze znaczenie dla powodzenia wdrozenia projektu, miato zaangazowanie grupy
Partneréw zaréwno spotecznych, jak i komercyjnych. Szlak zacheca do poznawania
architektury miasta, ale takze do zabawy w kreacje, w tym poprzez fotografie, sztuke,
design. Projekt wyznaczyt takze nowe standardy w edukacji spotecznej m.in. poprzez
liczne konkursy wiedzowe, spacery z przewodnikami, cykl archi prelekcji. Bez watpienia
Szlak Modernizmu stat sie istotng wartoscig tworzaca marke Gdyni, taczaca tradycje,
historie ze wspodtczesnymi trendami.

Informacje o Gdynskim Szlaku Modernizmu i dotychczasowych wydarzeniach
promujacych ten produkt turystyczny mozna znalez¢ na stronie internetowej:
www.modernizmgdyni.pl

2. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja dziatan promujacych miejski produkt turystyczny
- Gdynski Szlak Modernizmu pod hastem ,Gdynia inspiruje modernizmem”

Szczegotowy przedmiot zamodwienia obejmuje:

2.1. opracowanie graficzne i merytoryczne broszury z mapami tras szlaku (wydawnictwo
zawierajace miedzy innymi mapy trasy szlaku, opisy tras, pakiety ofert na szlaku,
fotografie, watki tematyczne dotyczgce gdynskiego modernizmu)

Termin realizacji — pazdziernik 2017 r.

2.2. organizacje oraz promocje 6 spacerdw tematycznych z przewodnikiem potaczonych z
prelekcjg wybranymi trasami Gdynskiego Szlaku Modernizmu.

Spacery tematyczne potaczone z ok. 30-40 min. prelekcja z udziatem ekspertéw
modernizmu oraz przewodnikow. Czas trwania spaceru ok. 120 minut. Na potrzeby
kazdego spaceru opracowanie oraz druk mapek z przebiegiem tras (format A4, papier
100 g, 100 szt.). Wzbogacenie spaceréw konkursami w postaci pytan - promowanych w
czasie spaceru pamigtkami.

Promocja spacerow poprzez miedzy innymi: media miejskie, facebook szlaku, plakat -
druk i dystrybucja (format A2, 50 szt.), media lokalne.

Termin realizacji — w okresie maj — pazdziernik 2017 r..

2.3. realizacje audycji radiowych potaczonych z konkursami pod hastem ,,Gdynia inspiruje
modernizmem”

Cykl letnich audycji radiowych zrealizowanych we wspétpracy z regionalng rozgtosnig
radiowq:

- opracowanie scenariuszy 4 odcinkdéw 4 minutowych audycji radiowych dotyczacych
Gdynskiego Szlaku Modernizmu i gdynskiej architektury,

- wybér pleneréw do nagran,

- zaproszenie gosci,

- zapewnienie nagrod dla stuchaczy biorgcych udziat w konkursach,

- zakup czasu antenowego oraz emisja audycji w okresie lipiec — wrzesien 2017 r. na
antenie regionalnej rozgtosni (w godzinach popotudniowych).

2.4. organizacje oraz promocje spotkan o gdynskim modernizmie, architekturze



Cykl 4 spotkan tgczacych elementy wykfadu, prelekcji z dyskusjg, krotkim filmem oraz
spacerem po wybranym budynku gdynskiego modernizmu. Czas trwania spotkania ok. 90
- 120 min.

Promocja spotkan poprzez miedzy innymi: media miejskie, facebook szlaku, plakat druk i
dystrybucja (format A2, 50 szt.), media lokalne.

Przeprowadzenie dwodch spotkan w okresie maj - czerwiec 2017 r. oraz dwdch spotkan

w okresie pazdziernik - listopad 2017 r.

2.5. organizacje konkursu na opracowanie wzoru pamiatki gdynskiej promujacej Gdynski
Szlak Modernizmu adresowanej do turysty.

Celem konkursu jest wytonienie i wytypowanie do realizacji innowacyjnego i atrakcyjnego
artystycznie wzoru pamiatki.

Po stronie wykonawcy - opracowanie regulaminu konkursu, przygotowanie prototypu
wraz z projektem i szczegdtowym przedstawieniem w formie pisemnej nastepujacych
informacji o projekcie: wymiary, technologie wytwarzania, sposéb uzytkowania,
opakowanie.

Sposdéb prezentacji pamiatki musi pozwoli¢ na jednoznaczng ocene wszystkich aspektéw
mozliwosci realizacji i powielenia.

Termin realizacji - lipiec 2017 r.

2.6. opracowanie projektu prototypowego zestawu drewnianych klockéw wraz z
wykonaniem prototypu.
Termin realizacji - lipiec 2017 r.

2.7. dziatania w zakresie e-marketingu

2.7.1. prowadzenie strony szlaku www.modernizmgdyni.pl

w tym: utrzymanie strony na serwerze, optata za domene, ttumaczenie strony na jezyk
angielski, biezaca aktualizacja w zakresie zapowiedzi wydarzen, waznych informacji,
wzbogacanie i rozwijanie tresci, rozbudowa galerii zdje¢, w tym galerii tematycznych.
Realizacja w trakcie trwania umowy.

2.7.2. prowadzenie dziatan promocyjnych za pomocg medidéw spotecznosciowych

(Facebook - zamieszczenie w ciggu roku ok. 100 postéw, ok. 20 galerii fotografii,
dodawanie zapowiedzi i relacji z wydarzen, zwiekszenie liczby fanéw do ponad 10000;
prowadzenie profilu szlaku na serwisie Flickr, Instagram a takze umieszczanie materiatow
filmowych na portalu YouTube).

Realizacja w trakcie trwania umowy.

2.8. organizacje oraz promocje VII Weekendu Architektury w terminie 24-27.08.2017 r.
Wydarzenie ma obejmowac co najmniej:

- opracowanie koncepcji programu Archi Film - blok filmowy ztoZzony z 4-5 tytutdw,
w tym co najmniej 2 premierowych,

- przeprowadzenie 3-dniowych Archi Prelekcji, w tym program obejmujacy co
najmniej 10 wyktadow - prelekcji. Prelekcje - wyktady majgq dotyczy¢ zaréwno
aspektéw architektury modernistycznej jak i architektury wspdtczesnej. Prelekcje
z udziatem wybitnych architektow (w tym takze z Tréjmiasta) oraz ekspertow,
historykéw modernizmu,

- przygotowanie oraz uruchomienie wystaw tematycznych (minimum 2) - obszar

modernizm w Polsce - na S$wiecie oraz architektura wspotczesna, w tym
przynajmniej jednej wystawy plenerowej,
- przeprowadzenie Warsztatu Architekta - spotkania - warsztaty z mtodymi

architektami,



- przeprowadzenie co najmniej 10 spacerow na roznych trasach, w tym wg
autorskich projektow dostosowanych do aktualnego zapotrzebowania ze strony
docelowych grup odbiorcow,

- zapewnienie pokrycia kosztéw transportu, noclegdw dla zaproszonych
dziennikarzy oraz prelegentéw,

- pozyskanie oficjalnie co najmniej 5 partnerow merytorycznych oraz medialnych
wspierajacych wydarzenie,

- opracowanie, druk, wysytka zaproszen do bazy ok. 200 architektéw, projektantow,
pracownikdéw naukowych (format A4, sktadane w ,Z", papier 120 g),

- dziatania promocyjne (opracowanie graficzne i druk 600 plakatéw A2 i ich
dystrybucja, opracowanie graficzne i druk 2000 ulotek A4 i ich dystrybucja,
przygotowanie 4 stronicowego dodatku promujacego gdynski modernizm i
Weekend Architektury oraz zakup powierzchni reklamowej w dzienniku
regionalnym, baner na stronie gtdwnej tréjmiasto.pl, informacja na portalach
ogolnopolskich, facebook),

2.9. przedstawienie dodatkowych dziatan promujacych miejski produkt turystyczny
Gdynski Szlak Modernizmu pod hastem ,,Gdynia inspiruje modernizmem” wraz z
przedstawieniem scenariuszy tych dziatan oraz terminami ich realizacji.



