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Regulamin konkursu fotograficznego

»Ukryte dwa kota”

§ 1. Postanowienia ogolne

. Konkurs fotograficzny ,Ukryte dwa kota”, zwany dalej ,,Konkursem?”,

organizowany jest w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota”, zwanej dalej
.,Kampania”.

. Organizatorem Konkursu jest Gmina Miasta Gdyni — Urzad Miasta Gdyni,

Wydziat Inwestycji, Referat Zarzgdzania Ruchem i Mobilnoscig, zwana dale;j:
,Organizatorem”.

. Wykonawcg Konkursu jest podmiot wytoniony przez Organizatora, ktéremu

powierzono obstuge Konkursu polegajgcg na zakupie i wreczeniu nagrod,
zwany dalej ,,Wykonawca”.

. Celem Konkursu jest rozwijanie kreatywnosci uczestnikow oraz promowanie

roweru jako naturalnego elementu codziennego zycia i srodka transportu
sprzyjajgcego aktywnej mobilnosci.
Udziat w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny.

§ 2. Zasady uczestnictwa

. Uczestnikiem Konkursu, zwanym dalej ,Uczestnikiem”, moze by¢ uczen szkoty

ponadpodstawowej, ktorej organem prowadzgcym jest Gmina Miasta Gdyni.

. Warunkiem zgtoszenia Uczestnika do Konkursu jest wczesniejsze przystgpienie

szkoty do Kampanii.

Warunkiem udziatu Uczestnika w Konkursie jest:

1) zlozenie deklaracji udziatu w Kampanii zawierajgcej wymagane
oswiadczenia oraz informacje dotyczgce przetwarzania danych osobowych,
a w przypadku Uczestnika niepetnoletniego, ztozenie deklaracji podpisane;j
przez rodzica lub opiekuna prawnego;

2) przestanie Pracy konkursowej, o ktérej mowa w § 3 ust. 1, w terminie i na
zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

§ 3. Zasady konkursu

. Zadaniem Uczestnika Konkursu jest wykonanie i przestanie autorskiej fotografii

przedstawiajgcej motyw roweru w kreatywny, pomystowy lub nieoczywisty
sposob. Fotografia, zwana dalej takze ,Pracg konkursowa”, powinna spetnia¢
wymagania okreslone w ust. 2-9 niniejszego paragrafu.

. Fotografia nie musi przedstawia¢ rzeczywistego roweru. Motyw roweru moze

zostaC przedstawiony w sposéb dowolny, z wykorzystaniem tworczej
interpretacji tematu, w szczegoélnosci poprzez:
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1) odnalezienie jego ksztatu w elementach otaczajgcej przestrzeni
(np. w chmurach, gateziach drzew lub innych elementach krajobrazu);

2) stworzenie go z materiatdow naturalnych (np. z lisci, piasku lub innych
elementow przyrody);

3) wykonanie go z materiatéw plastycznych (np. z papieru, bibuty, masy solnej,
itp.);

4) utozenie go z przedmiotdow codziennego uzytku (np. z ksigzek, ubran lub
innych przedmiotéw);

5) wykonanie go technikami rekodzielniczymi (np. haftem, szydetkowaniem,
origami lub innymi technikami artystycznymi);

6) przedstawienie roweru jako elementu kompozycji artystycznej lub aranzacji
z wykorzystaniem ludzi, przedmiotéw bgdz elementéw natury.

3. Powyzsze przyktady majg charakter wytgcznie inspiracyjny i nie stanowig
zamknietego katalogu dopuszczalnych Prac konkursowych. Dopuszczalne sg
wszelkie autorskie sposoby przedstawienia motywu roweru, zgodne z tematykag
Konkursu oraz postanowieniami niniejszego Regulaminu.

4. Praca konkursowa powinna by¢ wynikiem samodzielnej i twodrczej pracy
Uczestnika. Niedopuszczalne jest zgtaszanie fotografii przedstawiajgcych
prace wykonane przez inne osoby, zdje¢ pobranych z Internetu lub obrazéw
wygenerowanych przy wykorzystaniu narzedzi sztucznej inteligencji.

5. Fotografie muszg by¢ wykonane samodzielnie i nie mogg by¢ wczesniej
nagradzane.

6. Dopuszcza sie podstawowg obrdbke fotografii (jasnos¢, kontrast, kadrowanie,
balans koloréw). Niedopuszczalne sg fotomontaze oraz dodawanie elementéw
przy uzyciu Al.

7. Prace konkursowe nie mogg przedstawia¢ zachowan niezgodnych z prawem,
zasadami wspotzycia spotecznego lub dobrymi obyczajami, ani zachowan
zagrazajgcych bezpieczenstwu.

8. Kazdy Uczestnik moze przesta¢ maksymalnie jedng fotografie.

9. Fotografia musi spetnia¢ ponizsze wymogi techniczne:

1) Format pliku: JPG/JPEG lub PNG;
2) Maksymalna rozmiar pliku: 10 MB;
3) Orientacja zdjecia: pionowa lub pozioma;

10. Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane sg drogg elektroniczng na adres e-mail:
konkursy.kampania@gdynia.pl, zgodnie z wymaganiami okreslonymi ponize;:

1) Tytut wiadomosci e-mail: Konkurs ,,Ukryte dwa kota”

2) W treSci wiadomosci nalezy podac: imie i nazwisko uczestnika oraz
nazwe szkoty ponadpodstawowej, do ktérej uczeszcza;

3) Przestane zdjecie powinno by¢ zapisane wedtug wzoru: Nazwisko_Imie
(np. Kowalski_Jan.jpg).
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4) Do Pracy konkursowej mozna dotgczy¢ krétki opis (maks. 300 znakow),
wyjasniajacy jej interpretacje. Opis moze wskazywac na intencje autora
zwigzang ze sposobem ukazania roweru na fotografii.

11.Zgtoszenia niespetniajgce powyzszych wymagan, a takze zgtoszenia
zawierajgce dane nieprawdziwe, niekompletne lub uniemozliwiajgce
identyfikacje Uczestnika nie bedg uwzgledniane przez Organizatora.

§ 4. Terminy

1. Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane sg w dniach od 14 wrzesnia do 14
pazdziernika 2026 roku.

2. Praca konkursowa ztozona po terminie wskazanym w ust. 1 nie bedzie
podlegata ocenie.

3. Organizator opublikuje wybrane Prace konkursowe w mediach
spotecznosciowych Organizatora, w tym na profilu ,Mobilna Gdynia” /lub na
stronie www.gdynia.pl bgdz w obu tych miejscach w celu promocji Konkursu
i Kampanii.

4. Laureaci Konkursu zostang powiadomieni indywidualnie na adres mailowy, z
ktérego zostato dokonane zgtoszenie do Konkursu, do 23 pazdziernika 2026
roku.

5. Uroczyste wreczenie nagrod odbedzie sie w dniu 29 pazdziernika 2026 r.
w Pomorskim Parku Naukowo-Technologicznym w Gdyni.

§ 5. Ocena prac konkursowych

1. Ocena zgtoszonych prac zostanie przeprowadzona dwuetapowo:
1) ocena formalna - sprawdzenie czy zgtoszenie spetnia wymogi techniczne
i formalne okreslone w Regulaminie;
2) ocena merytoryczna - dokonana zostanie przez powotang Komisje
Konkursowa, o ktorej mowa w ust. 5

2. Organizator nie ma obowigzku informowania Uczestnikow
o niezakwalifikowaniu do Konkursu Pracy konkursowej pod wzgledem
formalnym.

3. Kryteria oceny merytorycznej obejmujg w szczegdlnosci:
1) kreatywnos¢ i oryginalnosc przedstawienia motywu roweru;
2) zgodnos¢ pracy z tematykg Konkursu;
3) walory artystyczne i estetyczne fotografii;
4) kompozycje oraz 0goélng jakos¢ wykonania Pracy konkursowej.

4. Przy ocenie prac nie bedzie decydujgce profesjonalne przygotowanie
techniczne fotografii, lecz przede wszystkim indywidualne podejscie Uczestnika
do tematu, pomystowos¢ oraz kreatywnosé¢ przedstawionej interpretacii.
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5. Komisje Konkursowg powotuje Organizator, w sktad ktorej wchodzg pracownicy

Wydziatu Inwestycji, w tym Referatu Zarzgdzania Ruchem i Mobilnoscia.
Komisja Konkursowa sktada sie z Przewodniczgcego oraz czterech cztonkow.
Kazdy z cztonkéw Komisji Konkursowej dokonuje indywidualnej oceny Prac
konkursowych zgodnie z kryteriami okreslonymi w ust. 3 poprzez wskazanie
trzech najwyzej ocenionych prac. Pracy ocenionej najwyzej przyznaje sie 3
punkty, pracy ocenionej na drugim miejscu 2 punkty, a pracy ocenionej na
trzecim miejscu 1 punkt.

. O kolejnosci Prac konkursowych decyduje tgczna liczba punktéw przyznanych

przez wszystkich cztonkow Komisji Konkursowe;.

W przypadku uzyskania przez dwie lub wiecej Prac konkursowych réwnej liczby
punktéw o ich kolejnosci decyduje wyzsza ocena Przewodniczgcego Komisiji
Konkursowej. Jezeli Przewodniczacy przyznat tym Pracom takg samg liczbe
punktéw, Komisja rozstrzyga o ich kolejnosci w drodze gtosowania.
Niezaleznie od klasyfikacji prac, o ktorej mowa w ust. 7, Komisja Konkursowa
wybiera dwie prace konkursowe, ktérym zostang przyznane nagrody
dodatkowe, o ktérych mowa w § 6 ust. 3. Nagrody dodatkowe mogg zostac
przyznane wytgcznie pracom, ktére nie otrzymaty nagrody za zajecie |, Il lub IlI
miejsca. Przy wyborze prac Komisja Konkursowa kieruje sie w szczegolnosci
kreatywnoscig, oryginalnoscig oraz walorami artystycznymi i estetycznymi prac.

10.Decyzje Komisji Konkursowej sg ostateczne w ramach postepowania

konkursowego.

11.Z posiedzenia Komisji Konkursowej zostanie sporzgdzony protokot, ktory

zostanie podpisany przez wszystkich cztonkdw.

§ 6. Nagrody

. W Konkursie przewidziane sg nagrody w formie kart podarunkowych:

1) | miejsce — karta podarunkowa o wartosci 1 200,00 zt

2) Il miejsce — karta podarunkowa o wartosci 800,00 zt,

3) lll miejsce — karta podarunkowa o warto$ci 500,00 zt.

taczna pula nagréd wynosi 2 500,00 zt.

Ponadto w Konkursie przewidziane sg dwie nagrody dodatkowe w postaci
wejsciowek przeznaczonych do wykorzystania w obiektach o charakterze
rekreacyjnym lub edukacyjnym albo z oferty produktéw lub ustug Partneréw
Kampanii.

Nagrody dodatkowe, o ktérych mowa w ust. 3, przyznawane sg autorom prac
wybranych przez Komisje Konkursowg zgodnie z § 5 ust. 9.

Rodzaj wejsciowek oraz zasady i termin ich wykorzystania zostang okreslone
przez Organizatora w porozumieniu z Partnerami Kampanii.

Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w przypadku
braku prac spetniajgcych wymogi Konkursu.
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Nagrody zostang wreczone podczas uroczystego zakonczenia Kampanii, o ktérym
mowa w § 4 ust. 5. W przypadku nieobecnosci laureata sposob i termin odbioru
nagrody zostang uzgodnione z Organizatorem. Karty podarunkowe i nagrody
dodatkowe nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny.

§ 7. Prawa autorskie

. Uczestnik zgtaszajgc Prace konkursowg do Konkursu oswiadcza, ze jest jej

wytgcznym autorem i przystugujg mu prawa autorskie majgtkowe do przestanej
fotografii, a jej wykorzystanie zgodnie z postanowieniami niniejszego
Regulaminu nie bedzie naruszac praw oséb trzecich.

. Uczestnik oswiadcza, Zze wuzyskat wszelkie wymagane zgody o0soOb

przedstawionych na fotografii, w tym zgode na wykorzystanie wizerunku (jezeli
takie osoby wystepujg na fotografii), w zakresie umozliwiajgcym zgtoszenie
pracy do Konkursu oraz jej publikacje zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytgcznej licencji na
korzystanie z autorskich praw majgtkowych do zgtoszonej Pracy konkursowe;j
w celu zwigzanym z organizacjg, promocjg i dokumentowaniem Konkursu
i Kampanii, na nastepujgcych polach eksploatacii:
1) publikowanie i udostepnianie fotografii w Internecie, w szczegdlnosci na
stronach internetowych oraz w mediach spotecznosciowych Organizatora;
2) wykorzystywanie fotografii w materiatach informacyjnych, promocyjnych
i edukacyjnych Organizatora zwigzanych z Konkursem, Kampanig oraz
dziatalnoscig Organizatora.

. Licencja, o ktorej mowa w ust. 3, zostaje udzielona na czas nieoznaczony oraz

bez ograniczen terytorialnych.

Organizator zobowigzuje sie do wskazywania autora fotografii w sposéb
przyjety dla danego sposobu publikaciji, o ile takie wskazanie jest mozliwe.
Uczestnik ponosi odpowiedzialnos¢ za wszelkie roszczenia oséb trzecich
wynikajgce z naruszenia ich praw w zwigzku ze zgtoszeniem Pracy
konkursowej do Konkursu lub jej wykorzystaniem przez Organizatora zgodnie
z udzielong licencja.

W przypadku gdy Praca konkursowa przedstawia wizerunek Uczestnika,
Uczestnik wyraza zgode na nieodptatne rozpowszechnianie swojego wizerunku
utrwalonego na fotografii konkursowej, w zakresie niezbednym do realizac;ji
celow Konkursu i Kampanii.

§ 8. Zasady dotyczace przetwarzania danych osobowych

. Szczegdétowe informacje dotyczgce przetwarzania danych osobowych

w zwigzku z udziatem w Konkursie, w szczegdlnosci dotyczgce sposobu ich
gromadzenia, przetwarzania iwykorzystywania udostepnione zostaty
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uczestnikowi na etapie sktadania deklaracji udziatu w Kampanii, w ramach
ktorej organizowany jest Konkurs.

2. Uczestnik, ktéry wyrazit zgode, o ktérej mowa w § 7 ust.7 moze jg w kazdej
chwili wycofa¢, a wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano przed jej wycofaniem.

3. Podmiotem przetwarzajgcym dane osobowe w ramach konkursu, w zakresie
powierzonym przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Agencja
Eventowa IKA Sp. z 0.0., z siedzibg przy ul. Budowlanych 21A, 81-298 Gdansk.

§ 9. Postanowienia koncowe

1. Komunikaty i informacje na temat konkursu bedg publikowane na stronie
internetowej Organizatora www.gdynia.pl, w mediach spotecznosciowych
Organizatora, a takze za posrednictwem szkolnych Koordynatoréw Kampanii.

2. Wszelkie pytania dotyczgce konkursu nalezy kierowaé drogg elektroniczng na
adres e-mail: konkursy.kampania@gdynia.pl

3. Konkurs nie podlega przepisom ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach
hazardowych (Dz. U. z 2025, poz. 595).

4. Przystgpienie do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu.

5. Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu.
W sytuacjach nieprzewidzianych w Regulaminie decyzje w sprawach
dotyczgcych organizacji i przebiegu Konkursu podejmuje Organizator, z
uwzglednieniem powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa

6. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien Regulaminu
z waznych przyczyn, o ile zmiany nie naruszajg praw nabytych Uczestnikéw.
Informacja o zmianie Regulaminu zostanie opublikowana w sposéb, w jaki
udostepniono Regulamin.

7. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg
przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa w szczegolnosci Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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