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2. Wprowadzenie

0Od 2023 roku miasto Gdynia realizuje projekt ,,SUMPs for BSR — Enhancing Effective Sustainable Urban
Mobility Planning for Supporting Active Mobility in BSR Cities”, finansowany z programu Interreg Region
Morza Battyckiego na lata 2021-2027. Gtéwnym celem projektu jest wsparcie matych i Srednich miast
w opracowywaniu i wdrazaniu Planéw Zréwnowazonej Mobilnosci Miejskiej (SUMP) oraz promowanie
aktywnej mobilnosci wsrdd mieszkancOw. Projekt zaktada realizacje szeregu dziatan, takich jak
warsztaty, pilotazowe wdrozenia oraz wspotpraca transnarodowa, ktére umozliwiajg miastom wymiane
doswiadczen, testowanie nowych rozwigzan oraz wspdlne tworzenie narzedzi do monitorowania
i oceny mobilnosci miejskiej. W ramach dziatan pilotazowych w Gdyni zbierane sg dane dotyczace
mobilnosci miejskiej (data collection). W procesie zbierania danych wykorzystywane sg nowoczesne
technologie, w tym uczenie maszynowe (machine learning), ktére umozliwiajg zaawansowanga analize
tych danych i zwiekszajg skutecznosé planowania oraz wdrazania rozwigzan wypracowanych w ramach
projektu.

W ramach dziatan pilotazowych projektu ,,SUMPs for BSR” przeprowadzono kampanie skierowang
do uczniéw gdynskich szkét ponadpodstawowych, ktérej celem byto zwiekszenie udziatu ruchu
rowerowego w codziennych podrézach, w szczegdlnosci do i ze szkoty. Inicjatywa miata rowniez na celu
zasilenie zasobu danych dotyczacych ruchu pieszego i rowerowego, analizowanych z wykorzystaniem
narzedzi uczenia maszynowego, a takie ksztattowanie bardziej swiadomych, proekologicznych
wybordéw transportowych wsrdd mtodziezy.

Zatozenia kampanii oraz jej poszczegélne elementy zostaty opracowane i zrealizowane na podstawie
pomystéw zebranych podczas warsztatow oraz badan ankietowych dotyczacych nawykéw
transportowych, przeprowadzonych ws$réd wybranej grupy uczniow gdynskich  szkét
ponadpodstawowych na poczatku 2025 roku. Kampania miata charakter pilotazowy zaréwno
w kontekscie inicjatyw realizowanych w miescie, gdzie dotychczas dziatania kierowane byty do innych
grup docelowych (przedszkola, szkoty podstawowe, pracownicy gdynskich instytucji i przedsiebiorstw),
jak réwniez w skali krajowej.

Adresatami kampanii byli uczniowie publicznych szkét ponadpodstawowych prowadzonych przez
Gmine Miasta Gdyni. Sposrdd 17 placéwek, ktdrych wykaz znajduje sie w zatgczniku nr 1, w kampanii
wzieto udziat 11 szkét. Byty to:
1. | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Zastuzonych Ludzi Morza (I ALO);
[l Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Marynarki Wojennej RP (Il LO);
V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Ptk. Stanistawa Dabka (V LO);
VII Liceum Ogdlnoksztatcgce w Zespole Sportowych Szkét Ogdlnoksztatcgeych im. Jézefa
Wybickiego (VII LO w ZSS0);
X Liceum Ogodlnoksztatcace im. Gdynskich Nauczycieli Bohateréw Il Wojny Swiatowej (X LO);
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego nr 1 (CKZiU nr 1);
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego nr 2 (CKZiU nr 2);
Zespot Szkot Administracyjno-Ekonomicznych (ZSAE);
Zespot Szkot Ekologiczno-Transportowych (ZSET);
10. Zespot Szkdt Chtodniczych i Elektronicznych (ZSChie);
11. XVII Liceum Ogodlnoksztatcgce w Zespole Szkét Ogodlnoksztatcgeych (XVIILO w ZSO).
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Kampania zostata zrealizowana w okresie od 1 pazdziernika do 18 listopada 2025 r. Sktadata sie
z szeregu réznorodnych, wzajemnie zazebiajgcych sie dziatan, realizujgcych jej cele edukacyjne
i promocyjne. Byty to:

1.

Dziatania informacyjno-promocyjne

Rozpowszechnianie informacji o kampanii, jej celach oraz zasadach udziatu w poszczegdlnych
aktywnosciach.

Konkurs rowerowy

Gtéwne dziatanie kampanii, promujgce rower jako srodek transportu w podrdzach po miescie
oraz do szkoty. Konkurs prowadzony w dwdch kategoriach: przejazdy oraz kilometry.
Sniadania dla uczestnikéw konkursu rowerowego

Forma nagrody dla uczestnikéw konkursu rowerowego, petnigca jednoczesnie funkcje
motywujaca do udziatu w konkursie. Przyznawana kazdemu uczestnikowi, niezaleznie od liczby
lub dtugosci zrealizowanych przejazddw.

Konkursy promocyjno-edukacyjne

Trzy konkursy artystyczne — fotograficzny, filmowy oraz na prace wykonang dowolng technika
manualng — ktére wzmacniaty przekaz kampanii. Dziatania te promowaty rower jako srodek
transportu, a jednoczesnie zwracaty uwage na aspekty sSrodowiskowe.

Inicjatywy szkolne

Dziatania, ktorych pomystodawcami i realizatorami byty szkoty, angazujgce nie tylko ucznidw,
ale catg spotecznos¢ szkolng (nauczycieli i rodzicéw).

Wydarzenia z udziatem ambasadora kampanii — Adama Modzelewskiego (Aj-a)

Dziatania realizowane w dwdch formach: warsztatow oraz przejazdu rowerowego. W ramach
warsztatéw odbyty sie spotkania, podczas ktérych uczniowie poznawali metody bezpiecznego
i prawidtowego wykonywania ¢wiczen sitowych, a takze byli zachecani do podejmowania
réznych form aktywnosci fizycznej, w tym jazdy na rowerze.

Zakup i mozliwos¢ wypozyczenia rowerow elektrycznych

W ramach kampanii zakupiono dwa rowery elektryczne, ktore nastepnie mogty byc
wypozyczane szkotom w celu promocji oraz testowania tego srodka transportu.

Zakonczenie kampanii i wreczenie nagrdd uczestnikom kampanii

Wydarzenie podsumowujgce kampanie w dniu 19 listopada 2025 r. w Polsat Plus Arena Gdynia.
Wreczeniu nagréd oraz podziekowan osobom zaangazowanym w kampanie towarzyszyty
dodatkowe atrakcje, m.in. pokaz akrobacji rowerowych czy interaktywny quiz.

Wyjscia rekreacyjno-edukacyjne dla trzech zwycieskich szkot

Forma nagrody grupowej dla szkdf, ktérych uczniowie zrealizowali najwiekszg liczbe
przejazdéw w konkursie rowerowym w kategorii przejazdy.

Po zakonczeniu kampanii w styczniu 2026 r. poproszono szkoty o przeprowadzenie ankiet
ewaluacyjnych wsrdd uczniéw, rodzicow oraz nauczycieli i koordynatoréow. Badania obejmowaty ocene
kampanii oraz nawyki transportowe respondentéw. Ankiety skierowane byty nie tylko do oséb aktywnie
zaangazowanych w kampanie, lecz do catej spotecznosci szkolnej.

W rozdziale 3 raportu przedstawiono przygotowania oraz dziatania informacyjno-promocyjne zwigzane
z kampanig, natomiast w rozdziale 4 opisano jej przebieg. Rozdziat 5 zawiera analize wynikéw badan,

obejmujgcg ocene poszczegdlnych elementéw kampanii oraz nawyki transportowe badanych.
W rozdziale 6 zaprezentowano najwazniejsze wnioski i rekomendacje wynikajgce z realizacji kampanii
oraz przeprowadzonych badan ankietowych.
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3. Kampania ,Jak szkota to dwa kota” — przygotowania i dziatania informacyjno-promocyjne
3.1 Przygotowania do organizacji kampanii

Organizatorem kampanii byt Referat Zréwnowazonej Mobilnosci, od 1 pazdziernika 2025r.
funkcjonujacy w ramach Referatu Zarzadzania Ruchem i Mobilnoscig Wydziatu Inwestycji Urzedu
Miasta Gdyni. Zgodnie z informacjami zasygnalizowanymi we wprowadzeniu, kampania opierata sie na
szerokim spektrum dziatan. Chociaz oficjalny start kampanii nastgpit 1 pazdziernika 2025r.,
przygotowania do jej realizacji rozpoczety sie juz na poczatku roku. Wdéweczas przeprowadzono
spotkania warsztatowe w osmiu wybranych szkotach ponadpodstawowych. Podczas zaje¢ uczniowie,
pracujgc w kilkuosobowych grupach, odpowiadali na pytania dotyczace oczekiwanej formy kampanii
oraz dziatan, ktére mogtyby zacheci¢ ich do wyboru roweru jako $rodka transportu do szkoty.
Réwnolegle przeprowadzono badania ankietowe wsrdd ucznidw tych szkét, dotyczace mu.in. ich
codziennych nawykéw transportowych. Na podstawie wnioskdw z warsztatow oraz wynikéw badan
ankietowych sporzgdzono raport podsumowujacy, ktéry stanowit punkt wyjscia do okreslenia zatozen
kampanii oraz przygotowania dokumentacji przetargowej*.

W trakcie opracowywania dokumentacji przetargowej odbyty sie spotkania z przedstawicielem
Gdynskiego Centrum Sportu (GCS), podczas ktérych zapoznano sie z doswiadczeniami tej jednostki
z realizacji kampanii ,Do pracy jade rowerem” oraz , Do szkoty jade rowerem”. Omdwiono réwniez
kwestie zwigzane z przekazaniem i dostosowaniem aplikacji ,Aktywne Miasta”, wykorzystywanej przez
GCS w tych kampaniach, na potrzeby konkursu rowerowego realizowanego w ramach kampanii
»Jak szkota, to dwa kota”.

W marcu 2025 r. umdéwiono réwniez spotkanie z jednym z gdynskich influenceréow, wskazywanym
podczas warsztatdw przez mtodziez jako osobe, ktéra mogtaby zacheci¢ ich do udziatu w kampanii.
Omowiono mozliwosé ewentualnej wspétpracy oraz formy, w jakich osoba ta mogtaby zaangazowac sie
w kampanie.

W  kwietniu 2025 r. w szkotach, w ktérych odbyly sie warsztaty, przedstawiciele Referatu
Zréwnowazonej Mobilnosci przeprowadzili spotkania z mtodziezg biorgca udziat w tworzeniu zatozen
kampanii. Podczas tych spotkan zaprezentowano najwazniejsze wnioski z raportu z przeprowadzonych
warsztatow oraz wyniki badan ankietowych. Przedstawiono rowniez proponowany ksztatt kampanii,
a takze zebrano sugestie i opinie ucznidéw oraz nauczycieli dotyczace zaproponowanej koncepcji
kampanii.

W wyniku postepowania przetargowego Wykonawcg kampanii zostata firma Cristaltravelnet
Sp. z 0.0. Po wytonieniu Wykonawcy opracowano harmonogram realizacji dziatarn oraz dokumenty
niezbedne do przeprowadzenia kampanii, m.in. deklaracje przystapienia do kampanii wraz z klauzulg
informacyjng RODO, materiaty promocyjne kampanii oraz regulaminy konkurséw. Szczegétowe
omowienie poszczegdlnych materiatdow, dokumentdw oraz zrealizowanych dziatan w ramach kampanii
przedstawiono w kolejnych podpunktach niniejszego raportu.

1 Opis warsztatéw oraz wyniki badaid zostaly przedstawione ,Raporcie z warsztatéw w szkotach

ponadpodstawowych dotyczgcych projektu kampanii wraz z badaniami ankietowymi dotyczgcymi nawykow
transportowych ucznidéw szkét ponadpodstawowych”.
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3.2 Dziatania informacyjno-promocyjne

3.2.1 Listy intencyjne do dyrekcji szkot

Przed rozpoczeciem kampanii, w dniu 11 wrzesnia 2025 r, do dyrekcji publicznych szkét
ponadpodstawowych wystano drogg elektronicznag list intencyjny, podpisany przez Wiceprezydentke
Miasta Gdyni oraz Dyrektora Zarzadzajgcego ds. Inwestycji, zachecajgcy szkoty do udziatu w kampanii
»Jak szkota to dwa kofa”. Wzory listéw (w wersji zeniskiej i meskiej) stanowig zatgcznik nr 2a i 2b
do niniejszego raportu. Zgodnie z trescig listu, szkoty zainteresowane udziatem w kampanii
zobowigzane byly do potwierdzenia checi uczestnictwa oraz do wyznaczenia koordynatora lub
koordynatorki kampanii wraz z podaniem danych kontaktowych (numer telefonu, adres e-mail). Osoba
ta odpowiadata za bezposredni kontakt z Organizatorem oraz Wykonawcg kampanii.

W odpowiedzi na list intencyjny do udziatu w kampanii zgtosito sie 11 szkét, ktére wyznaczyty facznie
12 koordynatoréw. W jednej ze szkét powotano dwdch koordynatoréw, ktérzy zastepowali sie
wzajemnie w przypadku nieobecnosci wynikajgcej m.in. z wycieczek szkolnych, zaangazowania w inne
projekty lub absencji chorobowe;.

3.2.2 Szkolne kanaty informowania o kampanii

Koordynatorzy szkolni
Koordynatorzy wyznaczeni przez szkoty petnili kluczowg role w informowaniu, promocji i realizacji
kampanii na poziomie szkolnym. Stanowili tfacznik pomiedzy Organizatorem, Wykonawca, a uczniami
uczestniczgcymi w kampanii oraz pozostatymi pracownikami szkoty (dyrekcjg i nauczycielami),
zapewniajgc sprawny przeptyw informacji i koordynacje dziatani. Do ich zadan nalezato m.in.:

e informowanie uczniéw i rodzicéw oraz zachecanie ich

do udziatu w kampanii,
e aktywny udziat w dziataniach kampanii,

e wspodtpraca z nauczycielami i dyrekcja oraz
angazowanie ich w dziatania kampanii,

e kontakt z Zamawiajacym i Wykonawcg oraz
pozyskiwanie informacji o przebiegu dziatan,

e przygotowanie dokumentacji fotograficznej
z kampanii,

e dystrybucja $niadan rowerowych.
Podstawowym kanatem komunikacji wykorzystywanym przez
koordynatorow w kontaktach z uczniami i rodzicami byt dziennik
elektroniczny.  Uzupetniajgco  wykorzystywano  media Rysunek 1 Koordynatorzy szkot
L, . , ) ) uczestniczqcy w warsztatach z AJ-em
spotecznosciowe szkot oraz ich strony internetowe.

Pakiety informacyjne dla szkét

Przed rozpoczeciem kampanii do szkét przestano pakiety informacyjne zawierajgce informacje o starcie
kampanii oraz dokumenty niezbedne do wziecia w niej udziatu. Pakiety zostaty przekazane droga
mailowg do szkolnych koordynatoréw kampanii w dwéch turach: 23 wrzesnia oraz 1 pazdziernika 2025r.
Pierwsza tura obejmowata podstawowe dokumenty niezbedne do przystgpienia uczniow do kampanii
i udziatu w konkursie rowerowym, a takze ogdlng charakterystyke planowanych dziatan. W jej sktad
wchodzity réwniez listy zachecajgce do udziatu w kampanii, skierowane do uczniéw oraz ich rodzicéw.
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Druga tura zawierata peten zestaw dokumentdw dotyczgcych wszystkich dziatan realizowanych
w ramach kampanii, w tym:
1. formularze zgtoszeniowe (deklaracje uczestnictwa oraz zgody na rozpowszechnienie
wizerunku, klauzule informacyjne RODO), umozliwiajgce formalne przystgpienie do udziatu
w dziataniach oraz spetnienie obowigzkéw informacyjnych,
2. regulaminy konkurséw oraz innych dziatan (inicjatyw szkolnych, wypozyczenia roweréw
elektrycznych),
3. ogélny plan dziatan w ramach kampanii, przedstawiajagcy harmonogram oraz zakres
przewidzianych inicjatyw,
4. listy zachecajace do udziatu w kampanii, skierowane do uczniéw, rodzicow oraz nauczycieli,
5. propozycje tresci artykutéw do publikacji na stronach internetowych i w mediach
spotecznos$ciowych szkét,
6. instrukcje dotyczace pobrania aplikacji wraz z hastem dostepu,
7. plakat informacyjny kampanii,
Komunikacja z koordynatorami prowadzona byfa indywidualnie. Przekazywane informacje dotyczyty
zarowno biezacych, jak i planowanych dziatarn kampanii. Analogicznie, listy kierowane do ucznidow byty
dostosowane do danej szkoty i zawieraty syntetyczne informacje o dziataniach kampanii oraz dane
kontaktowe koordynatora szkolnego. W zatgcznikach 3a—3k przedstawiono wybrane dokumenty
wchodzgce w sktad pakietéw informacyjnych przekazanych koordynatorom. Regulaminy konkurséw
oraz pozostatych dziatan, ze wzgledu na ich objetos¢ i szczegdtowy charakter, zostaly omdwione
odrebnie w podrozdziatach dotyczgcych konkretnych aktywnosci.

Strony internetowe oraz media spotecznosciowe szkét

Jak wskazano wyzej w przesytanych pakietach informacyjnych zawarto proponowane teksty artykutow
oraz postéw zachecajacych do udziatu w kampanii. Czes¢ szkdt korzystata z przygotowanych materiatéw
bezposrednio, natomiast inne promowaty kampanie w sposdb autorski, bazujac na przekazanych
tresciach i publikujgc je na swoich stronach internetowych oraz w mediach spotecznosciowych.
Na rysunku nr 2 przedstawiono przyktadowe materiaty promocyjne w postaci zrzutéw ekrandéw
z Facebooka oraz stron internetowych wybranych szkét.

ZSET B o 5500+ Oscma = 00 e e “i\ | Akademickie Liceum Ogolnoksztatcace w Gdyni
1 pazdziernika 2025 - @

RuszakampanlaJakszkolato dwa kotal Juz w pazdzierniku 2025 startuje wyjatkowa kampania rowerowa dla

uczniow gdyriskich szkét ponadpodstawowych!
Co na Was czeka?
(& Konkurs rowerowy w aplikacji Aktywne Miasta z nagrodami do

OGLOSIENIE DLA UCTNIOW ZSET GOYNIA

RUSZA KAMPANIA

JAK SZKOLA 1200zt =
PIODWAROLATY (& Rowerowe $niadania \z @ dla aktywnych uczniow
T o () Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne dla zwycigskich szkot g 47

(& Konkursy kreatywne: filmik, zdjecie i praca plastyczna w4,
(& Wypozyczenie rower6w elektrycznych = 5
{J Warsztaty z influencerem Adamem Modzelewskim -
ajthepolishamerican
(& Inicjatywy szkolne
Na koniec kampanii - uroczyste wreczenie dyploméw i nagrod w

caoncae szkofach
S e AR o Szczegoty w Librusie

Regulaminy w Librusie

P , Badicie gotowi - pazdziernik kreci sie na dwach kétkach!
#JakSzkotaToDwakota #RowerowaGdynia #AktywneMiasta
#SUMPsforBSR

Rysunek 2 Przyktadowa informacje o kampanii opublikowane na stronie Zespotu Szkot Ekologiczno — Transportowych
(po lewej) oraz na Facebooku | Akademickiego Liceum Ogdlnoksztatcgcego (po prawej)
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3.2.3 Plakaty i logo kampanii

Kolejnym elementem dziatan informacyjno-promocyjnych kampanii byty plakaty oraz logo. Plakaty
opracowano z wykorzystaniem wizerunku influencera petnigcego role ambasadora kampanii.
Natomiast logo kampanii zostato przygotowane na podstawie szkicu zaproponowanego przez uczniow
podczas warsztatéw przeprowadzonych na poczatku 2025 roku, dotyczacych wypracowania zatozen
kampanii (o ktérych mowa w podrozdziale 3.1).

Plakaty zostaty dostarczone do szkdt jeszcze przed rozpoczeciem kampanii oraz rozwieszone przez
szkolnych koordynatoréw w widocznych i czesto uczeszczanych miejscach, takich jak korytarze, wejscia
gtéwne czy tablice ogtoszen. Przyktady plakatow wraz z logo kampanii oraz innych materiatéw
informacyjnych udostepnionych w szkotach przedstawiono na Rysunkach nr 4-6.

Rysunek 3 Informacja o kampanii e CKZiU nr 2 w Gdyni Rysunek 4 Informacja o kampanii w Zespole Szkét
Ekologiczno - Transportowych

Rysunek 5 Plakaty i materiaty promocyjne kampanii w Zespole Szkét Chtodniczych i Elektronicznych
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3.2.4 Strona internetowa oraz media spoteczno$ciowe Urzedu Miasta Gdyni

Informacja o kampanii zostata réwniez rozpowszechniona za posrednictwem strony internetowej
Miasta Gdyni oraz profilu spotecznosciowego ,Mobilna Gdynia”. Przed startem kampanii odbyta sie
konferencja prasowa, a na stronie internetowej opublikowano artykut prezentujacy cel kampanii oraz
planowane dziatania, z ktérym mozna zapozna¢ sie pod linkiem wskazanym w przypisie?

\

N\

Gdynia od poczatku paz'dzierni?rusza z n@Wwa kampania

S ZTOWNO bilnosci.Kampan
-

-

pron@ktywna mobilngéc’J

Rysunek 6 Konferencja prasowa przed rozpoczeciem kampanii ,Jak szkota to dwa kota”

Informacje o kampanii byty rowniez rozpowszechniane za posrednictwem profilu ,,Mobilna Gdynia”
w mediach spotfecznosciowych. W trakcie trwania kampanii opublikowano tgcznie sze$¢ postow
informacyjno-promocyjnych. Pie¢ z nich zostato objetych ptatng promocjg w ramach wykupionej ustugi
promowania tresci, co pozwolito na zwiekszenie zasiegu publikowanych informacji.

Zestawienie informacji publikowanych o kampanii na stronie Miasta Gdynia oraz wpisow wraz z
odnosnikami zamieszczonych na profilu ,,Mobilna Gdynia” znajduje sie w zatgczniku nr 4.

2 https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/gdynia-mobilna,7582/jak-szkola-to-dwa-kola-wsiadaj-jedz-
wygrywaj,591384.
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https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/gdynia-mobilna,7582/jak-szkola-to-dwa-kola-wsiadaj-jedz-wygrywaj,591384
https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/gdynia-mobilna,7582/jak-szkola-to-dwa-kola-wsiadaj-jedz-wygrywaj,591384

4. Kampania ,Jak szkota to dwa kota” — przebieg i realizacja
4.1 Konkurs rowerowy

Konkurs rowerowy stanowit gtdwny element kampanii ,Jak szkota, to dwa kota”. Realizowany byt
w okresie od 1 do 31 pazdziernika 2025 r. Udziat w konkursie mogli wzigé uczniowie szkot
ponadpodstawowych, ktorych placéwki zgtosity sie do kampanii w odpowiedzi na list intencyjny
skierowany do szkoét.

Majac na uwadze potwierdzony badaniami fakt, ze znaczna czes¢ ucznidéw mieszka w duzej odlegtosci
od szkoty, rywalizacje zaplanowano w dwdch kategoriach, umozliwiajgcych objecie konkursem jak
najszerszego grona uczestnikéw:

e przejazdy — w ramach tej kategorii zliczana byta liczba
podrdzy do i ze szkoty lub do i z wezta przesiadkowego,
o kilometry — w tej kategorii zliczana byta tagczna liczba

. , . ) AKTYWNE
kilometréow przejechanych przez uczestnika. MIASTA

W kategorii ,przejazdy” dopuszczono mozliwosé taczenia réznych  Rysunek 7 Aplikacja wykorzystana

, , L . . , . w konkursie rowerowym
Srodkéw transportu. Uczniowie mogli rejestrowaé przejazdy

rowerowe do i z weztéw przesiadkowych tam zostawiajgc rower lub mogli kontynuowaé podréz
do szkoty z wykorzystaniem transportu zbiorowego (np. dojazd rowerem do przystanku SKM, przejazd
koleja oraz dalszy dojazd do szkoty). Kategoria ,kilometry” miata na celu umozliwienie udziatu
w konkursie réwniez uczniom nie mogacym dojecha¢ rowerem do szkoty, jak rowniez promowanie
aktywnosci rowerowej realizowanej w miejscu zamieszkania, takze w czasie wolnym i w weekendy.

Rejestracja do konkursu odbywata sie dwuetapowo:

e | etap — rejestracja szkoty w konkursie rowerowym; szkoty zgtoszone do udziatu w kampanii
byty automatycznie przypisywane do obu kategorii konkursowych.
e |l etap — rejestracja indywidualnego uczestnika.

Uczen moégt wzigé udziat w konkursie wytgcznie w jednej, wybranej przez siebie kategorii,
po uprzednim wyrazeniu zgody poprzez wypetnienie deklaracji zgody na udziat
w kampanii ,Jak szkota, to dwa kota”3. W przypadku oséb niepetnoletnich zgode wyrazat rodzic lub
opiekun prawny. Uczniowie mogli dotgczaé do konkursu w dowolnym momencie jego trwania.

Rejestracja uczestnikdw oraz monitorowanie ich aktywnosci odbywaty sie za posrednictwem aplikacji
,Aktywne Miasta”, ktéra byta wczesniej wykorzystywana w innych miejskich inicjatywach, takich jak
,Do pracy jade rowerem” oraz ,,Do szkoty jade rowerem”. Prawa do aplikacji zostaty przekazane przez
jednostke budzetowg Gminy Miasta Gdyni — Gdyniskie Centrum Sportu. Za prawidtowy przebieg
konkursu, w zakresie jego organizacji oraz nadzoru nad realizacjg zasad, odpowiadali przedstawiciele
Organizatora — Referatu Zarzadzania Ruchem i Mobilnoscig Urzedu Miasta Gdyni — we wspodtpracy
z Wykonawcg, tj. firmg Cristaltravelenet Sp. z 0.0.

Regulaminy konkursu rowerowego, odpowiednio dla kazdej z kategorii konkursowych, stanowig
zatgcznik nr 5a oraz 5b.

3 Deklaracja zgody na uczestnictwo w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota” wraz ze zgoda na rozpowszechnienie
wizerunku uczestnika kampanii przedstawiono w zatgczniku nr 3a do niniejszego raportu
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Uczestnicy konkursu rowerowego i przebieg rywalizacji

tacznie w konkursie rowerowym udziat wzieto 147 ucznidw z 10 szkét ponadpodstawowych
uczestniczgcych w kampanii. Liczba uczniéw biorgcych udziat w konkursie byfta zréznicowana
w zaleznosci od szkoty. Zestawienie liczby uczestnikéw w poszczegdlnych placdwkach przedstawiono
w tabeli nr 1.

Lp. Nazwa szkoty Liczba Liczba taczna liczba
uczestnikéw — uczestnikéow — uczestnikow
kat. przejazdy kat. kilometry

1 | | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcace im. 3 10 13
Zastuzonych Ludzi Morza

2 | Il Liceum Ogélnoksztatcgce im. Marynarki 3 18 21
Wojennej RP

3 | V Liceum Ogdlnoksztatcace im. Ptk. 7 17 24
Stanistawa Dabka;

4 | VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce w Zespole 2 40 42

Sportowych Szkét Ogdlnoksztatcgcych im.
Jozefa Wybickiego;

5 | X Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Gdynskich 4 4 8
Nauczycieli Bohateréw Il Wojny Swiatowej

6 | Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 0 3 3
Ustawicznego nr 1

7 | Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 0 3 3
Ustawicznego nr 2

8 | Zespot Szkdt Ekologiczno-Transportowych 0 18 18

9 | Zespot Szkaét Chtodniczych i Elektronicznych 2 5 7

10 | XVII Liceum Ogdlnoksztatcgce w Zespole 0 8 8

Szkot Ogdlnoksztatcacych
Podsumowanie 21 126 147

Tabela 1 Liczba uczestnikow konkursu rowerowego w poszczegdlnych szkotach
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych z aplikacji Aktywne Miasta

Najwiekszg liczbe uczestnikéw odnotowano w VIl Liceum Ogdlnoksztatcgcym — 42 ucznidw, co wyraznie
wyrozniato te placéwke na tle pozostatych szkét uczestniczacych w konkursie. W konkursie rowerowym
nie wzieli udziatu uczniowie Zespotu Szkét Administracyjno-Ekonomicznych.

Zdecydowana wiekszo$¢ ucznidow — 126 oséb — przystapita do rywalizacji w kategorii , kilometry”,
natomiast w kategorii ,przejazdy” ostatecznie udziat wzieto 21 uczniéw. Liczba uczestnikéw konkursu
systematycznie wzrastata w trakcie jego trwania. Sukcesywny przyrost uczestnikdw mozna
zaobserwowaé na podstawie liczby wydanych $niadan rowerowych po zakoriczeniu kolejnych tygodni
rywalizacji, co przedstawiono w Tabeli nr 2.

Tydzien 1. 2. 3. 4. 5.
01- 05.10.2025 06-12.10.2025 13-19.10.2025 20-26.10.2025 27-31.10.2025
przejazdy kilometry przejazdy | kilometry | przejazdy | kilometry | przejazdy | kilometry | przejazdy | kilometry
Liczba 10 39 10 93 16 123 21 124 21 126
$niadan
suma 49 103 139 145 147

Tabela 2 Liczba wydanych sniadari rowerowych w poszczegdlnych tygodniach konkursu rowerowego
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie zestawieri wydanych $niadar rowerowych przekazanych przez Wykonawce
Co-funded by %
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W trakcie miesiecznej rywalizacji w ramach kategorii ,przejazdy” zarejestrowano facznie 355
przejazdéw, natomiast w ramach kategorii , kilometry” uczestnicy pokonali 26 785 kilometrow.

Zgodnie z regulaminem konkursu przewidziano nagrodzenie 25 uczestnikdw w kazdej z kategorii.
Nagrodami byty karty podarunkowe do Centrum Handlowego Riviera w Gdyni, oferujgcego dostep
do szerokiej gamy sklepéw oraz lokali ustugowych. Wysokosé¢ nagréd byta uzalezniona od zajetego
miejsca i wynosita dla kazdej z kategorii:

e I miejsce—1 200 zt,

e -l miejsce — 1 000 zt,

o IV=VI miejsce — 800 zf,

e VII-X miejsce — 600 zt,

e XI-XV miejsce — 400 zt,

o XVI-XXV miejsce — 200 zt.

Nagrody zostaty wreczone uczestnikom podczas finatu konczacego kampanie, opisanego w pkt 4.7
raportu. Listy uczestnikdw konkursu w kategoriach ,przejazdy” i ,kilometry” wraz
z wynikami indywidualnymi stanowig zataczniki nr 6a oraz 6b do niniejszego raportu. Wyniki grupowe
(szkolne) zostaty przedstawione w zatgcznikach nr 6¢i 6 d.

Rysunek 8 Realizacja konkursu rowerowego w | Akademickim Liceum Ogdlnoksztatcgcym

4.2 Sniadania dla uczestnikéw konkursu rowerowego

Jako forme nagrody dla wszystkich uczestnikéw konkursu rowerowego przewidziano zestawy
$niadaniowe (,$niadania rowerowe”). Zestawy byty dostarczane raz w tygodniu, po zakorczeniu
kazdego tygodnia rywalizacji konkursowej. Wybdr tej formy nagrody wynikat z warsztatéw
prowadzonych z uczniami przed oraz rozmdw konsultacyjnych, w trakcie ktérych uczniowie wskazywali
$niadania rowerowe jako motywujaca forme gratyfikacji.
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Do odbioru $niadania rowerowego uprawnieni byli uczniowie, ktdrzy zarejestrowali sie w aplikacji
,Aktywne Miasta” oraz wykazali co najmniej jedng aktywno$¢ w ramach konkursu. Zestawy
$niadaniowe byly przygotowywane i dostarczane do szkét przez firme cateringowa w dniu i o godzinie
uzgodnionych z koordynatorem szkolnym. Dystrybucja $niadan rowerowych odbywata sie
za posrednictwem szkolnych koordynatoréw kampanii. Przed kazdorazowym dostarczeniem zestawdw
do szkét koordynatorzy otrzymywali mailem liste ucznidw uprawnionych do ich odbioru, sporzadzong
na podstawie danych rejestrowanych w aplikacji ,,Aktywne Miasta”.

Zestaw $niadaniowy sktadat sie ze Swiezej butki z dodatkami (masto, ser,
szynka, ogorek, satata) oraz wafla typu ,Horalky”. Zapewniono rdwniez
wariant wegetarianski. tgcznie wydano okoto 600 zestawdw $niadaniowych.
Liczbe wydanych sniadan rowerowych w poszczegdlnych tygodniach trwania

konkursu przedstawiono w Tabeli nr 2. Rysunek 9 Zestaw
Sniadaniowy
Zgodnie z informacjami przekazanymi przez szkolnych koordynatoréw,

dystrybucja $niadan rowerowych stanowita réwniez okazje do bezposredniego przekazywania
informacji o kampanii uczestnikom konkursu. W czesci szkét dziatania te miaty dodatkowy wymiar
promocyjny — wydawaniu $niadan towarzyszyly wydarzenia zachecajgce innych uczniéw do udziatu w
kampanii. W organizacje tych dziatan aktywnie angazowali sie sami uczniowie, przygotowujac oprawe
wydarzen. Przyktady takich inicjatyw przedstawiono na zdjeciach z Il Liceum Ogdlnoksztatcacego

Rysunek 10 Przygotowanie i dystrybucja Sniadari rowerowych w Il Liceum Ogdlnoksztatcqcym
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4.3 Konkursy promocyjno-edukacyjne

4.3.1 Ogodlna charakterystyka konkursow

W trakcie realizacji kampanii dziatania nie koncentrowaty sie wytgcznie na bezposredniej aktywnosci
rowerowej, lecz obejmowaty réwniez komponent promocyjno-edukacyjny o charakterze artystycznym.
Celem tych dziatan byto promowanie jazdy na rowerze jako codziennej, zdrowej i atrakcyjnej formy
mobilnosci, a takze jako rozwigzania korzystnego dla srodowiska. Wtgczenie konkurséw o formule
kreatywnej miato na celu objecie dziataniami kampanii réwniez tych ucznidw, ktérzy z rdinych
wzgleddéw nie chcieli lub nie mogli wzig¢ udziatu w konkursie rowerowym. Tym samym rozszerzono
zakres oddziatywania kampanii na szerszg grupe odbiorcow.

W okresie od 1 do 30 pazdziernika uczniowie mogli zgtasza¢ prace w ramach trzech konkurséw:

e konkurs na zdjecie — pn. ,,Najbardziej stylowy rowerzysta”

e  konkurs na film — pn. ,,Dwa kota i do przodu”

e konkurs na prace wykonang dowolng technikg manualng — pn. ,Kierownica dwa pedaty
i wktad w srodowisko mamy”

Nazwy dwodch konkurséw (filmowego oraz konkursu na prace technika dowolng) zostaty
zaproponowane przez uczniéw podczas warsztatéw opisanych w pkt 3.1 niniejszego raportu.

Kazdy z konkurséw trwat dwa tygodnie. Prace mozna byto zgtasza¢ drogg elektroniczng na dedykowany
adres e-mail: konkursy.kampania@gdynia.pl lub poprzez publikacje w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram) na prywatnym profilu uczestnika z wykorzystaniem wymaganych hashtagow.

W przypadku prac wykonanych technikg manualng

, 20 dopuszczono réwniez mozliwos¢ ich osobistego
«/ 25 dostarczenia do Organizatora. Informacje
- Ja{, Mfﬁ o konkursach, w tym regulaminy, byty udostepnione

't’d (ﬂm uczniom na poczatku kampanii za posrednictwem
DODATKOWE KONKURSY ROWEROWE platformy  Librus. Regulaminy  poszczegdlnych

Wez udzial i pokaz swojg kreatywnos$¢

konkurséw zamieszczono w zafgcznikach nr 7 a-c

) Konkurs fotograficzny Al
< " do niniejszego raportu. Ponadto przygotowano plakat
Tabrli Sadaytinia pricse-17 patibienika2025 ¢ informujacy o konkursach, ktéry za posrednictwem

Konkurs film ,
%w:k;:ido:v;f,duu koordynatoréw zostat rozestany w szkofach oraz
Torminradaylanla praciteced pagdzierika’ 2025 of. opublikowany w szkolnych mediach
g Konkurs plastyczny (technika dowolna) ..
Kierownica, dwa pedaly | wplyw w Srodowisko mamy” spotecznosciowych. Plakat zaprezentowano na

Termin nadsytania prac: 20-30 pazdziernika 2025 r.

Rysunku nr 11). Przypomnienia o trwaniu konkurséw
byly réwniez przekazywane uczestnikom podczas
warsztatow z AJ-em.

O Prace prosimy przesylaé na adres: konkursy.kampania@adynia.pl
Szczegoly i regulaminy konkursow

&
i , l® Konkursy miaty charakter indywidualny — uczestnik
% & mogt przesta¢ wytgcznie prace wykonang osobiscie,
, bez mozliwosci zgtaszania prac grupowych. W kazdym
mienss Bl cotte. sowwess @me 7 trzech konkurséw przewidziano odrebng pule nagréd
dla autoréw trzech najwyzej ocenionych prac.

Rysunek 11 Plakat informujqgcy o konkursach Nagrodami byty karty podarunkowe do Centrum
promocyjno — edukacyjnych Handlowego Riviera w Gdyni.
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W dniu 3 listopada komisja konkursowa w sktadzie pieciu przedstawicieli Referatu Zarzgdzania Ruchem
i Mobilnosciag dokonata oceny zgtoszonych prac zgodnie z kryteriami okreslonymi w regulaminach
konkurséw. Informacja o wynikach zostata przekazana uczestnikom mailowo w dniu 4 listopada 2025r.
Wyniki przestano réwniez do koordynatoréw szkot. Laureatéw zwycieskich prac nagrodzono podczas
finatu koriczgcego kampanie. Osobom, ktdrych prace nie otrzymaty nagrody gtéwnej wreczono réwniez
drobne upominki. Charakterystyke kazdego z trzech konkurséw, zgtoszone prace oraz wyniki ich oceny
przedstawiono w kolejnych podpunktach.

4.3.2 Konkurs: ,Najbardziej stylowy rowerzysta”

Zadaniem uczestnikédw konkursu byto wykonanie i przestanie fotografii przedstawiajgcej autora
w oryginalnej stylizacji, ukazujgcej, ze jazda na rowerze moze i$¢ w parze ze stylem, kreatywnoscig oraz
indywidualnym wyrazem. Konkurs realizowano w okresie od 6 do 17 pazdziernika 2025r. Dla autoréw
trzech najwyzej ocenionych prac przewidziano nagrody w postaci kart podarunkowych
0 nastepujgcej wartosci: | miejsce — 300,00 zt, Il miejsce — 200,00 zi, 11l miejsce — 100,00 zt.

W konkursie przestano 12 zdje¢, z ktérych kazde przedstawiato rowerzyste w innej, oryginalne;j stylizacji.
Wszystkie prace spetnity wymogi formalne i zostaty ocenione przez komisje konkursowg. Protokét z prac
komisji stanowi zatgcznik nr 8a do raportu. Na rysunkach nr 12 i 13 zaprezentowano zdjecia trzech
zwycieskich prac. Pozostate zgtoszenia zostaty przedstawione w zatgczniku nr 9.

ol

Rysunek 12 Antonina Kucharska (XVII LO),
Laureatka | miejsca w konkursie fotograficznym

Rysunek 13 Laureaci Il i Ill miejsca w konkursie
fotograficznym: u gory — Bartosz Starnawski (I ALO),
na dole — Wojciech Starego (Il LO)
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4.3.3 Konkurs: ,,Dwa kota i do przodu”

Konkurs polegat na przygotowaniu kréotkiego filmu wideo, przedstawiajgcego ulubiong trase rowerowg
lub miejsce warte odwiedzenia na dwdch kétkach. Filmy miaty mieé charakter inspiracyjny, a takze
promujacy lokalne trasy rowerowe, ciekawe miejsca w Gdyni i okolicach oraz codzienne korzystanie
z roweru jako srodka transportu. Konkurs trwat od 13 do 24 pazdziernika 2025 roku. Dla autoréow trzech
najwyzej ocenionych filméw przewidziano nagrody w postaci kart podarunkowych o nastepujacych
wartosciach: | miejsce — 500,00 zt brutto; Il miejsce — 400,00 zt; Il miejsce — 300,00 zi.

Na konkurs przestano trzy filmy, ktére spetniaty kryteria formalne i merytoryczne okreslone
w regulaminie. Wszystkie prace zostaty poddane ocenie komisji konkursowej. Protokét z prac komisji
stanowi zatgcznik nr 8 b do niniejszego raportu. Nadestane filmy prezentowaty zréznicowane podejscie
do tematu konkursowego:

e | miejsce — autor filmu przedstawiat mape z przebiegiem trasy z domu do
szkoty, uzupetniong zdjeciami z przejazdu, zwracajgc uwage na szybszy
dojazd rowerem w poréwnaniu do autobusu®.

Rysunek 14 | miejsce — autor filmu:
Wojciech Starego (Il LO)

e |l miejsce: film koncentrowat sie na wyczynowym aspekcie jazdy
rowerem, prezentujgc trasy typu MTB wraz z pokazem trikdéw i akrobacji
rowerowych?®

Rysunek 15 Il miejsce — autor filmu:
tukasz Rogalski (XVII LO)

e Il miejsce: na filmie zaprezentowano trase rekreacyjng i widokowg,

uwzgledniajac punkty charakterystyczne na mapie Gdyni, takie jak
Malinogrdd, Park Rodzinny w dzielnicy Maty Kack oraz Wieze Widokowa
Kolibki®.

Rysunek 16 Ill miejsce — autor filmu:
Adam Kilarski (VI LO)

Na rysunkach nr 14-16 przedstawiono zrzuty ekranowe z kazdego z nadestanych filméow. W wersji
elektronicznej raportu klikniecie w miniatury umozliwia odtworzenie petnych materiatéw wideo
opublikowanych na platformie Facebook ,,Mobilna Gdynia”. W przypisach zamieszczono bezposrednie
odnosniki do poszczegdlnych filmow.

4 https://www.facebook.com/watch/?v=1558518455279503
5 https://www.facebook.com/100064859283545 /videos/pcb.1282130370625594/25741987818767936
5 https://www.facebook.com/100064859283545/videos/pcb.1282130370625594/1379492763632590
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4.3.4 Konkurs: , Kierownica dwa pedaty i wktad w $rodowisko mamy”

Ostatni z konkursow miat na celu kreatywne pokazanie, w jaki sposob jazda na rowerze moze
przyczyniac sie do ochrony srodowiska naturalnego oraz promowac zréwnowazong mobilnos¢. Konkurs
miat wytgcznie charakter manualny, z ktérego wykluczone zostaty wszystkie mozliwe techniki cyfrowe,
takie jak zdjecia czy filmy. Uczestnicy mogli przedstawi¢ wtasnorecznie wykonane plakaty, rysunki,
rzezby, makiety itp. Konkurs trwat od 20 do 30 pazdziernika 2025 roku. Dla autoréw trzech najwyzej

ocenionych prac przewidziano nagrody w postaci kart podarunkowych o nastepujgcej wartosci:
| miejsce — 300,00 zt; Il miejsce — 200,00 zt, 11l miejsce — 100,00 zt

Na konkurs zostaty nadestane trzy prace plastyczne. Wszystkie prace zostaty poddane ocenie komisji
konkursowej. Protokdt z prac komisji stanowi zatgcznik nr 8c do niniejszego raportu. Zastosowane
w pracach elementy graficzne, podkreslaty ekologiczny charakter jazdy na rowerze oraz jej pozytywny
wplyw na $rodowisko naturalne, a takze rados¢ oraz poczucie wspdlnoty wynikajgce ze wspdlnego
korzystania z roweru. Ponizej na Rysunkach nr 17 — 19 zaprezentowano przestane prace konkursowe.

Rysunek 19 Il miejsce — autorka: Aleksandra Olszewska (V LO)

Rysunek 18 Il miejsce - autorka:
Julia Lotkowska (ZSET)
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4.4 Inicjatywy szkolne

4.4.1 Informacje ogdlne

Inicjatywy Szkolne stanowity autorskie projekty realizowane przez szkoty ponadpodstawowe w Gdyni,
stuzace realizacji celéw kampanii, w szczegdlnosci promowaniu korzystania z roweru w codziennych
podrdozach oraz ksztattowaniu postaw sprzyjajgcych sSwiadomym i ekologicznym wyborom
transportowym. Szkoty zainteresowane udziatem zobowigzane byty do ztozenia propozycji inicjatywy
na formularzu zgtoszeniowym, w ktérym nalezato opisa¢ planowane dziatania oraz przedstawié
szczegotowy budzet projektu. Maksymalny budzet jednej inicjatywy wynosit 3 000 zt.

W ramach przyznanych s$rodkéw szkoty mogty ubiegac¢ sie o finansowanie materiatow i ustug
niezbednych do realizacji wydarzenia, w tym m.in. gadzetdw promocyjnych dla uczestnikdw
(np. bidony, elementy odblaskowe, zestawy naprawcze), materiatdw edukacyjnych dostepnych
na rynku, poczestunku podczas organizowanych wydarzen, a takze ustug takich jak wynajem sprzetu
(np. namiotu plenerowego) czy prowadzenie warsztatow (np. z zakresu serwisowania roweréw). Zakup
materiatow i ustug odbywat sie za posrednictwem Wykonawcy.

Zgodnie z zatozeniami kampanii przewidziano mozliwos¢ dofinansowania maksymalnie pieciu inicjatyw.
Zgtoszenia przyjmowane byly do dnia 7 pazdziernika 2025 r. za posrednictwem poczty elektronicznej,
na dedykowany adres: konkursy.kampania@gdynia.pl Realizacja wybranych inicjatyw powinna byta
nastgpi¢ do dnia 31 pazdziernika 2025r.

Zasady udziatu okreslone zostaty w Regulaminie Inicjatyw Szkolnych wraz z wzorem formularza
zgtoszeniowego, stanowigcych zatgczniki nr 10a i 10b do niniejszego raportu. Ocena zgtoszonych
projektéw zostata przeprowadzona w dniu 9 pazdziernika 2025 r. przez przedstawicieli Organizatora —
pracownikdéw Referatu Zarzgdzania Ruchem i Mobilnoscig. Z prac komisji sporzadzono protokét.

Po zakonczeniu realizacji inicjatywy koordynator szkoty zobowigzany byt do przedtozenia sprawozdania
z przeprowadzonych dziatan, obejmujacego opis realizacji projektu, rozliczenie budzetu oraz
dokumentacje fotograficzna.

4.4.2 Realizacja inicjatyw szkolnych

W odpowiedzi na ogtoszony nabdr w ramach dziatania , Inicjatywy Szkolne” do Organizatora wptynety
dwa projekty ztozone przez gdynskie szkoty ponadpodstawowe:

1. | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Zastuzonych Ludzi Morza — inicjatywa ztozona
w dniu 06.10.2025 r., zatytutowana: , Krecimy razem — rodzinny, rowerowy dzien IALO”.

Celem inicjatywy bytfa organizacja wydarzenia integrujgcego uczniow, rodzicéw oraz nauczycieli
poprzez wspoélny przejazd rowerowy, warsztaty z serwisowania rowerdw oraz poczestunek.
Formularz inicjatywy stanowi zatgcznik nr 10c do niniejszego raportu.

2.V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Ptk. Stanistawa Dabka — inicjatywa ztozona w dniu

07.10.2025r., zatytutowana: ,,RolkoVe VLO — Ekologiczna droga do przysztosci”.

Celem projektu byto zachecenie mifodziezy do korzystania z rolek jako alternatywnego,
ekologicznego srodka przemieszczania sie oraz podniesienie swiadomosci w zakresie wptywu
wyboru s$rodka transportu na srodowisko i zdrowie. Inicjatywa zaktadata realizacje szeregu
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dziatan, w tym warsztatow, zaje¢ nauki jazdy na rolkach z wykorzystaniem dostepnej
infrastruktury miejskiej, wycieczki rolkowej, a takze dziatann informacyjnych i promocyjnych.
Formularz inicjatywy stanowi zatacznik nr 10d do niniejszego raportu.

W wyniku oceny komisji konkursowej do realizacji wybrano inicjatywe ztozong przez | Akademickie
Liceum Ogodlnoksztatcgce. Druga z inicjatyw, z uwagi na btedy formalne, zostata odrzucona. Protokét
Z oceny, zawierajacy uzasadnienie dokonanej decyzji, stanowi zatacznik nr 10e do raportu.

Inicjatywa | Akademickiego Liceum Ogdlnoksztatcgcego zostata przeprowadzona w dniu
18 pazdziernika 2025 r. Z uwagi na niesprzyjajace warunki atmosferyczne (intensywne opady deszczu
i silny wiatr) nie odbyt sie planowany przejazd rowerowy, ktérego trasa zaktadata wyjazd ze szkoty
na Bulwar Nadmorski i powrdt. Zrealizowano natomiast pozostate zaplanowane dziatania.

Uczniowie wraz z rodzicami uczestniczyli w warsztatach z zakresu serwisowania roweru,
przeprowadzonych w warsztacie ,,Zdrowy Rower”, a takze w zajeciach dotyczgcych bezpieczeristwa
w ruchu drogowym. Uczestnicy otrzymali upominki w postaci zestawow oswietlenia rowerowego oraz
bidonéw rowerowych (tacznie wydano 15 kompletéw). Po zakonczeniu czes$ci warsztatowej uczestnicy
udali sie do pobliskiej kawiarni, gdzie zapewniono poczestunek w postaci drozdzowki oraz cieptego
napoju. tacznie w wydarzeniu uczestniczyto 18 oséb: 3 pracownikéw szkoty, 11 ucznidéw oraz 4
rodzicow.

Sprawozdanie z przeprowadzonego wydarzenia, sporzadzone przez szkolnego koordynatora inicjatywy
wraz z dokumentacjg fotograficzna, stanowi zatgcznik nr 10f do niniejszego raportu. Film z wydarzenia
mozna obejrzeé po kliknieciu w zamieszczone ponizej zdjecia lub pod linkiem wskazanym w przypisie’.

Rysunek 20 Warsztaty z serwisowania roweru oraz poczestunek podczas inicjatywy szkolnej organizowanej przez | ALO.

7 https://www.facebook.com/reel/2057734951632192?locale=pl_PL
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4.5 Wydarzenia z udziatem ambasadora kampanii — Adama Modzelewskiego (Aj-a)

Ambasadorem kampanii zostat Adam Modzelewski — znany gdyniski influencer dziatajgcy w mediach
spotecznosciowych pod nazwg @ajthepolishamerican, publikujgcy tresci zwigzane z treningiem
sitowym, zdrowym stylem Zzycia oraz motywacjg. Wybdr nie byt przypadkowy — AJ byt wielokrotnie
wskazywany przez mtodziez podczas styczniowych spotkan dotyczacych zatozen kampanii jako osoba,
ktora mogtaby skutecznie zachecié¢ ich do aktywnosci. Jego udziat w projekcie nie ograniczat sie
wytgcznie do funkcji wizerunkowej — ambasador aktywnie wiaczyt sie w realizacje dziatarn kampanii,
ktadac szczegdlny nacisk na bezposredni kontakt z mtodziezg oraz praktyczne promowanie aktywnego
stylu zycia. Spotkania przyjety dwie formy: warsztatow edukacyjno-motywacyjnych oraz wspdlnego
przejazdu rowerowego ulicami Gdyni. Ponizej przedstawiono szczegdtowy opis zrealizowanych dziatan.

4.5.1 Warsztaty edukacyjno - motywacyjne

Warsztaty z udziatem ambasadora stanowity istotny element dziatan edukacyjno-promocyjnych
kampanii. Ich celem byto nie tylko przekazanie wiedzy na temat aktywnosci fizycznej i zdrowego stylu
zycia, lecz przede wszystkim wzmocnienie przekazu kampanii, ze codzienna aktywnosé —w tym réowniez
jazda na rowerze — moze stanowi¢ naturalny element stylu zycia mtodych osdb.

W ramach kampanii zorganizowano trzy warsztaty w szkotach uczestniczacych w projekcie, ktdre odbyty
sie w nastepujgcych terminach:

e 17 pazdziernika 2025 r. o godz. 9:00 w auli lll Liceum Ogélnoksztatcgcego,
e 17 paidziernika 2025 r. o godz. 12:00 w sali gimnastycznej ZSChiE
e 20 pazdziernika 2025 r. o godz. 10:00 w sali gimnastycznej ZSET

Kazde ze spotkan trwato okoto dwdch godzin i gromadzito srednio od 50 do 60 ucznidow. Organizatorzy
kampanii przypisali szkoty do poszczegdlnych terminéw, okreslajac liczbe miejsc przewidzianych dla
kazdej placowki. W warsztatach mogli wzig¢ udziat uczniowie uczestniczacy w konkursie rowerowym,
a w przypadku wolnych miejsc rowniez osoby zainteresowane tematyka spotkania.

Podczas warsztatow Adam Modzelewski przedstawiat zalety treningu sitowego oraz omawiat
podstawowe zasady bezpieczeristwa przy wykonywaniu ¢wiczen. Czes$é praktyczna obejmowata
aktywne zaangazowanie uczestnikdw — chetni uczniowie mogli wzig¢ udziat w éwiczeniach oraz krétkim
konkursie sprawnosciowym polegajgcym na wykazaniu sie kreatywnoscig w wykonywaniu ¢wiczen
ze sztanga. Cwiczenia odbywaty sie pod nadzorem prowadzacego, ktéry na biezgco udzielat wskazéwek
i korygowat technike. Najbardziej zaangazowani uczestnicy otrzymali upominki przygotowane przez Aja.

Twoje

Nale

Rysunek 21 Warsztaty zambasadorem kampanii Adamem Modzelewskim w Zespole Szkét Ekologiczno-Transportowych
(po lewej) i Zespole Szkét Chtodniczo — Elektronicznych (po prawej)
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W dalszej czesci spotkania AJ dzielit sie wtasng historig, opowiadat o poczgtkach swojej drogi, motywacji
do dziatania oraz znaczeniu systematycznosci i budowania nawykéw. Kazdorazowo przewidziano
rowniez czas na pytania ze strony mtodziezy. Cho¢ wszystkie warsztaty miaty zblizony przebieg,
prowadzgcy dostosowywat akcenty tematyczne do charakteru i potrzeb danej grupy.

K

Rysunek 22 Warsztaty w Ill LO — AJ dzieli sie swojq historig i odpowiada na pytania uczestnikow warsztatow

Szersza dokumentacja fotograficzna stanowi zatgcznik nr 11 do niniejszego raportu. Klikajgc na zdjecie
zamieszczone na Rysunku nr 22 mozna réwniez zapoznac sie z artykutem oraz filmem przedstawiajgcym
przebieg warsztatow, do ktérego link znajduje sie w przypisie®. Podczas warsztatdw uczestnicy otrzymali
rowniez zestawy $niadaniowe, identyczne jak w konkursie rowerowym, ktére dostarczone zostaty
za pomocg roweru cargo, co dodatkowo podkreslito funkcje roweru jako srodka transportu do przewozu
towarow.

Rysunek 23 Sniadania dla uczestnikéw warsztatéw dostarczane rowerem cargo

8 https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/co-nowego,2774/jak-szkola-to-dwa-kola-konkursy-nagrody-i-warsztaty-z-
aj-em,591724
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4.5.2 Przejazd rowerowy

W ostatnim dniu konkursu rowerowego, 31 pazdziernika 2025 r., zorganizowano przejazd rowerowy
ulicami Gdyni. Trasa przejazdu prowadzita przez najbardziej charakterystyczne miejsca miasta —
od Skweru Kosciuszki, Bulwarem Nadmorskim, drogg dla rowerdow wzdtuz Parku Centralnego
i al. Zwyciestwa do molo w Ortowie. Przejazd zostat zorganizowany w formie zgromadzenia publicznego
i odbyt sie w asyscie Policji, co zapewnito bezpieczefdstwo uczestnikéw oraz sprawny przebieg
wydarzenia. Ze wzgledu na bezpieczenstwo liczba uczniow mogacych wzigc udziat w przejezdzie zostata
ograniczona do 50 osdb (nie wliczajgc nauczycieli oraz przedstawicieli organizatora), a o uczestnictwie
decydowata kolejnos¢ zgtoszen. W przypadku osdb niepetnoletnich wymagana byta rowniez zgoda
rodzica lub opiekuna prawnego.

W wydarzeniu uczestniczyto 40 ucznidéw, 5 nauczycieli oraz 6 przedstawicieli organizatora,
a przedstawiciel wykonawcy petnit funkcje przewodniczgcego zgromadzenia. Wzdr zgtoszenia przejazdu
jako zgromadzenia publicznego wraz opisem trasy oraz zastosowanymi srodkami bezpieczenstwa
stanowi zatgcznik nr 12a do raportu. Regulamin przejazdu i wzér zgody rodzica na udziat
w przejezdzie niepetnoletniego dziecka wraz z mapga poglgdowa trasy stanowi zafacznik nr 12b.
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Podczas przejazdu, podobnie jak podczas warsztatow zaprezentowano praktyczne wykorzystanie
roweru cargo — ambasador kampanii przewozit nim napoje sygnowane wtasng marka, ktdre zostaty
rozdane uczestnikom. Na zakonczenie wykonano wspdlne zdjecie, a kazdy mdgt indywidualnie
porozmawiaé lub zrobi¢ zdjecie z AJ-em. Uczestnicy przejazdu otrzymali réwniez zestawy $niadaniowe.

Rysunek 25 Wspdlne zdjecie uczestnikow na zakoriczenie przejazdu rowerowego

Przejazd rowerowy stanowit nie tylko atrakcyjng forme zakoriczenia konkursu rowerowego, ale réwniez
okazje do zebrania opinii uczestnikdw na temat jej przebiegu. Wydarzenie miato takze charakter
symboliczny i byto widocznym w przestrzeni miejskiej akcentem zamykajgcym dziatania kampanii.
Zostato ono udokumentowane w artykule oraz materiale filmowym opublikowanym na stronie miasta,
dostepnych po kliknieciu w zdjecie zamieszczone na Rysunku nr 25 (link do artykutu zamieszczono
w przypisie®). Dodatkowa dokumentacja fotograficzna z wydarzenia przedstawiono w zatgczniku nr 13.

4.6 Zakup i mozliwo$¢ wypozyczenia rowerow elektrycznych

W ramach kampanii zakupiono dwa rowery elektryczne, aby umozliwi¢ uczniom i nauczycielom szkot
uczestniczgcych w projekcie praktyczne przetestowanie tego srodka transportu w warunkach miejskich.
Dziatanie to stanowito uzupetnienie czesci edukacyjnej kampanii, dajgc mozliwosé wykorzystania
roweru elektrycznego jako alternatywy dla transportu samochodowego czy publicznego. Zakupiono
rowery marki UNIBIKE Optima 19”. Wybrano modele o uniwersalnym charakterze, dostosowane
do jazdy miejskiej. Rowery zostaty dostarczone organizatorowi w dniu 30 wrzesnia 2025r.

Rowery przeznaczone byly do uzyczenia szkotom uczestniczagcym w kampanii. Uzyczenie nastepowato
na rzecz szkoty, na podstawie protokotu przekazania. Szkota byta zobowigzana do wyznaczenia osoby
odpowiedzialnej za odbiér roweru, jego przechowywanie oraz prowadzenie ewidencji uzytkownikéw.
Z rowerédw mogli korzysta¢ wytgcznie uczniowie i nauczyciele danej placowki. Rower mdgt zostac
uzyczony szkole w co najmniej jednym uzgodnionym terminie, nieprzekraczajgcym 7 dni

% https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/aktualnosci,4018/jak-szkola-to-dwa-kola-wyjatkowy-przejazd-rowerowy-
ulicami-gdyni,591983
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kalendarzowych. Rozwigzanie to miato zapewni¢ mozliwo$¢ skorzystania z rowerdw kazdej szkole
bioragcej udziat w kampanii. Regulamin wypozyczenia rowerdw elektrycznych oraz protokét przekazania
roweru stanowig zataczniki nr 14 do niniejszego raportu.

W trakcie trwania kampanii zadna ze szkoét nie zdecydowata sie na skorzystanie z tej mozliwosci
wypozyczenia roweru. Z przekazanych informacji wynikato, ze istotnym czynnikiem byla
odpowiedzialno$¢ materialna za rower spoczywajgca na dyrektorze szkoty. Zakupione rowery zostaty
natomiast wykorzystane podczas przejazdu rowerowego podsumowujgcego kampanie, opisanego
w poprzednim podrozdziale. A takze planowane jest ich wykorzystanie w kolejnych edycjach kampanii.

Rysunek 26 Rowery elektryczne podczas wspdlnego przejazdu z AJ-em

4.7 Zakonczenie kampanii i wreczenie nagréd uczestnikom kampanii

Zakonczenie kampanii oraz wreczenie nagréd laureatom konkurséw oraz podziekowan dyrektorom
szkot i szkolnym koordynatorom za ich zaangazowanie i wktad w jej realizacje kampanii odbyto sie
19 listopada 2025 r. w Polsat Plus Arenie w Gdyni. W pierwotnym ksztafcie zatozono, ze zakorczenie
kampanii bedzie miato charakter kameralny i odbedzie sie w poszczegdlnych szkotach. W zwigzku
z oszczednosciami wygenerowanymi w trakcie realizacji kampanii — wynikajgcymi m.in. z mniejszej niz
zaktadano liczby wydanych zestawdw $niadaniowych, nagrdd dla koordynatoréw szkolnych, mniejszej
liczby sfinansowanych inicjatyw szkolnych — podjeto decyzje o podpisu aneksu z wykonawca
i przeznaczeniu niewykorzystanych srodkdéw na organizacje wspdlnego wydarzenia finatowego.
Wydarzenie to miato uroczysty i widowiskowy charakter. Przedstawienie rezultatéw kampanii
w atrakcyjnej, angazujacej formule przy udziale wiekszej liczby oséb oraz przy udziale lokalnych mediow
miato na celu utrwalenie efektdw edukacyjnych i wizerunkowych kampanii, zwiekszenie jej
rozpoznawalnosci w przestrzeni publicznej oraz promocji idei zréwnowazonej mobilnosci w sposéb
nowoczesny i dostosowany do grupy docelowe;.

Na wydarzenie zaproszono przedstawicieli szkét uczestniczacych w kampanii — dyrektoréw, nauczycieli
oraz ucznidw, a takie osoby niebiorgce bezposredniego udziatu w kampanii. Wzér zaproszenia
wystanego drogg mailowg stanowi zatacznik nr 15. tacznie w wydarzeniu uczestniczyto okoto 500 oséb
reprezentujacych szkoty. Scenariusz wydarzenia finatowego stanowi zatgcznik nr 16.
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Uroczyste zakonczenie kampanii zostato otwarte przez przedstawicieli wtadz miasta, natomiast role
konferansjera petnit ambasador kampanii — Adam Modzelewski.

Rysunek 28 Uczestnicy wydarzenia finatowego — dyrektorzy i koordynatorzy (po lewej) oraz uczniowie (po prawej)

W organizacje wydarzenia zaangazowany byt réwniez Uniwersytet Morski w Gdyni, dziatajacy
na podstawie porozumienia o wspdtpracy w zakresie mobilnosci miejskiej, transportu i logistyki
zawartego z Miastem Gdynia. Przedstawiciele uczelni przygotowali stoisko promocyjne oraz
wspottworzyli czes¢ merytoryczng wydarzenia.

Po otwarciu wydarzenia przez Wiceprezydenta Macieja Zielonke na scene zaproszono dyrektoréw szkoéf,
ktérym wreczono dyplomy, podziekowania oraz pamigtkowe statuetki z logo kampanii. Nastepnie
uhonorowano szkolnych koordynatoréw, przekazujgc im dyplomy oraz vouchery do Centrum
Handlowego Riviera o wartosci 350 zt.

Rysunek 29 Wreczenie podziekowar i nagrdd dyrektorom szkdt oraz koordynatorom
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Odrebnie nagrodzono trzy zwycieskie szkoty, ktérych uczniowie zrealizowali najwiekszg liczbe
przejazdéw w konkursie ,Rowerem do szkoty”. Na rece dyrektoréw tych szkét wreczono dyplomy oraz
symboliczne vouchery uprawniajgce do sfinansowania wyjscia do wybranego obiektu o charakterze
edukacyjno-rozrywkowym w kwocie 2000 zt. Podczas wydarzenia, oprécz nagréod wreczonych
zwyciezcom konkursu rowerowego oraz laureatom konkurséw promocyjno-edukacyjnych (opisanych
szerzej w podpunktach poswieconych tym konkursom), uhonorowano réwniez autoréw haset
wykorzystanych w kampanii, w tym hasta gtéwnego oraz logo kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”, a takze
nazw konkurséw ,Dwa kota i do przodu” oraz ,Kierownica, dwa pedaty i wktad w srodowisko mamy”.
Pomystodawcy otrzymali dyplomy oraz vouchery do Centrum Handlowego Riviera o wartosci 200 zt.
Przyktadowe wzory dyploméw i statuetek wreczonych podczas wydarzenia podsumowujgcego
kampanie stanowig zatgczniki nr 17a i 17b do niniejszego raportu. Kazde wreczenie nagrdd zostato
udokumentowane wspdlnym zdjeciem pamigtkowym, jak na ponizszym rysunku nr 30.

Rysunek 30 Zwyciezcy konkursu rowerowego w kategorii ,kilometry” na wspdlnym zdjeciu z AJ-em

Poszczegdlne czesci ceremonii poswiecone wreczeniu nagrod przeplatane byty elementami
aktywizujgcymi uczestnikéw. Ambasador kampanii zorganizowat rywalizacje dla dyrektoréw szkoét
z wykorzystaniem urzadzenia mierzgcego site uscisku dtoni. Uczestnicy mieli rowniez okazje obejrzec
Rowerowe Show w wykonaniu Jonasza Pakulskiego. Pokaz, zaprezentowany w dwdch odstonach, taczyt
akrobacje rowerowe z elementami artystycznymi i humorystycznymi, angazujgc takze publicznosé.
Widzowie mogli obserwowaé m.in. skoki przez line, jazde na monocyklu oraz skoki na blisko
2 - metrowym podwyzszeniu.

Rysunek 31 Pokazy rowerowe w wykonaniu Rowerowe Show Jonasz Pakulski
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Istotnym elementem czesci merytorycznej byt quiz wiedzy o transporcie rowerowym, przygotowany
przez pracownikéw Katedry Transportu Wydziatu Nawigacyjnego Uniwersytetu Morskiego w Gdyni
i prowadzony przez dr hab. Adama Przybytowskiego, prof. UMG. W quizie wzieto udziat ponad 300 oséb.
Pytania dotyczgce znajomosci przepiséw ruchu drogowego obejmowaty réwniez zagadnienia ocene
wptywu kampanii na postrzeganie transportu rowerowego przez mtodziez. Zwyciescy quizu otrzymali
nagrody dla ufundowane przez Uniwersytet Morski w Gdyni. Zestaw pytan oraz udzielone odpowiedzi
stanowig zatacznik nr 18 do niniejszego raportu.

Rysunek 32 Uczestnicy quizu przygotowanego przez Uniwersytet Morski w Gdyni

Wydarzenie podsumowujgce kampanie zostato udokumentowane w formie materiatu filmowego,
z ktérym mozna zapoznac sie w artykule poswieconym finatowi kampanii, po linkiem wskazanym
w przypisie’®. Obszerniejsza dokumentacja fotograficzna wydarzenia stanowi zatgcznik nr 19
do niniejszego raportu.

4.8 Wyijscia rekreacyjno-edukacyjne dla trzech zwycieskich szkét

W ramach konkursu rowerowego przewidziano nagrode grupowg dla trzech szkét, ktérych uczniowie
zrealizowali najwiekszg liczbe przejazdéw w kategorii ,przejazdy”. Taka konstrukcja zasad konkursu
miata na celu wzmocnienie kluczowego zatozenia kampanii, jakim byto promowanie codziennych
dojazdéw rowerem do szkoty, a takze nagrodzenie uczniéow aktywnie uczestniczacych w tej formie
rywalizacji. Zasady przyznawania nagréd zostaty okreslone w Regulaminie konkursu rowerowego —
kategoria ,przejazdy”, stanowigcym zatgcznik nr 5a do niniejszego raportu.

Forma nagrody — wspdlne wyjscie integracyjne dla uczniéw — zostata wprowadzona na podstawie
whioskow z warsztatéw przeprowadzonych w styczniu, podczas ktérych uczestnicy wskazywali grupowe
formy nagradzania (wzmacniajgce relacje rowiesnicze) jako bardzo atrakcyjne i motywujace. Szkoty
mogty zaproponowaé miejsce realizacji wyjscia, przy czym koszt pojedynczego wyjscia nie mogt
przekroczy¢ kwoty 2 000 zt brutto. Dobdr atrakcji oraz liczby uczestnikdw pozostawat w gestii szkoty.

Laureatami konkursu zostaty nastepujace szkoty:
| miejsce — | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce — liczba zrealizowanych przejazdéw: 94
Il miejsce — lll Liceum Ogdlnoksztatcgce — liczba zrealizowanych przejazdéw: 91

Il miejsce — X Liceum Ogdlnoksztatcgce — liczba zrealizowanych przejazdéw: 64

10 https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/gdynia-mobilna,7582/gdynska-mlodziez-juz-wie-ze-jak-szkola-to-dwa-
kola,592477
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Po przedstawieniu przez szkoty propozycji miejsc realizacji nagrody i ich akceptacji przez organizatora,
wykonawca dokonat zakupu biletdw wstepu umozliwiajgcych realizacje wyjsé. Szkoty zrealizowaty
swoje wyjscia w grudniu 2025 .

W dniu 5 grudnia uczniowie | Akademickiego Liceum Ogdlnoksztatcagcego uczestniczyli w lotach
w tunelu aerodynamicznym Max Fly w Gdansku. W wyjsciu wzieto udziat 13 ucznidw — uczestnikdw
konkursu rowerowego. Voucher podarunkowy stanowi zatgcznik nr 20a do niniejszego raportu. Relacja
z wydarzenia zostata opublikowana na profilu spotecznosciowym szkoty pod linkiem wskazanym
w przypisie!l. Na rysunkach ponizej przedstawiono dokumentacje fotograficzng z wydarzenia:

Rysunek 33 Uczniowie | ALO podczas wizyty w tunelu aerodynamicznym

Uczniowie Il Liceum Ogdlnoksztatcagcego zrealizowali wyjscie obejmujgce wizyte w tunelu
aerodynamicznym Max Fly oraz przejazdy gokartami. W wydarzeniu uczestniczyto tacznie 11 uczniéw.
Vouchery dokumentujgce realizacje nagrody stanowig zatgczniki nr 20b do niniejszego raportu. Ponizej
przedstawiono zrzut ekranu dokumentujgcy realizacje wyjscia, Natomiast link do petnej relacji
z wydarzenia zamieszczono w przypisie oraz jest dostepny po kliknieciu Rysunku nr 34,12

[
b

Podsumowanie kampanii “Jak szkofa to dwa kofa”

Nagroda dla uczniéw 3 LO: tunel aerodynamiczny i gokarty

Jak, s Ol
e dwa (0f@

W nagrode za zaangazowanie w miejska kampanie rowerowa ,Jak szkola to dwa kola uczennice i uczniowie il

Liceum Ogdlnoksztalcacego wazigli udzial w wyjiciu do tunelu i MaxFly oraz
na gokarty. Byla to forma wyroinienia za wyniki osiagnigte w rywalizacji, ale réwnies zaangazowanie,

systematycznosé i sportowego ducha podczas catego projektu.

Rysunek 34 Podsumowanie kampanii oraz nagrody przyznanej Il LO (zrzut ekranu)

11 https://www.facebook.com/reel/850256584611077?locale=pl PL
12 https://www.lo3.gdynia.pl/2025/12/17/latajacy-rowerzysci-podsumowanie-kampanii-jak-szkola-to-dwa-kola/
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Uczniowie X Liceum Ogdlnoksztatcgcego wybrali wyjscie do Aquaparku w Redzie, w ktérym
uczestniczyto 14 os6b (tgcznie z koordynatorem szkolnym). Z uwagi na brak dokumentacji
fotograficznej, w raporcie zamieszczono potwierdzenie realizacji wydarzenia przekazane przez
szkolnego koordynatora. Faktura dokumentujgca zakup nagrody stanowi zatgcznik nr 20c do niniejszego
raportu.

‘e gw_ltt@xlogdyr?la.pl ®
gwitt@xlogdynia.pl

Do Dominika Godlewska <dominika.godlewska@gdynia.pl> @@ 6.01.2026, 19:17

Re: Jak szkota to dwa kota - zdjecia z wyjsc rekreacyjno - edukacyjnych

Witam serdecznie,

W nawigzaniu do naszej rozmowy, chciatbym podziekowa¢ w imieniu ucznidw X LO w Gdynii za mozliwo$¢
wykorzystania nagrody 2000 zlotych za konkurs "Jak szkota to dwa kota" na wyjscie rekreacyjno-edykacyjne
do Aqua Parku w Redzie. W naszym wyjsciu brato udziat 13 uczniéw. W trakcie pobytu w Aqua Parku
spedzilismy 3 godziny w srefie basendw i zjezdzalni. Po tej aktywnosci fizycznej zjedlisSmy positek w
restauracji Aqua Parku. Nastepnie 2 godziny zwiedzaliémy Papugarnie i Gadolandie. Czas spedzony w opinii
ucznéw byt bardzo udany!

Pozdrawiam,
Grzegorz Witt.

Rysunek 35 Zrzut ekranu z wiadomosci e-mail potwierdzajgcej odbior nagrody przez X LO
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5. Ocena przebiegu kampanii - analiza ankiet ewaluacyjnych

Po zakonczeniu realizacji kampanii przeprowadzono jej ocene z wykorzystaniem ankiet ewaluacyjnych.
Badanie zostato zrealizowane za posrednictwem formularzy Google. Ankiety skierowano do trzech grup
odbiorcéw: ucznidw, koordynatordw i nauczycieli oraz rodzicéw.

Prosbe o udostepnienie ankiet przekazano mailem dyrektorom szkét z rekomendacja
rozpowszechnienia linkéw za posrednictwem dziennika elektronicznego Librus. Zwrdcono sie réwniez
z prosba o umozliwienie uczniom wypetnienia ankiety podczas zaje¢ lekcyjnych. Z uwagi na trwajacy
okres ferii szkolnych, a takze trudnosci w uzyskiwaniu odpowiedzi, co wigzato sie z kilkukrotnym
ponawianiem présb kierowanych do dyrektoréw i koordynatoréw, proces zbierania ankiet prowadzony
byt w styczniu i lutym 2026 r.

Oprécz pytan dotyczacych bezposrednio oceny kampanii w ankietach zawarto réwniez pytania
odnoszace sie do nawykow transportowych respondentéw. W kolejnych punktach przedstawiono
wyniki badania w podziale na poszczegdlne grupy respondentéw.

5.1 Analiza ankiet ewaluacyjnych — uczniowie

Ankieta sktadata sie z czterech sekcji. W czesci pierwszej, oprécz pytania dotyczgcego placowki,
do ktdrej uczeszcza respondent, zawarto pytania odnoszace sie do jego zaangazowania w kampanie.
Ankieta zawierata pytania pogtebione dotyczgce konkursu rowerowego, kierowane do oséb aktywnie
uczestniczgcych w tej czesci kampanii. Kolejna sekcja dotyczyta ogdlnej oceny kampanii oraz wszystkich
realizowanych w jej ramach dziatan. Kwestionariusz skierowany byt zaréwno do oséb, ktére braty udziat
w kampanii (niezaleznie od formy uczestnictwa), jak i do tych, ktére w niej nie uczestniczyty. Ostatnia
sekcja poswiecona byta nawykom transportowym badanych. Formularz ankiety stanowi zatacznik
nr 21a do niniejszego raportu.

5.1.1 Charakterystyka respondentéw

W badaniu uzyskano 707 odpowiedzi od ucznidéw, co stanowi ok. 12% sposréd 5 951 ucznidw
ze wszystkich 11 szkét ponadpodstawowych uczestniczacych w kampanii (stan na wrzesien 2025 r.).

Podziat respondentéw ze wzgledu na szkote

W badaniu wzieli udziat przedstawiciele wszystkich szkdt uczestniczgcych w kampanii, przy czym liczba
udzielonych odpowiedzi rdzni sie pomiedzy szkotami. Nie zaobserwowano bezposredniej zaleznosci
pomiedzy liczbg ucznidéw zaangazowanych w dziatania kampanii, a liczbg wypetnionych ankiet.
Przyktadowo, w szkole, w ktdrej uczniowie nie uczestniczyli aktywnie w dziataniach kampanii (Zespét
Szkét Administracyjno-Ekonomicznych) odnotowano stosunkowo wysoki poziom zwrotu ankiet
(6,51%). Z kolei w czesci szkét aktywnie zaangazowanych w konkurs rowerowy liczba uzyskanych
odpowiedzi byta nizsza. Moze to sugerowac, ze poziom zwrotu ankiet byt zwigzany nie tylko ze stopniem
zaangazowania ucznidw w kampanie, lecz takze z rdéinymi uwarunkowaniami organizacyjnymi
towarzyszgcymi realizacji badania w poszczegdlnych szkotach.

niteIrrey Co-funded by
Baltic Sea Reglon tha European Union

%2 SUMPs for BSR

str. 31



Tabela nr 3 przedstawia liczbe uzyskanych odpowiedzi oraz ich procentowy udziat w ogdlnej liczbie
odpowiedzi w podziale na poszczegdlne szkoty.

Liczba
Lp. Nazwa szkoty respondentéw | % udziat
| Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im. o
1 Zastuzonych Ludzi Morza °1 7,21%
5 [l Liceum Ogolnok-szta’fc.ace im. Marynarki 14 1,98%
Wojennej RP
3 V Liceum Ogélnoksztatcgce im. Ptk. Stanistawa 111 15,70%

Dabka;

VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce w Zespole
4 Sportowych Szkot Ogdlnoksztatcgeych im. 39 5,52%
Jézefa Wybickiego;

X Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Gdynskich

0,
Nauczycieli Bohateréw Il Wojny Swiatowej 188 26,59%

6 Centrum Kszta’(cenia Zawodowego i 32 4,53%
Ustawicznego nr 1

7 Centrum Kszta’(cema Zawodowego i 12 1,70%
Ustawicznego nr 2

8 Zespot Szkét Administracyjno-Ekonomicznych 46 6,51%
9 Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 196 27.72%
10 Zespot Szkdét Chtodniczych i Elektronicznych 5 0,71%
11 XVII Liceum Ogo!nokszta’rcace w Zespole Szkét 13 1.84%
Ogdlnoksztatcgcych
Podsumowanie 707

Tabela 3 Struktura respondentow wedtug szkoty (liczba i udziat procentowy)
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie udzielonych odpowiedzi
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Podziat respondentow ze wzgledu na zaangazowanie w kampanie

W celu okreslenia stopnia zaangazowania respondentéw w dziatania realizowane w ramach kampanii
zapytano ucznidw, czy oraz w jaki sposéb uczestniczyli w jej poszczegdlnych elementach. Rozktad
odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 1.

W ktorej kategorii konkursowej brates/as udziat?

9 = Konkurs rowerowy - kategoria
7,36% 2,12% Yy g

kilometry
/ 12,87%

= Konkurs rowerowy - kategoria
przejazdy

Uczestniczytem w innych dziataniach
kampanii

77,65%
= Nie bratem udziatu w kampanii

Wykres 1 Formy udziatu uczniow w kampanii (w %)

Jak pokazuje wykres, ponad % odpowiedzi (77,65%) pochodzito od ucznidw, ktdrzy nie brali udziatu
w kampanii. 9,48 % odpowiedzi udzielili uczniowie uczestniczacy w konkursie rowerowym, z wyrazng
przewagg osob biorgcych udziat w kategorii , kilometry”. Blisko 13% stanowity odpowiedzi ucznidw,
ktorzy nie brali udziatu w konkursie rowerowym, ale uczestniczyli w innych dziataniach kampanii,
np. wydarzeniach z udziatem ambasadora kampanii — Adama Modzelewskiego (AJ-A) czy uroczystym
zakoiczeniu kampanii. Znaczaca cze$s¢ préby stanowili uczniowie nieuczestniczacy w kampanii,
co nalezy uwzglednié przy interpretacji wynikéw badania.

taczna liczba odpowiedzi od ucznidw uczestniczacych w konkursie rowerowym wyniosta 67
(52 odpowiedzi w kategorii , kilometry” oraz 15 w kategorii ,,przejazdy”), co stanowi nieco ponad 45%
wszystkich oséb biorgcych udziat w konkursie. Osoby te odpowiadaty rowniez na pytania pogtebione
dotyczace konkursu rowerowego, ktére zostaty przedstawione w kolejnej czesci raportu.

5.1.2 Konkurs rowerowy w ocenie jego uczestnikéw

Na pytania pogtebione dotyczace konkursu rowerowego odpowiedziato tacznie 67 ucznidow. Nalezy
zaznaczyé, ze liczba udzielonych odpowiedzi nie jest proporcjonalna do liczby uczestnikdw
w poszczegblnych kategoriach konkursowych. W kategorii ,przejazdy” uzyskano 15 odpowiedszi,
co stanowi okoto 71,4% wszystkich uczestnikéw tej kategorii. W kategorii , kilometry” uzyskano 52
odpowiedzi, co odpowiada 41,3% wszystkich uczestnikdw tej kategorii. Otrzymane dane pokazujg
opinie czesci uczestnikdéw konkursu. W zwigzku z tym interpretujgc wyniki, nalezy wzigé pod uwage,
ze nie odzwierciedlajg one petnej populacji ucznidéw biorgcych udziat w poszczegdlnych kategoriach.
Wyzszy odsetek odpowiedzi w kategorii ,,przejazdy” moze wynikaé z mniejszej liczby uczestnikéw tej
kategorii w poréwnaniu do kategorii , kilometry”.
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Czestotliwos¢ korzystania z roweru

Ponizej przedstawiono deklarowang czestotliwos¢ korzystania z roweru przez uczestnikéw konkursu
rowerowego.

Jak czesto korzystates/as z roweru podczas kampanii?

‘ o
32,84%
= Kilka razy w tygodniu

25,37%
7,46% \ I

Raz w tygodniu

= Rzadziej niz raz w tygodniu

34,33%

Wykres 2 Czestotliwos¢ korzystania z roweru przez uczestnikow konkursu rowerowego

Jak wynika z wykresu, 32,84% badanych korzystato z roweru codziennie, a 34,33% kilka razy w tygodniu.
Raz w tygodniu jezdzito 7,46% respondentow. Ponad 1/4 badanych (25,37%) deklarowata korzystanie
z roweru rzadziej niz raz w tygodniu. tacznie ponad 2/3 respondentéw (67,17%) wskazato, ze korzysta
z roweru co najmniej kilka razy w tygodniu. Jednocze$nie zauwazalny jest udziat ucznidw, ktérzy jezdzili
sporadycznie. Rozktad odpowiedzi wskazuje na zréznicowany poziom regularnosci korzystania z roweru
wsréd uczestnikdéw konkursu.

Sposob korzystania z roweru przez uczestnikéw kampanii

Wykres przedstawia sposdb korzystania z roweru przez uczestnikéw konkursu rowerowego w okresie
trwania kampanii.

W jaki sposéb korzystates$/as z roweru podczas podrézy do/ze szkoty?

= Dojezdzatem/am wytgcznie
rowerem

43,28%
43,28%

= Korzystatem/am z tzw.
podroézytaczonych

Nie dojezdzatem/am rowerem do
szkoty— korzystatem/am z roweru
tylko rekreacyjnie

13,43%

Wykres 3 Sposéb wykorzystania roweru przez uczestnikow konkursu rowerowego
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Jak wynika z zaprezentowanych danych, ponad potowa respondentéow (56,7%, tj. 38 0sob)
wykorzystywata rower jako srodek dojazdu do szkoty. Nalezy zaznaczy¢, ze cze$¢ ucznidow zapisanych
do kategorii ,kilometry” rowniez deklarowata dojazdy do szkoty rowerem, co wskazuje, ze aktywnos¢
konkursowa byta w czesci przypadkéw powigzana z codziennymi podrézami edukacyjnymi. Wsrod
dojezdzajgcych 9 respondentéw wskazato korzystanie z podrdzy tgczonych, tj. potgczenia roweru
zinnym $rodkiem transportu (np. pociggiem lub SKM). Jednoczesnie ponad 43% badanych deklarowato
korzystanie z roweru wytgcznie w celach rekreacyjnych. Uzyskane wyniki wskazujg, ze rower byt
wykorzystywany zaréwno jako srodek transportu, jak i w celach rekreacyjnych.

Wptyw kampanii na wybory transportowe uczestnikow.
Wptyw kampanii na wybory transportowe uczestnikow przedstawiono na wykresie nr 4.

Czy kampania zachecita Cie do czestszego korzystania
z roweru podczas podrdzy po miescie lub do szkoty?

= Zdecydowanie tak

10,45%

32,84%

10,45%

14,93% \

= Raczej tak

Trudno powiedzieé

= Raczej nie

= Zdecydowanie nie

31,34%

Wykres 4 Deklarowany wptyw kampanii na wybdr roweru w podrdzach do szkoty i po miescie

Jak wynika z zaprezentowanych danych, rozktad odpowiedzi byt zrdinicowany. Ponad 64%
respondentéw wskazato, ze kampania miata wptyw na wybér roweru jako srodka transportu do szkoty
lub w podrdzach po miescie, o czy S$wiadczy zblizona liczba odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” oraz ,raczej
tak”. Blisko 15% badanych nie potrafito jednoznacznie okresli¢, czy kampania wptynetfa na ich decyzje
transportowe. Ponad 20% respondentéw zadeklarowato natomiast brak wptywu kampanii na swoje
wybory, udzielajgc odpowiedzi ,raczej nie” i ,zdecydowanie nie”. Uzyskane wyniki wskazuja,
ze wiekszos¢ uczestnikdw dostrzegata zwigzek miedzy realizowang kampanig, a swoimi decyzjami
dotyczacymi sposobu przemieszczania sie po miescie i do szkoty, cho¢ istotna czes¢ badanych nie
odnotowata takiego wptywu.
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Czytelnos¢ i jasno$é zasad konkursu rowerowego

Ponizej zaprezentowano rozktad odpowiedzi dotyczacych oceny czytelnosci i jasnosci regulaminu
konkursu rowerowego.

Czy konkurs rowerowy - jego zatozenia, zasady, regulaminy byty dla Ciebie
jasne i czytelne?

2,99%1,49% = Zdecydowanie tak

0,
8,96% 50,75%

= Raczej tak

Trudno powiedzieé

35,82% = Raczej nie

= Zdecydowanie nie

Wykres 5 Ocena czytelnosci regulaminéw konkursu rowerowego przez uczestnikow

Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw (blisko 87%) uznata, ze zatozenia konkursu, jego zasady oraz
regulamin byty jasne i zrozumiate. 9% badanych nie miato w tej kwestii wyrobionej opinii. Niewielka
grupa uczestnikdéw — 3 osoby, co stanowi 4,5% respondentéw — wskazata natomiast, ze zasady konkursu
nie byty dla nich jasne.

Nastepnie zadano pytanie pogtebione: ,Jesli co$ byto dla Ciebie niejasne lub wymagatoby poprawy,
wskaz elementy wymagajace doprecyzowania lub poprawy.” Na to pytanie odpowiedziato 12 osdb.
Wsréd zgtoszonych uwag uczestnicy wskazywali przede wszystkim brak jednoznacznej informacji,
Zze mozna zapisa¢ sie wytgcznie do jednej kategorii konkursowej. Czes¢ oséb byta poczatkowo
przekonana, ze mogg rywalizowa¢ w dwdch kategoriach jednoczesnie, dopiero pdzniej zostata
poinformowana o koniecznosci wyboru jednej z nich. W jednej z odpowiedzi pojawity sie uwagi
dotyczace liczenia kilometréow w aplikacji.

Uzyskane wyniki wskazujg na wysoki poziom przejrzystosci zasad konkursu, przy jednoczesnej
koniecznosci wyrazniejszego wyeksponowania informacji, ze uczestnik moze wzigé udziat wytacznie
w jednej kategorii, a takze wprowadzenia ustawien aplikacji, ktore uniemozliwiatyby zapisanie sie
do dwdch kategorii jednoczesnie.

Ocena dziatania aplikacji ,Aktywne Miasta” przez uczestnikdw konkursu

Uczestnicy konkursu rowerowego zostali poproszeni o ocene funkcjonowania aplikacji ,Aktywne
Miasta” w trzech obszarach:

e  Prostota obstugi — intuicyjnos$¢ i tatwosé poruszania sie po aplikacji;
e Funkcjonalnosé — poprawno$¢ dziatania, stabilnos¢ oraz rejestrowanie aktywnosci;
e Czytelnos¢ prezentowanych danych — prezentacja statystyk i wynikow.

Oceny przyznawano w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato , bardzo Zle”, a 5 —, bardzo dobrze”.
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Uzyskane wyniki przedstawiono na ponizszym wykresie kolumnowym:

Jak oceniasz poszczegodlne aspekty korzystania z aplikacji ,,Aktywne Miasta”?

21 22 22
— 19
N
o 16 17 16
‘S 14
2 12 13
° 10
9]
3 6 7
S
Prostota obstugi Funkjonanos¢ Czytelnos¢ danych
Ocena: 1 - bardzo Zle; 5 - bardzo dobrze ml m2 3 m4 m5

Wykres 6 Ocena dziatania aplikacji ,Aktywne Miasta” w opinii uczestnikow konkursu (skala 1-5)

Analiza przedstawionych na wykresie nr 6 wynikéw wskazuje, ze aplikacja zostata oceniona pozytywnie
przez jej uzytkownikow. Najwyzisze oceny (4 i 5) przewazaty w obszarach prostoty obstugi oraz
czytelnosci danych, co sugeruje, ze uzytkownicy uznali jg za intuicyjng i fatwg w nawigacji,
a prezentowane informacje byly czytelne. W przypadku funkcjonalnosci oceny byty nieco bardziej
zrdéznicowane, co moze wskazywaé na wskazywane przez uczestnikéw trudnosci w rejestrowaniu
aktywnosci lub stabilnosci dziatania aplikacji, choé wiekszos$¢ uczestnikdw nadal ocenita jg dobrze.
Przy kolejnych edycjach warto jednak zwrdci¢ szczegdlng uwage na funkcjonalnos¢ aplikacji, aby
zapewni¢ stabilne dziatanie i prawidtowe rejestrowanie aktywnosci uczestnikow.

Czynniki motywujace do udziatu w konkursie rowerowym

W kolejnym pytaniu uczestnicy zostali poproszeni o ocene, w jakim stopniu poszczegdlne elementy
motywowaty ich do udziatu w konkursie, w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato brak motywacji, a 5 —
bardzo silng motywacje. Rozktad odpowiedzi przedstawiono na ponizszym wykresie.

W jakim stopniu ponizsze elementy motywowaty Cie do udziatu w konkursie

rowerowym?
"_g 23
2 19 17
‘i 16 17 16
o 11 11
o
m I I I I I I I
Yol
N
: 1l Il Il II
—
Sniadania rowerowe  Nagrody w postaci  Aktywnosci z Aj-em  Rywalizacja z innymi Mozliwosé
voucheréw uczestnikami rezprezentowania
swojej szkoty
Ocena: 1 - brak motywacji; 5 - bardzo silna motywacja ml m2 3 m4 m5
Wykres 7 Ocena czynnikow motywujgcych do udziatu w konkursie rowerowym
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Najwyzszg $rednig ocen uzyskaty nagrody w postaci voucheréw (3,57). W tym przypadku odnotowano
rowniez najwyzszg liczbe ocen maksymalnych (5), co potwierdza silny potencjat motywacyjny tego
elementu. Kolejne miejsca zajety rywalizacja z innymi uczestnikami oraz mozliwos¢ reprezentowania
swojej szkoty (Srednie po 3,33). W obu przypadkach widoczna byta przewaga ocen wysokich nad
niskimi, co $wiadczy o istotnej roli wspétzawodnictwa oraz identyfikacji ze szkotg w budowaniu
zaangazowania ucznidw. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w przypadku rywalizacji z innymi uczestnikami
stosunkowo czesto pojawiaty sie oceny srednie, co moze wskazywac, ze element ten motywowat
w umiarkowanym stopniu i nie byt jednakowo istotny dla wszystkich badanych. Nieco nizsze srednie
uzyskaty aktywnosci z AJ-em (3,12) oraz $niadania rowerowe (3,04). W ich przypadku czesciej pojawiaty
sie oceny niskie (1 i 2), co wskazuje na bardziej zréznicowany odbior tych elementéw. Jednoczesnie
obecnosé ocen najwyzszych pokazuje, ze dla czesci ucznidw stanowity one istotny czynnik motywacyjny.
Wszystkie analizowane elementy uzyskaty srednie powyzej 3,0, co oznacza, ze kazdy z nich w pewnym
stopniu motywowat ucznidéw do udziatu w konkursie. Réznice pomiedzy poszczegdlnymi czynnikami nie
byty znaczace, co oznacza, ze skuteczna motywacja uczestnikdw wymaga faczenia réznych form zachety.

5.1.3 Ogodlna ocena kampanii "Jak szkota to dwa kota" przez uczniéw
Udziat respondentéw w dziataniach kampanii

W niniejszym podrozdziale przedstawiono spostrzezenia dotyczace kampanii zaréwno przez osoby
aktywnie w niej uczestniczace, jak i przez respondentdw, ktdrzy nie brali udziatu w zadnej z aktywnosci.
taczna liczba udzielonych odpowiedzi wyniosta 707.

Na ponizszym wykresie zaprezentowano odpowiedzi na pytanie dotyczgce udziatu w poszczegdlnych
dziataniach kampanii. Respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz, dlatego suma wskazan
przekracza 100%.

W ktérych dziataniach kampanii brate$/as udziat?

Konkurs rowerowy [ 67
Konkursy promocyjno-edukacyjne Wl 14
Warsztay z Al-em [ 101
Przejazd rowerowy z Aj-em [l 28

Inicjatywa szkolna [l 38

Wyjscie do obiektu edukacyjno-rekreacyjnego [l 36
Uroczyste zakoriczenie kampanii [ 100

Nie bratem/am udziatu z zadnych dzitaniach kampanii IS 495

0 100 200 300 400 500 600

Liczba udzielonych odpowiedzi

Wykres 8 Liczba respondentéw uczestniczgca w poszczegolnych dziataniach kampanii

Najliczniejszg grupe respondentéw stanowili uczniowie, ktérzy zadeklarowali brak udziatu
w jakichkolwiek dziataniach kampanii (495 osdéb). Oznacza to, ze znaczna cze$¢ badanych oceniata
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kampanie z perspektywy obserwatora lub osoby, ktéra nie wiedziata o jej dziataniach. Sposréd oséb
biorgcych udziat w wydarzeniach najwiecej odpowiedzi pochodzito ze spotkan z ambasadorem
kampanii oraz z uroczystego zakonczenia kampanii. Mniejsza liczba odpowiedzi dotyczgcych wydarzen
rekreacyjno-edukacyjnych, konkurséw promocyjno-edukacyjnych czy inicjatyw szkolnych wynika
z rzeczywistej liczby ucznidw, ktérzy mogli w nich uczestniczy¢ lub faktycznie wzieli w nich udziat.

Zrédta informacji o kampanii

Na pytanie dotyczace zrddet informacji o kampanii respondenci mogli wskaza¢ maksymalnie trzy
odpowiedzi z zaproponowanych w ankiecie lub zaproponowaé wtasng. Ponizszy wykres przedstawia
rozktad odpowiedzi na pytanie: , Skad dowiedziates$/as sie o kampanii?”

Skad dowiedziates/as sie o kampanii?

Od nauczyciela podczas lekcji I 238
Dziennik elektroniczny Librus I 260
Plakaty w szkole IEEEGG—G—G—S 210
Od innych uczniéw GG 98
Od koordynatora w szkole I 36
Media spotecznosciowe szkoty Im————— 61
Strona internetowa szkoty I— 44
Media spotecznosciowe/strona internetowa miasta I 31
Wydarzenia towarzyszace kampanii s 27
W ogdle nie wiedziatam/em o kampanii I 160
Inne Wl 17

0 50 100 150 200 250 300 350

Liczba udzielonych odpowiedzi

Wykres 9 Zrédta informacji o kampanii wskazywane przez uczniow

Z przedstawionych na wykresie danych wynika, ze gtdwnym Zrédtem informacji byly kolejno:
informacje przekazane przez nauczyciela w szkole, informacje w dzienniku elektronicznym oraz plakaty
rozwieszone w szkole. Mniejsze znaczenie mialy informacje przekazywane przez koordynatoréw
szkolnych, co prawdopodobnie wynika z ograniczonego kontaktu z wszystkimi uczniami. Zdecydowanie
mniej respondentdw wskazato media spotecznosciowe oraz strony internetowe szkét lub miasta.
Stosunkowo duza liczba oséb 160, co stanowi 22,5% respondentéw zadeklarowata, ze nie wiedziata
o kampanii. W kategorii ,,inne” pojawiaty sie wskazania m.in. na media spotecznosciowe ambasadora
kampanii.

Najbardziej efektywne sposoby informowania o kampanii w opinii uczniow

W kolejnym pytaniu respondentéw poproszono o wskazanie, jakie — ich zdaniem — sposoby
informowania o kampanii sg najbardziej skuteczne. Pytanie miato charakter otwarty. Uczniowie mogli
odnies¢ sie zaréwno do wczesniej wskazanych Zrédet informacji, jak i zaproponowaé wtasne
rozwigzania. Uzyskane odpowiedzi w czesci pokrywaty sie z wynikami poprzedniego pytania
dotyczacego faktycznych zrddet informacji o kampanii. Na podstawie analizy wypowiedzi mozna
wyodrebnic cztery gtéwne grupy odpowiedzi.
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1. Kanaty szkolne — kluczowa rola nauczycieli

Najliczniejszg i najbardziej jednoznaczng grupe odpowiedzi stanowity wskazania dotyczace
bezposredniego przekazu informacji w srodowisku szkolnym, w szczegdlnosci za posrednictwem
nauczycieli. Respondenci wielokrotnie podkreslali, ze informacje przekazywane podczas lekcji
(np. godzin wychowawczych oraz zaje¢ wychowania fizycznego) sg najbardziej skuteczng formg dotarcia
do ucznidéw. Skala wskazan moze swiadczy¢ o tym, ze bezposrednie zaangazowanie nauczycieli w proces
przekazywania informacji stanowi jeden z kluczowych czynnikéw wptywajacych na poziom dotarcia
kampanii do spotecznosci szkolne;j.

Oproécz bezposredniego przekazu ustnego uczniowie wskazywali rowniez na znaczenie:
o Informacji przekazywanych za posrednictwem dziennika elektronicznego,
e informacji zamieszczanych na stronie internetowej szkoty,
o wykorzystania szkolnego radiowezta,
e zaangazowania samorzgdu uczniowskiego,
e organizowania spotkan informacyjnych prowadzonych przez organizatoréw kampanii.

2. Plakaty

Drugg wyraznie wyodrebniong grupe stanowity odpowiedzi wskazujace na plakaty jako istotny kanat
informacyjny. Uczniowie zwracali uwage na ich widoczno$¢ w przestrzeni szkolnej oraz tatwy dostep
do tresci. Wskazuje to, ze tradycyjne formy komunikacji wizualnej nadal odgrywajg wazing role
w przekazywaniu informacji.

3. Media spotecznosciowe

Kolejng istotng kategorig byly media spoteczno$ciowe. Respondenci wskazywali zaréwno na oficjalne
profile szkoty, miasta oraz — co szczegdlnie wybrzmiewato w wypowiedziach — media prowadzone przez
ambasadora kampanii. Tresci przez niego publikowane mogg zwiekszy¢ zasieg i rozpoznawalnosc
dziatan. Wsrdd proponowanych platform najczesciej wymieniano:

e |nstagram,
o TikTok,
e YouTube (w kontekscie krotkich, kreatywnych materiatéw wideo).

4. Komunikacja nieformalna (tzw. poczta pantoflowa)

Czes¢ ucznidw zwrdcita rowniez uwage na znaczenie nieformalnego przekazu informacji miedzy
rowiesnikami. Rekomendacje kolezenskie oraz rozmowy wsrdd ucznidw stanowig dodatkowy, istotny
kanat rozpowszechniania informacji o kampanii.

W wypowiedziach podkreslano rowniez wage odpowiednio wczesnego informowania o planowanych
dziataniach. Czes¢é respondentéw wskazywata, ze informacja o kampanii docierata do nich zbyt pézno,
co mogto wptywac na poziom uczestnictwa.

Ocena atrakcyjnosci dziatan realizowanych podczas kampanii

W celu oceny atrakcyjnosci poszczegdlnych dziatarn kampanii respondentéw poproszono o wskazanie,
w jakim stopniu byty one dla nich ciekawe i zachecajgce do udziatu. Oceny dokonywano
w pieciostopniowej skali, gdzie 1 oznaczato dziatanie zupetnie niezachecajgce, natomiast 5 — bardzo
zachecajgce. Respondenci mieli réwniez mozliwosé wyboru odpowiedzi ,nie mam zdania”.
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Wykres nr 10 przedstawia rozktad ocen dla kazdego z analizowanych elementéw kampanii, wskazujgc
na liczbe udzielonych odpowiedzi, umozliwiajgc porédwnanie poziomu ich atrakcyjnosci w opinii
badanych.

Na ile poszczegdlne elementy kampanii byty dla Ciebie ciekawe
i zachecajace do udziatu?
Konkurs rowerowy  EISSHEINZONIT12100 o5 MScMNIZINNN
Sniadania rowerowe [IGSII 89 122 67 INd0oZizonmw
Spotkania z Aj-em (warsztaty, przejazd rowerowy) [EOZNS9N 10700 101 SIS
Konkursy promocyjno-edukacyjne [ES 10200 133 75 ARdianmss
Incicjatywy szkolne [ INNTAPNIINNG2NNT142000 94  [N74NNNNNI73NN
Wypoiyczenie roweru elektrycznego S 720 110 102 B20iieny
Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne |67 116 107 DZsimiz2ans
Uroczyste zakoAczenie kampanii  [ESSEN700 103 91 Iii7Zionnaw
ml m2 m3 4 ®m5 mNie mam zdania

Ocena: 1 - dziatanie niezachecajace; 5 - dziatanie bardzo zachecajace

Wykres 10 Ocena atrakcyjnosci kampanii przez uczniow (skala 1-5)

Analiza rozktadu ocen wskazuje na umiarkowane zrdznicowanie atrakcyjnosci poszczegdlnych
elementéw kampanii. Zauwazalna jest réwniez wysoka liczba odpowiedzi ,,Nie mam zdania”. W zwigzku
z tym do interpretacji wynikdw wykorzystano srednig ocen oraz procentowy udziat ocen wysokich
(4 15) oraz niskich (1 i 2) w ogdlnej liczbie odpowiedzi, z pominieciem odpowiedzi ,Nie mam zdania”.
Wyniki przedstawiono w tabeli nr 3.

Element kampanii taczna liczba | Srednia % ocen % ocen
ocen (1-5) ocen wysokich (4 i 5) niskich (1i
2)

Konkurs rowerowy 536 2,77 33,77% 43,66%
Sniadania rowerowe 528 2,82 32,95% 43,94%
Spotkania z Aj-em (warsztaty, 555 3,34 50,81% 29,91%
przejazd rowerowy)
Konkursy promocyjno-edukacyjne 533 2,67 27,95% 47,09%
Inicjatywy szkolne 534 2,77 31,46% 41,95%
Wypozyczenie roweru elektrycznego 531 2,67 32,77% 46,52%
Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne 535 3,12 43,93% 34,39%
Uroczyste zakoriczenie kampanii 516 2,97 40,31% 39,73%

Tabela 4 Srednia ocen oraz procentowy udziat ocen wysokich i niskich w ogdlnej liczbie ocen (bez odpowiedzi ,,Nie mam
zdania”). Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie udzielonych odpowiedzi

Dane zaprezentowane w tabeli wskazuja, ze najwyzej ocenionym, a tym samym najbardziej ciekawym
i zachecajgcym elementem kampanii byty Spotkania z Aj-em (warsztaty, przejazd rowerowy) — ponad
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potowa respondentéw (50,81%) przyznata temu dziataniu ocene 4 lub 5. Wysoki poziom pozytywnych
ocen uzyskaty rdwniez wyjscia edukacyjno-rekreacyjne (43,93%) oraz uroczyste zakonczenie kampanii
(40,3%). Najnizszy udziat wysokich ocen odnotowano w przypadku konkurséw promocyjno-
edukacyjnych (27,95%) oraz inicjatyw szkolnych (31,46%). Wyniki te znajdujg potwierdzenie w analizie
Srednich ocen. Najwyzszg srednig uzyskaty Spotkania z Aj-em (3,34), nastepnie wyjscia edukacyjno-
rekreacyjne (3,12). Pozostate elementy kampanii osiggnety Srednie w przedziale 2,67-2,97, co wskazuje
na umiarkowany poziom atrakcyjnosci.

Ocena czytelnosci i zrozumiatosci poszczegéinych elementéw kampanii

Respondentéw poproszono o ocene, czy zasady poszczegdlnych dziatan kampanii byty jasne
i zrozumiate. Odpowiedzi udzielano w trzech kategoriach: ,tak”, ,nie” oraz ,trudno powiedziec”.
Wykres nr 11 przedstawia strukture odpowiedzi dla kazdego z analizowanych dziatan.

Czy poszczegdlne elementy kampanii byty dla Ciebie zrozumiate,
a informacje na ich temat fatwo dostepne?

Konkurs rowerowy | NSER e 33,7%

Sniadania rowerowe [N 36,4%
Spotkania z Aj-em (warsztaty, przejazd rowerowy) [[NNNENEGEGNEEE A 33,0%
Konkursy promocyjno-edukacyine [ NG 41,6%
Inciciatywy szkolne [N 38,6%
Wypozyczenie roweru elektrycznego  [[ININIEEEE 39,7%
Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne [N 37,3%

ETak M Nie Trudno powiedzie¢

Wykres 11 Ocena zrozumiatosci elementow kampanii oraz dostepnosci informacji na ich temat (w % odpowiedzi)

Analiza odpowiedzi wskazuje na wyrazng przewage odpowiedzi pozytywnych nad negatywnymi,
co oznacza, ze w ocenie wiekszosci respondentdéw zasady poszczegdlnych dziatan byty jasne
i zrozumiate, a informacje na ich temat — dostepne. Dla wiekszosci dziatan odsetek odpowiedzi ,tak”
miescit sie w przedziale od ok. 42% do 55%. Wyjatek stanowita mozliwo$¢ wypozyczenia roweru
elektrycznego, w przypadku ktérej udziat odpowiedzi pozytywnych byt najnizszy i wynidst 36,5%.
Jednoczesnie zwraca uwage stosunkowo wysoki odsetek odpowiedzi ,,nie mam zdania”, ksztattujgcy sie
w przedziale okoto 30-40% w zaleznosci od dziatania. Wynik ten nalezy interpretowaé w kontekscie
faktu, ze w badaniu uczestniczyty réwniez osoby, ktore nie braty udziatu w kampanii, a takze takie,
do ktdrych informacja o jej realizacji nie dotarta. W konsekwenc;ji czesé respondentéw dokonywata
oceny dziatan, z ktérymi nie zetkneta sie bezposrednio lub na temat ktérych nie posiadata
wystarczajgcych informacji.
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Czynniki mogace zwiekszy¢ zainteresowanie oraz poziom zaangazowania w kampanie

Respondenci zostali poproszeni o wskazanie czynnikéw, ktdére ich zdaniem zwiekszytyby ich
zainteresowanie kampanig. Mogli wybra¢ odpowiedzi z zaproponowanego katalogu lub wskazaé
witasng propozycje. Jedna osoba mogta zaznaczy¢ wiecej niz jedng odpowiedz. Zebrane odpowiedzi
przedstawiono na wykresie nr 12.

Co zachecitoby Cie do udziatu w kampanii lub do wiekszego zaangazowania?

Inny termin kampanii np. wiosna I 270
Inne /bardziej atrakcyjne nagrody dla uczestnikéow I 263
Inni influencerzy, podrdznicy, aktywisci I 220
Rozszerzenie kampanii o inne srodki transportu I 209
Rywalizacja klasowa i mozliwo$¢ udziatu w konkursach... I 144
Wiecej nagréd grupowych - np. wspdlne wyjscie z klasg I 189
tatwiejszy/szerszy dostep do informacji o kampanii, IS 136
Warsztaty i praktyczne pokazy (np. serwis roweru,... I 124
Wiecej aktywnosci online s 104
Spotkania z ekspertami I 09
Inne NN 47
0 50 100 150 200 250 300

Liczba odpowiedzi

Wykres 12 Deklarowane czynniki motywujgce do udziatu w kampanii

Wszystkie zaproponowane czynniki zostaty wskazane przez przynajmniej cze$é respondentéw.
Czynnikami, ktére zdaniem respondentéw mogtyby zacheci¢ ich do udziatu w kampanii lub zwiekszy¢
zaangazowanie, byly przede wszystkim: zmiana pory roku, w ktérej odbywa sie kampania, oraz bardziej
atrakcyjne nagrody dla uczestnikéw. Réwnie wysoko wskazywane byty: udziat innych influenceréw oraz
rozszerzenie kampanii o dodatkowe $rodki transportu (np. hulajnoga, deskorolka, rolki). Na kolejnych
miejscach znalazty sie: wieksza liczba nagrdd grupowych, rywalizacja klasowa oraz mozliwos$¢ udziatu
w kampanii w grupach. Wsréd odpowiedzi wtasnych respondentéw duzg grupe stanowity osoby, ktére
wskazywaty, ze zaden czynnik nie sktonitby ich do udziatu w kampanii. Pojedyncze odpowiedzi
podkredlaty natomiast, ze kluczowe jest rzetelne i wyczerpujgce poinformowanie uczestnikdéw
o kampanii, poniewaz sama informacja o jej przebiegu byta niewystarczajaca.
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Czynniki zniechecajgce do udziatu w konkursie rowerowym

Kolejne pytanie dotyczyto przyczyn, ktére decydowaty o rezygnacji z udziatu w konkursie rowerowym.
Respondentéw poproszono o wskazanie czynnikdw, ktére wptynety na brak uczestnictwa. Podobnie jak
w poprzednim pytaniu, ankietowani mogli wybra¢ jedng lub wiecej odpowiedzi sposrod
zaproponowanych w formularzu bgdz wskazaé wtasng odpowiedz w polu otwartym. Na wykresie nr 13
zaprezentowano rozkfad udzielonych odpowiedszi.

Dlaczego nie wzigtes/wzietas udziatu w konkursie rowerowym?

Mieszkam daleko od szkoty TS )32
Nieodpowiednia pogoda S 054
Brak czasu I ) 50
Nie wiedziatem/am o konkursie rowerowym EEEess———————— 131
Brak roweru IEEEEEEEEEEEEESS——— 131
Nie lubie jezdzie¢ na rowerze ITEEEEEEEEEEEE———— 129
Uwazatem/am, ze mam mate szanse na wygrang IEEEssss—— 79
Nie chciatem/am korzystac z aplikacji m— ——— 77
Brak odpowiedniej infrastruktury w miescie mam————— 72
Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w szkole m———— 60
Pytanie mnie nie dotyczy (Bratem/am udziat) m———— 54
Aplikacja nie dziatata sprawnie === 20
Niejasne, niezrozumiate zasady konkursu rowerowego mmE 29
Inne s 34

0 50 100 150 200 250 300

Liczba odpowiedzi

Wykres 13 Czynniki zniechecajgce uczniow do udziatu w konkursie rowerowy

Najczesciej wskazywanymi powodami braku udziatu w konkursie rowerowym byty zamieszkiwanie
w znacznej odlegtosci od szkoty, niekorzystne warunki atmosferyczne oraz brak czasu. Odpowiedzi te
miaty charakter obiektywnych ograniczen organizacyjnych i logistycznych, ktére w sposdb bezposredni
mogty utrudniaé uczestnictwo w konkursie. Mniej licznymi, aczkolwiek nadal istotnymi wskazaniami
(ok. 130 odpowiedzi), byty: brak informacji o konkursie, brak roweru oraz nieche¢ do roweru jako
Srodka transportu. Choc¢ czynniki te pojawiaty sie rzadziej niz bariery zwigzane z odlegtoscia czy czasem,
ich skala wskazuje, ze dla zauwazalnej grupy ucznidow stanowity one realng przeszkode w podjeciu
decyzji o udziale. Zdecydowanie rzadziej wskazywanymi odpowiedziami byty: swiadomosc¢ niewielkich
szans na wygrang, koniecznosc¢ korzystania z aplikacji oraz brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej
w miescie lub w poblizu szkoty. Moze to sugerowac, ze aspekty techniczne oraz regulaminowe nie
stanowity kluczowej bariery dla wiekszosci respondentéw. W odpowiedziach otwartych (,inne”)
ponownie pojawiat sie watek braku informacji o konkursie. Analizujgc cato$¢ odpowiedzi mozna
stwierdzi¢, ze gtéwne bariery udziatu miaty przede wszystkim charakter organizacyjny i logistyczny,
jednak w czesci przypadkow istotne znaczenie miaty rowniez kwestie informacyjne oraz indywidualne
preferencje dotyczace sposobu przemieszczania sie.
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Ocena dtugosci trwania kampanii
Respondenci zostali poproszeni o ocene dtugosci trwania kampanii. Rozktad udzielonych odpowiedzi
przedstawiono na wykresie nr 14.

Jak oceniasz dtugo$¢ trwania kampanii?

0,
13,71% 12,94%

\/ " Zakrdtka

= W sam raz

Za dtuga

73,34%

Wykres 14 Ocena dtugosci trwania kampanii (w % odpowiedzi)

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych — blisko trzy czwarte respondentdéw — ocenita czas trwania kampanii
jako ,w sam raz”. Pozostate odpowiedzi roztozyty sie niemal rdwnomiernie pomiedzy wskazania
»za krotka” oraz ,,za dtuga”, przy czym nieznacznie czesciej pojawiata sie opinia, ze kampania trwata
zbyt dtugo. Uzyskane wyniki wskazujg, ze przyjety okres realizacji dziatan byt w ocenie wiekszosci
uczestnikéw adekwatny i nie wymaga zasadniczych modyfikacji.

Sugestie dotyczace usprawnien w realizacji kampanii (analiza odpowiedzi otwartych)

W odpowiedzi na pytanie otwarte: ,Czy jest co$, co nalezatoby zmieni¢ lub ulepszy¢ w realizacji
kampanii?” uzyskano 707 wypowiedzi. Odpowiedzi miaty zréznicowany charakter — od jednoznacznie
pozytywnych ocen wskazujgcych na brak potrzeby zmian, po konkretne propozycje modyfikacji
organizacyjnych i technicznych. Znaczna cze$¢ respondentdow podkreslata, ze kampania byta
realizowana prawidtowo i nie wymaga istotnych korekt. Wskazuje to na ogdlnie pozytywng ocene
sposobu realizacji dziatai. Pojawita sie rowniez grupa odpowiedzi typu ,,nie wiem”, co wynikato z faktu,
ze cze$¢ ankietowanych nie brafa udziatu w dziataniach kampanii lub nie posiadata informacji na jej
temat. Zgtoszone postulaty mozna pogrupowac w nastepujgce kategorie:

1. Termin realizacji kampanii

Najczesciej wskazywang kwestig byta potrzeba zmiany terminu realizacji dziatan. Respondenci
sugerowali organizacje kampanii w okresie sprzyjajgcym warunkom pogodowym, co — w ich ocenie —
mogtoby zwiekszy¢ frekwencje oraz komfort uczestnikow.

Przyktadowe wypowiedzi:
»Inna pora roku (wczesna/pdzna wiosna)”,

,Organizowanie w cieplejszym miesigcu”.
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2. Rozszerzenie kampanii o inne Srodki transportu

Czesc¢ respondentdw postulowata objecie kampanig takze innych form aktywnej mobilnosci, takich jak
hulajnoga, deskorolka czy przemieszczanie sie pieszo.

3. Kwestie informacyjne i komunikacyjne

W odpowiedziach pojawita sie potrzeba lepszego poinformowania o zasadach oraz przebiegu kampanii.
Postulat ten koresponduje z wczesniejszymi wynikami badania, w ktdrych odnotowano wysoki odsetek
odpowiedzi ,,nie mam zdania” oraz deklaracji braku wiedzy o kampanii.

4. Weryfikacja przejazddw i uczciwos¢ rywalizacji

Istotnym watkiem byly uwagi dotyczace sposobu rejestrowania przejazdéw. Respondenci zwracali
uwage na przypadki wtgczania aplikacji w trakcie przejazdéw kolejkg SKM, co skutkowato naliczaniem
kilometrow niezwigzanych z faktycznym przejazdem rowerowym. Wskazywano na potrzebe
doktadniejszej weryfikacji przejazdéw i kontroli przestrzegania zasad rywalizacji.

Przyktadowe wypowiedzi:

,Kilometry powinny by¢ lepiej sprawdzane, np. pod wzgledem maksymalnej rozwinietej predkosci
duzo oséb wykorzystato to niedopatrzenie i oszukiwato ”

,Sprawdzaé autentycznos$é przejazddéw, bylem swiadkiem tego jak uczniowie z innych szkot wigczali
przejazdy w pociggu SKM”

5. System motywacyjny i nagrody

Czes¢ uczestnikdw postulowata zwiekszenie liczby nagrdd lub podniesienie ich atrakcyjnosci, co —
w ich ocenie — mogtoby dodatkowo zachecié do udziatu i zwiekszy¢ poziom zaangazowania.

Przyktadowe wypowiedzi:
,Wieksze nagrody dla laureatow konkursu plastycznego”,
,Moze lepsze nagrody”.

6. Pozostate sugestie

Pojedyncze wypowiedzi dotyczyty m.in. organizacji wspdlnych przejazdéw grupowych, urozmaicenia
konkurencji czy wydtuzenia warsztatow. Sugestie te miaty charakter incydentalny, jednak wskazujg
na oczekiwanie wiekszej integracji i atrakcyjnosci dziatan.

Podsumowujac, analiza odpowiedzi otwartych wskazuje, ze choé znaczaca grupa respondentdéw nie
dostrzega potrzeby wprowadzania zmian, zgtaszane postulaty koncentrujg sie przede wszystkim wokot
kwestii organizacyjnych, komunikacyjnych, weryfikacyjnych oraz motywacyjnych. Warto podkresli¢, ze
wskazane obszary pokrywajg sie z odpowiedziami udzielonymi w pytaniu: ,Co zachecitoby Cie
do udziatu w kampanii lub do wiekszego zaangazowania?”, co potwierdza spdjnos¢ wynikéw badania.

Zgromadzone uwagi stanowig wartosciowy materiat do ewentualnego udoskonalenia kolejnych edycji
kampanii.
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Udziat respondentéw w podobnych kampaniach

Dotychczasowy udziat badanych w kampaniach z zakresu zréwnowazonego transportu przedstawiono
na wykresie nr 15.

Czy brates/as wczesniej udziat w podobnych inicjatywach zachecajacych do
korzystania ze zrownowazonych srodkéw transportu?

1061%  L13%

|

26,31% = Tak, bratem/am udziat

E = Nie bratem/am udziatu w zadnych
tego typu inicjatywach

To jest moja pierwsza kampania

= Inne
61,95%

Wykres 15 Wczesniejszy udziat respondentow w inicjatywach promujgcych zréwnowazony transport

Jak wynika z zaprezentowanych danych, wiekszos$¢ respondentéow (62%) nie brata wczesniej udziatu
w tego typu inicjatywach. Dla 75 oséb (10,6%) kampania ,Jak szkota to dwa kota” byta pierwszym
doswiadczeniem zwigzanym z dziataniami promujacymi zréwnowazong mobilnosé. Ponad 25%
badanych deklarowato wczedniejszy udziat w kampaniach lub inicjatywach promujacych zréwnowazone
formy transportu. Niewielki odsetek odpowiedzi w kategorii ,inne” wskazywat, ze respondenci
nie pamietajg, czy uczestniczyli wczesniej w podobnych dziataniach.

Opinie respondentéw na temat kontynuacji kampanii
Respondentéw zapytano, czy ich zdaniem kampania powinna by¢ kontynuowana w kolejnych edycjach.

Rozktad odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 16.

Czy chcesz, aby kampania "Jak szkota to dwa kota" byta kontynuowana
w kolejnych latach?

422% 5,66% = Zdecydowanie tak

“. 25,04%
- \/’

33,10%

= Raczej tak
Trudno powiedzie¢
= Raczej nie

= Zdecydowanie nie

Wykres 16 Opinie respondentéw na temat kontynuacji kampanii w kolejnych edycjach
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Analiza wynikéw wskazuje na wysoki poziom poparcia dla dalszej realizacji kampanii. £tacznie ponad
58% ankietowanych udzielito odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” lub ,raczej tak”, opowiadajac sie za jej
kontynuacjg. Odpowiedzi negatywne (,raczej nie” oraz ,zdecydowanie nie”) stanowity okoto 10%
wszystkich wskazan. Jednoczesnie blisko jedna trzecia respondentéw zadeklarowata brak zdania w tej
kwestii. Moze to wynika¢ z ograniczonego zaangazowania czesci badanych w kampanie lub
niewystarczajgcej wiedzy na temat jej przebiegu i efektéw. Uzyskane wyniki wskazujg na wyrazng
przewage opinii pozytywnych nad negatywnymi, co mozna interpretowaé jako sprzyjajgcy odbidr
kampanii wsréd uczestnikéw badania.

5.1.4. Nawyki transportowe uczniéow
Czas podrézy do szkoty (w jedng strone)

Analizie poddano 647 odpowiedzi, ktére zawieraty mozliwy do zaklasyfikowania czas dojazdu do szkoty.
Odpowiedzi niejednoznaczne lub niemerytoryczne nie zostalty uwzglednione w analizie. Dane
przedstawiono w postaci wykresu stupkowego z podziatem na przedziaty czasowe. Najwyzsze przedziaty
czasowe (czas podrdzy powyzej 90 minut) zostaty potgczone ze wzgledu na niewielkga liczbe wskazan.
Rozktad udzielonych odpowiedzi zaprezentowano na wykresie nr 17.

lle minut zajmuje Ci droga do szkoty?

25,00%
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120 120

Czas podrdézy w minutach

Wykres 17 Deklarowany czas dojazdu uczniow do szkoty (w minutach)

Analiza rozktadu odpowiedzi wskazuje, ze najliczniejszg grupe stanowig uczniowie, ktérych czas dojazdu
do szkoty wynosi od 21 do 30 minut (21,79%). Stosunkowo duzy udziat majg réwniez osoby
dojezdzajgce w czasie 11-20 minut (19,01%) oraz 31-40 minut (16,54%). Wyniki te pokazuja, ze dla
znacznej czesci respondentéw codzienna podrdz do szkoty miesci sie w przedziale od okoto 10 do 40
minut. Warto réwniez zauwazyc, ze relatywnie istotny odsetek uczniéw deklaruje dojazd trwajacy od
51 do 60 minut (13,91%), co wskazuje, ze czes¢ badanych pokonuje stosunkowo duze odlegtosci. Wraz
ze wzrostem czasu dojazdu liczba odpowiedzi wyraznie maleje. Mimo to ponad 10% respondentéow
zadeklarowato podréze trwajace ponad 60 minut, w tym niektdrzy wskazali czas dojazdu do szkoty
wynoszgcy 120 minut lub wiecej.
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Srodki transportu wykorzystywane przez uczniéw w drodze do szkoty

W kolejnej czeséci ankiety zapytano ucznidw, z jakich srodkéw transportu korzystajg w drodze do szkoty.
Respondenci mogli wybraé jedng z zaproponowanych opcji lub wskazaé wtasny sposéb dojazdu. Wyniki
przedstawiono na wykresie nr 18.

Jak najczesciej docierasz do szkoty?

= autobusem lub trolejbusem
= tgcze rézne srodki transportu
pociagiem
= pieszo
= samochpdem jako pasazer
62,7% = samochodem jako kierowca

T rowerem

= hulajnoga

inne

Wykres 18 Udziat Srodkdw transportu w drodze do szkoty - uczniowie

Zdecydowana wiekszos¢ badanych korzysta ze srodkéw komunikacji miejskiej — ponad 62% uczniéw
korzysta z autobusdw i trolejbuséw. 7,5% ankietowanych faczy rézne srodki transportu, natomiast
11,6% dojezdza pociggiem. Ponad 6% respondentéw korzysta z samochodu, gtéwnie jako pasazerowie.
Marginalny odsetek stanowig osoby korzystajgce z roweru lub hulajnogi (ponizej 2%), natomiast 7,2%
ucznidow przemieszcza sie pieszo. Wsrdd odpowiedzi ,inne” pojawiaty sie wskazania tgczonej podroézy
autobusem z pieszym dojsciem lub informacje, ze uczniowie mieszkajg w internacie i nie dojezdzajg
codziennie. Na podstawie przedstawionych danych mozna stwierdzié, ze komunikacja miejska petni
kluczowg role w codziennych dojazdach uczniéw do szkoty, a udziat transportu indywidualnego,
rowerdw czy pieszych podrdzy jest znacznie mniejszy.
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Preferowane przez ucznidow srodki transportu w przysztosci

W kolejnym pytaniu respondenci zostali poproszeni o wskazanie, z jakich srodkéw transportu planuja
korzysta¢ w przysztosci. Ankietowani oceniali swojg che¢ korzystania z kazdego srodka transportu
w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ,zdecydowanie nie”, a 5 — ,zdecydowanie tak”. Rozktad odpowiedzi
wraz z liczbg wskazan przy poszczegdlnych ocenach przedstawiono na wykresie nr 19.

Preferencje uczniow dotyczace korzystania z poszczegélnych srodkow
transportu w przysztosci

431
408

Liczba wskazan

267
232
190
157 161
134 126126 132 129
1009, 114 108 103
92 85

67 78 71 79

60 53

i i i -

ik mil

samochdd autobus/trolejbus pociag rower hulajnoga

1 - zdecydownie nie; 5 - zdecydowanie tak mil m2 3 m4 m5

Wykres 19 Ocena preferencji uczniow dot. korzystania z roznych srodkéw transportu w przysztosci (skala 1-5)

Z przedstawionego wykresu wynika, ze preferowanym srodkiem transportu wsréd ankietowanych jest
samochéd. Otrzymat on najwiekszg liczbe ocen pozytywnych (4 i 5) przy stosunkowo niewielkiej liczbie
ocen negatywnych (1 i 2). Srednia ocena samochodu wyniosta 4, co wskazuje na silng sktonnos¢
respondentéw do korzystania z tego Srodka transportu w przysztosci. W przypadku komunikacji
zbiorowej, takiej jak autobus czy pociag, rozktad odpowiedzi byt bardziej zréznicowany. Srednie oceny
wyniosty odpowiednio 3,53 dla autobusu i 3,11 dla pociggu. Warto zauwazyé, ze autobus otrzymat
rowniez sporg liczbe najwyzszych ocen (5), co sugeruje, ze cze$¢ respondentéw postrzega go jako
atrakcyjny srodek transportu. Natomiast transport indywidualny, obejmujacy rower i hulajnoge,
charakteryzowat sie przewagg ocen negatywnych (1 i 2) nad pozytywnymi. Srednia ocena roweru
wyniosta 2,51, a hulajnogi 1,86, co wskazuje na relatywnie niskg cheé korzystania z tych srodkéw
transportu w przysztosci.

W5sréd ucznidéw samochdd jest wyraznie preferowanym srodkiem transportu, komunikacja zbiorowa
cieszy sie umiarkowanym zainteresowaniem, natomiast $rodki transportu indywidualnego w postaci
roweru i hulajnogi sg oceniane mniej pozytywnie, co jednoczesnie wskazuje na potencjat kampanii
promujgcej ich szersze wykorzystanie w codziennych podrdzach po miescie. Powyisze wyniki
potwierdzajg takze odpowiedzi pytanie: ,Czy chciatbys w przysztosci korzystaé przede wszystkim
z samochodu w podrézach?”, w ktérym respondenci oceniali swojg che¢ korzystania z tego Srodka
transportu w skaliod 1 do 5 (1 — ,,zdecydowanie nie”, 5 — ,zdecydowanie tak”). Wyniki zaprezentowano
na wykresie nr 20.
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Czy chciatbys w przysztosci korzystaé przede wszystkim
z samochodu w podrézach?
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%

30,00%
20,00% 15,67% 15,10%

10,00% 4,42% 5,27% . .
0,00% | ] I
1 2 3 4 5

1 - zdecydowanie nie 5 - zdecydowanie tak

59,54%

Wykres 20 Preferencje uczniow dotyczqgce korzystania z samochodu w przysztych podrézach (skala 1-5)

Z wykresu nr 20 wynika, ze az 59,5% ankietowanych wskazato ocene 5, a kolejne 15,1% — ocene 4,
co potwierdza silng preferencje ucznidow do korzystania z samochodu i stanowi wyzwanie dla inicjatyw
promujacych alternatywne $rodki transportu, takie jak rower.

Czynniki wptywajgce na wybor samochodu jako srodka transportu

Respondentéw zapytano o powody, dla ktorych cenig samochéd jako srodek transportu w codziennych
podrdzach. Ankietowani mogli wskazac wiecej niz jedng odpowiedz z zaproponowanej listy lub dodac
wtasng. Rozktad udzielonych odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 21.

Dlaczego planujesz korzysta¢ z samochodu
w przysztosci?

Jest wygodnie] I 545
Jest szybciej I 508
Dla przyjemnosdci NI 309
Nie musze i$¢ do i z przystanku I 275
Nie lubie jezdzi¢ komunikacjg miejska IEEEEEGEGGG———— 172

Jest bezpieczniej IS 127

To prestizowe N 106
Nie planuje korzysta¢ z samochodu SN 53
Nie mam alternatywy I 40
Inne WM 23

0 100 200 300 400 500 600
Liczba odpowiedzi

Wykres 21 Czynniki decydujgce o preferowanym wyborze samochodu jako srodka transportu

Analiza odpowiedzi wskazuje, ze najczesciej wskazywanymi powodami preferowania samochodu s3
wygoda oraz oszczednos$¢ czasu. Odpowiedz ,jest wygodniej” wskazato 545 respondentdw, natomiast
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»jest szybciej” — 508 osdb. Wysoka liczba tych wskazan sugeruje, ze w percepcji uczniéw samochdd jest
srodkiem transportu pozwalajgcym na sprawniejsze i bardziej komfortowe przemieszczanie sie.
Istotnym czynnikiem okazata sie rdwniez eliminacja koniecznosci dojscia do przystanku, co wskazato
275 respondentow. Dla czesci ankietowanych wazinym aspektem byfa takze przyjemnos¢ z jazdy
samochodem (309 wskazan). Rzadziej wskazywane byty czynniki zwigzane z negatywna ocena
transportu zbiorowego — 172 osoby zadeklarowaty, ze nie lubig jezdzi¢ komunikacjg miejska. Kolejne
odpowiedzi dotyczyty poczucia wiekszego bezpieczenstwa (127 wskazan) oraz postrzegania samochodu
jako srodka prestizowego (106 wskazan). Stosunkowo niewielka liczba respondentéw wskazata brak
alternatywy transportowej (40 odpowiedzi), a cze$¢ ankietowanych zadeklarowata réwniez, ze nie
planuje korzystac¢ z samochodu (53 wskazania).

Wyniki wskazujg, ze preferencje korzystania z samochodu wynika przede wszystkim z postrzeganej
wygody i szybkosci podrdzy, natomiast czynniki takie jak brak alternatywy czy prestiz odgrywaja
znacznie mniejszg role.

Swiadomos¢ ekologiczna przy wyborze $rodka transportu

W ankiecie zapytano respondentdw, czy oraz w jakim stopniu zwracajg uwage na wptyw wyboru srodka
transportu na sSrodowisko. Ankietowani oceniali ten aspekt w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato
,zdecydowanie nie”, natomiast 5 ,, zdecydowanie tak”. Rozktad odpowiedzi przedstawiono na wykresie
nr22.

Czy zwracasz uwage na to, jaki wptyw na srodowisko majg Twoje podréze?

35,00% 32,96%

0,
30,00% 25,88%

25,00%

20,00%
14,85%
15,00% 13,58% ’ 12,73%

10,00%

5,00%

0,00%
2 3 4 5

1 - zdecydowanie nie 5 - zdecydowanie tak

Wykres 22 Ocena znaczenia wptywu Srodka transportu na srodowisko (w skali od 1 do 5)

Z przedstawionych danych wynika, ze respondenci w umiarkowanym stopniu uwzgledniajg kwestie
Srodowiskowe przy wyborze srodka transportu. Najwieksza grupa badanych, stanowigca blisko jedng
trzecig respondentdw, ocenita ten aspekt na poziomie 3. W przypadku pozostatych ocen liczba wskazan
byta zblizona, z wyjatkiem oceny 1, ktérg wskazato okoto 25% badanych. Przedstawione wyniki
wskazujg, ze wptyw $rodka transportu na srodowisko jest uwzgledniany przez czes¢ respondentodw,
jednak dla wielu z nich nie stanowi on kluczowego czynnika przy podejmowaniu decyzji
transportowych.
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Wptyw kampanii na preferencje dotyczace przemieszczania sie po miescie

W koricowej czesci ankiety zapytano respondentdw, czy kampania wptyneta na zmiane ich preferencji
dotyczacych sposobu przemieszczania sie po miescie. Odpowiedzi udzielano w pieciostopniowej skali,
gdzie 1 oznaczato ,zdecydowanie nie”, natomiast 5 ,zdecydowanie tak”. Rozktad odpowiedzi
przedstawiono na wykresie nr 23.

Czy kampania zmienita Twoje preferencje dotyczace poruszania sie po

miescie?
50,00% 45,69%
40,00%
30,00% 24,05%
20.00% 17,82%
10,00% l 6,65% 5,80%
0.00% ] ]
1 2 3 4 5

1 - zdecydowanie nie 5 - zdecydowanie tak

Wykres 23 Ocena wptywu kampanii na preferencje transportowe uczniow (w skali od 1 do 5)

Wyniki zaprezentowane na wykresie wskazujg, ze kampania nie miata istotnego wptywu na zmiane
preferencji dotyczacych sposobu poruszania sie po miescie wséréd wiekszosci respondentéw. Ponad
45% badanych ocenito jej wptyw na poziomie 1, wskazujac, ze nie wptynetfa ona na ich dotychczasowe
wybory transportowe. Jednoczesnie oceny wskazujace na pozytywny wptyw kampanii (4 i 5)
zadeklarowato niespetna 13% ankietowanych. Uzyskane wyniki sugeruja, ze cho¢ oddziatywanie
kampanii na zmiane preferencji transportowych byto ograniczone, to w przypadku czesci respondentéw
mogta ona stanowic¢ impuls do refleksji nad wyborem sposobu przemieszczania sie po miescie.
W zwigzku z tym w kolejnych edycjach kampanii warto w wiekszym stopniu wyeksponowacé korzysci
ptynace z korzystania z roweru, w tym zarowno aspekty zdrowotne jak i Srodowiskowe.

5.2 Analiza ankiet ewaluacyjnych — koordynatorzy i nauczyciele

Podobnie jak w przypadku ucznidw, o wypetnienie ankiety poproszono réwniez szkolnych
koordynatoréw oraz nauczycieli. Kwestionariusz obejmowat pytania dotyczace stopnia zaangazowania
respondentéw w jej realizacje oraz ocene poszczegdlnych dziatan prowadzonych w ramach kampanii.
Ankieta byta skierowana zaréwno do osdéb bezposrednio zaangazowanych w realizacje dziatan
(koordynatoréw i nauczycieli wspierajgcych), jak i do nauczycieli petnigcych role obserwatordow.
Ostatnia cze$¢ formularza dotyczyta nawykéw transportowych respondentéw. Formularz ankiety
stanowi zatgcznik nr 21b do niniejszego raportu.

5.2.1 Charakterystyka respondentéw

W badaniu uzyskano 70 odpowiedzi od przedstawicieli wszystkich szkét uczestniczacych w kampanii.
Podziat respondentow ze wzgledu na placéwke przedstawiono w Tabeli nr 5.
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Liczba
Lp. N kot ,
P azwa szkoly respondentow
1 | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im. 11
Zastuzonych Ludzi Morza
Il Liceum Ogdlnoksztatcace im. Marynarki
2 . . 4
Wojennej RP
V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Ptk. Stanistawa
3 14
Dabka;
4 VII Liceum Ogodlnoksztatcgce w Zespole 4
Sportowych Szkét Ogdélnoksztatcacych
5 X Liceum Ogdlnoksztatcace im. Gdynskich 1
Nauczycieli Bohateréw Il Wojny Swiatowej
6 Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 3
Ustawicznego nr 1
7 Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 6
Ustawicznego nr 2
3 Zespot Szkét Administracyjno-Ekonomicznych 4
9 Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 10
10 Zespodt Szkdt Chtodniczych i Elektronicznych 2
XVII Liceum Ogdlnoksztatcgce w Zespole Szkét
11 - 11
Ogodlnoksztatcgcych nr 8
Podsumowanie 70

Tabela 5 Liczba udzielonych odpowiedzi koordynatoréw i nauczycieli wedtug szkoty
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie udzielonych odpowiedzi

Liczba wypetnionych ankiet rdznita sie miedzy szkotami — od pojedynczych odpowiedzi do kilkunastu

w jednej placéwce.

Podziat respondentow ze wzgledu na zaangazowanie w kampanie

Na wykresie nr 24 zaprezentowano podziat respondentdw ze wzgledu na zaangazowanie w kampanie:

Jaka role petnit(a) Pan/Pani podczas kampanii?

14,29%

10,00%

= Obserwator - nie bratem/am
aktynwego udziatu

75,71%

Wykres 24 Struktura respondentéw wedtug stopnia zaangazowania w kampanie
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Z przedstawionego wykresu wynika, ze zdecydowana wiekszo$¢ odpowiedzi pochodzita od nauczycieli,
ktdrzy nie byli bezposrednio zaangazowani w realizacje kampanii i petnili role obserwatoréw. Grupa ta
stanowifa ponad 75% wszystkich respondentéw. Pozostate odpowiedzi udzielone zostaty przez osoby
bezposrednio uczestniczagce w organizacji dziatan — koordynatoréw kampanii (okoto 10%) oraz
nauczycieli wspierajgcych koordynatoréw (14,29%). Oznacza to, ze w badaniu dominowata
perspektywa nauczycieli obserwujacych realizacje kampanii w szkole, co pozwala na uchwycenie
szerszej opinii Srodowiska szkolnego na temat prowadzonych dziatan.

5.2.2 Ogodlna ocena kampanii "Jak szkota to dwa kota" w opinii nauczycieli
Ocena wptywu kampanii na korzystanie z roweru przez uczniow

Respondentéw zapytano, czy — w ich ocenie — kampania ,Jak szkofa to dwa kofa” zachecita ucznidow
do czestszego korzystania z roweru podczas podrdzy do szkoty lub w trakcie przemieszczania sie po
miescie. Rozktad odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 25.

Czy Pana/Pani zdaniem kampania zachecita uczniéw

do czestszego korzystania z roweru podczas podrozy
s L. >

po miescie lub do szkoty? - 2decydowanie tak

10,00% 286%

“ 0,00% = raczej tak
\ trudno powiedzie¢
24,29%

32,86%

= raczej nie

= zdecydowanie nie

Wykres 25 Ocena wpfywu kampanii na czestsze korzystanie z roweru przez uczniow zdaniem nauczycieli.

Blisko 63% nauczycieli pozytywnie ocenito skutecznos¢ kampanii, wskazujac, ze zachecita ona lub raczej
zachecita ucznidéw do czestszego korzystania z roweru podczas podrézy po miescie lub do szkoty.
Niespetna jedna czwarta badanych nie miata zdania na ten temat, co moze wynika¢ z braku
bezposredniej obserwacji zmian w zachowaniach transportowych uczniéw. Odpowiedzi negatywne
(,raczej nie” oraz ,,zdecydowanie nie”) stanowity tgcznie okoto 13% wskazan. Warto przy tym zauwazy¢,
ze odpowied? zdecydowanie negatywna pojawita sie sporadycznie i zostata wskazana jedynie przez
2,86% respondentéw. Uzyskane wyniki sugerujg zatem, ze w ocenie wiekszosci nauczycieli kampania
mogta przyczynic sie do wzrostu zainteresowania korzystaniem z roweru wsréd ucznidw.

Czytelnosé i jasno$é zasad konkursu rowerowego

W kolejnym pytaniu ankiety respondenci oceniali czytelnos¢ i jasnos$¢ zasad konkursu rowerowego.
Wyniki przedstawiono na wykresie nr 26.
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Czy konurs rowerowy - jego zatozenia, zasady, regulaminy byty dla Pana/Pani
jasne i czytelne

= zdecydowanie tak

2,86% 4,29%

\‘ = raczej tak

trudno powiedzie¢

= raczej nie

= zdecydowanie nie
30,00%

Wykres 26 Ocena czytelnosci i jasnosci zasad konkursu rowerowego przez nauczycieli

Z analizy danych wynika, ze niemal 70% respondentdw uznato, iz zatozenia i zasady konkursu byty dla
nich jasne i zrozumiate. Blisko 25% ankietowanych nie miato wyraznej opinii w tej kwestii, natomiast
nieco ponad 7% wskazato, ze zasady byly raczej niejasne lub zdecydowanie niejasne. Interpretacja
wynikéw sugeruje, ze komunikacja zasad konkursu bytfa jasna i skuteczna dla wiekszosci pedagogow.
W kolejnych edycjach kampanii warto jednak rozwazy¢ dodatkowe wyjasnienia lub spotkania majgce
na celu doktadne omowienie zasad konkursu rowerowego.

Ocena skutecznosci czynnikdw motywujacych do udziatu w konkursie rowerowym

Podobnie jak w przypadku uczniéw, zapytano koordynatoréw i nauczycieli o ocene skutecznosci
poszczegdlnych elementdw majgcych zacheci¢ ucznidow do udziatu w konkursie rowerowym. Kazdy
z zaprezentowanych czynnikdw oceniano w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato brak motywacji, a 5 —
bardzo silng motywacje. Respondenci mieli rdwniez mozliwo$¢ udzielenia odpowiedzi ,,nie mam
zdania”. Rozktad poszczegdlnych odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 27.

W jakim stopniu poniisze elementy motywowaty mtodziez do udziatu
w konkursie rowerowym?

_ 50 43
S
2 40 31
§ 30 23
16 16
8 20
9]
° 11 9 566 7 10 9 8 6 g 10 7
< 10 21 3
B, = B .= | | Il l
Sniadania rowerowe Nagrody w postaci  Aktywnosci z Aj-em Rywalizacja z innymi Mozliwos¢
voucherdéw uczestnikami rezprezentowania
swojej szkoty
H1l m2 =3 =4 ®m5 mnie mam zdania 1 - brak motywacji 5 - bardzo silna motywacja

Wykres 27 Ocena skutecznosci elementéow motywujgcych do udziatu w konkursie rowerowym przez nauczycieli
i koordynatoréw (skala 1-5)
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Analiza wynikow pokazuje, ze wszystkie elementy motywujgce zostaty ocenione pozytywnie. Najwiecej
najwyzszych ocen (5 — bardzo silna motywacja) przyznato 43 respondentéw nagrodom w postaci
voucheréw. Pozostate oceny (2, 3 i 4) rozktadaty sie stosunkowo réwnomiernie, a srednia ocen,
z wytgczeniem odpowiedzi ,,nie mam zdania”, wyniosta 4,29. Zdaniem koordynatoréw i nauczycieli
nagrody w postaci voucheréw stanowity najbardziej skuteczny element motywujacy uczniéw do udziatu
w konkursie. Drugim pod wzgledem skutecznosci elementem byty ,$niadania rowerowe”, ktére réwniez
uzyskaty wysokie oceny — 31 ocen 5 i 16 ocen 4, ze $rednig 4,20. Pozostate elementy, takie jak
aktywnosci z Aj-em, rywalizacja z innymi uczestnikami czy mozliwo$¢ reprezentowania szkoty,
charakteryzowaty sie bardziej zréznicowanym rozktadem ocen. Srednie dla tych elementéw wyniosty
odpowiednio 3,64; 3,67 oraz 3,50, co réwniez wskazuje na stosunkowo wysoki potencjat motywacyjny
tych elementéw.

Analiza poréwnawcza ocen nauczycieli i koordynatoréw z ocenami ucznidw pozwala zauwazy¢ istotne
réznice w postrzeganiu skutecznosci poszczegdlnych elementéw motywujgcych. Nagrody w postaci
voucheréw zostaty ocenione najwyzej zaréwno przez ucznidw, jak i przez nauczycieli, przy czym
pedagodzy przypisali im wyraznie wyzszg wage. Znaczace rdznice pojawiajg sie w przypadku kolejnych
elementéw. Uczniowie w rankingu umiescili rywalizacje z innymi uczestnikami na drugim miejscu,
a mozliwos¢ reprezentowania szkoty — na trzecim, natomiast nauczyciele przyznali drugie miejsce
$niadaniom rowerowym. W efekcie perspektywa nauczycieli wskazuje na wieksze znaczenie atrakcji
materialnych, podczas gdy uczniowie postrzegali elementy rywalizacyjne i reprezentacyjne jako
bardziej motywujace.

Ocena atrakcyjnosci dziatan realizowanych podczas kampanii

Nastepnie koordynatoréw i nauczycieli zapytano o ocene atrakcyjnosci poszczegdlnych elementow
kampanii w kontekscie ich wptywu na zachecanie uczniéw do udziatu w konkursie rowerowym.
Podobnie jak w poprzednim pytaniu respondenci dokonywali oceny w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato
element zupetnie niezachecajacy, a 5 — bardzo zachecajacy. Respondenci mieli réwniez mozliwo$¢
udzielenia odpowiedzi ,nie mam zdania”. Rozktad udzielonych ocen wraz z liczbg wskazan dla
poszczegdlnych odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 28.

W jakim stopniu Pana/Pani zdaniem poszczegélne elementy kampanii
»Jak szkota to dwa kota” zachecaty mtodziez do udziatu?

Konkurs rowerowy BI11 16 s 9
Sniadania rowerowe [BENS 9 12 s 16
Spotkania z Aj-em (warsztaty, przejazd rowerowy) B4 12 13 | 18
Konkursy promocyjno-edukacyjne IS 19 15 e 11
Incicjatywy szkolne NG 11 20 g 11
Wypozyczenie roweru elektrycznego N2 15 13 16 17
Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne NS 11 10 27— 13
Uroczyste zakoniczenie kampanii IS 13 8§ 2z 19

ml 2 3 4 m5 Nie mam zdania

1 - zepetnie nie zachecajace 5 - bardzo zachecajace

Wykres 28 Ocena atrakcyjnosci poszczegdlnych elementéw kampanii w opinii koordynatordéw i nauczycieli (skala 1-5)
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Analiza rozktadu ocen wskazuje na zréznicowanie atrakcyjnosci poszczegélnych elementéw kampanii.
Zauwazalna jest rowniez wysoka liczba odpowiedzi,,Nie mam zdania”. W zwigzku z tym do interpretacji
wynikéw wykorzystano Srednig ocen oraz procentowy udziat ocen wysokich (4 i 5) oraz niskich (1 i 2)
w ogolnej liczbie odpowiedzi, z pominieciem odpowiedzi ,Nie mam zdania”. Wyniki przedstawiono
w Tabeli nr 6.

Element kampanii taczna srednia Liczba % Liczba | % niskich
liczba ocen ocen wysokich | ocen ocenw
ocen 4i5 ocenw 1i2 ogolnej

ogolnej liczbie
liczbie oddanych

oddanych gtosow
gtosow

Konkurs rowerowy 61 4,20 47 77,05% 3 4,92%

Sniadania rowerowe 54 3,94 37 68,52% 8 14,81%

Spotkania z Aj-em 52 3,90 34 65,38% 6 11,54%

(warsztaty, przejazd

rowerowy)
Konkursy promocyjno- 59 3,56 31 52,54% 9 15,25%
edukacyjne

Inicjatywy szkolne 59 3,71 38 64,41% 10 16,95%

Wypozyczenie roweru 53 3,55 29 54,72% 9 16,98%
elektrycznego
Wyjscia edukacyjno- 57 3,89 37 64,91% 9 15,79%
rekreacyjne
Uroczyste zakonczenie 51 3,84 31 60,78% 7 13,73%
kampanii

Tabela 6 Srednia ocen oraz procentowy udziat ocen wysokich i niskich w ogdinej liczbie ocen bez odpowiedzi ,,Nie mam
zdania”) - nauczyciele. Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie udzielonych odpowiedzi

Najwyzej ocenianym elementem okazat sie konkurs rowerowy, ktéry uzyskat $Srednig ocen na poziomie

4,20 — najwyzszg sposrdd wszystkich analizowanych dziatan. Jednoczesnie az 77% ocen stanowity
wartosci wysokie (4-5), przy minimalnym odsetku ocen niskich (4,92%), co potwierdza jego silny
potencjat motywacyjny oraz wysokg skutecznos¢ w zachecaniu ucznidow do udziatu w kampanii.
Na drugim miejscu uplasowaty sie $niadania rowerowe ($rednia 3,94), ktore réwniez byty postrzegane
przez pedagogdw jako skuteczny element angazujgcy uczestnikdw, choc z nieco wyzszym udziatem ocen
niskich (14,81%). Podobnie pozytywnie oceniono spotkania z Aj-em (warsztaty oraz przejazdy
rowerowe), ktére uzyskaty srednig 3,90 przy stosunkowo niewielkim odsetku ocen negatywnych
(11,54%). Pozytywnie oceniono takze dziatania integracyjne i rekreacyjne, takie jak wyjscia edukacyjno-
rekreacyjne (Srednia 3,89) oraz uroczyste zakoriczenie kampanii (Srednia 3,84). Zdaniem respondentow
elementy te w nieco mniejszym stopniu zachecaty uczniéw do udziatu w konkursie niz dziatania
bezposrednio angazujgce uczestnikdw, jednak nadal byty postrzegane jako wartosciowe uzupetnienie
programu kampanii. Wieksze zréznicowanie ocen odnotowano w przypadku dziatan o charakterze
szkolnym i promocyjno-edukacyjnym. Inicjatywy szkolne (Srednia 3,71) oraz konkursy promocyjno-
edukacyjne ($rednia 3,56) uzyskaty umiarkowanie pozytywny odbidr, przy relatywnie wyzszym odsetku
ocen niskich. Nalezy jednak podkresli¢, ze w zadnym z analizowanych przypadkéw odsetek ocen niskich
nie przekroczyt 17%, a srednia ocen wszystkich dziatan byta wyzsza niz 3,5. Oznacza to, ze ogélny odbioér
elementdéw zaproponowanych w kampanii nalezy oceni¢ jako pozytywny.
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Oceny atrakcyjnosci poszczegdlnych elementéw kampanii wsrdd ucznidw rdznity sie wyraznie od opinii
koordynatoréw i nauczycieli. Uczniowie najwyzej ocenili spotkania z Aj-em, ktére uzyskaty najwyzsza
$rednig ocen i byty postrzegane jako najbardziej atrakcyjny element kampanii. Na drugim miejscu
znalazty sie wyjscia edukacyjno-rekreacyjne, natomiast trzecie miejsce zajeto uroczyste zakonczenie
kampanii. W przypadku pozostatych dziatan oceny uczniéw byty zdecydowanie nizsze. Konkurs
rowerowy, $niadania rowerowe, inicjatywy szkolne, wypozyczenie rowerdw elektrycznych oraz
konkursy promocyjno-edukacyjne uzyskaty srednie ocen ponizej 3. W tych przypadkach odnotowano
rowniez przewage ocen niskich nad wysokimi, co wskazuje na relatywnie nizszg atrakcyjnosc tych
elementdw z perspektywy uczniow.

Wyniki te pokazujg istotng réznice w postrzeganiu dziatan kampanii przez obie grupy respondentéw.
Podczas gdy nauczyciele i koordynatorzy najwyzej oceniali elementy zwigzane z rywalizacjg i organizacja
konkursu rowerowego, uczniowie wiekszg atrakcyjno$¢ przypisywali dziataniom o charakterze
bezposrednich spotkan z ambasadorem kampanii, wspdlnej aktywnosci oraz wydarzen integracyjnych.

Proponowane rozwigzanie zwiekszajgce atrakcyjnos¢ kampanii

Respondentéw zapytano, jakie dziatania — ich zdaniem — mogtyby przyczyni¢ sie do zwiekszenia
atrakcyjnosci kampanii. W ankiecie mogli oni wybra¢ kilka z zaproponowanych odpowiedzi lub wskazac
wtasne propozycje. Rozktad odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 29.

Co Pana/Pani zdaniem zachecitoby mtodziez do udziatu w kampanii
lub do wiekszego w niej zaangazowania?

Rozszerzenie kampanii o inne $rodki transportu  ETEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 46
Inny termin kampanii np. wiosna I 44
Wiecej nagrdd grupowych - np. wspdlne wyjscie z klasg mEEEE—— 36
Rywalizacja klasowa, udziat w grupach lub klasach EEEEEEssssssss————— 23
Warsztaty i praktyczne pokazy mEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 26
Inne /bardziej atrakcyjne nagrody dla uczestnikow mEEEETTETEEE———————— 4
Wigczenie do rywalizacji konkurséw nauczycieli nEEEEEEEEEEEESS———— 03
Inni influencerzy, podrdznicy, aktywisci nEEEEEEEEEES——————— )3
Skuteczniejsza promocja kampanii w mediach... me———————— 20
tatwiejszy/szerszy dostep do informacji o kampanii, T S SS———— 13
Spotkania z ekspertami T——— 11
Wiecej aktywnosci online mmm 3
Inne mm 3

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Liczba odpowiedzi

Wykres 29 Proponowane rozwigzania zwiekszajgce atrakcyjnos¢ kampanii w opinii koordynatoréw i nauczycieli

Zdaniem pedagogdéw najwiekszy potencjat zwiekszenia zaangazowania w kampanie miatoby
rozszerzenie jej formuty o inne $rodki transportu oraz zmiana terminu realizacji kampanii. Stosunkowo
czesto wskazywano réwniez na potrzebe zwiekszenia liczby nagréd grupowych, ktére mogtyby
dodatkowo motywowaé uczniéw do wspdlnego udziatu w dziataniach. Istotna czes¢ respondentéw
wskazata takie na znaczenie wprowadzenia rywalizacji klasowej oraz mozliwosci uczestnictwa
w dziataniach w grupach, co mogtoby sprzyja¢ wiekszemu zaangazowaniu uczniéw. Wsrdd innych
proponowanych rozwigzan pojawity sie m.in. organizacja warsztatéw i praktycznych pokazéw, bardziej
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atrakcyjne nagrody dla uczestnikéw, a takze witaczenie do rywalizacji nauczycieli. Zwrécono réwniez
uwage na zaangazowanie innych osdb rozpoznawalnych w mediach spotecznosciowych. Czesc
badanych podkreslita réwniez potrzebe skuteczniejszej promocji kampanii oraz tatwiejszego dostepu
do informacji na temat jej zasad i przebiegu. Wsréd wtasnych sugestii zaproponowano dostarczenie
$niadan rowerowych codziennie.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na rdznice w opiniach pomiedzy nauczycielami a uczniami. Z wyjgtkiem
propozycji zmiany terminu realizacji kampanii oraz rozszerzenia jej o inne srodki transportu, ktére byty
wskazywane przez obie grupy respondentéw bardzo wysoko, pozostate odpowiedzi rdznity sie
w zaleznosci od grupy badanych. Nauczyciele czesciej wskazywali na rozwigzania organizacyjne, takie
jak zwiekszenie liczby nagréd grupowych, wprowadzenie rywalizacji klasowej czy organizacje
warsztatow i praktycznych pokazéw. Z kolei uczniowie w wiekszym stopniu zwracali uwage na elementy
zwiekszajgce atrakcyjnosé kampanii poprzez udziat innego influencera czy bardziej atrakcyjne nagrody
dla uczestnikéw.

Ocena czytelnosci i zrozumiatosci poszczegdlnych elementéw kampanii w opinii koordynatoréw
i nauczycieli

W ankiecie skierowanej do koordynatorow oraz nauczycieli zadano pytanie dotyczgce oceny jasnosci
i czytelnosci zasad, regulamindw oraz poszczegdlnych elementéw kampanii. Respondenci oceniali
stopien ich zrozumiatosci w pieciostopniowej skali odpowiedzi: od ,tak, byty w petni zrozumiate”, przez
,raczej tak”, ,trudno powiedziec”, ,raczej nie”, az do ,nie, byty niejasne”. Rozktad odpowiedzi w ujeciu
procentowym przedstawiono na wykresie nr 30.

Czy zasady, regulaminy poszczegolnych elementéw kampanii byty jasno
opisane i dobrze skonstruowane?

Konkurs rowerowy [IINESE g6 18,6% 4,29

Sniadania rowerowe [IINIEEEEE I 14,3% 5,770

Spotkania z Aj-em (warsztaty, przejazd rowerowy) [[INIENIEE 257 15,7% 5,779k
Konkursy promocyjno-edukacyjne [ NNEDNEg6  20,0% 5,77

Inicjatywy szkolne [N 25 214%  7,1%
Wypozyczenie roweru elektrycznego [0 214% 430

Wyjscia edukacyjno-rekreacyjine [INIENIEEEE A 17,1% 5,72+

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

B Tak ™ Raczejtak Trudno powiedzie¢ Raczej nie M Nie, byty niejasne

Wykres 30 Ocena czytelnosci i zrozumiatosci elementow kampanii w opinii koordynatoréw i nauczycieli (w %)

Jak wynika z przedstawionego wykresu, zasady i regulaminy wszystkich elementow kampanii byty
w ocenie pedagogdéw w wiekszosci zrozumiate i czytelne. Dominujgcy odpowiedzig dla wszystkich
analizowanych dziatan byta odpowiedz ,raczej tak”. Najwyzszy poziom pozytywnych ocen odnotowano
w przypadku konkursu rowerowego oraz powigzanych z nim dziatan, takich jak $niadania rowerowe czy
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wyjscia edukacyjno-rekreacyjne, a takze spotkan z AJ-em — faczny odsetek odpowiedzi ,tak” i ,raczej
tak” wynosit w tych przypadkach okoto 75%. Nieco nizszy poziom zrozumiatosci dotyczyt konkurséw
promocyjno-edukacyjnych, inicjatyw szkolnych oraz mozliwosci wypozyczenia roweru elektrycznego,
gdzie odsetek odpowiedzi pozytywnych wynosit okoto 67-68%. Odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”
stanowity okoto 15-20% wskazan dla poszczegdlnych elementdw, natomiast odpowiedzi negatywne
(,raczej nie” oraz ,nie”) pojawiaty sie sporadycznie i nie przekraczaty 11,4%.

Wyniki te wskazujg, ze sposdb komunikowania zasad i organizacji kampanii byt w wiekszosci
przypadkow czytelny dla koordynatoréw i nauczycieli, co sprzyjato ich zaangazowaniu oraz prawidtowe;j
realizacji poszczegdlnych dziatan w szkotach.

Elementy wymagajace usprawnienia kampanii

W ankiecie zadano réwniez pytanie otwarte, w ktérym pedagodzy mogli wskazaé, czy ich zdaniem
ktorys z elementéw kampanii byt niejasny lub wymagat doprecyzowania, zmiany badz poprawy. tacznie
uzyskano 19 odpowiedzi, z czego wiekszos¢ respondentdw nie zgtosita zadnych uwag ani zastrzezen
dotyczacych realizacji dziatan.

Wsrdd zgtoszonych sugestii pojawit sie postulat zmiany terminu realizacji akcji. Jeden z respondentéw
wskazat, ze obecny termin nie byt trafiony, podkreslajac, ze korzystanie z roweru jest bardziej zwigzane
z okresem wiosenno-letnim. W opinii respondenta zasadna bytaby zatem zmiana terminu organizacji
akcji. Dwie sugestie dotyczyty funkcjonowania aplikacji wykorzystywanej w kampanii. Respondenci
zwracali uwage m.in. na problem z zapisem aktywnosci w przypadku utraty potaczenia z internetem
oraz wiekszej kontroli dotyczacej rejestracji przejechanych kilometréw przez uczestnikéw. Pojawity sie
rowniez pojedyncze uwagi niejasnych zasad realizacji inicjatyw szkolnych oraz zbyt pdznego rozpoczecia
dziatan promocyjnych kampanii.

Niewielka liczba zgtoszonych uwag wskazuje, ze wiekszo$¢ elementéw kampanii byta dobrze
przygotowana i zrozumiata dla realizujgcych jg pedagogdw. Jednoczesnie przedstawione sugestie moga
stanowi¢ cenng wskazowke przy planowaniu kolejnych edycji dziatan.

Ocena dostepnosci i wsparcia organizatoréow kampanii

Na wykresie nr 32 zaprezentowano odpowiedzi na pytanie dotyczace tego, czy w razie pojawienia sie
watpliwosci organizatorzy kampanii byli fatwo dostepni oraz pomocni w ich wyjasnianiu. Respondenci
oceniali te kwestie, wybierajac jedng z trzech odpowiedzi: ,tak”, ,trudno powiedzie¢” lub ,nie”.

Czy w razie niejasnosci organizatorzy kampanii byli tatwo dostepni i pomocni
w wyjasnianiu watpliwosci?

1)
44,29% . Tak

52,86% * Nie

Trudno powiedzie¢
'

2,86%

Wykres 31 Ocena dostepnosci i wsparcia organizatorow kampanii w opinii pedagogow (w %)
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Z przedstawionych danych wynika, ze ponad 52% pedagogdw zadeklarowato, iz organizatorzy kampanii
byli tatwo dostepni i pomocni w wyjasnianiu pojawiajgcych sie watpliwosci. Odpowiedz ,trudno
powiedzie¢” wskazato ponad 44% respondentdw, natomiast jedynie niewielki odsetek badanych —
okoto 3% (2 osoby) — ocenit te kwestie negatywnie. Stosunkowo wysoki udziat odpowiedzi ,trudno
powiedzie¢” moze wynikac z faktu, ze znaczna cze$¢ respondentéw (ponad 75%) stanowili nauczyciele,
ktorzy nie byli bezposrednio zaangazowani w realizacje kampanii. W wielu przypadkach petnili oni
raczej role obserwatoréw dziatan prowadzonych w szkotach, przez co nie mieli bezposredniego
kontaktu z organizatorami kampanii.

Biorac pod uwage powyzsze dane, a takze bardzo niski odsetek ocen negatywnych, mozna stwierdzic,
Ze organizatorzy kampanii byli postrzegani jako dostepni i pomocni w procesie jej realizacji.

Trudnosci w realizacji kampanii

W kolejnym pytaniu pedagodzy zostali poproszeni o wskazanie elementdw, ktdre w ich opinii sprawiaty
najwieksze trudnosci w sprawnym prowadzeniu kampanii. Respondenci mogli wybra¢ kilka odpowiedzi
z zaproponowanej listy lub wskaza¢ wtasng. tacznie udzielono 90 odpowiedzi. Rozktad wskazan
zaprezentowano na wykresie nr 33.

Co sprawiato najwieksza trudnos¢ w sprawnym prowadzeniu kampanii
w Panstwa szkole?

k&

Krotki czas trwania kampanii/jej elementéw

Organizacja wyj$¢ podczas zaje¢ dydaktycznych 18

Duza liczba zadan do wykonania podczas kampanii 16

I o

Kontakt z uczniami i przekazywanie informacji o kampanii

Dystrybucja $niadan rowerowych 6
Niejasnos¢ regulamindw i zasad — 5
. 3

Trudnos$¢ w uzyskaniu informacji od organizatoréw

I o

Inne

0 5 10 15 20 25

Liczba udzielonych odpowiedzi

Wykres 32 Najczesciej wskazywane trudnosci w realizacji kampanii w opinii pedagogdw (liczba wskazari)

Z przedstawionych danych wynika, ze najczesciej wskazywang trudnoscig byt krotki czas trwania
kampanii oraz poszczegdlnych jej elementéw — odpowiedz te zaznaczyto 24 respondentéw. Istotnym
wyzwaniem okazata sie réwniez organizacja wyjs$¢ ucznidow podczas zaje¢ dydaktycznych na wydarzenia
zwigzane z kampanig, takie jak warsztaty z AJ-em czy uroczyste zakoriczenie kampanii. Wsréd czesciej
wskazywanych trudnosci pojawita sie takze duza liczba zadarh do wykonania w ramach realizowanych
dziatan. Stosunkowo rzadziej respondenci wskazywali na trudnosci zwigzane z przekazywaniem
uczniom informacji o kampanii, dystrybucjg $niadan rowerowych czy pozyskiwaniem informacji
od organizatoréw. Wsréd odpowiedzi otwartych pojawity sie pojedyncze uwagi dotyczgce terminu
realizacji kampanii oraz zbyt pdznego przekazania informacji o jej rozpoczeciu. Wskazano réwniez
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na brak motywacji, jednak odpowiedz ta nie zostata doprecyzowana. Czes$¢ respondentéw zaznaczyta
rowniez odpowiedzi ,,nie wiem” lub wskazata, ze nie napotkata wiekszych trudnosci w realizacji dziatan.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze najwieksze wyzwania w realizacji kampanii miaty przede wszystkim
charakter organizacyjny i byly zwigzane z ograniczeniami czasowymi oraz koniecznoscig pogodzenia
dziatan kampanii z codziennym funkcjonowaniem szkoty. Jednoczesnie stosunkowo niewielka liczba
wskazan dotyczacych innych obszaréw sugeruje, ze wiekszos¢ elementdw kampanii byta mozliwa
do realizacji bez wiekszych trudnosci.

Najskuteczniejsze sposoby informowania uczniéw o kampanii

W ankiecie pedagodzy zostali zapytani o to, jakie ich zdaniem s3 najskuteczniejsze sposoby
informowania ucznidw o kampanii oraz docierania z informacja o jej dziataniach. Respondenci mogli
wskazaé maksymalnie trzy odpowiedzi z zaproponowane;j listy kanatéw komunikacji lub poda¢ wtasna
propozycje. Rozktad uzyskanych wskazan zaprezentowano na wykresie nr 33.

Ktére sposoby informowania o kampanii, Pana/i zdaniem mogtyby najlepiej
dociera¢ do uczniéw?

Informacje w dzienniku elektronicznym (Librus) HEEEEEEEEEEEEE 39
Media spotecznosciowe szkoty (np. Facebook, Instagram) IS 35
Bezposrednie dziatania w szkole (np. $niadania... IS 34
Plakaty mEEEESSSSSSSSSSS 07
Strona internetowa szkoty IEEEEEEEEEEEEESEEENNNENS 24
Informacje przekazywane przez nauczycieli podczas lekcji mEEEEEES———————— 20
Media spotecznosciowe kampanii IEEEEEE—————— 15

Nie mam zdania ® 1

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Liczba udzielonych odpowiedzi

Wykres 33 Najskuteczniejsze sposoby informowania uczniow o kampanii w opinii pedagogoéw (liczba wskazari)

Z przedstawionych danych wynika, ze zdaniem pedagogdw najskuteczniejszym sposobem
informowania o kampanii sg kanaty komunikacji funkcjonujgce bezposrednio w srodowisku szkolnym.
Najwiecej wskazan otrzymaty informacje przekazywane za posrednictwem dziennika elektronicznego
(39 wskazan) oraz media spotecznosciowe szkoty (35 wskazan). Istotng role w informowaniu ucznidow
moga réwniez odgrywac dziatania organizowane bezposrednio w szkotach, takie jak happeningi czy
przekazywanie informacji podczas wydarzen zwigzanych z kampania, np. $niadan rowerowych. Formy
te uzyskaty 34 wskazania. W nieco mniejszym, cho¢ nadal zauwazalnym stopniu wskazywano takze
na znaczenie plakatow, strony internetowej szkoty oraz informacji przekazywanych przez nauczycieli.
Najmniejszg liczbe wskazan otrzymaty natomiast media spotecznosciowe prowadzone bezposrednio
przez organizatoréw kampanii.

Wyniki te wskazujg, Ze najbardziej efektywnym sposobem docierania z informacjg o kampanii
do ucznidw sg przede wszystkim kanaty komunikacji funkcjonujgce w obrebie szkoty. Co wskazuje,
ze dziatania informacyjne powinny by¢ wspierane materiatami promocyjnymi przeznaczonymi wtasnie
dla tych kanatéw oraz uzupetniane o wydarzenia organizowane bezposrednio w szkotach. Interesujgca
obserwacja jest rowniez fakt, ze pedagodzy stosunkowo rzadziej wskazywali na znaczenie informacji
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przekazywanych bezposrednio przez nauczycieli podczas lekcji, podczas gdy w badaniu uczniéw kanat
ten byt oceniany jako najbardziej skuteczny.

Ocena dtugosci trwania kampanii

W ankiecie pedagodzy zostali poproszeni o ocene dtugosci trwania kampanii. Celem pytania byto
ustalenie, czy czas realizacji dziatan byt — w opinii oséb zaangazowanych w ich prowadzenie —
odpowiedni, czy tez wymagatby zmiany w kolejnych edycjach. Rozktad odpowiedzi przedstawiono na
wykresie nr 34.

Jak ocenia Pani/Pan dtugos¢ trwania kampanii?

= Za krétka
= Za dtuga
58,57% W sam raz

2,86%

Wykres 34 Ocena dtugosci trwania kampanii w opinii pedagogow (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze ponad potowa respondentéw ocenifta dtugosé trwania kampanii
jako odpowiednig, wskazujgc odpowiedZz ,w sam raz”. Jednoczesnie stosunkowo duza grupa
pedagogdéw — niespetna 40% — uznata, ze czas realizacji dziatan byt zbyt krotki. Niewielki odsetek
respondentéw, okoto 3% (2 osoby), wskazat natomiast, ze kampania trwata zbyt dtugo.

Uzyskane wyniki sugerujg, ze cho¢ ogdlny czas trwania kampanii zostat przez wiekszos¢ respondentow
oceniony pozytywnie, to znaczna czes¢ pedagogdw odczuwata niedobdr czasu na realizacje wszystkich
zaplanowanych dziatan. Moze to wskazywaé na potrzebe rozwazenia wydtuzenia czasu trwania
kampanii. Zmiana ta mogfaby utatwi¢ szkotom organizacje dziatan oraz ich pogodzenie z biezgcym
harmonogramem pracy dydaktycznej.

Sugestie dotyczace zmian i usprawnien w kolejnych edycjach kampanii

W ankiecie zawarto réwniez pytanie otwarte, w ktérym pedagodzy mogli wskaza¢, jakie elementy
kampanii ich zdaniem warto zmieni¢ lub ulepszyé w przysztych edycjach. Uzyskane odpowiedzi miaty
charakter sugestii i rekomendacji wynikajgcych z doswiadczen zwigzanych z realizacjg dziatan
w szkotach. Ponizej przedstawiono najczesciej pojawiajgce sie postulaty, uporzgdkowane wedtug liczby
wskazan:

1. Zmiana terminu realizacji kampanii na okres wiosenny, a takze wydtuzenie czasu trwania
dziatan. W opinii czesci respondentéw taki termin bytby bardziej sprzyjajacy korzystaniu
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2. Weczesniejsze rozpoczecie dziatan informacyjnych oraz wiekszego wykorzystania mediéw
spotecznos$ciowych i materiatéw promocyjnych, takich jak plakaty.

Wiaczenie nauczycieli do rywalizacji prowadzonych w ramach kampanii.

Rozszerzenie kampanii o inne Srodki transportu, np. hulajnogi elektryczne.

Doprecyzowanie zasad weryfikacji przejechanych kilometrow.

Codzienne $niadania rowerowe oraz wieksza ich zawartos¢.

oV kuw

Jednoczesnie warto zauwazyé, ze znaczna cze$s¢ odpowiedzi miata charakter neutralny — czesé
respondentéw wskazata, ze nie widzi potrzeby wprowadzania zmian lub nie ma konkretnych sugestii
w tym zakresie. Moze to $Swiadczyé o ogdlnie pozytywnej ocenie dotychczasowej formuty kampanii
przez pedagogow.

Opinia koordynatoréw i nauczycieli na temat kontynuacji kampanii w kolejnych latach

W ostatnim pytaniu ankiety dotyczgcym ogdlnej oceny kampanii pedagodzy zostali poproszeni
o wskazanie, czy ich zdaniem dziatania powinny by¢ kontynuowane w kolejnych latach. Pytanie miato
na celu poznanie ogdlnej opinii respondentdw na temat dalszej realizacji inicjatywy. Rozktad
odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 35.

Czy kampania powinna byé kontynuowana w kolejnych latach?

1286% 3% La3%
, o

\ = Zdecydowanie tak

= Raczej tak

Trudno powiedzie¢
55,71%
28,57% ’ = Raczej nie
= Zdecydowanie nie

Wykres 35 Opinia pedagogdw na temat kontynuacji kampanii w kolejnych latach (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw opowiedziata sie
za kontynuacjg kampanii. Najwiekszg grupe stanowili pedagodzy, ktérzy wybrali odpowiedz
,zdecydowanie tak” — 55% wskazan. Kolejne 29% respondentdw wskazato odpowied?Z ,raczej tak”.
tacznie odpowiedzi pozytywne stanowity wiec ponad 84% wszystkich wskazan. Niespetna 13%
badanych nie miato jednoznacznej opinii w tej kwestii, wybierajac odpowiedz ,trudno powiedzie¢”.
Odpowiedzi negatywne pojawity sie sporadycznie — po jednej osobie wskazato odpowiedz ,raczej nie”
oraz ,zdecydowanie nie”.

Uzyskane wyniki wskazujg na bardzo pozytywny odbiér kampanii wsréd pedagogdéw. Wysoki odsetek
odpowiedzi pozytywnych sugeruje, ze dziatania zostaty dobrze przyjete przez szkoty i sg postrzegane
jako inicjatywa warta kontynuowania w kolejnych latach.
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5.2.3 Nawyki transportowe nauczycieli
Wykorzystywane srodki transportu przez pedagogow

W celu lepszego poznania codziennych praktyk mobilnosciowych respondentow nauczycieli zapytano
o srodek transportu, ktdrym najczesciej docierajg do szkoty. Pytanie to miato na celu okreslenie
dominujgcych sposobdéw przemieszczania sie wsréd kadry pedagogicznej. Rozktad udzielonych
odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 36.

Jak najczesciej dociera Pan/i do szkoty?

4.29% 2,86% 1,43% = autobusem lub trolejbusem
25,71%

= facze rézne Srodki transportu

pociagiem
‘ = pieszo
= samochpdem jako pasazer
37,14%
5,71%
= samochodem jako kierowca
- 1a% 7,14% hulajnoga
’ (]

inne

Wykres 36 Srodki transportu wykorzystywane przez nauczycieli do dojazdu do szkoty (w %)

Z przedstawionych danych wynika, Ze najczesciej wybieranym srodkiem transportu wsrdd
respondentéw jest samochdd. Z tej formy dojazdu korzysta facznie 44% badanych, przy czym 37%
dociera do szkoty jako kierowcy, a 7% jako pasazerowie. Drugg najczesciej wskazywang forma dojazdu
jest komunikacja miejska. Okoto jedna czwarta respondentéw zadeklarowata, ze dociera do szkoty
autobusem lub trolejbusem. Kolejne 8,6% badanych wskazato podréz pociggiem, natomiast 5,7%
respondentéw deklarowato korzystanie z réznych srodkéw transportu w ramach jednej podrdzy.
Znacznie rzadziej wskazywano na inne formy przemieszczania sie. Pojedyncze odpowiedzi dotyczyty
dojscia do szkoty pieszo (5 0séb), dojazdu rowerem (3 osoby) oraz hulajnogg (2 osoby).

Uzyskane wyniki wskazujg, ze ws$réd nauczycieli dominujgcym S$rodkiem transportu pozostaje
samochéd, natomiast aktywne formy mobilnosci, takie jak rower czy podréze piesze, s wybierane
sporadycznie.

W kolejnym pytaniu sprawdzono, czy sposéb dojazdu do pracy zmienia sie w zaleznosci od dnia
tygodnia lub pory roku. Celem tego pytania byto ustalenie, czy respondenci dostosowujg wybor srodka
transportu do zmieniajgcych sie warunkdw, takich jak pogoda czy organizacja dnia pracy. Rozkfad
odpowiedzi zaprezentowano na wykresie nr 37.
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Czy sposdb dojazdu do pracy zmienia sie
w zaleznosci od dnia tygodnia/pory roku?

- 20,00%

= Tak
38,57%

= Raczej tak

14,29% Raczej nie

= Nie, zawsze dojezdzam tak samo.

27,14%

Wykres 37 Zmiana sposobu dojazdu nauczycieli do szkoty w zaleznosci od dnia tygodnia lub pory roku (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze dla ponad potowy badanych sposdb docierania do szkoty
pozostaje niezmienny niezaleznie od dnia tygodnia czy pory roku. Odpowied? ,zdecydowanie nie”
wskazato ponad 38% respondentdw, natomiast 27% wybrato odpowiedZ ,raczej nie”. Jednoczesnie
ponad 34% badanych zadeklarowato, ze w okreslonych sytuacjach zmienia $rodek transportu
wykorzystywany do dojazdu do pracy. Wyniki te sugeruja, ze cho¢ wiekszos¢ nauczycieli korzysta z
jednego, statego sposobu dojazdu do szkoty, to jednak istotna cze$¢ respondentédw wykazuje pewng
elastyczno$¢ w wyborze srodka transportu.

Bariery w korzystaniu ze zréwnowazonych srodkéw transportu w tym roweru

W kolejnym pytaniu nauczyciele zostali poproszeni o wskazanie czynnikéw, ktére utrudniajg im
korzystanie ze zréwnowazonych srodkéw transportu w codziennych dojazdach do pracy. Respondenci
mogli wybraé kilka odpowiedzi z zaproponowanej listy lub wskaza¢ wtasne czynniki. Rozktad uzyskanych
wskazan zaprezentowano na wykresie nr 38.

Co utrudnia Panu/Pani korzystanie ze zréwnowazonych srodkéw transportu
(w tym roweru)?

Warunki atmosferyczne IEEEEEEEEEEEEEEEEEE—— 32
Duza odlegfo$é miedzy miejscem zamieszkania a pracg T 32
Trudnoéci organizacyjne (np. napiety harmonogram dnia) EEEEEEEEE————————— 20
Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w mieécie TN ]2
Dtuzszy czas podrézy w pordwnaniu z samochodern HEEEEEEEETm———— 12
Konieczno$¢ szybkiego przemieszczania sie miedzy... T 10
Brak odpowiedniej infrastruktury w szkole (np.... EE——§ 7

Brak dogodnych potaczen komunikacji publicznej I 5
Inne === 3

0 5 10 15 20 25 30 35

Liczba odpowiedzi

Wykres 38 Bariery w korzystaniu ze zréwnowazonych srodkéw transportu w opinii nauczycieli (liczba wskazar)
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Z przedstawionych danych wynika, Zze najczesciej wskazywanymi barierami w korzystaniu
ze zrownowazonych form transportu sg warunki atmosferyczne oraz duza odlegtos¢ miedzy miejscem
zamieszkania a szkota. Kazdy z tych czynnikow zostat wskazany przez 32 respondentdw. Kolejng istotng
trudnoscig okazaty sie kwestie organizacyjne, w tym napiety harmonogram dnia pracy, ktory wskazato
20 badanych. Po 12 wskazanin uzyskaty natomiast takie czynniki jak brak odpowiedniej infrastruktury
w miescie (np. sieci drég rowerowych) oraz dtuiszy czas przejazdu w porédwnaniu z podrdig
samochodem. Dla czesci respondentdw barierg jest réwniez koniecznos¢ szybkiego przemieszczania sie
pomiedzy réznymi placéwkami — czynnik ten wskazato 10 oséb. Pojedyncze odpowiedzi dotyczyty braku
odpowiedniej infrastruktury w szkole, niewystarczajacej liczby dogodnych potgczert komunikacyjnych,
a takze czynnikéw indywidualnych, takich jak stan zdrowia czy wzgledy organizacyjne, np. koniecznos¢
przewozenia duzej liczby materiatéw lub rzeczy potrzebnych do pracy.

Postrzegany wptyw nauczycieli na zachowania transportowe uczniéow

W ostatnim pytaniu skierowanym do nauczycieli poproszono respondentéw o ocene, czy ich wiasne
wybory transportowe mogg wptywaé na sposéb przemieszczania sie uczniéw. Respondenci oceniali te
zalezno$¢ w pieciostopniowej skali, gdzie 1 oznaczato ,,zdecydowanie nie”, a 5 — ,,zdecydowanie tak”.
Rozktad odpowiedzi zaprezentowano na wykresie nr 39.

Czy Waszym zdaniem sposéb, w jaki dojezdza Pan/Pani do szkoty, moze mieé
wptyw na postawy transportowe uczniow?

30,00%
25,71%
17,14%
0,
12,86% 14,29% I
1 2 3 4 5
1 - zdecydowanie nie 5 - zdecydowanie tak

Wykres 39 Ocena wptywu wybordw transportowych nauczycieli na zachowania uczniow (skala 1-5)

Uzyskane wyniki wskazujg na zrdznicowane opinie nauczycieli w tej kwestii. Najwieksza grupa
respondentéw (30%) uznata, ze sposdb, w jaki nauczyciele docierajg do szkoty, zdecydowanie nie
wplywa na wybory transportowe uczniéw. Jednoczes$nie cze$¢ badanych dostrzega jednak potencjalny
wptyw wiasnych zachowan. Ocene ,5”, wskazujaca na zdecydowany wptyw, wybrato 17,1%
respondentéw, natomiast ocene ,,4”, oznaczajaca znaczacy wptyw, wskazato 14,3% badanych. Znaczna
grupa respondentéw (okoto 25%) ocenita ten wptyw na poziomie 3, co mozna interpretowaé jako
umiarkowany wptyw nauczycieli na postawy transportowe uczniow.

Pedagodzy nie sg jednomysIni w ocenie wtasnego wptywu na zachowania transportowe uczniéw. Czesé
respondentéw dostrzega jednak mozliwos¢ ksztattowania postaw poprzez wiasny przyktad, co moze
stanowi¢ istotny element dziatan promujgcych zréwnowazong mobilno$é, zwitaszcza w kontekscie
wigczenia nauczycieli do elementdéw rywalizacji w ramach kampanii — rozwigzania, ktdre byto przez nich
sugerowane w ankietach czy podczas spotkan w trakcie realizacji kampanii.
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5.3 Analiza ankiet ewaluacyjnych — rodzice

Ostatnig grupa respondentdow objetg badaniem byli rodzice ucznidéw szkdt uczestniczgcych w kampanii.
Ankieta bytfa skierowana zaréwno do rodzicéw dzieci biorgcych udziat w dziataniach kampanii, jak i do
rodzicow ucznidw, ktdrzy w niej nie uczestniczyli. Kwestionariusz ankiety obejmowat pytania dotyczace
stopnia znajomosci kampanii, Zzrédet pozyskiwania informacji na jej temat oraz ogdlnej oceny
realizowanych dziatan. W ostatniej czesci formularza zawarto pytania odnoszgce sie do nawykéw
transportowych respondentéw. Kwestionariusz ankiety stanowi zatgcznik nr 21c do niniejszego raportu.

5.3.1 Charakterystyka respondentéw
Podziat respondentéw ze wzgledu na szkote

W badaniu udziat wzieto 123 rodzicéw reprezentujgcych 10 placéwek oswiatowych. W tabeli nr 7
przedstawiono rozktad liczby odpowiedzi w podziale na poszczegdlne szkoty.

Lp. Nazwa szkoty Liczba
respondentéw
1 | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im.
Zastuzonych Ludzi Morza 6
2 Il Liceum Ogdlnoksztatcace im. Marynarki
Wojennej RP 4
3 V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Ptk.
Stanistawa Dabka; 11
4 VII Liceum Ogdlnoksztatcagce w Zespole
Sportowych Szkét Ogélnoksztatcgcych im. 4
Jézefa Wybickiego;
5 X Liceum Ogodlnoksztatcgce im. Gdynskich
Nauczycieli Bohateréw Il Wojny Swiatowej 16
6 Centrum Ksztatcenia Zawodowego i
Ustawicznego nr 1 brak odp.
7 Centrum Ksztatcenia Zawodowego i
Ustawicznego nr 2 3
8 | Zespot Szkot Administracyjno-Ekonomicznych 20
9 Zespodt Szkdt Ekologiczno-Transportowych 17
10 Zespot Szkét Chtodniczych i Elektronicznych 99
11 XVII Liceum Ogdlnoksztatcagce w Zespole
. - 20
Szkét Ogolnoksztatcgeych nr 8
Podsumowanie
123

Tabela 7 Liczba udzielonych odpowiedzi rodzicow wedtug szkoty
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie udzielonych odpowiedzi

Liczba respondentéw byta zréinicowana w zaleznosci od placéwki i wahata sie od pojedynczych
odpowiedzi do maksymalnie 22 w jednej ze szkét. W przypadku jednej placéwki (CKZiU nr 1) nie
odnotowano zadnych odpowiedzi ze strony rodzicow. Liczba uzyskanych odpowiedzi nie byta
bezposrednio powigzana z liczbg uczniéw uczestniczgcych w kampanii w danej szkole.
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Znajomos¢ kampanii wsrdd rodzicdw i zZrédta informac;ji

W celu uzupetnienia charakterystyki respondentdw zapytano rodzicéw, czy mieli informacje o kampanii
oraz z jakich zrédet dowiedzieli sie o jej realizacji. Pytanie to miato na celu okreslenie stopnia dotarcia
dziatan informacyjnych do rodzicéw ucznidw oraz identyfikacje najwazniejszych kanatéw komunikacji
wykorzystywanych w przekazywaniu informacji o kampanii. Respondenci mogli wskazac¢ kilka
odpowiedzi z zaproponowanej listy lub podac wiasne zrédto informacji. Rozktad uzyskanych wskazan
przedstawiono na wykresie nr 40.

Czy wiedziat(a) Pan/Pani o kampanii ,Jak szkota to dwa kota”? Jesli tak, skad
pochodzity informacje?

Nie wiedziatem/am o kampanii I 56
Informacja w dzienniku elektronicznym (Librus) I 48
Informacje przekazane przez dziecko IS 21

Informacje przekazane przez nauczyciela lub... I 17
Media spotecznosciowe lub strona internetowa szkoty [N 8
Media spotecznosciowe lub strona internetowa miasta... Il 4

Plakaty lub materiaty informacyjne w szkole [l 3

Od innych rodzicow 0

Inne Il 3

0 10 20 30 40 50 60
Liczba udzielonych odpowiedzi

Wykres 40 Stopieri znajomosci kampanii oraz Zzrédta informacji wsrod rodzicéw (liczba wskazari)

Z przedstawionych danych wynika, ze znaczaca czes$é rodzicow nie miata informacji o realizowanej
kampanii — odpowied?Z taka wskazato 45% respondentéw. Wsrdd osob, ktore zetknety sie z informacja
o kampanii, najczesciej wskazywanym Zrodtem byt dziennik elektroniczny, ktéry wskazato 48
respondentéw. Czes$¢ rodzicdw uzyskiwata informacje réwniez od swoich dzieci (21 wskazan) oraz
od nauczycieli (17 wskazan). Pojedyncze odpowiedzi dotyczyty informacji pochodzgcych z mediéw
spotecznosciowych szkoty lub miasta, plakatdw badZ ogtoszen zamieszczonych na terenie szkoty.
W przypadku odpowiedzi ,,inne” respondenci nie wskazywali dodatkowych kanatéw komunikacji lub
odpowiedzi nie byly mozliwe do jednoznacznej interpretacji.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze podstawowym kanatem komunikacji miedzy szkotg, a rodzicami pozostaje
dziennik elektroniczny. Jednoczesnie wysoki odsetek rodzicow, ktdrzy nie mieli informacji o kampanii,
sugeruje, ze stosowane dotychczas narzedzia komunikacji mogg by¢ niewystarczajgce do skutecznego
dotarcia z informacjg do catej grupy odbiorcow. Wyniki te wskazujg na konicznos$é szerszego
wykorzystania réznych kanatéw informacyjnych, w tym komunikacji bezposredniej z uczniami
i rodzicami, a takze dziatan promocyjnych realizowanych w przestrzeni szkoty. Zwiekszenie
roznorodnosci  wykorzystywanych narzedzi komunikacji moze przyczyni¢ sie do lepszego
upowszechnienia informacji o kampanii wsrdd rodzicow.

niteIrrey Co-funded by
Baltic Sea Region the European Union e
-

-

o GDYNIA

= SUMPs for BSR nidje miasto

str. 70



Udziat dzieci respondentéw w dziataniach kampanii

W dalszej czesci ankiety scharakteryzowano respondentéw ze wzgledu na stopien zaangazowania ich
dzieci w dziatania realizowane w ramach kampanii. Rodzice zostali poproszeni o wskazanie, w jakich
aktywnosciach braty udziat ich dzieci. Respondenci mogli zaznaczy¢ kilka odpowiedzi z zaproponowanej
listy. Rozktad wskazan zaprezentowano na wykresie nr 41.

Czy Pana/Pani dziecko uczestniczyto w dziataniach kampanii? Jesli tak to
prosze wskazaé w ktérych?

Moje dziecko nie uczestniczyto w dziataniach kampanii I 73
Konkurs rowerowy N 25
Uroczyste zakonczenie kampanii w Polsat Plus Arenie... I 16
Inicjatywy organizowane przez szkote I 12
Warsztaty z Aj-em IS 11
Przejazd rowerowy z Aj-em [ 8
Wyjscie do obiektu edukacyjno-rekreacyjnego I 10
Konkursy promocyjno-edukacyjne (konkurs zdjeciowy,... l 3
Wypozyczenie roweru elektrycznego I 1

Nie wiem, czy moje dziecko uczestniczyto w kampanii IS 20

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Liczba odpowiedzi

Wykres 41 Udziat dzieci respondentow w poszczegdlnych dziataniach kampanii (liczba wskazar)

Z przedstawionych danych wynika, ze najwiekszg grupe stanowili rodzice, ktérych dzieci nie
uczestniczyty w kampanii — odpowiedZ te wskazato 73 respondentéw, co stanowito blisko 60%
wszystkich badanych. Dodatkowo 20 oséb zadeklarowato, ze nie posiada informacji na temat udziatu
swojego dziecka w dziataniach kampanii.

Wsréd respondentéw, ktérych dzieci uczestniczyly w poszczegdlnych aktywnosciach, najczesciej
wskazywany byt konkurs rowerowy (25 odpowiedzi). Kolejne miejsca zajety uroczyste zakonczenie
kampanii (16 wskazan) oraz inicjatywy szkolne (12 wskazan). Warto jednak zauwazyé, ze liczba
odpowiedzi dotyczacych inicjatyw szkolnych moze wynika¢ z btednej interpretacji pytania, gdyz liczba
respondentéw ze szkoty, w ktérej takie dziatania byty realizowane, byta nizsza. Mniejsza liczba wskazan
dotyczyta udziatu w wydarzeniach z udziatem AlJ-a, takich jak przejazd rowerowy (8 odpowiedzi) czy
warsztaty (11 odpowiedzi). Najrzadziej wskazywang forma aktywnosci byty konkursy edukacyjno-
promocyjne, ktore zaznaczyto 3 respondentéw.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze znaczna czes$¢ rodzicow nie miata bezposredniego doswiadczenia
z kampanig poprzez udziat swoich dzieci w jej dziataniach, co nalezy uwzglednié przy interpretacji
pozostatych odpowiedzi dotyczacych oceny kampanii.
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5.3.2 Ocena kampanii przez rodzicéw ucznidéw
Znajomosc zasad i regulaminéw kampanii wéréd rodzicow

W ankiecie skierowanej do rodzicéw zapytano respondentdw, na ile informacje dotyczace kampanii
byty dla nich jasne i dostepne. Pytanie miato na celu okreslenie stopnia znajomosci zasad oraz
regulaminéw kampanii wsréd rodzicéw uczniéw. Strukture udzielonych odpowiedzi przedstawiono na
wykresie nr 42,

Na ile informacje o kampanii byty dla Pana/Pani jasne i dostepne?

= Posiadatem/am szczegotowe
17,07% informacje — byly jasne i czytelne

= Posiadatem/am ogdlne informacje —
byty zrozumiate
48,78%

Posiadatem/am ogdlne informacje —

20,33% nie wszystkie byty zrozumiate
, (0]

= Miatem/am tylko fragmentaryczne
informacje

11,38% = Nie miatem/am informacji o
kampanii / nie interesowatem/am
sie nig

Wykres 42 Stopien znajomosci zasad i informacji o kampanii wsréd rodzicéw uczniow (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze blisko potowa respondentéw zadeklarowata brak informacji na
temat kampanii lub brak zainteresowania jej przebiegiem. Jednoczesnie ponad 20% badanych
wskazato, ze posiadato ogdlne informacje o kampanii i byty one dla nich zrozumiate. Kolejne 17%
respondentéw deklarowato posiadanie bardziej szczegdétowych informacji, ktore rdwniez byty dla nich
jasne i czytelne. Cze$¢ respondentdéw (okoto 14%) wskazata natomiast, ze posiadata jedynie
fragmentaryczne lub ogdlne informacje o kampanii, a przekazywane tresci nie zawsze byty w petni
zrozumiate.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze poziom znajomosci zasad kampanii wsréd rodzicow byt zréznicowany,
a znaczaca czesc z nich nie posiadata petnej wiedzy na temat realizowanych dziatan. Moze to sugerowac
potrzebe intensyfikacji dziatann informacyjnych skierowanych do tej grupy oraz wiekszego nacisku
na przejrzystosc i szczegétowosc¢ przekazywanych informacji.

Ocena atrakcyjnosci elementéw kampanii przez rodzicow

Rodzicéw zapytano o ocene atrakcyjnosci poszczegdlnych elementdw kampanii w kontekscie ich
wplywu na zachecanie uczniéw do udziatu w konkursie rowerowym. Podobnie jak w poprzednich tego
typu pytaniu respondenci dokonywali oceny w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato element zupetnie
niezachecajacy, a 5 — bardzo zachecajacy. Respondenci mieli rowniez mozliwos¢ udzielenia odpowiedzi
,hie mam zdania”. Rozktad poszczegdlnych odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 43.
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W jakim stopniu Pana/Pani zdaniem poszczegélne elementy kampanii ,,Jak
szkota to dwa kota” zachecaty mtodziez do udziatu?

Konkurs rowerowy [IISEINIZNNIGEN 11 s 36

Sniadania rowerowe [INEEEINIONNRE 12 IESsSEEN 32
Spotkania z Aj-em (warsztaty, przejazd rowerowy) EENIZ0NIEN 14 D27 38
Konkursy promocyjno-edukacyjne [IESEENIENONN 11 s 40
Incicjatywy szkolne ISR 18 22w 39
Wypozyczenie roweru elektrycznego SIS 14 2w 41

Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne HEENVIGINIGNN 14 s 38
Uroczyste zakoniczenie kampanii  [INEETISINGN 11 27z 39

0 20 40 60 80 100 120

Liczba odpowiedzi

m1l m2 m3 4 m5 Nie mam zdania

Wykres 43 Ocena atrakcyjnosci poszczegdlnych elementow kampanii w opinii rodzicow (skala 1-5)

Analiza rozktadu ocen wskazuje na zréznicowanie atrakcyjnosci poszczegélnych elementéw kampanii.
Zauwazalna jest rowniez wysoka liczba odpowiedzi ,,Nie mam zdania”. W zwigzku z tym do interpretacji
wynikéw wykorzystano Srednig ocen oraz procentowy udziat ocen wysokich (4 i 5) oraz niskich (1 i 2)
w ogdlnej liczbie odpowiedzi, z pominieciem odpowiedzi ,Nie mam zdania”. Wyniki przedstawiono
w Tabeli nr 8.

% wysokich % niskich
taczna , .| Liczba oct?n w Liczba oce’:n w
- . srednia ogodlnej ogodlnej
Element kampanii liczba ocen o . ocen o L.
ocen ocen 4i5 liczbie 1i2 liczbie
oddanych oddanych
gtosow gtosow
Konkurs rowerowy 87 3,40 44 50,57% 27 4,92%
Sniadania rowerowe 91 3,31 47 51,65% 32 14,81%
Spot.kanla z Aj-em (warsztaty, 85 331 41 48.24% )8 11,54%
przejazd rowerowy)
:33&:23};?0'“0“’”0' 83 292 | 29 | 3494% | 35 15,25%
Inicjatywy szkolne 84 3,24 40 47,62% 27 16,95%
Wypozyczenie roweru 82 3,18 37 | 45,12% 30 16,98%
elektrycznego
Wyjscia edukacyjno-
. 85 3,52 45 52,94% 24 15,79%
rekreacyjne
E;;C;fof zakoriczenie 84 3,21 38 | 45,24% 30 13,73%

Tabela 8 Srednia ocen oraz procentowy udziat ocen wysokich i niskich w ogdlnej liczbie ocen bez odpowiedzi ,,Nie mam
zdania”) - rodzice. Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie udzielonych odpowiedzi
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Jak przedstawiono w powyzszej tabeli, oceny poszczegdlnych elementéw kampanii mozna uznaé za
ogblnie pozytywne. Wszystkie analizowane dziatania, z wyjgtkiem konkurséw promocyjno-
edukacyjnych, uzyskaty srednig ocen przekraczajgcg wartos¢ 3, a wiekszos¢ z nich charakteryzowata sie
takze stosunkowo wysokim udziatem ocen pozytywnych.

Najwyzej ocenianym elementem kampanii w opinii rodzicow byly wyjscia edukacyjno-rekreacyjne,
ktére uzyskaty srednig ocen na poziomie 3,53 oraz blisko 53% ocen wysokich (4 i 5). Na kolejnym
miejscu uplasowat sie konkurs rowerowy, ze S$rednig ocen 3,40 i ponad 50% udziatem ocen
pozytywnych. Kolejne miejsca zajety Sniadania rowerowe oraz spotkania z AJ-em, ktére uzyskaty srednig
ocen na poziomie 3,31. W przypadku $niadan rowerowych odnotowano jednak nieco wyzszy udziat
ocen wysokich. Najnizej ocenionym elementem kampanii byty konkursy promocyjno-edukacyjne,
ktdrych srednia ocen wyniosta 2,92, a udziat ocen wysokich osiggnat poziom 34,94%.

Biorgc pod uwage stosunkowo niewielki udziat ocen niskich, mozna stwierdzié, ze wszystkie
analizowane dziatania zostaty przez respondentéw ocenione pozytywnie. Jednocze$nie wyzsze oceny
dziatan o charakterze aktywnym i integracyjnym, takich jak wyjscia edukacyjno-rekreacyjne czy konkurs
rowerowy, mogg wskazywaé, ze tego typu inicjatywy sg szczegdlnie dobrze odbierane przez rodzicow.

Sugestie rodzicéw dotyczace usprawnien kampanii

W ankiecie skierowanej do rodzicéw zawarto réwniez pytanie otwarte, w ktérym respondenci mogli
wskazaé, czy ktérys z elementéw kampanii byt dla nich niejasny lub wymagat zmiany badz
doprecyzowania. tacznie udzielono 22 odpowiedszi.

Wiekszo$¢ respondentdw nie zgtosita uwag dotyczacych realizacji kampanii, wskazujac odpowiedzi
,hic” lub ,nie mam zdania”. Wéréd odpowiedzi o charakterze merytorycznym najczesciej pojawiaty sie
sugestie dotyczgce niewystarczajgcego poziomu informacji o kampanii. Czes$¢ rodzicow wskazywata,
Ze nie miata wiedzy o prowadzonych dziataniach, czego przyktadem jest jedna z wypowiedzi:

»Zupetnie nie wiedziatam o kampanii, nie byto zadnych informacji, zadne z moich dzieci nie
uczestniczyto w zadnym elemencie kampanii — a szkoda”.

Pojedyncze uwagi dotyczyly rowniez niepetnych lub niewystarczajgco jasnych informacji dotyczacych
konkursu rowerowego. Wsréd zgtoszonych sugestii znalazty sie takie kwestie organizacyjne, takie jak
brak miejsc parkingowych dla rowerdw przy szkole, do ktdérej uczeszcza dziecko respondenta, a takze
postulat wprowadzenia bardziej atrakcyjnych zasad wypozyczania roweru elektrycznego. Uzyskane
odpowiedzi wskazujg, ze zgtaszane przez rodzicow uwagi dotyczyty przede wszystkim kwestii
informacyjnych oraz wybranych elementéw organizacyjnych kampanii. Jednoczesnie niewielka liczba
zgtoszonych sugestii moze wynika¢ z braku wiedzy czesci respondentdw nt. realizowanych elementéw
kampanii.

Opinia rodzicow na temat kontynuacji kampanii w kolejnych latach

W ankiecie skierowanej do rodzicow zapytano respondentdw, czy ich zdaniem kampanie promujgce
zrbwnowazone formy przemieszczania sie sg potrzebne. Odpowiedzi udzielano w czterostopniowe;j
skali: ,tak, sg potrzebne”, ,raczej sg potrzebne”, ,raczej nie sg potrzebne” oraz ,nie sg potrzebne”,
z mozliwoscig wskazania odpowiedzi ,brak zdania”. Rozktad odpowiedzi zaprezentowano na wykresie
nré44.
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Czy Pana/Pani zdaniem tego typu kampanie
s potrzebne?

8,94% = Tak, sg potzrebne

5,69%
3,25%

7

Wykres 44 Opinia rodzicow na temat potrzeby realizacji kampanii promujgcych zrownowazong mobilnosc (w %)

= Raczej potrzebne

Raczej niepotrzebne

57,72%

= Nie, nie sg potrzebne

= Nie mam zdania

Z przedstawionych danych wynika, ze zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw pozytywnie ocenia
potrzebe realizacji tego typu dziatan. Ponad 80% badanych uznato, ze kampanie promujace
zrébwnowazong mobilnos¢ sg potrzebne lub raczej potrzebne, przy czym najwiekszy udziat stanowity
odpowiedzi jednoznacznie potwierdzajace ich zasadnos¢ (,,tak, sg potrzebne”). Jedynie niewielka grupa
ankietowanych — niespetna 9% — wskazata, ze tego typu inicjatywy nie sg potrzebne. Taki sam odsetek
respondentéw (8,9%) nie miat wyrobionej opinii w tej kwestii.

Uzyskane wyniki wskazujg na ogdlnie pozytywny odbidr dziatarh promujgcych zrownowazong mobilnosé
wsrdod rodzicow. Wyniki te sugerujg, ze dziatania promujgce zréwnowazong mobilnos¢ realizowane
za posrednictwem szkét i ucznidw mogg stanowic¢ skuteczny kanat oddziatywania réwniez na ich
rodziny, sprzyjajgc upowszechnianiu bardziej zréwnowazonych nawykéw transportowych.

5.3.3 Nawyki transportowe rodzicow
Srodki transportu wykorzystywane przez rodzicéw w dojazdach do pracy

W czesci ankiety poswieconej nawykom transportowym zapytano rodzicdw o sposéb, w jaki docierajg
do pracy. Celem pytania byto poznanie codziennych zachowan transportowych respondentéw oraz
identyfikacja najczesciej wykorzystywanych srodkéw transportu w dojazdach do miejsca pracy. Rozktad
odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 45.
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Jak najczesciej dociera Pan/i do pracy?

4,07% 4,07% 17,07% = autobusem lub trolejbusem

= tgcze rézne srodki transportu
pociagiem
11,38%
= pieszo
I = samochpdem jako pasazer
18 78% 4,07% = samochodem jako kierowca
) (]

l 8,94% rowerem

1,63% = hulajnoga

inne

Wykres 45 Srodki transportu wykorzystywane przez rodzicow do dojazdu do pracy (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze najczesciej wskazywanym srodkiem transportu wsrdd rodzicow
jest samochdd. Z tej formy dojazdu korzysta blisko potowa respondentéw jako kierowcy, a dodatkowo
2 osoby (1,6%) deklaruja podréz jako pasazer. Druga najczesciej wybierang forma przemieszczania sie
jest komunikacja miejska, z ktdérej korzysta okoto 17% badanych. Ponad 11% respondentéw
zadeklarowato natomiast tgczenie réznych srodkéw transportu w drodze do pracy. Czes¢ badanych
dociera do pracy pieszo — taka odpowiedZ wskazato 11 oséb (8,9%). Pozostate srodki transportu, takie
jak pociag czy rower, byty wskazywane rzadziej — po 5 respondentéw. Wsréd badanych nie odnotowano
natomiast oséb korzystajacych z hulajnogi jako srodka dojazdu do pracy. W odpowiedziach ,inne”
najczesciej pojawiata sie informacja o pracy zdalnej.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze wsréd rodzicdw, podobnie jak w przypadku nauczycieli, dominujgcym
srodkiem transportu pozostaje samochdd. Jednoczesnie cze$¢ respondentdw korzysta z transportu
publicznego lub faczy rézne srodki transportu w codziennych dojazdach.

W kolejnym pytaniu zapytano respondentéw, czy sposob ich dojazdu do pracy zmienia sie w zaleznosci
od dnia tygodnia lub pory roku. Celem pytania byto sprawdzenie, czy badani korzystajg z réznych
Srodkéw transportu w zaleznosci od okolicznosci, takich jak warunki pogodowe czy organizacja dnia
pracy. Rozktad odpowiedzi przedstawiono na wykresie nr 46.
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Czy sposdb dojazdu do pracy zmienia sie
w zaleznosci od dnia tygodnia/pory roku?

17,89%

= Tak

= Raczej tak

39,02%

Raczej nie

= Nie, zawsze dojezdzam tak samo.
34,15%

Wykres 46 Zmiana sposobu dojazdu rodzicéw do pracy w zaleznosci od dnia tygodnia lub pory roku (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze dla zdecydowanej wiekszosci respondentéw sposdb dojazdu
do pracy pozostaje niezmienny. Blisko trzy czwarte badanych wskazato, ze ich sposdb przemieszczania
sie do pracy nie zmienia sie lub raczej sie nie zmienia w zaleznosci od dnia tygodnia czy pory roku.
Pozostata czes¢ respondentéw deklaruje natomiast zmiane S$rodka transportu w okreslonych
sytuacjach. W tej grupie dominujgca odpowiedzig byto ,tak”, ktéra wskazato blisko 18% badanych.

Uzyskane wyniki sugerujg, ze wiekszos¢ rodzicow korzysta z jednego, statego sposobu dojazdu do pracy,
jednak czesé respondentéw wykazuje elastycznosé¢ w wyborze srodka transportu w zaleznosci od
warunkow zewnetrznych.

Bariery w korzystaniu ze zrwnowazonych srodkow transportu wsrod rodzicow

Podobnie jak w przypadku nauczycieli, rodzicow zapytano o czynniki, ktére utrudniajg im korzystanie
ze zréwnowazonych srodkéw transportu w codziennych dojazdach do pracy. Respondenci mogli
wskazaé kilka odpowiedzi z zaproponowanej listy lub poda¢ wtasne czynniki. Rozktad uzyskanych
wskazan zaprezentowano na wykresie nr 47.

Co utrudnia Panu/Pani korzystanie ze zréwnowazonych srodkéw transportu
(w tym roweru)?

Warunki atmosferyczne 48

Duza odlegtos¢ miedzy miejscem zamieszkania a praca 44
Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w miescie 34
Trudnosci organizacyjne (np. napiety harmonogram dnia) 31
Dtuzszy czas podrézy w pordwnaniu z samochodem 24
Brak dogodnych potaczen komunikacji publicznej 22
Konieczno$¢ przemieszczania sie w trakcie pracy ™———— 16

Brak odpowiedniej infrastruktury w pracy (np..., ==——— 13
Inhe ———

0 10 20 30 40 50 60

Liczba odpowiedzi

Wykres 47 Bariery w korzystaniu ze zrdwnowazonych srodkow transportu w opinii rodzicéw (liczba wskazari)
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Z przedstawionych danych wynika, Zze najczesciej wskazywanymi barierami w korzystaniu
ze zrébwnowazonych form transportu sg warunki atmosferyczne oraz duza odlegtos¢ miedzy miejscem
zamieszkania a miejscem pracy. Czynniki te zostaty wskazane odpowiednio przez 48 i 44 respondentéw.
Istotng barierg okazat sie réwniez brak odpowiedniej infrastruktury w miescie, takiej jak sie¢ drog
rowerowych czy bezpieczna przestrzen dla ruchu rowerowego — odpowiedz? te wskazato 34 badanych.
Respondenci zwracali takze uwage na trudnosci organizacyjne zwigzane z codziennym
funkcjonowaniem, ktére utrudniajg korzystanie z alternatywnych form transportu. W dalszej kolejnosci
pojawiaty sie takie bariery jak brak dogodnych potaczern komunikacjg publiczng, dtuzszy czas podroézy
w poréwnaniu z samochodem oraz brak odpowiedniej infrastruktury w miejscu pracy.
W odpowiedziach otwartych respondenci wskazywali rowniez na kwestie organizacyjne, takie jak
koniecznos¢ noszenia formalnego stroju w pracy. Pojedyncze odpowiedzi dotyczyty takze podrézowania
z matymi dzieé¢mi, ograniczen zdrowotnych lub niecheci do przyjazdu do pracy w stroju sportowym.

Udziat rodzicow w kampaniach promujacych zréwnowazong mobilnos¢

W ankiecie zapytano rodzicow, czy mieli wczesniej doswiadczenie z udziatem w kampaniach
promujgcych korzystanie ze zréwnowazonych srodkéw transportu. Rozktad odpowiedzi przedstawiono
na wykresie nr 48.

Czy brat/a Pan/Pani udziat w kampaniach promujacych zréwnowazony
sposdb poruszania sie po miescie?

15,45%

= tak

= nie

Wykres 48 Udziat rodzicow w kampaniach promujgcych zréwnowazony sposob przemieszczania sie (w %)

Z przedstawionych danych wynika, ze zdecydowana wiekszo$¢ respondentdw nie brata wczesniej
udziatu w kampaniach promujgcych zréwnowazone formy transportu. Odpowiedz takg wskazato blisko
85% badanych. Jedynie okoto 15% respondentéw deklarowato, ze miato stycznos¢ z tego typu
inicjatywami. Wsrdd przyktadéw wskazywanych przez respondentéw pojawiaty sie m.in. kampanie ,,Do
pracy jade rowerem” oraz ,Wkre¢ sie w Sopot”, ktére promujg korzystanie z roweru jako srodka
codziennego transportu.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze dla wiekszosci rodzicdw kampanie zwigzane ze zréwnowazong
mobilnoscig nie stanowig powszechnego doswiadczenia. Moze to oznaczaé, ze dziatania realizowane
w szkotach stanowig dla czesci respondentéw pierwszy kontakt z inicjatywami promujacymi
zrébwnowazone sposoby przemieszczania sie. Moze to oznaczac, ze kampania ,Jak szkotfa to dwa kota”
moze petni¢ funkcje edukacyjng, zwiekszajgc swiadomos¢ rodzicow w zakresie zréwnowazonych
sposobdéw przemieszczania sie i promujac bardziej ekologiczne nawyki transportowe.
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6. Wnhnioski i rekomendacje
6.1 Podsumowanie efektéw kampanii

Kampania ,Jak szkota to dwa kofa” miata charakter pilotazowy i stanowita pierwszg prébe realizacji
dziatan skierowanych do uczniéw szkét ponadpodstawowych w Gdyni, bedac jednoczesnie inicjatywa
unikatowg w skali kraju. Jej gtéwnym celem byta promocja korzystania z roweru w codziennych
podrdzach, w szczegdlnosci w dojazdach do szkoty.

W kampanie zaangazowato sie 11 z 17 szkdét ponadpodstawowych. W realizacje dziatan witgczeni byli
nie tylko uczniowie, ale réwniez koordynatorzy szkolni oraz nauczyciele wspierajacy ich prace, co miato
istotne znaczenie dla sprawnego przebiegu kampanii na poziomie szkét. Bezposrednim efektem
kampanii byt udziat 147 uczniéw w konkursie rowerowym. Cho¢ wiekszo$¢ uczestnikéw byta zapisana
w kategorii , kilometry”, dopuszczajgcej przejazdy o charakterze rekreacyjnym, wyniki badan wskazuja,
ze czes¢ z nich deklarowata rowniez wykorzystywanie roweru w dojazdach do szkoty.

Wartoscig dodang kampanii byta réznorodnosc¢ dziatan. Spotkania z ambasadorem kampanii, konkursy
promocyjno-edukacyjne, wydarzenie podsumowujgce kampanie pozwolity na dotarcie do szerszego
grona odbiorcéw, wykraczajgcego poza uczestnikow konkursu rowerowego. tacznie odnotowano udziat
blisko 1000 oséb w dziataniach kampanii (przy czym liczba ta nie oznacza unikalnych uczestnikow),
co dodatkowo wzmocnito jej efekt promocyjny.

Kampania — poza bezposrednim wptywem na zachowania transportowe — promowata réwniez korzysci
zdrowotne i srodowiskowe wynikajace z korzystania z roweru. 67% uczestnikdw konkursu rowerowego
korzystato z roweru codziennie albo kilka razy w tygodniu. Aspekt zdrowotny byt dodatkowo
wzmachiany poprzez dziatania z udziatem ambasadora kampanii Adama Modzelewskiego (AlJ-a), ktory
podczas spotkan z mtodziezg promowat aktywny tryb zycia oraz wskazywat na korzysci ptynace
z regularnej aktywnosci fizycznej, w tym jazdy na rowerze. W odniesieniu do aspektu srodowiskowego
wyniki badan wskazuja, ze wptyw kampanii na trwatg zmiane preferencji transportowych oraz postawy
proekologiczne uczestnikéw byt ograniczony.

W punkcie 6.2 przedstawiono kluczowe rezultaty zrealizowanych dziatan oraz wywania, opierajac sie
na wynikach badan ankietowych, obserwacjach oraz wnioskach z rozméw w trakcie kampanii.

6.2 Kluczowe rezultaty oraz wyzwania
Rezultaty:

1. Wptyw kampanii na wybory transportowe czesci uczestnikow

Zgodnie z wynikami badan ponad 64% uczniéw biorgcych udziat w konkursie rowerowym

wskazato, ze kampania miata wptyw na wybér roweru jako Srodka transportu do szkoty lub

w podrézach po miescie. Zblizony odsetek (63%) nauczycieli pozytywnie ocenit jej wptyw na

czestsze korzystanie przez uczniéw z roweru.

2. Pozytywny odbidr kampanii przy zréznicowanej atrakcyjnosci dziatan

Kampania zostata pozytywnie odebrana przez ucznidw, nauczycieli oraz rodzicéw, jednak

atrakcyjnosc jej poszczegdlnych elementdéw byta oceniana w zréznicowany sposdb:

e Uczniowie najwyzej ocenili dziatania z udziatem ambasadora kampanii — spotkania z AJ-em
uzyskaty srednig ocene 3,34 przy ponad 50% ocen pozytywnych (4 i 5). Za atrakcyjne
uznano réwniez wyjscia rekreacyjno-edukacyjne ($rednia 3,12; 45% ocen pozytywnych).
Natomiast pozostate dziatania uzyskaty srednie ocen w przedziale 2,97-2,67, co wskazuje
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na umiarkowany poziom ich atrakcyjnosci, w przypadku niektérych dziatan — takich jak
wypozyczenie rowerdw elektrycznych czy konkursy promocyjno-edukacyjne — na
relatywnie niskg ocene.

e Nauczyciele, oceniajac atrakcyjnos¢ dziatan kampanii z perspektywy ucznidow, wskazywali
na ich stosunkowo wysoki poziom — wszystkie elementy uzyskaty srednie oceny powyzej 3
(najnizsza 3,55), a najwyzej oceniono konkurs rowerowy (4,2) oraz $niadania rowerowe
(3,94).

e Rodzice oceniali atrakcyjnosé dziatan kampanii na poziomie posrednim miedzy uczniami,
a nauczycielami — wiekszos¢ dziatan uzyskata srednie oceny powyzej 3. Najwyzej oceniono
wyjscia edukacyjno-rekreacyjne, nastepnie konkurs rowerowy, a dalej $niadania rowerowe
oraz spotkania z ambasadorem kampanii.

Zasadnosc kontynuacji kampanii

Wyniki badania wskazujg na wyrazne poparcie dla kontynuacji kampanii we wszystkich

badanych grupach. Ponad 58% ucznidw oraz 84% nauczycieli opowiada sie za jej dalsza

realizacjg. Réwniez rodzice pozytywnie oceniajg tego typu dziatania — ponad 80% uznaje
kampanie promujgce zrownowazong mobilnos¢ za potrzebne lub raczej potrzebne.

Dotarcie do nowych odbiorcéw i budowanie sSwiadomosci mobilno$ciowej

Kampania skutecznie docierata do oséb wczesniej nieuczestniczgcych w tego typu dziataniach

— blisko 62% ucznidw nie brato wczesniej udziatu w kampaniach mobilnosciowych, a dla ponad

10% byt to pierwszy kontakt z tego rodzaju inicjatywa. Wskazuje to na istotny potencjat

kampanii w zakresie poszerzania zasiegu oddziatywania i edukacji nowych grup odbiorcéw.

Ograniczony wplyw na diugoterminowe postawy transportowe

Pomimo pozytywnego odbioru kampanii, jej wptyw na trwate postawy transportowe pozostaje

ograniczony. Dla wiekszosci uczniow wptyw srodka transportu na Srodowisko nie stanowi

kluczowego czynnika wyboru, a blisko 60% deklaruje che¢ korzystania z samochodu jako
gtéwnego srodka transportu w przysztosci.

Wyzwania:

1.

Ograniczony zasieg dziatan informacyjnych kampanii

Z badan wynika, ze 22,5% uczniéw oraz 45% rodzicéw nie miato wiedzy o kampanii. Wskazuje
to na ograniczong skutecznos¢ zastosowanych kanatéw komunikacji, takich jak dziennik
elektroniczny, plakaty czy media spotecznosciowe oraz konieczno$s¢ wzmocnienia dziatan
informacyjnych oraz  wiekszego wykorzystania bezposrednich form  komunikacji
w Srodowisku szkolnym czy z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych ambasadora
kampanii.

Czytelnos¢ i zrozumienie zasad kampanii

Pomimo wysokiego deklarowanego poziomu zrozumienia regulaminu i zasad kampanii,
odnotowano przypadki jednoczesnego zapisywania sie ucznidow do wiecej niz jednej kategorii,
mimo mozliwosci wyboru tylko jednej. Wskazuje to na potrzebe bardziej czytelnego
i jednoznacznego komunikowania zasad (np. w formie graficznej) oraz wzmocnienia
mechanizméw ich egzekwowania.

Dominujacy charakter rywalizacyjny

Relatywnie niski udziat uczestnikéw konkursu rowerowego w kategorii przejazdéw wskazuje,
ze kampania jest przez czes$¢ ucznidw postrzegana przede wszystkim jako element rywalizacji.
Moze to ograniczaé trwatos¢ efektéw kampanii, mimo jej pozytywnego wptywu na biezgce
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wybory transportowe (ponad 64% wskazan). Wskazuje to na potrzebe silniejszego
ukierunkowania dziatan na promowanie dtugoterminowych nawykéw transportowych.
Problemy techniczne oraz ryzyko nieuczciwych praktyk podczas rejestracji przejazdow
Uczestnicy wskazywali na trudnosci zwigzane z dziataniem aplikacji i rejestrowaniem
przejazdéw, a takze na pojedyncze przypadki nieuczciwych praktyk, co mogto wptywac
na wiarygodnos¢ rywalizacji.

Ograniczenia organizacyjne po stronie szkot

Pomimo ze 73,34% ucznidow oraz ponad 58% nauczycieli ocenito dtugos¢ kampanii jako
odpowiednig, nauczyciele wskazywali na bariery zwigzane z ograniczonym czasem oraz
trudnosciami w realizacji dziatan w trakcie zaje¢ lekcyjnych.

Wptyw warunkéw pogodowych na udziat w kampanii

Warunki pogodowe byty jedng z najczesciej wskazywanych przyczyn braku udziatu w kampanii
przez uczniéw oraz kluczowym obszarem do poprawy wedtug nauczycieli, ktérzy
rekomendowali zmiane terminu jako czynnik zwiekszajgcy zaangazowanie.

Niski poziom udziatu w badaniu ewaluacyjnym

W badaniu wzieto udziat 707 ucznidw, co stanowi ok. 8,5% populacji objetej badaniem.
Jednoczesnie udziat w badaniu zadeklarowato 67 respondentéw bedacych uczestnikami
konkursu rowerowego (45,6% tej grupy). Ponadto znaczna cze$¢ ankietowanych wskazywata
na brak udziatu w dziataniach kampanii lub brak wiedzy na jej temat. Powyzsze czynniki
ograniczajg reprezentatywnos¢ wynikow

6.3 Rekomendacje

1.

W zwigzku z wysokim poziomem poparcia wsrdd respondentéow (ponad 58% uczniow i 84%
nauczycieli) zasadne jest kontynuowanie realizacji kampanii.

W zwigzku z ograniczonym zasiegiem informacyjnym kampanii (22,5% uczniéw oraz 45%
rodzicéw nie miato o niej informacji) rekomenduje sie wzmocnienie dziatarn informacyjnych
oraz ich wczesniejsze rozpoczecie, z wiekszym zaangazowaniem grona pedagogicznego
(nie tylko koordynatorow), jako bezposredniego kanatu komunikacji z uczniami oraz rodzicami.
Rekomenduje sie rozszerzenie dziatan komunikacyjnych poza kanaty szkolne poprzez
organizacje bezposrednich spotkan informacyjnych z organizatorami oraz intensyfikacje dziatan
w mediach spotecznosciowych, w szczegdlnosci z wykorzystaniem kanatéw ambasadora
kampanii.

Angazowanie w dziatania kampanii oséb rozpoznawalnych ws$réd mtodziezy szkét
ponadpodstawowych zwieksza jej atrakcyjnosé i skutecznos¢ — rekomenduje sie
kontynuowanie tej praktyki.

Rekomenduje sie wzmocnienie komponentu edukacyjnego kampanii, w szczegdlnosci
w zakresie wptywu wybordéw transportowych na srodowisko, tak aby zwiekszy¢ jego znaczenie
jako czynnika decyzyjnego (obecnie nie jest on znaczacy dla wiekszosci uczniow).

W celu zwiekszenia trwatosci efektéw kampanii rekomenduje sie wprowadzenie mechanizmoéw
sprzyjajacych utrwalaniu codziennych nawykéw transportowych (np. premiowanie
regularnosci), tak aby ograniczy¢ dominujgcy charakter rywalizacyjny i wzmocnic
dtugoterminowy wptyw kampanii.

Rekomenduje sie zwiekszenie czytelnosci i przystepnosci zasad kampanii (np. w formie
graficznej)

Rekomenduje sie bardziej szczegétowg weryfikacje przejazdéw, w celu ograniczenia ryzyka
naduzyc.
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10.

11.

12.

13.

Biorgc pod uwage pozytywng ocene dtugosci kampanii (73,34% uczniéw i ponad 58%
nauczycieli), przy jednoczesnych trudnosciach organizacyjnych, rekomenduje sie dostosowanie
liczby dziatarh do mozliwosci szkét lub niewielkie wydtuzenie czasu jej trwania.

Z uwagi na istotny wptyw warunkdw pogodowych na poziom uczestnictwa rekomenduje sie
zmiane terminu realizacji kampanii na okres bardziej sprzyjajgcy aktywnosci rowerowej
(np. wiosna—lato lub poczatek roku szkolnego).

Rekomenduje sie modyfikacje wybranych elementéw kampanii w celu zwiekszenia ich
atrakcyjnosci, w tym usprawnienie zasad wypozyczania rowerdow elektrycznych poprzez ich
bezposrednie udostepnianie zainteresowanym uzytkownikom (z pominieciem szkot),
podniesienie atrakcyjnosci konkurséw promocyjno-edukacyjnych (np. poprzez zmiane lub
zwiekszenie wartosci nagrdd) oraz wprowadzenie mozliwosci udziatu w grupach lub klasach.
Wskazane jest wieksze zaangazowanie nauczycieli i koordynatoréw w dziatania kampanii
(réwniez poprzez ich aktywny udziat w konkursie rowerowym), co moze pozytywnie wptywac
na postawy transportowe uczniéw.

Rekomenduje sie podjecie dziatan zwiekszajgcych udziat w badaniach ewaluacyjnych (obecnie
ok. 8,5% populacji), co pozwoli na uzyskanie bardziej reprezentatywnych wynikéw w kolejnych
edycjach.
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Zatacznik nr 1

Lista szkot ponadpodstawowych prowadzonych przez Gmine Miasta Gdyni

NAZWA JEDNOSTKI
ORGANIZACYJNEJ DYREKTOR Numer telefonu . q g o
GMINY MIASTA ADRES SIEDZIBY imic i nazwisko do placowki adres e-mail liczba klas liczba uczniéw
GDYNI
Zes’pol Szk61 ul. Wiczlinska 50 A _ 58 624 15 64
Ogolnoksztalcacych nr 8 . Witold Chudyszewicz 15 459
81-578 Gdynia 58 620 33 16 ) ) :
-XVIILO chudyszewicz.witold@zso8gdynia.pl
I Akademickie Liceum  [ul Narcyzowa 6, .
Li L Ask: 4 82 17 1
Ogolnoksztalcace 81— 653 Gdynia idia taczyfiska 56 664 82 36 516
dyrektor@ialo.edu.gdynia.pl
II Liceum
ggcoih‘mlksz‘alcqce ‘ ul. Wolnodci 225, Elzbieta Zareb 58 620 17 50 2 797
aafam 81— 327 Gdynia zhieta careba
Dwujezycznymi im.
Adama Mickie wicza, dyrektor@iilo.edu.gdynia.pl
III Liceum
Ogolnoksztalcace z ul. Legionéw 27, ) )
Oddziatami - Wiestaw Kosakowski 58 622 18 33 24 713
. . 81 — 405 Gdynia
Dwujezycznymi,
- Internat Nr 1 dyrektor@iiilo.edu.gdynia.pl
V Liceum ul. Arendta Dickmana 14, Dorota Dunst 58 625 44 68 17 553
Ogolnoksztalcace 81-109 Gdynia dyrektor@vo.edu.gdynia.pl
VI Liceum ul. Mikokaja Kopernika 34, Tomasz Ogrodnik 58622 22 33 19 577
Ogélnoksztalcace 81 — 424 Gdynia dyrektor@wilo.edu.gdynia.pl
VII Liceum
. ul. Whdystawa IV 54, 58 620 72 55
Ogolnoksztalcace 81— 384 Gdynia Marek Prusak 58 620 56 55 ) ) 12 335
w ZSSO dyrektor@iilo.edu.gdynia.pl
IX Liceum ul. Orlowska 57, Agnieszka Jowsa 58 66143 63 23 723
Ogolnoksztalcace 81 — 542 Gdynia dyrektor@ixlo.edu.gdynia.pl
i L. Wiadyslawa IV 58,
ﬁl‘,'l““l:“ ) ;1 28 4y; dwa_, g Magdalena Piwowarska 586207529  |dyrektor@xlo.edu.qdynia.pl 15 466
géInoksztaleace - ymia sekretariat@xlo.edu.gdynia.pl
XIV Liceum
Ogolnoksztalcacego z
Odd?mlaml B ul. Wejherowslfa 55, Ewa Piatek 58623 12 27 2 649
Dwujezycznymi im. 81 — 049 Gdynia
Mikolaja Kopernika w dyrektor@xivio.edu.gdynia.pl
Gdyni sekretariat@xivio.edu.gdynia.pl
CKZiU nr 1 ul. Morska 79, Rafat Mitosz 58 621 68 91 32 750
81 - 222 Gdynia
dyrektor@ckziul.edu.gdynia.pl
i L. plk. Stanistawa Dabka 2
CKZiU nr2 ul.plk. Stanistawa Dabka 207, |\ o tadnicka 58 622 26 24 23 578
81-167 Gdynia
dyrektor@ckziu2.edu.gdynia.pl
CKZiU nr3 ul Radufiska 21, Barbara Latocha 58 624 04 52 14 404
81 — 057 Gdynia dyrektor@ckziu3.edu.gdynia.pl
Zespél Szkot Hotelarsko- |ul. Morska 77, Bogustawa Flisykowska 58 620 12 89 16 821
Gastr ych 81 — 222 Gdynia dyrektor@zshg.edu.gdynia.pl
Zespot Szkot
Administracyjno- Al Zwycigstwa 194, Anna Marlewska 58 624 82 86 16 445
Ekonomicznych: 81 - 540 Gdynia
dyrektor@zsae.edu.gdynia.pl
Zespot Szkot
Chlodniczych i ul. Sambora 48, Dorota Kotwicka 58 620 85 15
? " 30 848
Elektronicznych: 81 — 201 Gdynia 58 627 00 71
dyrektor@zschie.edu.gdynia.pl
Zespot Szkot Ekologiczno
ul. Morska 186.
- T rt h: ’ Ki d Walczak 58 624 81 36 26 747
ransportowyc! §1-225 Geynia onrad Walczal
dyrektor@zset.edu.gdynia.pl
razem 344,00 10 381,00
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PREZYDENT
MIASTA
GDYNI

81-382 Gdynia, al. Marszatka Pitsudskiego 52/54
tel.: +48 58 626 26 26; fax: +48 58 620 97 98; e-mail: umgdynia@gdynia.pl; www.gdynia.pl

Zalacznik nr 2a -List intencyjny

Gdynia, 03 wrzesnia 2025 .

Szanowna Pani Dyrektor,

Serdecznie zapraszamy Pani szkote do udziatu w kampanii edukacyjno-promocyjnej na rzecz rozwoju ruchu
rowerowego pod nazwg ,Jak szkota, to dwa kota”, realizowanej w ramach projektu unijnego SUMPs for BSR
- Enhancing Effective Sustainable Urban Mobility Planning. Celem kampanii jest promowanie codziennego
dojazdu rowerem do i ze szkoty wsrdod uczniow szkdt ponadpodstawowych, budowanie Swiadomosci
ekologicznych wyboréw transportowych oraz pozyskanie dodatkowych danych na temat ruchu pieszego
i rowerowego przy wykorzystaniu narzedzi sztucznej inteligencji oraz uczenia maszynowego.

Gtownym elementem kampanii bedzie rywalizacja rowerowa, prowadzona w dwéch formach: codziennych
dojazdow uczniow do i ze szkoty oraz podrézy rekreacyjnych. Rywalizacja odbedzie sie we wrzeéniu
i pazdzierniku. Dla wszystkich uczestnikéw przewidziano poczestunki w formie $niadan rowerowych,
ktore raz w tygodniu bedg dostarczane do szkoty. Dodatkowo uczniowie bedg mogli wzigé udziat
w konkursach promocyjno-edukacyjnych zwigzanych z tematykga kampanii, a takze w aktywnosciach
prowadzonych przez influencera - Aj The Polish American, wybranego przez mtodziez podczas pilotazowych
warsztatow, na ktorych opracowano zatozenia kampanii.

Szkoty biorgce udziat w kampanii beda mogty zgtaszat wiasne pomysty na inicjatywy zwigzane
z tematykg projektu i otrzymac wsparcie w ich realizacji. Dodatkowo beda miaty mozliwos¢ przetestowania
dwéch rowerdw elektrycznych, zaréwno w codziennym funkcjonowaniu placoéwki, jak rowniez jako srodek
transportu wykorzystywany przez uczniow oraz nauczycieli w dojazdach do szkoty.

W listopadzie w szkotach odbeda sie spotkania podsumowujace oraz wreczenie nagrod dla najaktywniejszych
uczestnikdw rywalizacji rowerowej i autoréw najlepszych prac konkursowych. Trzy szkoty, w ktérych
uczniowie zrealizujg najwiekszg liczbe przejazdow, otrzymaja nagrode w postaci jednodniowej wycieczki
dla okre$lonej liczby uczniow do wybranego przez szkote miejsca o charakterze edukacyjno-rekreacyjnym.

Szkoty zainteresowane udziatem w kampanii proszone s3 o wyznaczenie Koordynatora, odpowiedzialnego
za biezagcy kontakt z Organizatorem oraz wspotprace przy dziataniach towarzyszacych kampanii. W celu
zgtoszenia udziatu prosimy o kontakt majlowy z Referatem Zréwnowazonej Mobilnosci Urzedu Miasta Gdyni
do dnia 19 wrzeSnia 2025 r., na adres: dominika.godlewska@gdynia.pl. W razie pytafd zapraszamy
do kontaktu telefonicznego z panig Dominika Godlewska pod numerem telefonu 58 527 29 85.

Z powazaniem Z powazgniem
Wiceprezydent Miasta Gdyni Dyrektor Zarzadzajgcy ds. inwestycji
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PREZYDENT
MIASTA
GDYNI

81-382 Gdynia, al. Marszatka Pitsudskiego 52/54
tel.: +48 58 626 26 26; fax: +48 58 620 97 98; e-mail: umgdynia@gdynia.pl; www.gdynia.pl

Zalacznik nr 2b - List intencyjny

Gdynia, 03 wrzesnia 2025 r.

Szanowny Panie Dyrektorze,

Serdecznie zapraszamy Pana szkote do udziatu w kampanii edukacyjno-promocyjnej na rzecz rozwoju ruchu
rowerowego pod nazwg ,Jak szkota, to dwa kota”, realizowanej w ramach projektu unijnego SUMPs for BSR
- Enhancing Effective Sustainable Urban Mobility Planning. Celem kampanii jest promowanie codziennego
dojazdu rowerem do i ze szkoty wsrdd ucznidw szkot ponadpodstawowych, budowanie Swiadomosci
ekologicznych wyboréw transportowych oraz pozyskanie dodatkowych danych na temat ruchu pieszego
i rowerowego przy wykorzystaniu narzedzi sztucznej inteligencji oraz uczenia maszynowego.

Gtownym elementem kampanii bedzie rywalizacja rowerowa, prowadzona w dwéch formach: codziennych
dojazdow uczniéw do i ze szkoty oraz podrézy rekreacyjnych. Rywalizacja odbedzie sie we wrze$niu
i pazdzierniku. Dla wszystkich uczestnikow przewidziano poczgstunki w formie $niadai rowerowych,
ktore raz w tygodniu beda dostarczane do szkoty. Dodatkowo uczniowie beda mogli wzigé udziat
w konkursach promocyjno-edukacyjnych zwigzanych z tematyka kampanii, a takze w aktywnosciach
prowadzonych przez influencera - Aj The Polish American, wybranego przez mtodziez podczas pilotazowych
warsztatow, na ktérych opracowano zatozenia kampanii.

Szkoty biorgce udziat w kampanii beda mogty zgtaszaé wiasne pomysty na inicjatywy zwigzane
z tematyka projektu i otrzymac wsparcie w ich realizacji. Dodatkowo beda miaty mozliwos¢ przetestowania
dwoch rowerdw elektrycznych, zardbwno w codziennym funkcjonowaniu placowki, jak rowniez jako srodek
transportu wykorzystywany przez uczniow oraz nauczycieli w dojazdach do szkoty.

W listopadzie w szkotach odbeda sie spotkania podsumowujgce oraz wreczenie nagrod dla najaktywniejszych
uczestnikdw rywalizacji rowerowej i autorow najlepszych prac konkursowych. Trzy szkoty, w ktdrych
uczniowie zrealizujg najwigkszg liczbe przejazdéw, otrzymajg nagrode w postaci jednodniowej wycieczki
dla okreslonej liczby uczniéw do wybranego przez szkote miejsca o charakterze edukacyjno-rekreacyjnym.

Szkoty zainteresowane udziatem w kampanii proszone s3 o wyznaczenie Koordynatora, odpowiedzialnego
za biezacy kontakt z Organizatorem oraz wspotprace przy dziataniach towarzyszacych kan;panii. W celu
zgtoszenia udziatu prosimy o kontakt mailowy z Referatem Zréwnowazonej Mobilnosci Urzedu Miasta Gdyni
do dnia 19 wrzeSnia 2025 r., na adres: dominika.godlewska@gdynia.pl. W razie pytad zapraszamy
do kontaktu telefonicznego z panig Dominika Godlewska pod numerem telefonu 58 527 29 85.

Z powazaniem Z powazgniem
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Zalgcznik nr 3a

Deklaracja zgody na uczestnictwo w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”
oraz na rozpowszechnienie wizerunku uczestnika kampanii pozyskanego podczas realizacji
poszczegdlnych dziatan w jej zakresie

Ja NIZEJ POAPISANY/@...ecvireieeereietietie ettt ettt e re s et e tes s ses s saensesesesesesnens o$wiadczam, ze

D HEKISTO)E UEHE™ wempmssqummsarmsmmmmmamsssmssms w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”;

O zapoznatam/em sie z opisem dziatarh w ramach kampanii;

O zapoznatam/em sie z trescig Regulaminu konkursu rowerowego ,Jak szkota to dwa kota”
w kategorii przyjazdy i kilometry oraz akceptuje jego warunki;

O przyjmuje do wiadomosci, ze w przypadku dobrowolnej decyzji o udziale w innych elementach
kampanii  zgoda na udziat i  akceptacja  warunkéw  uczestnictwa nastepuje
w formule okreslonej w tresci danego regulaminu (np. przez przestanie lub udostepnienie pracy
konkursowej);

O wyrazam zgode na rozpowszechnianie mojego wizerunku/ wizerunku mojego dziecka** przez
Urzad Miasta Gdyni za posrednictwem materiatéw filmowych i zdjeciowych, w catosci lub w postaci
dowolnych fragmentédw zwigzanych z realizacjg dziatan projektowych, stuzgcych popularyzacji
dziatan edukacyjnych i promocji Miasta Gdyni i projektu SUMPS for BSR.

Zgoda obejmuje nieograniczone czasowo i terytorialnie prawo do nieodptatnego wykorzystywania
ww. débr osobistych w materiatach i publikacjach Gminy Miasta Gdyni realizowanych dla celéw
reklamowych, promocyjnych, dokumentacyjnych, sprawozdawczych, ktére to materiaty mogg by¢
eksploatowane na polach okreslonych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych, w tym w szczegdlnosci tj.:

e utrwalanie, zwielokrotnianie,

e wprowadzanie do obrotu,

e publiczne: odtwarzanie, wyswietlanie, wystawianie, nadawanie, remitowanie, udostepnianie
materiatéw w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym (m.in. udostepniania w internecie) bez wzgledu na sposdéb i technologie;

O os$wiadczam, ze w catosci przeczytatem/am tres¢ powyzszej zgody i w petni ja

(miejscowosc i data) (czytelny podpis uczestnika kampanii/ rodzica/opiekuna prawnego dziecka)

*imie i nazwisko uczestnika kampanii (w przypadku osoby niepetnoletniej rodzic/opiekun prawny dziecka wpisuje dane
dziecka)
** niepotrzebne skresli¢
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Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zakresie dziatann objetych deklaracjg jest Prezydent
Miasta  Gdyni z  siedziba przy  al. Marsz. Pitsudskiego ~ 52/54, 81-382  Gdynia,
e-mail: umgdynia@gdynia.pl tel: +48 58 626 26 26. Szczegdtowe informacje w przedmiocie ochrony danych
dostepne sg w Informacji dotyczacej przetwarzania danych osobowych w ramach projektu pt.

SUMPs for BSR — enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for supporting active mobility in
BSR cities wspétfinansowanego ze srodkdw Unii Europejskiej (Program Interreg Region Morza Battyckiego)
zatgczonej do niniejszej deklaracji.
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Zalacznik nr 3b

Informacja dotyczaca przetwarzania danych osobowych w ramach projektu pt.
SUMPs for BSR — enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for supporting active
mobility in BSR cities wspoétfinansowanego ze sSrodkow Unii Europejskiej (Program Interreg
Region Morza Battyckiego)

Stosownie do art. 13 i 14 RODO* w zwigzku z art. 88 ustawy o zasadach realizacji zadar finansowanych

ze $rodkéw europejskich w perspektywie finansowej 2021-20272, informujemy, ze:

1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w ramach Projektu SUMPs for BSR jest
Prezydent Miasta Gdyni, z siedzibg przy al. Marsz. Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia,
e-mail: umgdynia@gdynia.pl tel: +48 58 626 26 26, zwany dalej ,,administratorem”.

2. W imieniu i na rzecz administratora, w zakresie poszczegdlnych elementéw kampanii, dane
osobowe przetwarza Cristal Travelnet Sp. z 0.0. podmiotem przetwarzajgcym mozna
kontaktowaé sie w nastepujacy sposoéb:

e pocztya tradycyjng (ul. Wojska Polskiego 34, 19-300 Etk),
e elektronicznie (adres e-mail: biuro@cristaltravelnet.pl)

3. Dane osobowe bedg przetwarzane w nastepujacych celach:

1) realizacji i rozliczania Projektu SUMPs for BSR wspoéifinansowanego ze S$rodkéw Unii
Europejskiej, weryfikacji i potwierdzenia kwalifikowalnosci wydatkéw, ewaluacji, monitoringu,
wszelkich czynnosci kontrolnych, czynnosci audytowych, sprawozdawczosci, ewidencjonowania
informacji i danych w dedykowanym systemie BAMOS+;

2) organizacji i realizacji poszczegdlnych elementéw kampanii w ramach Projektu SUMPs for BSR
tj.:

a) konkursu rowerowego w ramach kampanii np. ,Jak szkota, to dwa kota”;

b) dystrybucji $niadan dla uczestnikéw konkursu rowerowego;

c) wyjs¢ edukacyjno - rekreacyjnych dla trzech zwycieskich szkét;

d) konkurséw promocyjno — edukacyjnych w ramach kampanii pt. ,,Dwa kota i do przodu”,
»,Najbardziej stylowy rowerzysta”, , Kierownica, dwa pedaty i wptyw na srodowisko mamy”;

e) inicjatyw szkolnych;

f) spotkan, warsztatéw, aktywnosci w rowerowej w przestrzeni publicznej z influencerem,

g) uroczystego zakoriczenia kampanii i wreczenia nagrdd;

h) dziatan promocyjno-informacyjnych nt. przedmiotowej kampanii;

i) prowadzenia wymaganej dokumentacji.

5) Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

a) wykonywanie obowigzkéw prawnych cigzacych na administratorze (art. 6 ust 1 lit. c RODO)
na podstawie obowigzujgcych przepisow prawa — witasciwych rozporzadzen Parlamentu

1 RODO - Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 4.05.2016, str. 1 ze zm.)
2 Ustawa z 28 kwietnia 2022 r. o zasadach realizacji zadan finansowanych ze $rodkéw europejskich w perspektywie
finansowej 2021-2027 (Dz. U. poz 1079), zwana dalej ,,ustawg wdrozeniowg”.
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Europejskiego i Rady® oraz przepiséw prawa krajowego, w szczegdlnosci ustawy
wdrozeniowej w zwigzku z zawarta umowg o dofinansowanie Projektu SUMPs for BSR z
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego (EFRR);

b) wykonanie zadania realizowanego w interesie publicznym lub w ramach sprawowania wfadzy
publicznej powierzonej administratorowi (art. 6 ust. 1 lit. e RODO) na podstawie
obowigzujgcych przepisdw prawa, w tym ustawy wdrozeniowej w zwigzku z zawartg umowg
o dofinansowanie Projektu SUMPs for BSR z EFRR;

4. Gromadzone dane osobowe dotyczg nastepujacych kategorii oséb, w zakresie:

1) koordynator  szkolny  uczestniczagcy w  kampanii:  imie i  nazwisko, adres
e-mail, numer telefonu, stanowisko, nazwa i adres szkoty, ktérg reprezentuje koordynator

2) uczestnik konkursu rowerowego w ramach kampanii ,Jak szkotfa, to dwa kota” oraz dziatan
towarzyszgcych (dystrybucja $niadan, wreczenie nagrdd, dziatania promocyjno-edukacyjne):
imie i nazwisko, adres e-mail, wizerunek, nazwa i adres szkoty, do ktérej uczeszcza uczestnik,
dane rejestrowane za pomocy aplikacji ,,Aktywne Miasta (dane uzytkownika aplikacji, trasa,
liczba przejechanych kilometrow);

3) uczestnik danego konkursu promocyjno-edukacyjnego: imie i nazwisko, adres e-mail,
informacja o autorze pracy konkursowej, wizerunek, dane uzytkownika konta
w medium spotecznosciowym;

4) rodzic/opiekun prawny dziecka biorgcego udziat w kampanii/konkursie: dane identyfikacyjne.

5. W przypadku zbierania danych bezposrednio od osoby, ktérej dane dotyczg, podanie danych
osobowych jest dobrowolne. Niepodanie danych spowoduje brak mozliwosci uczestnictwa w
przedsiewzieciach, spotkaniach, wydarzeniach i konkursach realizowanych w ramach Projektu
SUMPs for BSR i moze spowodowac brak realizacji przedmiotowych celow.

6. Zrédtem pozyskania danych, jesli nie zostaty one pobrane bezposrednio od osoby, ktérej dane
dotyczg moze byc¢ szkota, ktéra zgtosita swoj udziat w kampanii, aplikacja , Aktywne Miasta”,
majgce zastosowanie media spotecznosciowe.

7. W ramach udziatu w dziataniach stanowigcych elementy kampanii moze by¢ robiona relacja
fotograficzna/video a wykonany w tym zakresie materiat bedzie wykorzystywany w celach
dokumentacyjnych oraz promocyjno-informacyjnych w zakresie Programu Interreg Region Morza
Battyckiego. Powstate fotorelacje mogg byé ewentualnie rozpowszechniane za posrednictwem
oficjalnych stron internetowych: www.gdynia.pl oraz mediodw spotecznosciowych: Facebook,
Instagram, YouTube, X (dawniej Twitter), publikowane w biuletynie, folderach informacyjnych,
materiatach promocyjnych.

Ewentualne rozpowszechnianie wizerunku uczestnikow dziatan realizowanych w ramach

kampanii nastgpi zgodnie z art. 81 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach

pokrewnych.

8. Odbiorcami danych osobowych mogg by¢ organy wtadzy publicznej oraz podmioty wykonujace
zadania publiczne lub dziatajgce na zlecenie organdw wiadzy publicznej, w zakresie i w celach,
ktore wynikajg z przepisow powszechnie obowigzujgcego prawa, w tym podmioty realizujgce

3 Lista aktéw prawnych stanowigcych podstawe zawarcia umowy o dotacje dostepna jest na stronie https://interreg-
baltic.eu/toolkit/online-programme-manual/b-general-information-about-ibsr/b-5-legal-framework-and-hierarchy-of-

rules/
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10.

11.

12.
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audyt i kontrole w ramach ww. Programu oraz inne podmioty, ktére na podstawie stosownych
umow i porozumien przetwarzajg dane osobowe m.in. dostawcy ustug z zakresu serwisu i asysty
technicznej systeméw informatycznych, dostawcy wykorzystywanych aplikacji, stron
internetowych oraz mediéw spotecznosciowych.
Ponadto w zakresie w jakim dane stanowig informacje publiczng mogg one podlegac
udostepnieniu lub publikacji w Biuletynie Informacji Publicznej w zakresie wynikajgcym z
obowigzujgcych przepiséw prawnych o dostepie do informacji publicznej;
Dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw okreslonych w
pkt. 4, zgodnie z zachowaniem zasad trwatosci projektu, do momentu ustania obowigzku
prawnego wynikajgcego z obowigzujgcych przepisdw prawa w tym zakresie i przez okres czasu
przewidziany w obowigzujacych przepisach prawa dla wystgpienia z ewentualnymi roszczeniami.
Zgodnie z RODO osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo dostepu do tresci swoich
danych osobowych oraz prawo zgdania ich sprostowania, usuniecia (o ile jest to prawnie
dopuszczalne, przy uwzglednieniu ograniczen z art. 17 ust. 3 RODO) lub ograniczenia
przetwarzania, przenoszenia, prawo do sprzeciwu (wobec przetwarzania na podstawie art. 6 ust.
1 lit. e) RODQ), prawo whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (organu
nadzorczego).
Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji ani
profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.
W sprawach dotyczacych przetwarzania danych osobowych i przystugujacych praw z tym
zwigzanych mozna sie kontaktowac z Inspektorem Ochrony Danych w nastepujgcy sposdb:
1) 10D Urzad Miasta Gdyni:
e poczta tradycyjng (al. Marsz. Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia),
e elektronicznie (adres e-mail: iod @gdynia.pl),
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Zalacznik nr 3¢

P w N

Kampania ,, Jak Szkota to dwa kota”

Plan dziatan

Organizacja konkursu rowerowego w ramach kampanii np. ,Jak szkota, to dwa kotfa”.
Organizacja i dystrybucja sniadan dla uczestnikdw konkursu rowerowego.

Organizacja wyjs¢ edukacyjno - rekreacyjnych dla trzech zwycieskich szkét.

Mozliwos¢ wypozyczenia dwdch rowerdw elektrycznych dla szkét biorgcych udziat
w kampanii.

Organizacja konkurséw promocyjno — edukacyjnych w ramach kampanii:

Konkurs na filmik opublikowany w mediach spotecznosciowych pt. ,,Dwa kota i do
przodu”

Konkurs na zdjecie pt. ,,Najbardziej stylowy rowerzysta”

Konkurs w technice dowolnej pt. , Kierownica, dwa pedaty i wptyw na srodowisko

6. Inicjatywy szkolne
7. Zaangazowanie influencera w dziatania kampanii
8. Organizacja zakonczenia kampanii i wreczenia dyplomoéw i nagréd dla:
e Koordynatoréw szkolnych
e Uczestnikdw konkursu rowerowego
e Uczestnikdw konkurséw promocyjno -edukacyjnych
e Trzech zwycieskich szkét oraz podziekowan dla pozostatych  szkot
uczestniczacych w kampanii
Szczegdotowy Opis poszczegolnych dziatan
1. Organizacja konkursu rowerowego w ramach kampanii np. ,,Jak szkota, to dwa kota”.

Konkurs bedzie realizowany w terminie od 1 pazdziernika 2025 r. do 31 pazdziernika
2025 r. Uczestnikami konkursu bedg uczniowie gdynskich szkét ponadpodstawowych,
ktdrzy zgtoszg sie w procesie dwuetapowej rejestracji:

etap |: zgtoszenie szkoty do udziatu w konkursie,

etap Il: indywidualna rejestracja uczniow.
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Rejestracja uczestnikdw oraz monitorowanie ich aktywnosci odbywac sie bedzie za
posrednictwem aplikacji , Aktywne Miasta”. Uczestnicy bedg rejestrowac swoje
aktywnosci w jednej z dwéch kategorii:

e Podréze do i ze szkoty — w tej kategorii zliczana bedzie liczba podrézy do i ze szkoty
lub do i z wezta przesiadkowego;

e Podréze rekreacyjne — w tej kategorii zliczana bedzie liczba przejechanych
kilometrow.

Rejestrowane aktywnosci (liczba przejazdéw oraz liczba przejechanych kilometréw)
bedg zapisywane w aplikacji ,,Aktywne Miasta”.

Na podstawie danych z aplikacji zostang wytonieni uczestnicy, ktorzy:

* wykonali najwiekszg liczbe przejazdow (w kategorii ,Podréze do i ze szkoty”),

e przejechali najwiekszg liczbe kilometréw (w kategorii ,,Podréze rekreacyjne”).
Nagrody zostang przyznane w obu kategoriach tj. Podrdze do i ze szkoty oraz Podrdze
rekreacyjne . Zamawiajacy przewiduje nastepujgce nagrody w kazdej z dwéch kategorii:
¢ 1 nagroda w kwocie 1 200,00 zt brutto;

¢ 2 nagrody w kwocie 1 000,00 zt brutto;

¢ 3 nagrody w kwocie 800,00 zt brutto;

* 4 nagrody w kwocie 600,00 zf brutto;

¢ 5 nagréd w kwocie 400,00 zt brutto;

¢ 10 nagrdod w kwocie 200,00 zt brutto™;

* Podane kwoty kart podarunkowych sg kwotami brutto, przed ewentualnym
opodatkowaniem. W przypadku koniecznosci odprowadzenia podatku, warto$é¢ na

karcie podarunkowej ulegnie proporcjonalnemu zmniejszeniu
Organizacja i dystrybucja $niadan dla uczestnikow konkursu rowerowego.

Uczniowie, ktdrzy przystgpig do konkursu rowerowego, zarejestrujg sie w aplikacji
»Aktywne Miasta” oraz zarejestrujg swoje przejazdy do i ze szkoty (lub alternatywnie,
liczbe podrézy do i z wezta przesiadkowego), albo wykonajg podréz rekreacyjng
—w zaleznosci od wybranej kategorii konkursowej w danym tygodniu, bedg uprawnieni

do odbioru rowerowego zestawu $niadaniowego w kolejnym tygodniu roboczym.
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Zestawy bedg dostarczane do szkoét raz w tygodniu przez caty okres trwania konkursu,
tj. od drugiego tygodnia pazdziernika 2025 r. do pierwszego tygodnia listopada 2025 r
Dzien lub dni tygodnia, w ktérych beda odbywaty sie dostawy, zostanie ustalony przez
Organizatora wraz z koordynatorem ze szkoty.
Kazdy zestaw $niadaniowy powinien zawieraé:

e kanapke przygotowang ze swiezego pieczywa, masta z min. trzema dodatkami,

np: ser, szynka, warzywa (np. satata, ogérek, pomidor),

e dodatkowg przekaske, np. owoc lub wafel.
Organizacja wyjs¢ edukacyjno - rekreacyjnych dla trzech zwycieskich szkét.
W ramach konkursu ,Jak szkota to dwa kota” przewidziana jest rywalizacja szkolna
w kategorii podrézy do i ze szkoty. Przejazdy uczestnikdw bedga rejestrowane w aplikacji
,Aktywne Miasta”. Na podstawie danych z aplikacji zostang wytonione trzy zwycieskie
szkoty, ktérych uczniowie tgcznie zarejestruja najwiekszg liczbe przejazdow
rowerowych w okresie trwania kampanii. Nagrodg dla kazdej ze zwycieskich szkét
bedzie jednodniowe wyjscie do wskazanego przez nie miejsca edukacyjno -
rekreacyjnego, zlokalizowanego na terenie Tréjmiasta lub okolic w odlegtosci
nieprzekraczajgcej 35 km od jej siedziby. Przyktadowe atrakcje obejmujg m.in. wizyte
w aquaparku, kregielni lub innym obiekcie o charakterze edukacyjno-rekreacyjnym.
Propozycje atrakcji muszg zostaé zaakceptowane przez Organizatora. Na organizacje
wyj$é edukacyjno-rekreacyjnych przeznacza sie tgczng kwote 6 000 zt brutto, tj. ok. 2
000 zt brutto na kazdg zwycieskg szkote. Szacuje sie, ze w kazdej szkole wezmie udziat

okoto 30 o0sdb, w tym uczniowie i opiekunowie

Mozliwos¢ wypozyczenia rowerdw elektrycznych dla szkét biorgcych udziat

w kampanii.

Szkoty bedg mogty wypozyczy¢ z Urzedu Miasta Gdyni z Referatu Zréwnowazonej
Mobilnosci rower elektryczny w celach edukacyjno-promocyjnych, w szczegdlnosci w celu
umozliwienia uczniom i nauczycielom wyprébowania tego srodka transportu w drodze

do i ze szkoty. Do dyspozycji szkét bedg dwa rowery elektryczne.
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5. Organizacja konkurséw promocyjno — edukacyjnych w ramach kampanii:

Konkurs na filmik opublikowany w mediach spotecznosciowych pt. ,,Dwa kota i do
przodu”

Konkurs polega na przygotowaniu krotkiego filmu wideo (o dtugosci od 30 do 60
sekund), prezentujgcego ulubiong trase rowerowgq lub miejsce warte odwiedzenia na
dwéch kétkach. Celem konkursu bedzie promowanie lokalnych tras i atrakcji
rowerowych oraz dzielenie sie inspiracjami z innymi uzytkownikami. Filmy moga
przedstawia¢ codzienne trasy do szkoty, weekendowe wycieczki poza miasto, jak
réwniez ciekawe i mniej znane miejsca, do ktérych warto dotrze¢ na dwdch kotach. Trzy
najlepsze filmy zostang nagrodzone kartami podarunkowymi w nastepujacych
wysokosciach:

Nagroda 1: 500,00 zt brutto

Nagroda 2: 400,00 zt brutto

Nagroda 3: 300,00 zt brutto*

* Podane kwoty kart podarunkowych sg kwotami brutto, przed ewentualnym
opodatkowaniem. W przypadku koniecznosci odprowadzenia podatku, warto$é¢ na

karcie podarunkowej ulegnie proporcjonalnemu zmniejszeniu

Regulaminy zostang opublikowane na stronie Organizatora oraz przestane do Szkét

Ponadpodstawowych do korca wrzesnia 2025 roku.

Konkurs na zdjecie pt. ,,Najbardziej stylowy rowerzysta”

Konkurs polega na przestaniu zdjecia przedstawiajgcego uczestnika ubranego w
oryginalny, inspirujgcy sposéb, pokazujacego, ze jazda na rowerze moze iS¢ w parze ze
stylem, kreatywnoscig i osobistym wyrazem. Stylizacja moze nawigzywa¢ do mody
ulicznej, retro, sportowej lub dowolnego innego stylu, ktéry w interesujgcy sposéb
faczy sie z rowerowg aktywnoscig. Trzy najlepsze zdjecia zostang nagrodzone kartami

podarunkowymi w nastepujgcych wysokosciach:

Nagroda 1: 300,00 zt brutto;
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Nagroda 2: 200,00 zt brutto;
Nagroda 3: 100,00zt brutto*.

* Podane kwoty kart podarunkowych sg kwotami brutto, przed ewentualnym
opodatkowaniem. W przypadku koniecznosci odprowadzenia podatku, wartos¢ na
karcie podarunkowej ulegnie proporcjonalnemu zmniejszeniu

Regulaminy zostang opublikowane na stronie Organizatora oraz przestane do Szkot

Ponadpodstawowych do korica wrzesnia 2025 roku.
e Konkurs w technice dowolnej pt. ,Kierownica, dwa pedaty i wptyw na srodowisko

Konkurs ma na celu zwrdcenie uwagi na pozytywny wptyw korzystania z roweru na srodowisko
naturalne oraz promowanie zréwnowazonej mobilnosci wsrdd  ucznidow  szkot
ponadpodstawowych. Zadaniem uczestnikdw bedzie przygotowanie pracy artystycznej w
dowolnej technice (np. plakat, rysunek, kolaz, rekodzieto), ktdra w kreatywny sposdb ukaze,
jak jazda na rowerze moze przyczyniac sie do ochrony srodowiska. W tym konkursie dozwolone
sg wyfacznie techniki manualne. Wytaczone beda prace w formie zdje¢, filméw oraz prace
powstate przy uzyciu technik komputerowych lub narzedzi wykorzystujgcych sztucznag
inteligencje (Al). Trzy najlepsze prace zostang nagrodzone kartami podarunkowymi w

nastepujgcych wysokosciach:

Nagroda 1: 300,00 zt brutto;
Nagroda 2: 200,00 zt brutto;
Nagroda 3: 100,00zt brutto:

* Podane kwoty kart podarunkowych s3 kwotami brutto, przed ewentualnym
opodatkowaniem. W przypadku koniecznosci odprowadzenia podatku, warto$é¢ na karcie
podarunkowej ulegnie proporcjonalnemu zmniejszeniu

Regulaminy zostang opublikowane na stronie Organizatora oraz przestane do Szkét

Ponadpodstawowych do korfica wrzesnia 2025 roku.

6. Inicjatywy szkolne
W ramach kampanii szkoty beda zachecane do organizacji wydarzen zwigzanych
z tematyka kampanii, takich jak wycieczki rowerowe, warsztaty ekologiczne, czy inne
dziatania wspierajgce cele kampanii. Kazda szkota, ktéra zdecyduje sie na realizacje

takiej inicjatywy, bedzie zobowigzana do przygotowania projektu, ktdry bedzie zawierat
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opis planowanych dziatan, przewidywang liczbe uczestnikéw, budzet oraz date lub
zakres czasowy planowanego przedsiewziecia. Budzet kampanii przewiduje wybér 5
najciekawszych i najbardziej atrakcyjnych pomystéw, z ktérych kazde wydarzenie
otrzyma finansowanie w wysokosci 3 000 zt brutto. W ramach tego budzetu szkoty bedg
mogty wnioskowac o srodki na zakup materiatéw i ustug niezbednych do realizacji
wydarzenia, w tym mi.in.: gadzety dla uczestnikdw (takie jak bidony, zestawy
naprawcze, elementy odblaskowe, materiaty edukacyjne), poczestunki, czy inne
elementy lub ustugi wspierajgce przebieg inicjatyw. Po zakoriczeniu wydarzen szkoty
zobowigzane sg do przesytania do Organizatora krétkiego raportu, zawierajgcego
informacje o liczbie uczestnikdw, przebiegu wydarzenia oraz wykorzystaniu

przyznanych srodkéw

. Zaangazowanie influencera - ajthepolishamerican — Adam Modzelewski, ktérego

wybrata mtodziez podczas warsztatow prowadzonych w szkotach
ponadpodstawowych. Jego wizerunek pojawi sie na plakatach promujgcych kampanie,
a takze zaplanowane zostang wydarzenia z jego udziatem, na przykfad: warsztaty
z wybranymi uczniami zaangazowanymi w kampanie. Planuje sie zorganizowanie trzech
warsztatow z udziatem influencera. Warsztaty beda miaty charakter mieszany, taczac
elementy wyktadéw z aktywnosciami fizycznymi i konkursami. Pierwsze warsztaty bedg
otwarte i dostepne dla wszystkich chetnych. Liczba uczestnikow w dwéch kolejnych
spotkaniach zostanie ograniczona i uzalezniona od stopnia zaangazowania uczniow

w kampanie (np. liczba przejazdéw lub pokonanych kilometrow).

8. Organizacja zakonczenia kampanii i wreczenia nagrod

Po zakonczeniu konkursu ,,Jak szkota to dwa kotfa”, tj. po 31 pazdziernika 2025 r., w szkotfach
uczestniczgcych w kampanii odbedzie sie uroczyste wreczenie nagréd. Szacuje sie, ze
wydarzenia te zostang zorganizowane w maksymalnie 17 placdwkach. W ramach kazdego

spotkania planowane jest:

wreczenie dyplomu oraz kart podarunkowych dla Koordynatora szkoty oraz

podziekowan/dyplomoéw dla placowki za udziat w kampanii
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e wreczenie dyplomow i kart podarunkowych uczniom zakwalifikowanym w ramach

konkursu rowerowego
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Zatacznik nr 3d — List zachecajgcy uczniéw do udziatu w kampanii

HiLterney Co-funded by
Baitic Sea Reg the

Jak, s kDD,
{e dwa kof@

Drodzy Uczniowie,

Przed nami kolejny, peten atrakcji etap Kampanii ,Jak szkota to dwa kotfa”! 4&

To wyjatkowa okazja, by pofaczy¢ przyjemne z pozytecznym — dobrg zabawe, tworczosé i
aktywnos¢ z troska o srodowisko oraz promocjg zdrowego stylu zycia.

Czekajg na Was réznorodne wyzwania i konkursy — kazdy znajdzie cos$ dla siebie:

»,Dwa kota i do przodu” — stwoérz krétki filmik (30-60 sek.), pokaz swojg ulubiong trase
rowerowsq i zainspiruj innych do jazdy po Gdyni i okolicach.

,Kierownica, dwa pedaty i wktad w sSrodowisko mamy” — przygotuj kreatywna prace
manualng, ktéra pokaze, jak rower wspiera ochrone przyrody i zrbwnowazony transport.
»Najbardziej stylowy rowerzysta” — zaprezentuj sie na zdjeciu w niepowtarzalnym stylu i
udowodnij, ze rower i moda swietnie do siebie pasuja.

Wypozyczalnia rowerow elektrycznych — szkoty mogg testowac rowery elektryczne! To Swietna
okazja, aby sprawdzi¢, jak tatwo i wygodnie mozna nimi dojezdzad do szkoty.

Inicjatywy Szkolne — macie wtasny pomyst na projekt zwigzany z promocjg roweru? Zgtoscie
go! Do wykorzystania jest budzet do 3 000 zi. Inicjatywy szkolne omdwecie z Panig Urszulg
Waskiewicz — Szwonka.

To jednak nie wszystko! W drugiej potowie pazdziernika spotkamy sie na warsztatach z
influencerem Adamem Modzelewskim (ajthepolishamerican), a 31 pazdziernika o godz.
15:00 odbedzie sie rajd rowerowy z Adamem dla najaktywniejszych uczestnikéw Kampanii.
) Regulaminy wszystkich wydarzen w zataczeniu.

Nie czekajcie — zaangazujcie sie, pokazcie swojg kreatywnos¢, energie i pomysty. To szansa, by
Swietnie sie bawi¢, zdobywa¢ doswiadczenie, a przy okazji zrobié cos dobrego dla siebie, szkoty
i Srodowiska.

Dotaczcie do nas — pokazmy, ze Gdynia na rowerze wyglada najlepiej! @ @

Z rowerowym pozdrowieniem,

Organizatorzy Kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”
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Zalacznik 3e - List do rodzicow informujacy o kampanii

Drodzy Rodazice,

Juz tej jesieni startuje wyjgtkowa kampania rowerowa dla uczniéw gdynskich szkét
ponadpodstawowych — ,Jak szkota, to dwa kota”. To nie tylko konkurs, lecz takze inicjatywa,
ktora tgczy zdrowie, ekologie, edukacje i dobrg zabawe. Chcemy serdecznie zacheci¢ Panstwa
do wsparcia swoich dzieci w udziale w tym projekcie, bo kazdy przejazd rowerem to krok w
strone lepszego samopoczucia, czystszego Srodowiska i bezpieczniejszych nawykow
komunikacyjnych.

Dlaczego warto?

Zdrowie i kondycja —regularna jazda na rowerze poprawia sprawnos¢ fizyczng, odpornosé
i koncentracje, co przekfada sie takze na wyniki w nauce.

Bezpieczenstwo i samodzielnos¢ — mtodziez uczy sie odpowiedzialnosci, rozwija dobre
nawyki komunikacyjne i zyskuje wiekszg niezaleznosc.

Ekologia i Swiadomos$é — wybierajac rower zamiast samochodu czy autobusu, mtodzi ludzie
realnie przyczyniajg sie do zmniejszenia emisji spalin i poprawy jakosci powietrza.

Motywacja i nagrody — kampania przewiduje atrakcyjne upominki: karty podarunkowe
(nawet do 1200 zt), pyszne zestawy $niadaniowe dla uczestnikéw, a takze nagrody zespotowe
—m.in. wspdlne wyjscia edukacyjno-rekreacyjne dla catych szkét.

Rozwdj pasji — uczniowie bedg mogli sprobowac swoich sit takze w konkursach
kreatywnych: na filmik, zdjecie czy prace plastyczng o tematyce rowerowej.

Inspiracja — do kampanii dotgczy influencer Adam Modzelewski (ajthepolishamerican),
ktorego mtodziez sama wybrata jako ambasadora. Spotkania z nim bedg dodatkowa
motywacjg magnesem do dziatania.

Co istotne, udziat w kampanii jest prosty: wystarczy, aby szkota zgtosita che¢ udziatu, a uczen
zarejestrowat sie w aplikacji ,,Aktywne Miasta” i tam zapisywat swoje aktywnosci w wybranej
przez siebie kategorii przejazdy lub kilometry.

Kampania potrwa od 1 do 31 pazdziernika 2025 r. i zakoriczy sie uroczystym wreczeniem
dyploméw, nagréd i podziekowan. To doskonata okazja, by mtodziez mogta nie tylko
rywalizowac, ale takze dziataé razem dla wspdlnego celu.

W zataczniku znajduje sie Deklaracja udziatu w kampanii prosimy o podpisanie jej i przekazanie
dziecku, aby oddato nauczycielowi.

Drodzy Rodzice,

Panstwa rola jest tutaj kluczowa — zacheta, wsparcie i dobre stowo mogg sprawié, ze mtodzi
ludzie jeszcze chetniej siegng po rower i bedg codziennie udowadnia¢, ze ,Jak szkota, to dwa
kota” to cos$ wiecej niz hasto — to styl zycia.
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Razem mozemy sprawi¢, ze droga do szkoty stanie sie przyjemniejsza, zdrowsza i bardziej
ekologiczna.

Z wyrazami szacunku,
Organizatorzy Kampanii ,Jak szkota, to dwa kota”

Urzad Miasta Gdyni — Referat Zrbwnowazonej Mobilnosci.
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Zatacznik nr 3f — List do nauczycieli informujacy o kampanii

HiLterney Co-funded by
Baitic Sea Reg the

Drodzy Nauczyciele,

czy wyobrazajg sobie Panstwo szkolne korytarze petne rozmoéw o trasach rowerowych,
wspdlnych przejazdach i matych rekordach pobitych przez uczniéw? Czy widzg Paristwo grupe
mtodych ludzi, ktdrzy zamiast porannego autobusu wybierajg rower, a po lekcjach z duma

mowig: ,,Dzis$ tez zrobitem cos dobrego — dla siebie i dla planety”?

Tak wtasnie chcemy, aby wygladata nasza jesied w Gdyni dzieki kampanii ,Jak szkota, to dwa

kota”.

To nie jest tylko konkurs. To inspiracja do zmiany codziennych nawykéw, okazja do odkrycia, ze
rower to wolnos¢, rados¢, zdrowie i ekologia w jednym. Uczniowie majg przed sobg szanse nie
tylko zdobycia nagréd czy udziatu w ciekawych wydarzeniach — ale przede wszystkim

doswiadczenia, ktére zostanie z nimi na diugo.

Co wydarzy sie w ramach kampanii?

Konkurs rowerowy ,Jak szkota, to dwa kota” — uczniowie bedg rejestrowac swoje przejazdy w
aplikacji ,, Aktywne Miasta”. Najbardziej wytrwali zdobedg karty podarunkowe o wartosci

nawet 1 200 zt, a w sumie nagrodzonych zostanie kilkadziesigt oséb.

Sniadania rowerowe — za aktywno$¢ w danym tygodniu, uczniowie odbiorg pyszny zestaw

$niadaniowy w kolejnym. To mate wyrdznienie, ktére bedzie dodatkowa motywacja.

Wyjscia edukacyjno-rekreacyjne — trzy zwycieskie szkoty spedzg wspdlny dzier w atrakcyjnych
miejscach Trojmiasta (np. aquapark, kregielnia). Kazda z tych szkét otrzyma wsparcie w

wysokosci ok. 2 000 zt na organizacje wyjscia.

Konkursy kreatywne:
o filmik ,,Dwa kota i do przodu” — pokazanie ulubionej trasy rowerowej (nagrody do 500 zt),

¢ zdjecie ,Najbardziej stylowy rowerzysta” — pokazanie, ze rower i styl mogg iS¢ w parze,
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Zatacznik nr 3f — List do nauczycieli informujacy o kampanii

HiLterney Co-funded by
Baitic Sea Reg the

Jak, seh O,

te dwa
* praca plastyczna , Kierownica, dwa pedaty i wptyw na sSrodowisko” — promujgca ekologie.

Szkolne inicjatywy — pie¢ szkdét otrzyma po 3 000 zt na wtasne pomysty, takie jak rajdy

rowerowe, warsztaty ekologiczne czy pikniki rowerowe.

Rower elektryczny na prébe — szkoty bedg mogty wypozyczyé elektryki z Urzedu Miasta, aby

uczniowie i nauczyciele sprawdzili, jak dziata ten nowoczesny srodek transportu.

Spotkania z influencerem Adamem Modzelewskim (ajthepolishamerican) — warsztaty, podczas
ktérych miodziez bedzie mogta zainspirowaé sie jego doswiadczeniami i energig. Pierwsze

spotkanie bedzie otwarte, a kolejne dla najbardziej zaangazowanych uczestnikow.

Zakonczenie kampanii — uroczystosci w szkofach, podczas ktérych wreczymy dyplomy, nagrody

i podziekowania dla ucznidw, koordynatoréw i catych placowek.
Dlaczego warto?

Bo rower daje poczucie wolnosci, poprawia zdrowie, buduje charakter i integruje spotecznos¢
szkolng. To szansa, aby uczniowie zobaczyli, ze mogg wptywaé na swiat — wybierajac

ekologiczny, zdrowy i radosny sposdb przemieszczania sie.

Szanowni Panistwo,

to Paristwa wsparcie i entuzjazm sprawig, ze uczniowie nie tylko wezma udziat w kampanii, ale
naprawde poczujg, ze sg czescig czegos wyjatkowego. Wierzymy, ze razem uda nam sie
stworzy¢ historie o mtodych ludziach, ktérzy odkrywaja, ze majag moc zmieniaé¢ Swiat —

zaczynajgc od wyboru dwdch kot zamiast czterech.
Razem pokazmy, ze naprawde , Jak szkota, to dwa kota”! 42, &

Z serdecznymi pozdrowieniami,
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Zatacznik nr 3f — List do nauczycieli informujacy o kampanii

Organizatorzy Kampanii
Referat Zarzadzania Ruchem i Mobilnoscia

Wydziat Inwestycji Urzgd Miasta Gdyni
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Zatacznik nr 3g — Proponowany artykut do publikacji na stronie internetowej szkoty

Kampania ,,Jak szkota, to dwa kota” w gdynskich szkotach ponadpodstawowych

Juz tej jesieni w Gdyni wystartuje wyjagtkowa kampania edukacyjno-promocyjna ,Jak szkota, to dwa
kota”, ktérej celem jest popularyzacja jazdy na rowerze wsréd miodziezy oraz promocja zdrowego i
ekologicznego stylu zycia.

Od 1 do 31 pazdziernika 2025 roku uczniowie gdynskich szkét ponadpodstawowych wezmg udziat w
konkursach, wydarzeniach i inicjatywach zwigzanych z aktywnoscig rowerows.

Konkurs rowerowy w aplikacji ,,Aktywne Miasta”

Gtéwnym elementem kampanii bedzie konkurs rowerowy, w ktérym uczniowie rywalizowac beda w
dwdch kategoriach:

Podrézie do i ze szkoty — liczy¢ sie bedzie liczba przejazdéw do szkoty lub wezta przesiadkowego,
Podroéze rekreacyjne — brana bedzie pod uwage liczba przejechanych kilometrow.

Aktywnosci uczniow bedg monitorowane w aplikacji ,,Aktywne Miasta”. Najbardziej aktywni rowerzysci
otrzymajg nagrody — od 200 zt do nawet 1200 zt w formie kart podarunkowych.

Sniadania dla uczestnikéw

Kazdy uczen, ktoéry zarejestruje swoje przejazdy w konkursie, bedzie mégt odebra¢ rowerowy zestaw
$niadaniowy — kanapke, owoc lub przekaske. Zestawy bedg dostarczane do szkét raz w tygodniu przez
caty czas trwania konkursu.

Nagrody dla szkét

Nie tylko uczniowie, ale i cate szkoty mogg zdoby¢ nagrody. Trzy placéwki, ktérych uczniowie
zarejestrujg najwiekszg liczbe przejazdéw, otrzymajg dofinansowanie na jednodniowe wyijscia
edukacyjno-rekreacyjne — np. do aquaparku, kregielni czy osrodkéw edukacyjnych w Tréjmiescie i
okolicach.

Elektryczne rowery dla szkot

W ramach kampanii szkoty bedg mogty skorzysta¢ z mozliwosci wypozyczenia rowerdw elektrycznych z
Urzedu Miasta Gdyni. To szansa na przetestowanie ekologicznego srodka transportu w drodze do szkoty.

Konkursy promocyjno-edukacyjne

Uczniowie bedg mogli wykazac¢ sie kreatywnoscig w dodatkowych konkursach:

Filmik ,,Dwa kota i do przodu” — krétki materiat wideo promujacy lokalne trasy rowerowe,

Zdjecie ,Najbardziej stylowy rowerzysta”,

Praca plastyczna , Kierownica, dwa pedaty i wptyw na srodowisko” — w dowolnej technice manualne;.

Dla laureatéw przewidziano karty podarunkowe od 100 do 500 zt.



Zatacznik nr 3g — Proponowany artykut do publikacji na stronie internetowej szkoty

Inicjatywy szkolne

Kazda szkota bedzie mogta zgtosi¢ wtasny projekt powigzany z tematyka kampanii — np. wycieczke
rowerowg czy warsztaty ekologiczne. Najciekawsze pomysty otrzymajg dofinansowanie w wysokosci
3000 zt.

Influencer w kampanii

Ambasadorem wydarzenia zostat influencer Adam Modzelewski ,ajthepolishamerican”, ktérego
mitodziez wybrata podczas warsztatéw w szkotach. Poprowadzi on trzy warsztaty dla ucznidw, faczace
wyktad, aktywnosé fizyczng i zabawe.

Finat i nagrody

Kampania zakonczy sie w listopadzie 2025 r. uroczystymi wydarzeniami w szkotach. Uczniowie,
koordynatorzy i szkoty otrzymajg dyplomy, nagrody i podziekowania za udziat w akji.

Dlaczego warto?

»Jak szkotfa, to dwa kota” to nie tylko konkursy i nagrody, ale przede wszystkim okazja do zdrowej
rywalizacji, promocji zrownowazonej mobilnosci i wspdlnego dziatania na rzecz sSrodowiska.



Zatgcznik nr 3h — Proponowana tres¢ do publikacji w mediach spotecznosciowych szkoty

Juz w pazdzierniku 2025 startuje wyjgtkowa kampania rowerowa dla ucznidéw gdynskich szkot
ponadpodstawowych!

Co na Was czeka?
Konkurs rowerowy w aplikacji Aktywne Miasta z nagrodami do 1200 zt ==
Rowerowe $niadania s# @ dla aktywnych uczniéw
Wyjscia edukacyjno—rekreacyjne dla zwycieskich szkét g= ¢%
Konkursy kreatywne: filmik, zdjecie i praca plastyczna 8¢ xen *
Wypozyczenie rowerdw elektrycznych &
Warsztaty z influencerem Adamem Modzelewskim — ajthepolishamerican
Inicjatywy szkolne
Na koniec kampanii — uroczyste wreczenie dyplomdw i nagrdd w szkotach &

= Szczegoty w Librusie

~ Regulaminy w Librusie

Badzcie gotowi — pazdziernik kreci sie na dwdéch kdétkach!

#JakSzkotaToDwaKota #RowerowaGdynia #AktywneMiasta #SUMPsforBSR



Zalgcznik nr 3i - Instrukcja pobrania aplikacji
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40 i Aktywne Miasta
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lub zeskanuj
QR code.

Z menu wybierz "Rywalizacje", - _ £ Pobierzw
nastepnie wybierz » Google play ' App Store
"JAK SZKOtA TO DWA KOtA - KILOMETRY"

lub "JAK SZKOtA TO DWA KOtA - PRZEJAZDY”

=i Aby dotaczy¢ do rywalizacji

wybierz z listy rozwijanej szkote
ERY PORY ROKU - JESIEN
Wr6¢  Jak Szkota To Dwa Koa - kilometry
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Whisz hasto przekazane
przez Koordynatora.
4 Zaakceptuj regulamin.

11:06 al =

€ Wr6¢ Jak Szkota To Dwa Kota - kilometry

[\ V Liceum Ogéinoksztaicace i...pik Stanistawa Dabka w Gdyni




Zalacznik nr 3j

Jak, kOO,

te dwa kof@

HAStA DO REJESTRACJI W DWOCH KATEGORIACH:
KILOMETRY, PRZEJAZDY

Jak Szkota To Dwa Kota - kilometry
Hasto dla uzytkownikéw: JSTDK2025kilometry!

Jak Szkota To Dwa Kota - przejazdy
Hasto dla uzytkownikow: JSTDK2025przejazdy)

Finansowane przez §E\\
Unie Europejska GDYNIA

HiLerrey Co-funded by
Baltic Sea Region the European Union
=" SUMPs for BSR




Zalgcznik nr 3k - Plakat promujacy kampani
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Zatacznik nr 4

Zestawienie linkdw promocyjnych kampanii - strona miasta oraz profil ,Mobilna Gdynia”
Strona internetowa Miasta Gdyni:

Start kampanii:

https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/gdynia-mobilna,7582/jak-szkola-to-dwa-kola-wsiadaj-

jedz-wygrywaj,591384

Warsztay z Al-em:

https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/co-nowego,2774/jak-szkola-to-dwa-kola-konkursy-

nagrody-i-warsztaty-z-aj-em,591724

Przejazd z AJ-em:

https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/aktualnosci,4018/jak-szkola-to-dwa-kola-wyjatkowy-

przejazd-rowerowy-ulicami-gdyni,591983

Finat kamapnii:

https://www.gdynia.pl/mieszkaniec/gdynia-mobilna,7582/gdynska-mlodziez-juz-wie-ze-jak-
szkola-to-dwa-kola, 592477

Maedia spotecznosciowe: Mobilna Gdynia
Start kampanii (post promowany):

https://www.facebook.com/MobilnaGdynia/posts/pfbid02pSXueuRMgDm91ZewihVKdjL6BG
Ye8Q18TS3XtF14NmiUTgoFyhESzbJXTkQYWKYPI? cft  [0]=AZag el5y2Clexj2CmKkbOCSdbT
5tp2VZxvB4lhy4gc9jaSdY70CpPTUSWnZapyVSULJr4M3QjDcOPhtyF-
JmYD5c61PxBJBWfp6FFcP3Y7D4L4C42plk9speEm4VRzIt60dZET3EMFPF54if1PygMX 81GaW
ASNKYrpz240HAruxw& tn =%2C0%2CP-R

Sniadania rowerowe:

https://www.facebook.com/MobilnaGdynia/posts/pfbid02in8z8 FHXEK5Df2XyfpjsRVHINXvoe
rf5n9HE8zgPyazigMQyQDGNnZ5wVrM3UXpktl? cft [0]=AZZ7z4V0t81p DkoluK8cjATljlgDg
HP5MCcTEBXg2Ufhp800B4hedy)sm42LTKA1gL6SNCLr9fedyHyGEcI26Pg0bSo0y30zq83bpjAkv
KACCpKICXyGUfUIHxJ6AacdnRANjmelW5z76 WUKyFNKIKPZaa-V-

hyvmmfXsXeGT3SOJA& tn  =%2C0%2CP-R
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Warsztaty z AJ-em (post promowany)

https://www.facebook.com/MobilnaGdynia/posts/pfbid02Jv7sH5BCqpvIX503rd23b6TRo3X3
6pMgRRX3CHuUp3H9gsydrOwpNbcndgbckgplul? cft  [0]=AZaaDCu6VOHNSQ61BfbNF6HFsO
31zGkly KGo2NgUEj9sdBNRwkFonQvNxEAL2d20gy mSG8ZsxDt24KT sHCsf2XIGpjfXk7tEaloU
glvzJXTXkDI9y2-

RZRiVIPUhjfH12BvFPuiotnInCBLV9TwAeQ2ULDZpbuaR8CBS oiYaxg& tn =%2C0%2CP-R

Przejazd rowerowy (post promowany)

https://www.facebook.com/MobilnaGdynia/posts/pfbid02dwgo508iBPtvQ55uzr5H3LBQ7Pg
evRcTo2h6wwWEFwWEgbH5kgSRh5Lvshhh893Dpl?  cft  [0]=AZaMJThDEzjKmIQDsmsb407W
8ilgsAaP6NRbZd|YpWVSXx04zpMQFcTRkZ7QSF6VwWQIbLXCM-TK-
OICvGYL10aXv8T4vzZWOFrGGAoNZtDTCCqEeWFVuGxdyQjloUUW|7DSwpcBnLtTEztnU19-
X41--GUBNS79yRY7hSTI9TXAP1FQ& tn  =%2C0%2CP-R

Publikacja zwycieskich prac w konkursach edukacyjno promocyjnych (post promowany)

https://www.facebook.com/MobilnaGdynia/posts/pfbidOHti8 W3VyF3EftZASRX6Wxd2NKFYn
sIMFtMSQdrZthUT2aXsKnp4Cs4hSuzR3e2VVI? cft  [0]=AZYQBzlogVXpmo8ZEES2ejH BAd
3moUgMkDR-Bd9SI1z0oY uQNlallgvnN8z7fwrNc aQOsRHuZxsnP3l6DJaXc-
FObLfOE9irBT380jBBonjvE jvpCX3wS1g7cwPCPgx-
JH3i72piMw7LnJrAJqBdB6IRM4bOCwLbs2ugQ4 0z1A& tn =%2CO0%2CP-R

Finat kampanii (post promowany)

https://www.facebook.com/MobilnaGdynia/posts/pfbidObNwicDiwlW1Auk7X67hkyCt1KBW
czDneut8HKYLoLDNn3K9dLu9z8qgompYLfzYtoil? cft [0]=AZbsZr3T44 dsptkOfTccBN 0 W6s
ps7UensIToX4yG1gnhGuAF239ejLdVdiom3rRf8Kp8riZ7jH-i0H Cgxdk-
EugirLZO6wCIFaK4GIRWCTzXNMIOKTTRbtMs2LUZdfO0Q4W6y50rD S mgEnpGQCdBulAheVf
3ArPiT9nwlgCg& tn  =%2C0%2CP-R
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Regulamin konkursu rowerowego
“Jak szkota to dwa kota” — ,,przejazdy”
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§1

Cel i zatozenia ogdlne
Konkurs rowerowy stanowi element kampanii , Jak szkota to dwa kota” i stuzy realizacji jej
celéw, tj. promocji przemieszczania sie po miescie rowerem w codziennych podrdzach
wsrdd ucznidw szkdt ponadpodstawowych, w tym przede wszystkim dojazdach do i ze
szkoty, zwiekszeniu zasobu danych dotyczacych ruchu rowerowego przy wykorzystaniu
narzedzi sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego oraz zachecaniu do podejmowania
Swiadomych i ekologicznych wyboréw transportowych.
Organizatorem konkursu jest Gmina Miasta Gdyni — Urzad Miasta Gdyni, Referat
Zréwnowazonej Mobilnosci, w ramach realizacji projektu unijnego SUMPs for BSR (dalej:
Organizator).
Wykonawcg konkursu jest firma wytoniona przez Organizatora ramach procedury
udzielenia zaméwienia publicznego - Cristal Travelnet Sp. z 0. 0. z siedzibg w Etku (19-300)
przy ul. Wojska Polskiego 34, ktdrej powierza sie wspdtprace z Organizatorem w zakresie
prowadzenia konkursu i nadzorowania realizacji jego zasad, a takze obstuge techniczna
i organizacyjng konkursu, w tym m.in. dystrybucje zestawdw $niadaniowych, zakup i
wreczenie nagréd, oraz organizacje nagrod dla szkét, o ktérych mowa w § 5 ust. 9-11.
W konkursie mogg wzigé¢ udziat uczniowie szkét ponadpodstawowych, dla ktdrych
organem prowadzacym jest Gmina Miasta Gdynia, ktdre to szkoty do dnia 23 wrzeénia
2025 r. potwierdzity che¢ uczestnictwa w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota” w odpowiedzi
na list intencyjny Prezydenta Miasta Gdyni oraz wskazaty szkolnego koordynatora
kampanii (dalej: Koordynator
Konkurs rozpocznie sie dnia 1 pazdziernika 2025 r. i potrwa do dnia 31 pazdziernika 2025
r.
Wytaczne prawo do podjecia decyzji w sprawach nieuregulowanych niniejszym
Regulaminem posiada Organizator.
Kontakt z Organizatorem bedzie mozliwy za pomoca adreséw e-mail:
dominika.godlewska@gdynia.pl oraz agata.ludwiczak@gdynia.pl.
Nieprawidtowosci nalezy zgtasza¢ pod adresy wskazane w ust. 7
Udziat w konkursie jest dobrowolny i nieodpfatny.

§2

Zgtoszenie uczestnictwa
W konkursie mogg uczestniczy¢ wytagcznie uczniowie szkdét ponadpodstawowych,
o ktérych mowa w §1 ust. 4 (dalej: Uczestnicy), ktdrzy wyrazili zgode na uczestnictwo
w kampanii ,Jak szkofa to dwa kota” ktdrej integralng czescig jest konkurs rowerowy
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objety niniejszym Regulaminem, a w przypadku Uczestnikdéw niepetnoletnich, zgode
na udziat w kampanii wyrazit rodzic lub opiekun prawny.
Zgtoszenie udziatu w konkursie przebiega w dwéch etapach. Zgtoszenie indywidualnego
uczestnika musi zosta¢ poprzedzone zgtoszeniem szkoty, do ktdrej dany uczen uczeszcza.
Po zgtoszeniu szkoty nastepuje rejestracja szkot przez Organizatora w aplikacji Aktywne
Miasta (dalej: Aplikacja) oraz utworzenie dla niej grupy konkursowe;j.
Rejestracja szkét oraz tworzenie grup konkursowych odbedzie sie w dniach 19-23
wrzesnia 2025 r. Szkota zostanie zarejestrowana w dwodch kategoriach: przejazdy
i kilometry
Po zatozeniu grupy szkoty przez Organizatora, Koordynator otrzyma hasto do rywalizktére
nastepnie przekaze uczniom, aby mogli dotgczy¢ do konkursu.
Kazdy uczen chcacy wzigc udziat w konkursie bedzie musiat:

1) pobracizainstalowac bezptatng aplikacje Aktywne Miasta,

2) dotaczy¢ do grupy konkursowej ,Jak szkota to dwa kota — przejazdy” poprzez

wprowadzenie hasta, ktére otrzyma od Koordynatora.

W przypadku uczestnikdw, ktérzy nie ukoniczyli 16 lat, udziat w konkursie i utworzenie
konta w Aplikacji odbywa sie za wiedzg i zgodg opiekuna prawnego.
Uczestnik bedzie mdgt wzig¢ udziat tylko w jednej szkole i tylko w jednej kategorii
konkursu.
Rejestracja uczestnika bedzie réwnoznaczna z akceptacjg niniejszego Regulaminu.

&3

Warunki uczestnictwa
Uczestnik biorgcy udziat w konkursie wyraza zgode na udostepnianie danych osobowych
(imie i nazwisko, adres e-mail, nazwa i adres szkoty, dane rejestrowane w aplikacji,
tj. liczba przejazddéw, trasa, liczba przejechanych kilometrow).
Trasa oznacza przebieg geolokalizacyjny przejazdu zarejestrowanego w Aplikacji.
Uczestnik decyduje o rozpoczeciu i zakoniczeniu rejestracji trasy, w tym o miejscu jej
rozpoczecia i zakonczenia. Podanie danych lokalizacyjnych jest dobrowolne, lecz
konieczne do zaliczenia aktywnosci w Konkursie. Dane tras wykorzystywane sg wytgcznie
w celach konkursu/statystyki ruchu.
Przystepujac do rywalizacji nalezy wybra¢ Miasto, dla ktérego liczone sg przejazdy —
w przypadku niniejszego konkursu musi to by¢ Gdynia.
Wybdr miasta nie jest uzalezniony od miejsca, w ktérym dokonywane sg aktywnosci,
o ktérych mowa w pkt. 5, jednak kazdy przejazd powinien by¢ wykonany na trasie
okreslonej w ust. 8.
Konkurs odbywa sie poprzez aplikacje Aktywne Miasta. Rywalizacja dotyczy i zlicza
wytgcznie aktywnosci rejestrowane po wybraniu dyscypliny ,kolarstwo/jazda
na rowerze”.
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6. W konkursie dopuszcza sie korzystanie zaréwno z roweru klasycznego, jak i z roweru
wyposazonego w pomocniczy naped elektryczny.

7. Uczestnik bedzie mégt zarejestrowa¢ maksymalnie 2 przejazdy dziennie o minimalnej
dtugosci 800 m kazdy. W jednym tygodniu (poniedziatek—pigtek) bedzie mozna
zarejestrowaé maksymalnie 10 przejazdow.

8. Przejazd bedzie mdgt zostac zrealizowany na odcinku:

1) od miejsca zamieszkania uczestnika do szkoty,
2) od miejsca zamieszkania uczestnika do wezta przesiadkowego (np. stacja SKM),
3) od wezta przesiadkowego do szkoty.

9. Dopuszczone bedg takze podrdze taczone rowerem i innym $rodkiem transportu, zgodnie
z sekwencja: jazda rowerem — pauza — wznowienie jazdy rowerem w innej lokalizacji
(np. jazda rowerem do przystanku SKM - pauza (przejazd SKM)- wznowienie jazdy
rowerem).

10. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji przejazdéw, w tym ich przebiegu
geolokalizacyjnego oraz daty i dnia ich realizacji, a takze do wykluczenia uczestnika
w przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci lub naruszenia postanowien Regulaminu

11. Przejazd nie moze trwac dtuzej niz 24 godziny. W przeciwnym wypadku przejazd zostanie
automatycznie usuniety z rywalizacji i bedzie widoczny jedynie w indywidualnej historii
aktywnosci uczestnika. Przejazd nalezy rozpoczac i zakonczyé tego samego dnia, aby
zaliczyt sie do rywalizacji.

12. Uczestnik moze zaimportowaé przejazd rowerowy z aplikacji/urzagdzenia GARMIN
do rywalizacji, pod warunkiem ze ten nie byt poprzednio recznie edytowany przez
uzytkownika.

§4.
Rola Koordynatora w szkole

1. Szkota jest zobowigzana do wyznaczenia osoby do kontaktu z Organizatorem i
Wykonawcg — tzw. Koordynatora. Koordynator w szkole bedzie odpowiedzialny za:

1) poinformowanie ucznidéw o mozliwosci udziatu w konkursie;
2) zarzadzanie zgtoszeniami uczniéw;
3) zgtaszanie nieprawidtowosci dotyczacych uczestnikdw lub ich przejazdow;
4) biezacy wspotprace z Organizatorem i Wykonawca konkursu;
5) dystrybucje $niadan wsrdd ucznidw uprawnionych do obioru zestawodw
$niadaniowych,
6) poinformowanie uczniéw o wynikach konkursu.
Bk e i i Erapass U Finansowane przez =

CL

SUMPs for BSR

Unie Europejska GDIEI;J




§5
Zasady przyznawania nagréd i wreczenia nagréd
Nagrody indywidualne:

1. Nagrody zostang przyznane na podstawie liczby przejazddw zarejestrowanych w aplikacji
Aktywne Miasta albo plikéw zaimportowanych z aplikacji/urzagdzenia GARMIN.

2. Nagrody indywidualne o facznej wartosci 12 000,00 zt brutto zostang przyznane
pierwszym 25 osobom, ktére odnotujg najwiekszg liczbe przejazdédw podczas trwania
konkursu. Nagrody zostang przyznane w nastepujacej liczbie i wysokosci:

e 1. miejsce —nagroda o wartosci 1 200 zt brutto,

e 2-3 miejsce — nagrody o wartosci 1 000 zt brutto,
e 4-6 miejsce — nagrody o wartosci 800 zt brutto,

e 7-10 miejsce — nagrody o wartosci 600 zt brutto,

e 11-15 miejsce — nagrody o wartosci 400 zt brutto,
e  16-25 miejsce — nagrody o wartosci 200 zt brutto.

3. O wysokosci nagrody bedzie decydowata liczba zrealizowanych przejazdéw — uczestnik
z najwiekszg liczbg przejazdéw otrzyma nagrode o najwyzszej wartosci. W przypadku
rowne;j liczby przejazdéw decydowac bedzie wieksza liczba przejechanych kilometrow.

4. Lista zwyciezcéw konkursu (imie i nazwisko uczestnika oraz szkota, do ktdérej uczeszcza)
zostanie przekazana szkotom za posrednictwem Koordynatoréw w terminie 5 dni od dnia
zakonczenia konkursu. Wyniki mogg zosta¢ dodatkowo opublikowane na stronie
internetowej Organizatora www.gdynia.pl oraz na profilu Mobilna Gdynia w serwisie
Facebook.

5. Nagrody indywidualne zostang wreczone osobiscie przez Organizatora oraz Wykonawce
w szkotach, do ktérych uczeszczajg laureaci nie pdzniej niz do dnia 30 listopada 2025 r.,
zgodnie z harmonogramem uzgodnionym przez Wykonawce z Koordynatorami szkot.

6. Nagrody zostang przekazane w formie kart podarunkowych i nie bedg podlegaty
wymianie na ekwiwalent pieniezny.

7. Ptatnikiem podatku dochodowego od oséb fizycznych z tytutu nagréd przyznanych
w Konkursie jest Wykonawca (o ile podatek jest nalezny). Przed wydaniem nagrody
Wykonawca pobierze i odprowadzi zryczattowany podatek zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa, chyba ze zastosowanie majg ustawowe zwolnienie z podatku.

8. Zwyciezca zobowigzany jest do przekazania Wykonawcy danych niezbednych
do prawidtowego rozliczenia podatku (w szczegdlnosci: np:, adres zamieszkania, numer

PESEL).
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Nagrody dla szkot:

Trzy szkoty, ktérych uczniowie zrealizujg najwiekszg taczng liczbe przejazdéw, zostang
uprawnione do nagrody w postaci organizacji wyjscia do wybranego przez siebie
i zaakceptowanego przez Organizatora obiektu o charakterze edukacyjno-rekreacyjnym.
Maksymalna liczba uczestnikéw wydarzenia wynosi 30 oséb (wliczajgc uczniéw oraz
opiekundow). O wyborze uczestnikow decyduje dyrektor szkoty w porozumieniu
z Koordynatorem. O przyznaniu nagrody dla szkét bedzie decydowata liczba
zrealizowanych przejazdéw przez ucznidow danej szkoty. W przypadku, gdy dwie lub wiecej
szkét zrealizuje takg sama liczbe przejazdéw, o przyznaniu nagrody zdecyduje wieksza
liczba przejechanych kilometréw przez uczniéw danej szkoty.

Informacja o nagrodach dla szkét zostanie przekazana za posrednictwem Koordynatorow
w terminie 5 dni od dnia zakonczenia konkursu. Wyniki mogg zosta¢ dodatkowo
opublikowane na stronie internetowej Organizatora www.gdynia.pl oraz na profilu
Mobilna Gdynia w serwisie Facebook.

Nagrody dodatkowe:

Wszyscy uczestnicy, ktérzy zarejestrowali sie w aplikacji oraz aktywnie uczestniczg
w konkursie, otrzymajg nagrode w postaci zestawu Sniadaniowego.

Zestawy S$niadaniowe bedg dostarczane raz w tygodniu, w dniu ustalonym
z Koordynatorem szkoty, na podstawie listy oséb uprawnionych do ich odbioru.

Pierwsza dostawa zestawdw nastgpi po zakonczeniu pierwszego tygodnia konkursu
(w drugim tygodniu pazdziernika), a ostatnia — po zakonczeniu ostatniego tygodnia
rywalizacji (w pierwszym tygodniu listopada) lub po wyczerpaniu puli zestawow
$niadaniowych.

§6

Zasady dotyczace przetwarzania danych osobowych

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zwigzku z udziatem
w konkursie, w  szczegdlnosci w jaki sposéb sg gromadzone, przetwarzane i
wykorzystywane zostaty przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie
pt. SUMPs for BSR — enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for
supporting active mobility in BSR cities wspdétfinansowanym ze srodkéw Unii Europejskiej
(Program Interreg Region Morza Battyckiego), w ramach ktérego prowadzona jest
kampania, ktdrej jednym z elementéw jest niniejszy konkurs.

Podmiotem przetwarzajagcym dane osobowe w ramach konkursu, w zakresie
powierzonym przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Cristal Travelnet Sp. z 0. o.
z siedzibg w Etku (19-300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mai: biuro@cristalteravelnet.pl

Finansowane przez =
Unie Europejska GDIEHM




§7

Bezpieczenstwo
Uczestnik zobowigzany jest przestrzegac przepiséw ustawy Prawa o ruchu drogowym
i zasad bezpieczenstwa poruszania sie po drogach publicznych. Organizator nie
odpowiada za zdarzenia powstate w konsekwencji naruszenia tych zasad.

§8

Postanowienia koricowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w trakcie trwania konkursu,
o ile zmiany nie naruszajg praw nabytych uczestnikéw.

2. Regulamin konkursu bedzie dostepny w aplikacji Aktywne Miasta oraz zostanie przestany
Koordynatorom szkét.

3. Uczestnikowi oraz szkotom przystuguje prawo wniesienia odwotania od wynikéw
konkursu. Odwotanie nalezy ztozy¢ w formie elektronicznej, za posrednictwem
Koordynatora szkoty, w terminie 7 dni od dnia ogtoszenia wynikéw, na adresy e-mail
Organizatora wskazane w § 1 ust. 7 Regulaminu.

4. Odwotanie powinno zawieraé: imie i nazwisko uczestnika i/lub nazwe szkoty oraz opis

zgtaszanych zastrzezen.

Organizator rozpatrzy odwotanie w terminie 5 dni roboczych od dnia jego otrzymania.

Decyzja Organizatora jest ostateczna i nie podlega dalszemu zaskarzeniu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za przerwy techniczne w dziataniu Aplikacji.

O N W

W przypadku wystgpienia zdarzen o charakterze sity wyzszej, w tym w szczegdlnosci
awarii Aplikacji, Organizator zastrzega sobie prawo do czasowego wstrzymania lub
odwotania konkursu. Informacje o wstrzymaniu lub odwotaniu konkursu zostang
niezwtocznie przekazane Uczestnikom za posrednictwem Koordynatorow szkét.
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Zalacznik nr 5b

Regulamin konkursu rowerowego
“Jak szkota to dwa kota” — kategoria , kilometry”
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§1

Cel i zatozenia ogdlne
Konkurs rowerowy stanowi element kampanii , Jak szkota to dwa kota” i stuzy realizacji jej
celéw, tj. promocji przemieszczania sie po miescie rowerem w codziennych podrdzach
wsrdd ucznidow szkét ponadpodstawowych, w tym przede wszystkim dojazdach do i ze
szkoty, zwiekszeniu zasobu danych dotyczacych ruchu rowerowego przy wykorzystaniu
narzedzi sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego oraz zachecaniu do podejmowania
Swiadomych i ekologicznych wyboréw transportowych.
Organizatorem konkursu jest Gmina Miasta Gdyni — Urzad Miasta Gdyni, Referat
Zréwnowazonej Mobilnosci, w ramach realizacji projektu unijnego SUMPs for BSR (dale;j:
Organizator).
Wykonawcg konkursu jest firma wytoniona przez Organizatora ramach procedury
udzielenia zaméwienia publicznego - Cristal Travelnet Sp. z 0. 0. z siedzibg w Etku (19-300)
przy ul. Wojska Polskiego 34, ktérej powierza sie wspodtprace z Organizatorem
w zakresie prowadzenia konkursu i nadzorowania realizacji jego zasad, a takze obstuge
techniczng i organizacyjng konkursu, w tym m.in. dystrybucje zestawdéw s$niadaniowych,
zakup i wreczenie nagrdd.
W konkursie mogg wzigé udziat uczniowie szkét ponadpodstawowych, dla ktérych
organem prowadzgcym jest Gmina Miasta Gdynia, ktére to szkoty do dnia 23 wrzesnia
2025 r. potwierdzity che¢ uczestnictwa w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota” w odpowiedzi
na list intencyjny Prezydenta Miasta Gdyni oraz wskazaty szkolnego koordynatora
kampanii (dalej: Koordynator).
Konkurs rozpocznie sie dnia 1 pazdziernika 2025 r. i potrwa do dnia 31 pazdziernika 2025
r.
Wytaczne prawo do podjecia decyzji w sprawach nieuregulowanych niniejszym
Regulaminem posiada Organizator.
Kontakt z Organizatorem bedzie mozliwy za pomoca adreséw e-mail:
dominika.godlewska@gdynia.pl oraz agata.ludwiczak@gdynia.pl.
Nieprawidtowosci nalezy zgtasza¢ pod adresy Organizatora wskazane w ust. 7
Udziat w konkursie jest dobrowolny i nieodptatny.

§2

Zgtoszenie uczestnictwa
W konkursie moga uczestniczy¢ wytgcznie uczniowie szkét ponadpodstawowych,
o ktérych mowa w §1 ust. 4 (dalej: Uczestnicy), ktdrzy wyrazili zgode na uczestnictwo
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w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”, ktérej integralng czescig jest konkurs rowerowy
objety niniejszym Regulaminem, a w przypadku Uczestnikdw niepetnoletnich, zgode
na udziat w kampanii wyrazit rodzic lub opiekun prawny.

Zgtoszenie udziatu w konkursie przebiega w dwéch etapach. Zgtoszenie indywidualnego
uczestnika musi zostaé poprzedzone zgtoszeniem szkoty, do ktérej dany uczen uczeszcza.
Po zgtoszeniu szkoty nastepuje rejestracja szkot przez Organizatora w aplikacji Aktywne
Miasta (dalej: Aplikacja) oraz utworzenie dla niej grupy konkursowe;j.

Rejestracja szkét oraz tworzenie grup konkursowych odbedzie sie w dniach 19-23
wrzesnia 2025 r. Szkota zostanie zarejestrowana w dwdch kategoriach: przejazdy
i kilometry.

Po zatozeniu grupy szkoly przez Organizatora, Koordynator otrzyma hasto
do dedykowanej aplikacji o ktérej mowa w ust 6, ktére nastepnie przekaze uczniom,
aby mogli dotgczy¢ do konkursu.

Kazdy uczen chcacy wzigé udziat w konkursie bedzie musiat:

1) pobracizainstalowaé bezptatng aplikacje Aktywne Miasta,
2) dotaczy¢ do grupy konkursowej ,Jak szkota to dwa kota” — kilometry poprzez
wprowadzenie hasta, ktére otrzyma od Koordynatora.
W przypadku uczestnikdéw, ktérzy nie ukonczyli 16 lat, udziat w konkursie i utworzenie
konta w Aplikacji odbywa sie za wiedzg i zgodg opiekuna prawnego.

Uczestnik bedzie mdgt wzig¢ udziat tylko w jednej szkole i tylko w jednej kategorii
konkursu.
Rejestracja uczestnika bedzie réwnoznaczna z akceptacja niniejszego Regulaminu.

&3

Warunki uczestnictwa
Uczestnik biorgcy udziat w konkursie wyraza zgode na udostepnianie danych osobowych
(imie i nazwisko, adres e-mail, nazwa i adres szkoty, dane rejestrowane w aplikacji,
tj., trasa, liczba przejechanych kilometrow, liczba przejazdow).
Trasa oznacza przebieg geolokalizacyjny przejazdu zarejestrowanego w Aplikacji.
Uczestnik decyduje o rozpoczeciu i zakoriczeniu rejestracji trasy, w tym o miejscu jej
rozpoczecia i zakonczenia. Podanie danych lokalizacyjnych jest dobrowolne, lecz
konieczne do zaliczenia aktywnosci w Konkursie. Dane tras wykorzystywane sg wytgcznie
w celach konkursu/statystyki ruchu.
Przystepujac do rywalizacji nalezy wybra¢ Miasto, dla ktérego liczone sg kilometry —
w przypadku niniejszego konkursu musi to by¢ Gdynia.
Wybdr miasta nie jest uzalezniony od miejsca, w ktérym dokonywane sg aktywnosci,
o ktérych mowa w pkt. 4. Aplikacja dziata poza granicami Polski, dlatego uczestnik
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przebywajgcy poza granicami kraju moze nadal rejestrowaé swoje aktywnosci wedtug
czasu lokalnego obowigzujgcego w miesdcie Gdyni.

Konkurs odbywa sie poprzez aplikacje Aktywne Miasta. Rywalizacja dotyczy i zlicza
wytgcznie aktywnosci rejestrowane po wybraniu dyscypliny ,kolarstwo/jazda
na rowerze”.

W konkursie dopuszcza sie korzystanie zaréwno z roweru klasycznego, jak i z roweru
wyposazonego w pomocniczy naped elektryczny.

W konkursie w kategorii kilometry nie obowigzuje limit przejechanych kilometréw — kazda
zarejestrowana w aplikacji aktywnos¢ rowerowa jest w catosci zliczana do wyniku
uczestnika.

Organizator bedzie miat prawo do weryfikacji przejazdéw i wykluczenia uczestnika
w przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci lub naruszenia postanowien Regulaminu.
Przejazd nie moze trwac dtuzej niz 24 godziny. W przeciwnym wypadku przejazd zostanie
automatycznie usuniety z rywalizacji i bedzie widoczny jedynie w indywidualnej historii
aktywnosci uczestnika. Przejazd nalezy rozpoczac i zakonczyé tego samego dnia, aby
zaliczyt sie do rywalizacji.

Uczestnik moze zaimportowaé przejazd rowerowy z aplikacji/urzadzenia GARMIN do
rywalizacji, pod warunkiem ze ten nie byt poprzednio recznie edytowany przez
uzytkownika.

§4

Rola Koordynatora w szkole

Szkota jest zobowigzana do wyznaczenia osoby do kontaktu z Organizatorem i Wykonawcg — tzw.

Koordynatora. Koordynator w szkole bedzie odpowiedzialny za:

1) poinformowanie uczniéw o mozliwosci udziatu w konkursie;
2) zarzadzanie zgtoszeniami ucznidw;
3) zgtaszanie nieprawidtowosci dotyczacych uczestnikdéw lub ich przejazdow;
4) biezgcq wspotprace z Organizatorem i Wykonawcg konkursu;
5) dystrybucje $Sniadan wsréd ucznidw uprawnionych do odbioru zestawoéw $niadaniowych,
6) poinformowanie ucznidw o wynikach konkursu.
§5
Zasady przyznawania i wreczenia nagréd
Nagrody indywidualne:
1. Nagrody zostang przyznane na podstawie liczby przejechanych kilometrow
zarejestrowanych w aplikacji Aktywne Miasta albo plikdw zaimportowanych
z aplikacji/urzadzenia GARMIN.
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2. Nagrody indywidualne o tacznej wartosci 12 000,00 zt brutto zostang przyznane
pierwszym 25 osobom, ktére odnotujg najwiekszg liczbe kilometrow podczas trwania
konkursu. Nagrody zostang przyznane w nastepujacej liczbie i wysokosci:

1) 1. miejsce —nagroda o wartosci 1 200 zf brutto,
2) 2-3 miejsce — nagrody o wartosci 1 000 zt brutto,
3) 4-6 miejsce — nagrody o wartosci 800 zt brutto,
4) 7-10 miejsce — nagrody o wartosci 600 zt brutto,
5) 11-15 miejsce — nagrody o wartosci 400 zt brutto,
6) 16-25 miejsce — nagrody o wartosci 200 zt brutto.

3. O wysokosci nagrody bedzie decydowata liczba przejechanych kilometréow — uczestnik
z najwiekszg liczbg kilometréw otrzyma nagrode o najwyzszej wartosci. W przypadku
rownej liczby kilometréow decydowac bedzie wieksza liczba zrealizowanych przejazddéw.

4. Lista zwyciezcow konkursu (imie i nazwisko uczestnika oraz szkota, do ktérej uczeszcza)
zostanie przekazana szkotom za posrednictwem Koordynatoréw w terminie 5 dni od dnia
zakonczenia konkursu. Wyniki mogg zosta¢ dodatkowo opublikowane na stronie
internetowej Organizatora www.gdynia.pl oraz na profilu Mobilna Gdynia w serwisie
Facebook

5. Nagrody indywidualne zostang wreczone osobiscie przez Organizatora oraz Wykonawce
w szkotach, do ktérych uczeszczajg laureaci nie pdzniej niz do dnia 30 listopada 2025 r.,
zgodnie z harmonogramem uzgodnionym przez Wykonawce z Koordynatorami szkot

6. Nagrody zostang przekazane w formie kart podarunkowych i nie bedg podlegaty
wymianie na ekwiwalent pieniezny.

7. Przed wydaniem nagrody Wykonawca pobierze i odprowadzi zryczattowany podatek
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, chyba ze zastosowanie majg ustawowe
zwolnienie z podatku. Zwyciezca zobowigzany jest do przekazania Wykonawcy danych
niezbednych do prawidtowego rozliczenia podatku (w szczegdlnosci: np:, adres
zamieszkania, numer PESEL).

Nagrody dodatkowe:

8. Wszyscy uczestnicy, ktorzy zarejestrowali sie w aplikacji oraz aktywnie uczestniczg
w konkursie, otrzymajg nagrode w postaci zestawu Sniadaniowego.

9. Zestawy s$niadaniowe bedg dostarczane raz w tygodniu, w dniu ustalonym
z Koordynatorem szkoty, na podstawie listy osdb uprawnionych do ich odbioru.

10. Pierwsza dostawa zestawdw nastgpi po zakonczeniu pierwszego tygodnia konkursu
(w drugim tygodniu pazdziernika), a ostatnia — po zakoriczeniu ostatniego tygodnia
rywalizacji (w pierwszym tygodniu listopada) lub po wyczerpaniu puli zestawow
$niadaniowych.
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§6

Zasady dotyczace przetwarzania danych osobowych

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zwigzku z udziatem
w konkursie, w  szczegdlnosci w jaki sposdb sg gromadzone, przetwarzane
i wykorzystywane zostaty przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie
pt. SUMPs for BSR — enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for
supporting active mobility in BSR cities wspétfinansowanym ze srodkdw Unii Europejskiej
(Program Interreg Region Morza Battyckiego), w ramach ktdrego prowadzona jest
kampania, ktérej jednym z elementdw jest niniejszy konkurs.

Podmiotem przetwarzajgcym dane osobowe w ramach konkursu, w zakresie
powierzonym przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Cristal Travelnet Sp. z o. o.
z siedzibg w Etku (19-300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mai: biuro@cristalteravelnet.pl

&7

Bezpieczenstwo
Uczestnik zobowigzany jest przestrzegac przepisow ustawy Prawa o ruchu drogowym
i zasad bezpieczenstwa poruszania sie po drogach publicznych. Organizator nie
odpowiada za zdarzenia powstate w konsekwencji naruszenia tych zasad.

&8

Postanowienia konncowe
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w trakcie trwania konkursu,
o ile zmiany nie naruszajg praw nabytych uczestnikow.
Regulamin konkursu bedzie dostepny w aplikacji Aktywne Miasta oraz zostanie przestany
Koordynatorom szkot.
Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia odwotania od wynikéw konkursu. Odwotanie
nalezy ztozy¢ w formie elektronicznej, za posrednictwem Koordynatora szkoty, w terminie
7 dni od dnia ogtoszenia wynikéw, na adresy e-mail Organizatora wskazane w § 1 ust. 7
Regulaminu.
Odwotanie powinno zawiera¢: imie i nazwisko uczestnika, nazwe szkoty oraz opis
zgtaszanych zastrzezen.
Organizator rozpatrzy odwotanie w terminie 5 dni roboczych od dnia jego otrzymania.
Decyzja Organizatora jest ostateczna i nie podlega dalszemu zaskarzeniu.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za przerwy techniczne w dziataniu Aplikacji.
W przypadku wystgpienia zdarzen o charakterze sity wyzszej, w tym w szczegdlnosci
awarii Aplikacji, Organizator zastrzega sobie prawo do czasowego wstrzymania lub
odwotania konkursu. Informacje o wstrzymaniu lub odwotaniu konkursu zostang
niezwtocznie przekazane Uczestnikom za posrednictwem Koordynatoréw szkét.
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Zalacznik 6a

Wyniki konkursu rowerowego ,,Jak szkota to dwa kota”

Jak, sk OTO),
{e dwa kot

kategoria: przejazdy — rywalizacja indywidualna

Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Liczba Kilometry
uczestnika aktywnosci
1 Helena Przewieda Il LO z Oddziatami 45 256,94
Dwujezycznymi, - Internat Nr 1
2 Robert Filipowicz Il LO z Oddziatami 44 161,17
Dwujezycznymi, - Internat Nr 1
3 Zuzanna Krynicka | Akademickie Liceum 44 80,54
Ogodlnoksztatcace im.
Zastuzonych Ludzi Morza w
Gdyni
4 Marcin Ferndwka | Akademickie Liceum 36 153,34
Ogolnoksztatcace im.
Zastuzonych Ludzi Morza w
Gdyni
5 Maciej Zelmanski Zespot Szkét Chtodniczych i 34 160,54
Elektronicznych
6 Magda Janczewska V Liceum Ogolnoksztatcace im. 31 231,08
ptk Stanistawa Dabka w Gdyni
7 Aleksander Rézalski X Liceum Ogdlnoksztatcgce w 26 209,88
Gdyni im. Gdynskich Nauczycieli
Bohateréw Il Wojny Swiatowej
8 Grzegorz Humyniecki | X Liceum Ogdlnoksztatcagce w 24 96,38
Gdyni im. Gdynskich Nauczycieli
Bohateréw Il Wojny Swiatowej
9 Piotr Motata Zespot Szkét Chtodniczych i 19 28,41
Elektronicznych
10 Anna Kiszkis | Akademickie Liceum 14 66,61
Ogodlnoksztatcace im.
Zastuzonych Ludzi Morza w
Gdyni
11 Cyprian Skowyrski V Liceum Ogdlnoksztatcace im. 11 24,96
ptk Stanistawa Dabka w Gdyni
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Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Liczba Kilometry
uczestnika aktywnosci
12 Adam Giez X Liceum Ogdlnoksztatcgce w 10 124,79
Gdyni im. Gdynskich Nauczycieli
Bohateréw Il Wojny Swiatowej
13 Patrycja Stawiarska VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — 4 35,41
7SSO w Gdyni
14 Jakub Weglarz X Liceum Ogdlnoksztatcgce w 4 28,53
Gdyni im. Gdynskich Nauczycieli
Bohateréw Il Wojny Swiatowej
15 Albert Szymczak Il LO z Oddziatami 2 9,31
Dwujezycznymi, - Internat Nr 1
16 Vladislav Tarapata VII Liceum Ogdlnoksztatcace — 2 7,3
Z5S0 w Gdyni
17 Daria Bareika V Liceum Ogolnoksztatcace im. 1 1,78
ptk Stanistawa Dgbka w Gdyni
18 Bohdan Skrypnyk V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. 1 1,77
ptk Stanistawa Dabka w Gdyni
19 Iga Pardyka V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. 1 1,76
ptk Stanistawa Dgbka w Gdyni
20 Wiktoria Fiedler V Liceum Ogdlnoksztatcace im. 1 1,67
ptk Stanistawa Dgbka w Gdyni
21 Kyrylo Zhelezniak V Liceum Ogdlnoksztatcace im. 1 0,97
ptk Stanistawa Dabka w Gdyni
~
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Zalacznik 6b

Wyniki konkursu rowerowego , Jak szkota to dwa kota”

Jak, sk 1O,

e dwa kof@

kategoria: kilometry — rywalizacja indywidualna

Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Kilometry
uczestnika
1 Tomasz Kifner | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 1134,62
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
2 Leszek Borgula Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 1130,79
Internat Nr 1
3 Nikdoem Knapik VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 1123,60
Gdyni
4 tukasz Rogalski Zespot Szkét Ogdlnoksztatcgeych nr 8 - 1031,58
XVII Liceum Ogodlnoksztatcace
5 Piotr Januka Zespot Szkot Ekologiczno-Transportowych 952,60
w Gdyni
6 Antoni Wolff Zespot Szkét Ogdlnoksztatcgeych nr 8 - 916,58
XVII Liceum Ogodlnoksztatcace
7 Martyna Heynar VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 916,44
Gdyni
8 Lena Kasiborska VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 846,14
Gdyni
9 Patryk Bonin Zespot Szkoét Ogolnoksztatcgecych nr 8 - 790,37
XVII Liceum Ogdlnoksztatcace
10 Mikotaj Czaplewski Zespot Szkoét Ogolnoksztatcgecych nr 8 - 773,73
XVII Liceum Ogdlnoksztatcace
11 Wojciech Starego Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 769,57
Internat Nr 1
12 Antoni Dziwulski Zespot Szkét Ogdlnoksztatcacych nr 8 - 745,17
XVII Liceum Ogodlnoksztatcace
13 Ignacy Groszek Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 731,90
w Gdyni
14 Ksawey tacki Zesp6t Szkét Chtodniczych i 731,28
Elektronicznych
15 Helena Wozniak | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 700,60
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
16 Rafat Starego Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 629,73
Internat Nr 1
17 Olivier Kaczmarczyk Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 576,02
Ustawicznego nr 1 w Gdyni (CKZiU nr 1)
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Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Kilometry
uczestnika
18 Alan Zmijewski V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 556,74
Stanistawa Dabka w Gdyni
19 Tosia Kucharska Zespot Szkét Ogdlnoksztatcgeych nr 8 - 538,75
XVII Liceum Ogdlnoksztatcgce
20 Alex du Coudray VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 524,80
Gdyni
21 Bartek Jasinski V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 487,35
Stanistawa Dabka w Gdyni
22 tukasz Gtodowski | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 443,49
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
23 Lidia Wolny VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 411,76
Gdyni
24 Piotr Spychata Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 344,49
Internat Nr 1
25 Wiktor Gruchala | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 339,49
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
26 Maksymilian Glinski Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 335,56
Internat Nr 1
27 Iga Jastrzebo VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 333,51
Gdyni
28 Karolina tacka VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 327,43
Gdyni
29 Franciszek Gorski Zesp6t Szkét Ekologiczno-Transportowych 312,12
w Gdyni
30 Filip Biedrzycki VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 307,97
Gdyni
31 Agata Ickowska | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 261,03
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
32 Filip Potocki Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 261,00
w Gdyni
33 Alex Isa Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 251,20
Internat Nr 1
34 Matgorzata Kazmirowicz | VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 250,30
Gdyni
35 Tomek Heinowski Zespot Szkoét Ekologiczno-Transportowych 238,08
w Gdyni
36 Tibor Wotoszyn Zespot Szkot Chtodniczych i 228,96
Elektronicznych
37 Zuzia Mikotajewska VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 228,17
Gdyni
38 Maksim Sukhov VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 225,10
Gdyni
39 Zbyszek Galka VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 224,68
Gdyni
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Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Kilometry
uczestnika
40 Artur Piesik | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 204,94
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
41 Amelia Nowak VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 204,35
Gdyni
42 Kacper Kurpiewski Zesp6t Szkét Chtodniczych i 193,16
Elektronicznych
43 Wiktor Stomczewski Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 169,08
Internat Nr 1
44 Piotr Stolarczyk VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 168,35
Gdyni
45 Pawel Woronowicz Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 153,69
w Gdyni
46 Oliwier R3czka Zesp6t Szkét Ogdlnoksztatcacych nr 8 - 153,31
XVII Liceum Ogdlnoksztatcace
47 Bartek Oto$ VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 151,60
Gdyni
48 Stefan S Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 141,43
Internat Nr 1
49 Ignacy Berezanski Zespot Szkoét Ekologiczno-Transportowych 134,87
w Gdyni
50 Julia Cwikliriska VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 134,43
Gdyni
51 Paulina Wojtacha Zesp6t Szkét Ekologiczno-Transportowych 130,74
w Gdyni
52 Aleksandra Olsza V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 128,74
Stanistawa Dabka w Gdyni
53 Michalina Stefariska Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 126,99
w Gdyni
54 Jakub Kormanski VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 110,51
Gdyni
55 Jeremiasz Naskr Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 101,61
w Gdyni
56 Alan Kiedron Lisowski Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 99,21
w Gdyni
57 Antoni Piasecki VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 97,77
Gdyni
58 Jas Rozewski VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 95,18
Gdyni
59 Paulina Kreft VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 90,08
Gdyni
60 Konstanty Konopka Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 89,82
Internat Nr 1
61 Bartosz Smietanko Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 87,50
Ustawicznego nr 2 w Gdyni (CKZiU nr 2)
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Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Kilometry
uczestnika
62 Julia Kope¢ V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 85,64
Stanistawa Dabka w Gdyni
63 Wiktoria Lewandowska | VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — 2SSO w 76,41
Gdyni
64 Wojtek Stachnio VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 74,51
Gdyni
65 Igor Radtke VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 70,28
Gdyni
66 Maksymilian Rozewicz VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 68,44
Gdyni
67 Mateusz Dobrzariski V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 68,01
Stanistawa Dabka w Gdyni
68 Maciej Chojecki VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 66,44
Gdyni
69 Kuba Wilga VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 65,99
Gdyni
70 Adam Kilarski VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 62,57
Gdyni
71 Patetk Spo VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 60,65
Gdyni
72 Michat Olszewski Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 59,98
Internat Nr 1
73 Kyrylo Martynyuk Zespot Szkoét Ekologiczno-Transportowych 58,00
w Gdyni
74 Iwona Sosnowska V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 53,84
Stanistawa Dabka w Gdyni
75 Jack Delgas VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 53,56
Gdyni
76 Zuzanna Jabtonska VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 52,65
Gdyni
77 Wojciech Lasocki Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 51,54
Internat Nr 1
78 Hubert Rygielski V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 48,84
Stanistawa Dabka w Gdyni
79 Jakub Szrajber Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 42,76
Ustawicznego nr 2 w Gdyni (CKZiU nr 2)
80 Nazar Fedyk VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 41,94
Gdyni
81 Jakub Jasienczyk- | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 38,60
Zbrozek im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
82 Adam Danielewicz V Liceum Ogodlnoksztatcgce im. ptk 38,06
Stanistawa Dabka w Gdyni
83 Daria Krysz VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 37,94
Gdyni
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Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Kilometry
uczestnika
84 Polina Mironenko Zesp6t Szkét Chtodniczych i 36,23
Elektronicznych
85 Franciszek Wykusz Zespot Szkot Chtodniczych i 33,32
Elektronicznych
86 Mateusz Kunikowski V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 32,21
Stanistawa Dabka w Gdyni
87 Jan Szymanski Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 31,69
w Gdyni
88 Gosia Scech VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 31,69
Gdyni
89 Oskar Rutkowski Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 28,98
Internat Nr 1
90 Tymoteusz Pobtocki | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcace 28,14
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
91 Franciszek Oreszke Zespot Szkoét Ekologiczno-Transportowych 26,03
w Gdyni
92 Marcin Zebro X Liceum Ogdlnoksztatcgce w Gdyni im. 24,78
Gdynskich Nauczycieli Bohaterdw Il
Wojny Swiatowej
93 Maximilian Grzywocz Zespot Szkoét Ogolnoksztatcgecych nr 8 - 24,75
XVII Liceum Ogdlnoksztatcgce
94 Kasia Rybant V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 23,69
Stanistawa Dgbka w Gdyni
95 Kacper Fleszar Zesp6t Szkét Ekologiczno-Transportowych 22,24
w Gdyni
96 Bartosz Starnawski | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcace 21,28
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
97 Maja Firgon VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 18,55
Gdyni
98 Ryszard Grabowski Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 18,02
Internat Nr 1
99 Wiktor Tadych Zespot Szkét Ekologiczno-Transportowych 16,82
w Gdyni
100 Piotr Gruszkiewicz X Liceum Ogélnoksztatcgce w Gdyni im. 16,35
Gdynskich Nauczycieli Bohaterdw I
Wojny Swiatowe;]
101 Gabrysia Wejer V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 15,84
Stanistawa Dabka w Gdyni
102 Tomasz Baran X Liceum Ogdlnoksztatcagce w Gdyni im. 14,79
Gdynskich Nauczycieli Bohaterdw Il
Wojny Swiatowej
103 Tomek tawicki X Liceum Ogélnoksztatcgce w Gdyni im. 12,21
Gdynskich Nauczycieli Bohaterdw I
Wojny Swiatowe;]
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Miejsce Imie i nazwisko Nazwa szkoty Kilometry
uczestnika
104 Kacper Szweblik Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 12,14
Ustawicznego nr 1 w Gdyni (CKZiU nr 1)
105 Szymon Jaworowski Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 10,81
Ustawicznego nr 2 w Gdyni (CKZiU nr 2)
106 Mikotaj Stachowiak Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 10,09
Internat Nr 1
107 Filip Lewandowski V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 9,40
Stanistawa Dabka w Gdyni
108 Maciej Ortmann V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 9,27
Stanistawa Dabka w Gdyni
109 Igor Ciesielski Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 8,91
Internat Nr 1
110 Kamil Szwertfeger Zesp6t Szkét Ekologiczno-Transportowych 8,17
w Gdyni
111 Krzysztof Bozkiewicz Centrum Ksztatcenia Zawodowego i 6,87
Ustawicznego nr 1 w Gdyni (CKZiU nr 1)
112 Nikodem Legeza Zesp6t Szkét Ekologiczno-Transportowych 6,81
w Gdyni
113 Bogna Tusk VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 5,96
Gdyni
114 Maja Orlowska VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 5,71
Gdyni
115 Mateusz Bodal Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 5,57
Internat Nr 1
116 Aleksander Hamrol V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 5,09
Stanistawa Dabka w Gdyni
117 Marcin Urbas VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 4,79
Gdyni
118 Zuzia Stolarz V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 4,73
Stanistawa Dabka w Gdyni
119 Roman Barannik V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 4,54
Stanistawa Dabka w Gdyni
120 Leon Niemc Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 2,59
Internat Nr 1
121 Natalia Kolera VII Liceum Ogélnoksztatcgce — ZSSO w 2,11
Gdyni
122 Aleksander Laskowski V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk 1,95
Stanistawa Dabka w Gdyni
123 Sandra Dwojacka VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 1,64
Gdyni
124 Oli Ratj | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 1,08
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
125 Mateusz Kurlowicz VIl Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 1,06
Gdyni
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126 Natasza Nowak Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 1,03
Internat Nr 1
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Zalacznik 6¢

Jak, sk OO
te dwa kot@

Wyniki konkursu rowerowego ,,Jak szkota to dwa kota”
kategoria: przejazdy — rywalizacja grupowa

Miejsce Nazwa szkoty Liczba Kilometry
aktywnosci
1 | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce 94 300,51
im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni
2 [l LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - 91 427,42
Internat Nr 1
3 X Liceum Ogdlnoksztatcgce w Gdyni im. 64 459,58
Gdynskich Nauczycieli Bohateréw I
Wojny Swiatowe;j
4 Zespot Szkét Chtodniczych i 53 188,95
Elektronicznych
5 V Liceum Ogdlnoksztatcace im. ptk 47 263,99
Stanistawa Dabka w Gdyni
6 VII Liceum Ogdlnoksztatcgce — ZSSO w 6 42,72
Gdyni
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Zalycznik 6d

Wyniki konkursu rowerowego ,Jak szkota to dwa kota”

kategoria: kilometry — rywalizacja grupowa

Miejsce Nazwa szkoty Kilometry
1 | VIl Liceum Ogdlnoksztatcagce — ZSSO w Gdyni 7 886,87
2 | Zespdt Szkot Ogdlnoksztatcgcych nr 8 - XVII Liceum 4974,24
Ogolnoksztatcace

3 | Il LO z Oddziatami Dwujezycznymi, - Internat Nr 1 4 133,86

4 | Zespot Szkot Ekologiczno-Transportowych w Gdyni 3467,75

5 | I Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Zastuzonych 3175,19
Ludzi Morza w Gdyni

6 | V Liceum Ogdlnoksztatcgce im. ptk Stanistawa Dabka w 1639,63
Gdyni

7 | Zespdt Szkot Chtodniczych i Elektronicznych 1222,95

8 | Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego nr 1 595,02
w Gdyni (CKZiU nr 1)

9 | X Liceum Ogdlnoksztatcgce w Gdyni im. Gdynskich 355,36
Nauczycieli Bohateréw Il Wojny Swiatowej

10 | Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego nr 2 208,29

w Gdyni (CKZiU nr 2)

niLeIrey
Baltic Sea Reglon

=" SUMPs for BSR

Co-funded by
the European Union

Finansowane przez
Unie Europejskg

=
GDYM!A

Strona 1



bt o Evepaan o Finansowane przez =
4 SUMps for BsR Unie Europejska GDYNIA
Zalacznik nr 7a
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7.

REGULAMIN KONKURSU FOTOGRAFICZNEGO
»NAIJBARDZIEJ STYLOWY ROWERZYSTA”
§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs fotograficzny , Najbardziej stylowy rowerzysta” (dalej ,Konkurs”) organizowany jest
w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kofa” przez Gmine Miasta Gdyni — Urzad Miasta Gdyni,
Woydziat Inwestycji, w ramach realizacji projektu unijnego SUMPs for BSR (dalej ,Organizator”).
Wykonawca konkursu jest firma wytoniona przez Organizatora w ramach procedury udzielenia
zamoéwienia publicznego - Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-300), ul. Wojska
Polskiego 34, ktdrej powierza sie wspdtprace z Organizatorem w zakresie obstugi organizacyjnej
konkursu polegajgcej na zakupie i wreczeniu nagréd.

Konkurs adresowany jest do ucznidw szkét ponadpodstawowych w Gdyni, ktére zgtosity udziat
w kampanii ,, Jak szkota to dwa kota”.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny.

Celem Konkursu jest promocja jazdy rowerem jako aktywnos$ci codziennej, zdrowej i stylowe;j.
Konkurs jest finansowany ze $rodkéw unijnych projektu SUMPs for BSR w ramach programu
Interreg Baltic Sea Region.

§2
ZASADY KONKURSU

Zadaniem uczestnikdw Konkursu jest wykonanie i przestanie fotografii przedstawiajgcej
uczestnika w oryginalnej stylizacji pokazujgcej, ze jazda na rowerze moze i$¢ w parze ze stylem,
kreatywnoscig i osobistym wyrazem.
Stylizacja powinna:
1) podkresla¢ indywidualnos¢ uczestnika;
2) pokazywaé, ze rower moze by¢ nie tylko Srodkiem transportu, ale takze elementem
stylu zycia oraz modnej, codziennej aktywnosci.
Stylizacja moze nawigzywac do dowolnych trendéw (np. mody ulicznej, retro, sportowej).
Stylizacja moze by¢ uzupetniona o dodatki i rekwizyty (np. kask, plecak, torba, elementy
odblaskowe czy gadzety rowerowe), ktdére wzbogacg catos¢ stylizacji.
Kazdy uczestnik moze przesta¢ maksymalnie jedng fotografie.
Fotografia musi spetnia¢ ponizsze wymogi techniczne:
1) Format pliku: JPG/JPEG lub PNG;
2) Maksymalna rozmiar pliku: 5 MB;
3) Orientacja zdjecia: pionowa lub pozioma;
4) Niedozwolone sg znaki wodne, ramki, napisy, logotypy i inne dodatkowe elementy
graficzne;
5) Dopuszcza sie podstawowg obrébke zdjecia (np. jasno$¢, kontrast, kadrowanie,
reedukacja koloru).
Zgtoszenia mogaq by¢ przestane:
1) droga elektroniczng na adres e-mail: konkursy.kampania@gdynia.pl
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a) Tytut wiadomosci e-mail: Konkurs — Najbardziej stylowy rowerzysta
b) W tresci wiadomosci nalezy poda¢: imie i nazwisko uczestnika oraz nazwe
szkoty ponadpodstawowej, do ktérej uczeszcza;
c) Przestane zdjecie powinno by¢ zapisane wedtug wzoru: Nazwisko_Imie

(np. Kowalski_Jan.jpg).

2) Poprzez opublikowanie zdjecia w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram)
na prywatnym profilu uczestnika z obowigzkowym uzyciem wszystkich hashtagéw
konkursowych:

a) #JakSzkotaToDwaKota
b) #NajbardziejStylowyRowerzysta
c) #SUMPsforBSR

d) oraz oznaczeniem profilu ,,Mobilna Gdynia” (Facebook — Mobilna Gdynia,
Instagram — @mobilnagdynia).

e) Profil, z ktérego opublikowane jest zdjecie, musi pozwalac na jednoznaczng
identyfikacje uczestnika (imie i nazwisko);

f) W opisie zdjecia nalezy poda¢ nazwe szkoty uczestnika.

Zgtoszenia niespetniajgce powyzszych zasad (brak wymaganych hashtagéw, oznaczen, danych
identyfikacyjnych, nieodpowiedni format pliku, itp.) moga zosta¢ odrzucone przez
Organizatora.

§3
TERMINY

Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane sg w dniach od 6 pazdziernika do 17 pazdziernika 2025
roku.

Praca konkursowa ztozona po terminie wskazanym w §3 ust. 1 nie bierze udziatu w Konkursie.
Organizator opublikuje wybrane prace konkursowe w mediach spotecznosciowych
Organizatora, w tym na profilu w mediach spotecznosciowych ,,Mobilna Gdynia” oraz/lub na
stronie www.gdynia.pl w celu promocji Konkursu.

Laureaci Konkursu zostang powiadomieni indywidualnie drogg mailowg lub poprzez
wiadomosé prywatng w mediach spotecznosciowych (w zaleznosci od formy zgtoszenia)
do 4 listopada 2025 roku.

Uroczyste wreczenie nagréd odbedzie sie w placéwkach edukacyjnych, ktére wziety udziat w
kampanii w terminie wskazanym przez Organizatora nie p6zniej niz do dnia 30 listopada 2025r.
- uczestnicy zostang poinformowani co najmniej trzy dni przed wydarzeniem.

§4
OCENA PRAC KONKURSOWYCH

Ocena zgtoszonych prac zostanie przeprowadzona dwuetapowo:
1) ocena formalna — sprawdzenie, czy zgtoszenie spetnia wymogi techniczne i formalne
kreslone w Regulaminie;
2) ocena merytoryczna — dokonana zostanie przez powotane Jury Konkursowe.
Organizator nie ma obowigzku informowania Uczestnikébw o niezakwalifikowaniu
do Konkursu pracy konkursowej pod wzgledem formalnym.
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Jury Konkursowe powotane przez Organizatora bedzie sktadac sie z przedstawicieli Wydziatu
Inwestycji Urzedu Miasta Gdyni, w tym referatu wilasciwego do spraw zréwnowazonej
mobilnosci.
Kryteria oceny obejmujg w szczegdlnosci:

1) Kreatywnos¢ i oryginalnosé stylizacji,

2) Spéjnoséi estetyke zdjecia,

3) Zgodnosc¢ z tematem Konkursu,

4) Pomystowos¢ na ujecie fotograficzne (kadr, kompozycja, tto).
Jury dokonuje oceny zwyktg wiekszoscig gtosow. Kazdemu z cztonkédw Jury przystuguje jeden
glos.
W przypadku rownej liczby gtoséw decyduje gtos Przewodniczgcego Jury.
Decyzje Jury sg ostateczne i nie podlegajg odwotaniu.
Z posiedzenia Jury zostanie sporzadzony protokét, ktéry zostanie podpisany przez wszystkich
cztonkéw Jury.

§5
NAGRODY

W Konkursie przewidziane sg nagrody rzeczowe w formie kart podarunkowych:

1) | miejsce — karta podarunkowa o wartosci 300,00 zt brutto,

2) 1l miejsce —karta podarunkowa o wartosci 200,00 zt brutto,

3) I miejsce — karta podarunkowa o wartosci 100,00 zt brutto.
tgczna pula nagréd wynosi 600,00 zt brutto.
Ptatnikiem podatku dochodowego od 0séb fizycznych z tytutu nagréd przyznanych w Konkursie
jest Wykonawca (o ile podatek jest nalezny).Przed wydaniem nagrody Wykonawca pobierze
i odprowadzi zryczattowany podatek zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, chyba ze
zastosowanie majg ustawowe zwolnienie z podatku. Zwyciezca zobowigzany jest do
przekazania Wykonawcy danych niezbednych do prawidtowego rozliczenia podatku
(w szczegdlnosci: np:, adres zamieszkania, numer PESEL).
Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w przypadku braku prac
spetniajacych wymogi Konkursu.

§6
PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik zgtaszajac prace do Konkursu oswiadcza, ze jest jej wytgcznym autorem i przystuguja
mu prawa autorskie do przestanej fotografii.

Uczestnik wyraza zgode na nieodptatne rozpowszechnienie swojego wizerunku.

Uczestnik udziela Organizatorowi nieodpfatnej, niewytgcznej licencji na korzystanie z pracy
konkursowej na nastepujacych polach eksploatacji: publikacja w internecie, mediach
spoteczno$ciowych, materiatach promocyjnych Organizatora, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie praw oséb trzecich w przypadku
zgtoszenia fotografii, do ktérej Uczestnik nie posiada praw.

§7
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ZASADY DOTYCZACE PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zwigzku z udziatem
w konkursie, w szczegélnosci w jaki sposdb sg gromadzone, przetwarzane i wykorzystywane
zostaly przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie pt. SUMPs for BSR —
enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for supporting active mobility in BSR
cities wspétfinansowanym ze Srodkéw Unii Europejskiej (Program Interreg Region Morza
Battyckiego), w ramach ktérego prowadzona jest kampania, ktérej jednym z elementéw jest
niniejszy konkurs.

Podmiotem przetwarzajgcym dane osobowe w ramach konkursu, w zakresie powierzonym
przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-
300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mail: przetargi.cristaltravelnet@gmail.com.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE

Komunikaty i informacje na temat konkursu bedg publikowane na mediach spotecznosciowych
Organizatora.

Wszelkie pytania dotyczgce konkursu nalezy kierowac drogg elektroniczng na adres e-mail:
konkursy.kampania@gdynia.pl

Konkurs nie podlega przepisom ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych
(Dz. U. z 2025, poz. 595).

Przystgpienie do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu.

Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu. Ostateczna interpretacja
niniejszego Regulaminu nalezy wytgcznie do Organizatora. W sytuacjach nieprzewidzianych
w Regulaminie, wszelkie decyzje podejmuje Organizator. Od decyzji Organizatora
nie przystuguje odwofanie.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien Regulaminu z waznych przyczyn.
W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy
powszechnie obowigzujgcego prawa w szczegdlnosci Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.
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REGULAMIN KONKURSU FILMOWEGO
»Dwa kota i do przodu”
§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs filmowy ,Dwa kofa i do przodu” (dalej ,Konkurs”) organizowany jest w ramach
kampanii ,Jak szkota to dwa kota” przez Gmine Miasta Gdyni — Urzad Miasta Gdyni, Wydziat
Inwestycji, w ramach realizacji projektu unijnego SUMPs for BSR (dalej ,,Organizator”).
Wykonawca konkursu jest firma wytoniona przez Organizatora w ramach procedury udzielenia
zamoéwienia publicznego - Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-300), ul. Wojska
Polskiego 34, ktdrej powierza sie wspdtprace z Organizatorem w zakresie obstugi organizacyjnej
konkursu polegajacej na zakupie i wreczeniu nagréd.

Konkurs adresowany jest do ucznidw szkét ponadpodstawowych w Gdyni, ktére zgtosity udziat
w kampanii ,, Jak szkota to dwa kota”.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny.

Celem Konkursu jest promocja jazdy rowerem jako aktywnos$ci codziennej, zdrowej i stylowe;j.
Konkurs jest finansowany ze srodkéw unijnych projektu SUMPs for BSR w ramach programu
Interreg Baltic Sea Region.

§2
ZASADY KONKURSU

Zadaniem uczestnikdw Konkursu jest przygotowanie krétkiego filmu wideo, prezentujgcego
ulubiong trase rowerowg lub miejsce warte odwiedzenia na dwdch kétkach.
Film powinien miec¢ charakter inspiracyjny i promowac lokalne trasy rowerowe, ciekawe
miejsca w Gdyni i okolicach oraz codzienne korzystanie z roweru jako $rodka transportu.
Praca konkursowa nie moze zawieraé tresci obrazliwych lub wulgarnych, tresci sprzecznych
z obowigzujgcym prawem lub dobrymi obyczajami, jak réwniez nie moze narusza¢ praw oséb
trzecich, w tym w szczegdlnosci débr osobistych i praw autorskich.
Dtugos¢ filmu powinna wynosi¢ od 30 do 60 sekund.
Kazdy uczestnik moze przestaé maksymalnie jeden film.
Materiat wideo musi spetnia¢ ponizsze wymogi techniczne:

1) Format pliku: MP4

2) Orientacja obrazu: pionowa (preferowana) w przypadku publikacji w mediach

spotecznos$ciowych lub pozioma

3) Film musi by¢ nagrany samodzielnie przez uczestnika Konkursu.
Dopuszcza sie montaz filmu (np. ciecia, korekta koloréw, dodanie wtasnej $ciezki dzwiekowej,
dodanie efektéw wizualnych).
Zabrania sie przesyfania filméw wygenerowanych przez sztuczng inteligencje (Al).
Zgtoszenia mogg by¢ przestane:

1) droga elektroniczng na adres e-mail: konkursy.kampania@gdynia.pl

a) Tytut wiadomosci e-mail: Konkurs — Dwa kota i do przodu
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b) W tresci wiadomosci nalezy podaé: imie i nazwisko uczestnika oraz nazwe
szkoty ponadpodstawowej, do ktérej uczeszcza.
c) Przestany plik z film powinien by¢ opisany wedtug wzoru: Nazwisko_Imie
(np. Kowalski_Jan.mp4).
d) Jezeli zatgczony plik przekracza dopuszczalny rozmiar zatgcznika, nalezy

udostepnié¢ link do pobrania lub odtworzenia filmu (np. z dysku Google,
WeTransfer). Dopuszcza sie przestanie linku odnoszacego do YouTube lub
TikTok i ustawienie filmu jako ,prywatny” lub ,niepubliczny”, pod
warunkiem ze przestany link umozliwi Jury obejrzenie materiatu.

2) Poprzez opublikowanie filmu w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram,
TikTok, Youtube) na prywatnym profilu uczestnika z obowigzkowym uzyciem
wszystkich hashtagéw konkursowych:

a) #JakSzkotaToDwaKota
b) #DwakKotaiDoPrzodu
c) #SUMPsforBSR

d) oraz oznaczeniem profilu ,Mobilna Gdynia” (jedynie w przypadku
wymienionych platform: Facebook — Mobilna Gdynia, Instagram -
@mobilnagdynia, YouTube - @mobilnagdynia950).

e) Profil, z ktérego opublikowany jest film, musi pozwala¢ na jednoznaczng
identyfikacje uczestnika (imie i nazwisko);

f) W opisie zdjecia nalezy poda¢ nazwe szkoty uczestnika.

10. Zgtoszenia niespetniajgce powyzszych zasad (brak wymaganych hashtagéw, oznaczen, danych
identyfikacyjnych, nieodpowiedni format pliku, itp.) zostang odrzucone przez Organizatora.

§3
TERMINY

1. Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane sg w dniach od 13 pazdziernika do 24 pazdziernika 2025
roku.

2. Praca konkursowa ztozona po terminie wskazanym w §3 ust. 1 nie bierze udziatu w Konkursie.

3. Organizator opublikuje wybrane prace konkursowe w mediach spofecznosciowych
Organizatora, w tym na profilu w mediach spotecznosciowych ,,Mobilna Gdynia” oraz/lub na
stronie www.gdynia.pl w celu promocji Konkursu.

4. laureaci Konkursu zostang powiadomieni indywidualnie drogg mailowg lub poprzez
wiadomosé prywatng w mediach spotecznosciowych (w zaleznosci od formy zgtoszenia)
do 4 listopada 2025 roku.

5. Uroczyste wreczenie nagrod odbedzie sie w placéwkach edukacyjnych, ktére wziety udziat
w kampanii w terminie wskazanym przez Organizatora nie pdzniej niz do dnia 30 listopada
2025r. - uczestnicy zostang poinformowani co najmniej trzy dni przed wydarzeniem.
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§4

OCENA PRAC KONKURSOWYCH

1. Ocena zgtoszonych prac zostanie przeprowadzona dwuetapowo:

1) ocena formalna — sprawdzenie, czy zgloszenie spetnia wymogi techniczne
i formalne kreslone w Regulaminie;
2) ocena merytoryczna — dokonana zostanie przez powotane Jury Konkursowe.

2. Organizator nie ma obowigzku informowania Uczestnikbw o niezakwalifikowaniu do
Konkursu pracy konkursowej pod wzgledem formalnym.

3. Jury Konkursowe powotane przez Organizatora bedzie skfadaé sie z przedstawicieli
Wydziatu Inwestycji Urzedu Miasta Gdyni, w tym referatu wtasciwego do spraw
zréwnowazonej mobilnosci.

4. Kryteria oceny obejmujg w szczegdlnosci:

1) Tematyke i zgodnosc z celami,
2) Pomystowos¢ i kreatywnosc,
3) Czytelnos$é przekazu,

4) Estetyke i jakos¢ techniczng,

5) Przekaz promocyjny.

5. Jury dokonuje oceny zwyktg wiekszoscig gloséw. Kazdemu z cztonkéw Jury przystuguje
jeden gtos.

6. W przypadku réwnej liczby gtoséw decyduje gtos Przewodniczgcego Jury.

Decyzje Jury sg ostateczne i nie podlegajg odwotaniu.

8. Z posiedzenia Jury zostanie sporzadzony protokdt, ktdry zostanie podpisany przez
wszystkich cztonkdéw Jury.

N

§5
NAGRODY

1. W Konkursie przewidziane sg nagrody rzeczowe w formie kart podarunkowych:
a. | miejsce —karta podarunkowa o wartosci 500,00 zt brutto,
b. 1l miejsce — karta podarunkowa o wartosci 400,00 zt brutto,
c. Il miejsce —karta podarunkowa o wartosci 300,00 zt brutto.
2. taczna pula nagréd wynosi 1 200,00 zt brutto.
3. Ptatnikiem podatku dochodowego od 0s6b fizycznych z tytutu nagréd przyznanych w Konkursie
jest Wykonawca (o ile podatek jest nalezny).Przed wydaniem nagrody Wykonawca pobierze
i odprowadzi zryczattowany podatek zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, chyba ze
zastosowanie majg ustawowe zwolnienie z podatku. Zwyciezca zobowigzany jest do
przekazania Wykonawcy danych niezbednych do prawidiowego rozliczenia podatku
(w szczegdlnosci: np:, adres zamieszkania, numer PESEL).
4. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w przypadku braku prac
spetniajacych wymogi Konkursu.
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§6

PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik zgtaszajac prace do Konkursu oswiadcza, ze jest jej wytgcznym autorem i przystuguja
mu prawa autorskie do przestanego filmu.

Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytacznej licencji na korzystanie z pracy
konkursowej na nastepujacych polach eksploatacji: publikacja w internecie, mediach
spotecznos$ciowych, materiatach promocyjnych Organizatora, bez ograniczein czasowych
i terytorialnych

W przypadku przekazania nagrania video obejmujgcego wizerunek oséb trzecich, uczestnik
konkursu oswiadcza, ze posiada zgody tych oséb na publikacje ich wizerunku oraz ze
poinformowat te osoby o celach przetwarzania danych osobowych oraz prawach jakie im
przystuguija.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie praw oséb trzecich w przypadku
zgtoszenia filmu, do ktérego Uczestnik nie posiada praw.

§7
ZASADY DOTYCZACE PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zwigzku z udziatem
w konkursie, w szczegdlnosci w jaki sposdb sg gromadzone, przetwarzane i wykorzystywane
zostaly przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie pt. SUMPs for BSR —
enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for supporting active mobility in BSR
cities wspétfinansowanym ze Srodkéw Unii Europejskiej (Program Interreg Region Morza
Battyckiego), w ramach ktdrego prowadzona jest kampania, ktérej jednym z elementéw jest
niniejszy konkurs.

Podmiotem przetwarzajgcym dane osobowe w ramach konkursu, w zakresie powierzonym
przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-
300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mail: przetargi.cristaltravelnet@gmail.com.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE

Komunikaty i informacje na temat konkursu bedg publikowane na mediach spoteczno$ciowych
Organizatora.

Wszelkie pytania dotyczgce konkursu nalezy kierowac drogq elektroniczng na adres e-mail:
konkursy.kampania@gdynia.pl

Konkurs nie podlega przepisom ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych
(Dz. U. z 2025, poz. 595)..

Przystapienie do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu.

Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajagcym zasady Konkursu. Ostateczna interpretacja
niniejszego Regulaminu nalezy wyfgcznie do Organizatora. W sytuacjach nieprzewidzianych
w Regulaminie, wszelkie decyzje podejmuje Organizator. Od decyzji Organizatora nie
przystuguje odwoftanie.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien Regulaminu z waznych przyczyn.
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7. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy
powszechnie obowigzujgcego prawa w szczegdlnosci Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.
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Zakacznik nr 7¢

b4

REGULAMIN KONKURSU W TECHNICE DOWOLNE)J

»KIEROWNICA, DWA PEDALY | WKLAD W SRODOWISKO MAMY”

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs w technice dowolnej , Kierownica, dwa pedaty i wktad w srodowisko mamy” (dalej
»,Konkurs”) organizowany jest w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota” przez Gmine Miasta
Gdyni — Urzad Miasta Gdyni, Wydziat Inwestycji, w ramach realizacji projektu unijnego SUMPs
for BSR (dalej ,,Organizator”).

Wykonawca konkursu jest firma wytoniona przez Organizatora w ramach procedury udzielenia
zamdwienia publicznego - Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-300), ul. Wojska
Polskiego 34, ktérej powierza sie wspotprace z Organizatorem w zakresie obstugi organizacyjnej
konkursu polegajgcej na zakupie i wreczeniu nagrod.

Konkurs adresowany jest do ucznidw szkét ponadpodstawowych w Gdyni, ktére zgtosity udziat
w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny.

Celem Konkursu jest promocja jazdy rowerem jako aktywnosci codziennej, zdrowej i stylowe;j.
Konkurs jest finansowany ze srodkéw unijnych projektu SUMPs for BSR w ramach programu
Interreg Baltic Sea Region.

§2
ZASADY KONKURSU

Zadaniem uczestnikéw Konkursu jest przygotowanie pracy artystycznej w technice manualnej,

ktora w kreatywny sposéb ukaze, jak jazda na rowerze moze przyczyniaé¢ sie do ochrony

srodowiska naturalnego oraz promowac zréwnowazong mobilnos¢.

W Konkursie dopuszcza sie ré6znorodne formy plastyczne, w tym:

1) prace dwuwymiarowe — np. plakat, rysunek, malarstwo, kolaz, techniki mieszane;

2) prace tréjwymiarowe — np. rzezby, makiety, modele, instalacje wykonane z materiatéw
ekologicznych/recyklingowych lub innych dopuszczalnych materiatéw plastycznych.

W Konkursie nie dopuszcza sie:

1) prac fotograficznych, filmowych i multimedialnych,

2) prac powstatych przy uzyciu programéw komputerowych lub narzedzi wykorzystujgcych
sztuczng inteligencje (Al),

3) prac stanowigcych kopie cudzych dziet lub naruszajacych prawa autorskie oséb trzecich.

Kazda praca powinna by¢ trwale podpisana w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje uczestnika

(na odwrocie lub spodzie):

1) imie i nazwisko uczestnika,

2) nazwa szkoty,

Uczestnik moze ztozy¢ maksymalnie jedng prace konkursowq.
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6. Zgtoszenia mogg by¢ przestane:
1) drogg elektroniczng na adres e-mail: konkursy.kampania@gdynia.pl

a) Tytut wiadomosci e-mail: Konkurs — Kierownica, dwa pedaty i wktad w srodowisko
mamy

b) W tresci wiadomosci nalezy podac: imie i nazwisko uczestnika oraz nazwe szkoty
ponadpodstawowej, do ktérej uczeszcza.

¢) W zataczniku do wiadomosci nalezy zawrze¢ maksymalnie 3 zdjecia wykonanej pracy.

d) Przestane zdjecie lub zdjecia przygotowanej pracy powinny by¢ zapisane wedtug
wzoru: Nazwisko_Imie_nr (np. Kowalski_Jan_1.jpg).

2) Poprzez opublikowanie zdjecia wykonanej pracy w mediach spotecznosciowych (Facebook,
Instagram) na prywatnym profilu uczestnika z obowigzkowym uzyciem wszystkich
hashtagéw konkursowych:

a) #JakSzkotaToDwaKota

b) #WptywNaSrodowisko

c) #SUMPsforBSR

d) oraz oznaczeniem profilu,,Mobilna Gdynia” (Facebook — Mobilna Gdynia, Instagram —
@mobilnagdynia).

e) Profil, z ktérego opublikowane jest zdjecie, musi pozwalaé na jednoznaczng
identyfikacje uczestnika (imie i nazwisko);

f) W opisie zdjecia nalezy podac¢ nazwe szkoty uczestnika.

3) Poprzez przekazanie ich osobiscie do siedziby Organizatora pod adresem ul. 10 Lutego 33,
pok. 302 — Dom Cech Rzemiosta w godzinach pracy Urzedu.

7. Zgtoszenia niespetniajace powyzszych zasad (brak wymaganych hashtagéw, oznaczen, danych
identyfikacyjnych, niedopuszczalny format pracy, itp.) zostang odrzucone przez Organizatora.

§3
TERMINY

1. Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane sg w dniach od 20 pazdziernika do 30 pazdziernika 2025
roku.

2. Praca konkursowa ztozona po terminie wskazanym w ust. 1 nie bierze udziatu w Konkursie.

3. Organizator opublikuje wybrane prace konkursowe w mediach spotecznosciowych
Organizatora, w tym na profilu w mediach spotecznosciowych ,,Mobilna Gdynia” oraz/lub na
stronie www.gdynia.pl w celu promocji Konkursu.

4. Laureaci Konkursu zostang powiadomieni indywidualnie drogg mailowg lub poprzez wiadomos¢
prywatng w mediach spotecznosciowych (w zaleznosci od formy zgtoszenia) do 4 listopada 2025
roku.

5. Uroczyste wreczenie nagréd odbedzie sie w placowkach edukacyjnych, ktére wziety udziat
w kampanii w terminie wskazanym przez Organizatora nie pdzniej niz do dnia 30 listopada2025r.
- uczestnicy zostang poinformowani co najmniej trzy dni przed wydarzeniem.
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OCENA PRAC KONKURSOWYCH

Ocena zgtoszonych prac zostanie przeprowadzona dwuetapowo:
1) ocena formalna — sprawdzenie, czy zgtoszenie spetnia wymogi techniczne iformalne
okreslone w Regulaminie;
2) ocena merytoryczna — dokonana zostanie przez powotane Jury Konkursowe.
Organizator nie ma obowigzku informowania Uczestnikéw o niezakwalifikowaniu do Konkursu
pracy konkursowej pod wzgledem formalnym.
Jury Konkursowe powotane przez Organizatora bedzie sktadaé sie z przedstawicieli Wydziatu
Inwestycji Urzedu Miasta Gdyni, w tym referatu wtasciwego do spraw zréwnowazonej
mobilnosci
Kryteria oceny obejmujg w szczegdlnosci:
1) kreatywnosc i oryginalno$¢ pomystu,
2) zgodno$¢ pracy z tematem Konkursu (rower jako $rodek zréwnowazonej mobilnosci
i element ochrony Srodowiska),
3) walory estetyczne i artystyczne,
4) jakos¢ wykonania oraz dobdr techniki,
5) site przekazu ekologicznego (w jakim stopniu praca inspiruje do pozytywnego myslenia
o rowerze i Srodowisku).
Jury dokonuje oceny zwyklg wiekszoscig gtosow. Kazdemu z cztonkéw Jury przystuguje jeden
glos.
W przypadku réwnej liczby gtoséw decyduje gtos Przewodniczgcego Jury.
Decyzje Jury sg ostateczne i nie podlegajg odwotaniu.
Z posiedzenia Jury zostanie sporzadzony protokét, ktéry zostanie podpisany przez wszystkich
cztonkéw Jury.

§5
NAGRODY

W Konkursie przewidziane sg nagrody rzeczowe w formie kart podarunkowych:

1) | miejsce — karta podarunkowa o wartosci 300,00 zt brutto,

2) Il miejsce — karta podarunkowa o wartosci 200,00 zt brutto,

3) Ill miejsce — karta podarunkowa o wartosci 100,00 zt brutto.

tgczna pula nagréd wynosi 600,00 zt brutto.

Pfatnikiem podatku dochodowego od 0séb fizycznych z tytutu nagréd przyznanych w Konkursie
jest Wykonawca (o ile podatek jest nalezny).Przed wydaniem nagrody Wykonawca pobierze
i odprowadzi zryczattowany podatek zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, chyba ze
zastosowanie majg ustawowe zwolnienie z podatku. Zwyciezca zobowigzany jest do
przekazania Wykonawcy danych niezbednych do prawidtowego rozliczenia podatku
(w szczegdlnosci: np:, adres zamieszkania, numer PESEL).

Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w przypadku braku prac
spetniajgcych wymogi Konkursu.
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PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik zgtaszajac prace do Konkursu oswiadcza, ze jest jej wytgcznym autorem i przystuguja
mu prawa autorskie do przestanej pracy.

Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytacznej licencji na korzystanie z pracy
konkursowej na nastepujgcych polach eksploatacji: publikacja w internecie, mediach
spotecznos$ciowych, materiatach promocyjnych Organizatora, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie praw oséb trzecich w przypadku
zgtoszenia pracy, do ktérej Uczestnik nie posiada praw.

§7
ZASADY DOTYCZACE PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zwigzku z udziatem
w konkursie, w szczegdlnosci w jaki sposdb sg gromadzone, przetwarzane i wykorzystywane
zostaty przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie pt. SUMPs for BSR —
enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for supporting active mobility in BSR
cities wspétfinansowanym ze Srodkéw Unii Europejskiej (Program Interreg Region Morza
Battyckiego), w ramach ktdrego prowadzona jest kampania, ktérej jednym z elementéw jest
niniejszy konkurs.

Podmiotem przetwarzajgcym dane osobowe w ramach konkursu, w zakresie powierzonym
przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-
300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mail: przetargi.cristaltravelnet@gmail.com.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE

Komunikaty i informacje na temat konkursu bedg publikowane na mediach spoteczno$ciowych
Organizatora.

Wszelkie pytania dotyczgce konkursu nalezy kierowac drogq elektroniczng na adres e-mail:
konkursy.kampania@gdynia.pl

Konkurs nie podlega przepisom ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych
(Dz. U. 22025, poz. 595).

Przystapienie do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu.

Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu. Ostateczna interpretacja
niniejszego Regulaminu nalezy wyfgcznie do Organizatora. W sytuacjach nieprzewidzianych
w Regulaminie, wszelkie decyzje podejmuje Organizator. Od decyzji Organizatora nie
przystuguje odwoftanie.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien Regulaminu z waznych przyczyn.
W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy
powszechnie obowigzujgcego prawa w szczegdlnosci Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.



it R Finansowane przez \\
b Unie Europejska GDYNIA
Zalacznik nr 8a

PROTOKOL Z PRZEBIEGU KONKURSU FOTOGRAFICZNEGO

,NAJBARDZIEJ STYLOWY ROWERZYSTA”

Protokét zostat sporzadzony 3 listopada 2025 roku.
Komisja konkursowa w sktadzie:

e Klaudia Koscik — przewodniczaca jury
e Dominika Godlewska — cztonek jury
e Agata Ludwiczak — cztonek jury

e Alicja Pawtowska — cztonek jury

e Justyna Suchanek — cztonek jury

W konkursie udziat wzieto 11 ucznidéw ze szkét ponadpodstawowych w Gdyni, ktore zgtosity
swoj udziat w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”.

Jury oceniato wszystkie przestane zdjecia konkursowe wedtug nastepujacych kryteriow:

e Kreatywnos¢ i oryginalnosc stylizacji,

e Spodjnosc i estetyke zdjecia,

e Zgodnosc¢ z tematem Konkursu,

e Pomystowos$é na ujecie fotograficzne (kadr, kompozycja, tfo).

Komisja przyznata nagrody zgodnie z kryteriami, okreslonymi w regulaminie Konkursu, trzem
uczniom. W wyniku gtosowania cztonkdw Jury, w przypadku réwnej liczby gtoséw, zastosowano
zapis regulaminowy: ,W przypadku réwnej liczby gtosow decyduje gfos Przewodniczqgcego
Jury.” Decyzja Przewodniczgcego Jury ostateczny uktad miejsc przedstawia sig nastepujgco:

I miejsce: Antonina Kucharska, XVII Liccum Ogélnoksztatcgce w Gdyni
Il miejsce: Bartosz Starnawski, | Akademickie Liccum Ogoélnoksztatcace w Gdyni
Il miejsce: Wojciech Starego, 11l Liceum Ogdlnoksztatcgce w Gdyni

O wynikach konkursu wszyscy nagrodzeni zostang poinformowani drogg mailowg 4 listopada
2025 roku.

Nagrody i dyplomy zostang przekazane zwycigzcom na uroczystym zakofczeniu kampanii ,Jak
szkota to dwa kota” 19 listopada 2025 roku, ktére odbedzie si¢ w Polsat Plus Arenie w Gdyni.

Organizatorzy gratuluja nagrodzonym i dziekuja wszystkim uczestnikom za udziat w konkursie.
Stowa podziekowania kieruja réwniez do nauczycieli, ktérzy zachecili swoich uczniéw do

udziatu. ‘
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Zalacznik nr 8b

PROTOKOL Z PRZEBIEGU KONKURSU FILMOWEGO
»Dwa kota i do przodu”
Protokof zostat sporzadzony 3 listopada 2025 roku.

Komisja konkursowa w sktadzie:

e Klaudia Koscik — przewodniczaca jury
e Dominika Godlewska — cztonek jury
e Agata Ludwiczak — cztonek jury

e Alicja Pawtowska — cztonek jury

e Justyna Suchanek — cztonek jury

W konkursie udziat wzieto 3 ucznidw ze szkét ponadpodstawowych w Gdyni, ktére zgtosity swdj
udziat w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”.

Jury oceniato wszystkie przestane filmy konkursowe wedtug nastepujacych kryteridw:

e Tematyka i zgodnos¢ z celami,
e Pomystowosc i kreatywnosc,
e (Czytelnos¢ przekazu,

o Estetyke i jakosc techniczng,

e Przekaz promocyjny.

Komisja przyznata nagrody zgodnie z kryteriami, okreslonymi w regulaminie Konkursu, trzem
uczniom. W wyniku gtosowania cztonkéw Jury, w przypadku rownej liczby gtosow, zastosowano
zapis regulaminowy: ,W przypadku réwnej liczby gtosow decyduje gtos Przewodniczqcego
Jury.” Decyzjg Przewodniczgcego Jury ostateczny uktad miejsc przedstawia sie nastepujaco:

I miejsce: Wojciech Starego, 11l Liceum Ogodlnoksztatcgce w Gdyni
Il miejsce: tukasz Rogalski, XVII Liceum Ogdlnoksztatcace w Gdyni
Il miejsce: Adam Kilarski, VII Liceum Ogodlnoksztatcagce w Gdyni

O wynikach konkursu wszyscy nagrodzeni zostang poinformowani drogg mailowa 4 listopada
2025 roku.

Nagrody i dyplomy zostang przekazane zwyciezcom na uroczystym zakoriczeniu kampanii ,,Jak
szkota to dwa kota” 19 listopada 2025 roku, ktére odbedzie sie w Polsat Plus Arenie w Gdyni.

Organizatorzy gratulujg nagrodzonym i dziekujg wszystkim uczestnikom za udziat w konkursie.
Stowa podziekowania kierujg réwniez do nauczycieli, ktérzy zachecili swoich uczniéw do

udziatu. &M%W
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Zakgcznik nr 8¢
PROTOKOL Z PRZEBIEGU KONKURSU W TECHNICE DOWOLNE)J

»KIEROWNICA, DWA PEDALY | WKEAD W SRODOWISKO MAMY”
Protokét zostat sporzgdzony 3 listopada 2025 roku. Komisja konkursowa w sktadzie:

e Klaudia Koscik — przewodnitzqca jury
* Dominika Godlewska — cztonek jury
® Agata Ludwiczak — cztonek jury

* Alicja Pawtowska — cztonek jury

® Justyna Suchanek — cztonek jury

W konkursie udziat wzieto 3 uczniéw ze szkét ponadpodstawowych w Gdyni, ktére zgtosity swoj
udziat w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”.

Jury oceniato wszystkie przestane prace konkursowe wedtug nastepujacych kryteriow:

® Kreatywnos¢ i oryginalno$¢ pomystu,

® Zgodnos¢ pracy z tematem Konkursu (rower jako srodek zréwnowazonej mobilnosci i
element ochrony srodowiska),

e Walory estetyczne i artystyczne,

e Jakos¢ wykonania oraz dobér techniki,

e Sitg przekazu ekologicznego (w jakim stopniu praca inspiruje do pozytywnego
myslenia o rowerze i srodowisku).

Komisja przyznata nagrody zgodnie z kryteriami, okreslonymi w regulaminie Konkursu, trzem
uczniom. W wyniku gtosowania cztonkéw Jury, w przypadku réwnej liczby gtoséw, zastosowano
zapis regulaminowy: ,W przypadku rownej liczby gtoséw decyduje gtos Przewodniczgcego
Jury.” Decyzja Przewodniczacego Jury ostateczny uktad miejsc przedstawia sie nastepujgco:

I miejsce: Anna Grzegorczyk, V Liceum Ogélnoksztatcace w Gdyni
Il miejsce: Julia Lotkowska, Zesp6t Szkét Ekologiczno - Transportowych w Gdyni
Il miejsce: Aleksandra Olszewska, V Liceum Ogélnoksztatcace w Gdyni

O wynikach konkursu wszyscy nagrodzeni zostana poinformowani droga mailowa 4 listopada
2025 roku.

Nagrody i dyplomy zostang przekazane zwyciezcom na uroczystym zakonczeniu kampanii ,,Jak
szkota to dwa kota” 19 listopada 2025 roku, ktére odbedzie sie w Polsat Plus Arenie w Gdyni.

Organizatorzy gratuluja nagrodzonym i dziekuja wszystkim uczestnikom za udziat w konkursie.
Stowa podziekowania kieruja réwniez do nauczycieli, ktdrzy zachecili swoich uczniéw do
udziatu.
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Zatgcznik nr 9

Pozostate prace konkursowe zgtoszone do konkursu fotograficznego

autor: Tomasz Kifner (1 ALO)

autorka: Iga Pardyka (V LO)

autor: Antoni Wolff (XVII LO)



autor: tukasz Gtodowski (I ALO)

autor: Mikotaj Czaplewski (VII LO) autor: Rafat Pawtowski (I ALO)

autor: Marcel Wroriski (11l LO)



Zalacznik nr 10a

Regulamin Inicjatyw Szkolnych
w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota”

§1

Cel i zatozenia ogdlne

1. Niniejszy regulamin okresla zasady organizacji i uczestnictwa w Inicjatywach Szkolnych
realizowanych w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”.

2. Inicjatywy Szkolne — to autorskie projekty realizowane przez szkoty ponadpodstawowe
w Gdyni, stuzgce realizacji celdw kampanii, w tym przede wszystkim promocji
przemieszczania sie po miescie rowerem w codziennych podrézach ucznidéw, zwtaszcza w
dojazdach do i ze szkoty, a takie zachecaniu do podejmowania $wiadomych
i ekologicznych wyboréw transportowych.

3. Organizatorem kampanii ,Jak szkota to dwa kota” oraz realizowanych w jej ramach
Inicjatyw Szkolnych jest Gmina Miasta Gdyni — Urzagd Miasta Gdyni, Referat Zarzadzania
Ruchem i Mobilnoscia (dalej: ,,Organizator”).

4. Wykonawca jest firma wytoniona przez Organizatora w ramach procedury udzielenia
zamodwienia publicznego — Cristal Travelnet Sp. z 0.0. z siedzibg w Etku (19-300), ul. Wojska
Polskiego 34, ktérej powierza sie wspétprace z Organizatorem w zakresie prowadzenia
obstugi technicznej i organizacyjnej Inicjatyw Szkolnych, w tym m.in. zakupu materiatow
i ustug wynikajacych z projektéw przedstawionych przez szkoty.

5. Podmiotami uprawnionymi do ztozenia Inicjatywy Szkolnej sg szkoty ponadpodstawowe,
dla ktérych organem prowadzgcym jest Gmina Miasta Gdyni, ktére do dnia 23 wrzesnia
2025 r. potwierdzity che¢ uczestnictwa w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota” w odpowiedzi
na list intencyjny Prezydenta Miasta Gdyni.

6. Uczestnikami dziatan w ramach Inicjatyw Szkolnych sg uczniowie szkét, o ktérych mowa
w ust. 5, ktorzy wyrazili zgode na uczestnictwo w kampanii oraz planowanych w jej
ramach dziataniach. W przypadku uczniéw niepetnoletnich wymagana jest zgoda rodzica
lub opiekuna prawnego

7. Koordynatorem szkoty jest osoba wyznaczona przez dyrektora szkoty na etapie zgtoszenia
szkoty do udziatu w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”. Koordynator odpowiada za kontakt
z Organizatorem i Wykonawca w kwestiach zwigzanych z kampanig oraz za przygotowanie
zgtoszenia i realizacje inicjatywy w imieniu szkoty.

8. Udziat w Inicjatywach Szkolnych jest dobrowolny i bezptatny.
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§2

Zasady uczestnictwa

Kazda szkota moze zgtosi¢ jedng Inicjatywe Szkolna.

Zgtoszenie musi zosta¢ przygotowane na formularzu stanowigcym zatacznik

do niniejszego Regulaminu i zawieraé:

a) opis planowanych dziatan,

b) termin realizacji inicjatywy (data lub przedziat czasowy),

c) miejsce realizacji wraz ze zgodg do korzystania ze wskazanej przestrzeni (o ile poza
terenem szkoty)

d) przewidywang liczbe uczestnikow,

e) budzet wraz z wyszczegélnieniem planowanych wydatkow,

f) wskazanie opiekundw z ramienia szkoty obecnych podczas inicjatywy

g) potwierdzenie uprawnien do organizowania danej formy aktywnosci (o ile dotyczy),

h) dane osoby wyznaczonej do kontaktu ze strony szkoty (imie, nazwisko, adres email,
telefon kontaktowy), w szczegdlnosci koordynatora szkoty lub innego nauczyciela,
ktory bedzie odpowiadat za realizacje Inicjatywy Szkolnej.

3. Inicjatywa Szkolna powinna nawigzywac do celéw kampanii ,Jak szkota to dwa kota”,
w szczegblnosci promowac korzystanie z roweru w codziennych podrdzach oraz
ksztattowac postawy sprzyjajgce Swiadomym i ekologicznym wyborom transportowym.

4. Zgtoszenia niekompletne lub nieztozone w wymaganym terminie nie bedg podlegaty
ocenie merytoryczne;j.

5. Formularz zgtoszeniowy musi zostaé podpisany przez Dyrektora szkoty.

§3

Budzet

1. Budzet zgtoszonej Inicjatywy Szkolnej nie moze przekroczy¢ kwoty 3 000 zt brutto.
Materiaty zakupione i przekazane szkole na ten cel oraz ustugi muszg byé przeznaczone
wyltgcznie na realizacje dziatan przewidzianych w zgtoszonym projekcie i zaakceptowane
przez Organizatora.

3. W ramach budzetu szkoty mogg ubiegaé sie o materiaty i ustugi niezbedne do realizacji
wydarzenia, w tym m.in. gadzety promocyjne dla Uczestnikdw (np. bidony, elementy
odblaskowe, zestawy naprawcze), materiaty edukacyjne (dostepne na rynku), poczestunek
podczas organizowanych wydarzen, a takze ustug takich jak wynajem sprzetu (np. namiot
plenerowy) czy prowadzenie warsztatéw (np. z serwisowania roweréw).

4. Maksymalna liczba pozycji wymienionych w budzecie projektu na zakup materiatéw i ustug
wyhosi 5.

5. Zakup materiatéw i ustug odbywa sie za posrednictwem Wykonawcy wskazanego
w § 1 ust. 4, na podstawie budzetu przedstawionego w zgtoszeniu i zaakceptowanego
przez Organizatora.
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6. Organizator zastrzega sobie prawo do ograniczenia kwoty wydatkéw o pozycje w budzecie
niespetniajgce wymagan niniejszego Regulaminu lub niezgodnych z celem kampanii.

§4

Terminy i sposob zgtoszen
Zgtoszenia Inicjatyw Szkolnych przyjmowane sg w dniach do 7 pazdziernika 2025 r.
Zgtoszenia nalezy przesytac drogg elektroniczng na adres: konkursy.kampania@gdynia.pl,
wpisujac w tytule wiadomosci: Inicjatywa Szkolna — [nazwa szkoty], zataczajac opis
Inicjatywy Szkolnej przygotowany zgodnie z formularzem, o ktérym mowa w § 2 ust. 2
niniejszego Regulaminu.

3. Za moment ztozenia zgtoszenia uznaje sie date wptywu wiadomosci e-mail.

4. Woyniki oceny zgtoszen zostang ogtoszone do dnia 9 pazdziernika 2025 r.

5. Informacja o wynikach zostanie przekazana szkotom drogg mailowg do Koordynatorow
wskazanych w formularzu zgtoszeniowym.

6. Realizacja Inicjatyw Szkolnych powinna odby¢ sie w terminie podanym w zgtoszeniu,
nie pozniej jednak niz do dnia 31 pazdziernika 2025 r.

7. Okreslajac termin realizacji inicjatywy, szkota powinna uwzgledni¢ czas niezbedny na
przygotowanie materiatow i ustug przez Organizatora.

8. Po zakonczeniu realizacji szkota jest zobowigzana, w terminie 7 dni kalendarzowych,
przestac krétkie sprawozdanie zawierajgce: opis przebiegu inicjatywy, liczbe uczestnikéw
oraz informacje o wykorzystaniu przyznanych srodkéow oraz dokumentacje zdjeciowg
(min. 10 zdjeé) z przeprowadzonego wydarzenia.

9. Sprawozdanie nalezy przesta¢ na adres mailowy Organizatora podany w ust. 2.

§5

Kryteria i ocena Inicjatyw Szkolnych

1. Oceny zgtoszonych Inicjatyw Szkolnych dokona Komisja powotana przez Organizatora,
sktadajaca sie z przedstawicieli Referatu Zarzgdzania Ruchem i Mobilnoscig Urzedu Miasta
Gdyni.

2. Ocena zgtoszen przebiega dwuetapowo:

a) ocena formalna — sprawdzenie, czy zgtoszenie zostato ztozone na witasciwym
formularzu, czy zawiera wszystkie wymagane informacje oraz czy spetnia wymogi
niniejszego Regulaminu,

b) ocena merytoryczna — analiza tresci projektu wedtug kryteriow wskazanych w ust. 3.

3. Kryteria oceny merytorycznej obejmujg nastepujgce elementy:

a) zgodnos¢ z celami kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”,
b) pomystowos¢ i atrakcyjnosé proponowanych dziatan,

nikerrey Co-funded by
Baltic Sea Reglon thia Europasn Union
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c) realnosé i racjonalnos¢ budzetu,

d) walory edukacyjne i promocyjne inicjatywy.

Sposrdd zgtoszonych projektéw Komisja wybiera do realizacji maksymalnie pieé Inicjatyw
Szkolnych.

Komisja podejmuje decyzje zwykta wiekszoscig gtosdw; w przypadku réwnej liczby gtosow
decyduje gtos Przewodniczgcego Komisji.

Decyzje Komisji sg ostateczne i nie podlegajg odwotaniu.

Z posiedzenia Komisji sporzadza sie protokdt podpisany przez wszystkich cztonkow.

§6

Zasady dotyczace przetwarzania danych osobowych

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w zakresie realizowanych
Inicjatyw szkolnych, w szczegdlnosci w jaki sposéb sg gromadzone, przetwarzane
i wykorzystywane zostaty przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie
pt. SUMPs for BSR — enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for
supporting active mobility in BSR cities wspotfinansowanym ze srodkéw Unii Europejskiej
(Program Interreg Region Morza Battyckiego), w ramach ktérego prowadzona jest
kampania, ktorej jednym z elementéw sg Inicjatywy szkolne.

Podmiotem przetwarzajgcym dane osobowe w ramach Inicjatyw Szkolnych, w zakresie
powierzonym przez Organizatora konkursu jest Wykonawca: Cristal Travelnet Sp. z 0. o.
z siedzibg w Etku (19-300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mai: biuro@cristalteravelnet.pl

§7

Postanowienia koncowe
Udziat w Inicjatywach Szkolnych jest réwnoznaczny z akceptacjg niniejszego Regulaminu.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w trakcie trwania z waznych
przyczyn, w szczegdlnosci organizacyjnych lub prawnych.
Regulamin wraz z zatgcznikami przekazywany jest wytacznie szkotom uczestniczacym
w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”, za posrednictwem adresu e-mail Koordynatora
Szkoty wskazanego w zgtoszeniu do udziatu w Kampanii.
Zmiany regulaminu beda przekazywane szkotom niezwtocznie na adres e-mail
Koordynatora.
W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg przepisy prawa
powszechnie obowigzujacego.

Finansowane przez =
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Zalacznik nr 10b

FORMULARZ INICJATYWY SZKOLNEJ Jak, M@
w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kota” ‘b? tfwa {00

I. Dane podstawowe
1. Nazwa i adres szkoty:

2. Dane koordynatora / nauczyciela odpowiedzialnego za inicjatywe:

Imie i nazwisko:

Telefon kontaktowy:

Adres e-mail:

Il. Informacje o Inicjatywie Szkolnej

Tytut inicjatywy:

Termin realizacji (data lub
zakres czasowy):

Miejsce realizacji (+ zgoda
na dysponowanie
miejscem w ktérym
Inicjatywa Szkolna bedzie
przeprowadzana — jesli
poza terenem szkoty) :

Cel wydarzenia:

Opiekunowie z ramienia
szkoty:

Przewidywana liczba
uczestnikow (uczniow):

Szczegbtowy opis
inicjatywy (planowane
dziatania) (max 250 stow)

Hilernrey Co-funded by

Baltic Sea Region the European Union \I_._\_\_\

Finansowane przez A
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lll. Budzet inicjatywy (maks. 3 000 zt brutto)

Lp. | Nazwa wydatku llos¢ Cena Proponowany | Wartos¢
(materiaty/ustugi) jednostkowa | produkt/ustuga | brutto
(PLN) - link do str (PLN)
1
2
3
4
5
taczna wartos¢ budzetu: ................. PLN (nie wiecej niz 3 000 ztf brutto)

IV. Zgody i podpisy

1. Oswiadczam, ze zapoznatam/zapoznatem sie z Regulaminem Inicjatyw Szkolnych

i akceptuje jego postanowienia.

2. Oswiadczam, ze szkota dysponuje niezbednymi zgodami rodzicdw/opiekunéw

prawnych ucznidw niepetnoletnich oraz uczniéw petnoletnich na udziat w kampanii

i wykorzystanie wizerunku, zgodnie z zatgczong klauzulg RODO.

(podpis Koordynatora lub nauczyciela
przygotowujgcego zgtoszenie)

podpis Dyrektora szkoty

(D F | - N

HiLeInrey Co-funded by
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Zalacznik nr 10c - Formularz inicjatywy szkolnej ztozonej przez I ALO

FORMULARZ INICJATYWY SZKOLNEJ Jak, s,
w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota” e dwa Lola

l. Dane podstawowe
1. Nazwa i adres szkoty: | Akademickie Liceum Ogélnoksztatcgce ul.Narcyzowa 6 Gdynia

2. Dane koordynatora / nauczyciela odpowiedzialnego za inicjatywe:

Imie i nazwisko: Dezyderia Pawlak
Telefon kontaktowy: 501-340-076
Adres e-mail: d.pawlak@1alo.org

ll. Informacje o Inicjatywie Szkolnej

Tytut inicjatywy: ‘Krecimy razem’- rodzinny, rowerowy dzieni | ALO

Termin realizacji (data lub | 18 lub 25.10 25 r ( sobota)
zakres czasowy):

Miejsce realizacji (+ zgoda | Sciezki rowerowe, Bulwar Nadmorski oraz serwis rowerowy

na dysponowanie Zdrowy Rower Gdynia ul. Wielkokacka 5 ( zgoda w
miejscem w ktorym zataczniku)
| Inicjatywa Szkolna bedzie

| przeprowadzana — jesli
poza terenem szkoty) :
Cel wydarzenia: Zachecenie ucznidw i rodzicéw do wspdlnych dojazddw
rowerem.

| Nauka praktycznej obstugi roweru.

Budowanie wiezi rodzinnych i integracja spotecznosci
szkolnej.

Promowanie aktywnego, zdrowego i ekologicznego stylu
ZyCia.

Budowanie swiadomosci ekologiczne;j.

Widoczna obecnosc peletonu na miescie — promocja idei
,D0 szkoty na rowerze”.

Opiekunowie z ramienia
szkoty: Dezyderia Pawlak + dodatkowy nauczyciel

| |
g . 1

— ———— e B e —————

20-30 uczestnikow ( rodzic+ dzie?@

| Przewidywana liczha

uczestnikéw (uczniow): :
e ——— — e — ) Rr—— PN BRI §
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Szczegotowy opis
inicjatywy (planowane
dziatania) (max 250 stow)

ilerreyg
Balli< S8 Region

" SUMPs for BSR

!

|

Opis dziatari:
Szkota organizuje sobotnie wydarzenie integrujgce uczniow
i ich rodzicow w godz. 10-13.

Rodzinny przejazd rowerowy — wspélny przejazd trasg ze
szkoty wzdtuz Bulwaru Nadmorskiego do Polanki
Redtowskiej i powrdt na Witomino do serwisu (z
opiekunami). Obowiazkowe kaski rowerowe w celu
promowania bezpieczenstwa na rowerze.

Warsztaty rowerowe — pokaz i nauka podstaw serwisowych:
jak wymienié¢ detke, wyregulowaé hamulce, zadbac o
tanicuch z profesjonalnym serwisantem oraz kolarzem.
Zasady bezpieczenstwa rowerowego.

Mini quiz rowerowy — krétkie pytania praktyczne o
bezpieczenstwie i codziennej jezdzie, nagrodzone
voucherami na profesjonalne ustugi serwisowania roweru.

Piknik rodzinny — ciepty i stodki poczestunek dla
uczestnikOw oraz rozdanie pamigtkowych gadzetow
rowerowych z logo akcji dla kazdej pary.

W razie niesprzyjajacych warunkéw pogodowych przejazd
rowerowy zostanie odwotany, odbed3 sie tylko warsztaty.

Finansowane przez )
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1. Budzet inicjatywy (maks. 3 000 zt brutto)

ww. - -

S

| Lp. | Nazwa wydatku loé¢ Cena Proponowany Wartoéé
| (materiaty/ustugi) jednostkowa | produkt/ustuga | brutto r
| el e i (PLN) [ =linkdostr | (PLN)
1 Warsztaty 1 1000 Zdrowy Rower | 1000
| Rowerowe+ vouchery
| upominkowe
2 Poczestunek- catering 15,50 Kawiarnia Tui | 465
(zestaw Teraz
kawa/herbata +
drozdzowka)

3 | Upominek Bidon Tampogadzet.pl | 359,55
rowerowy z logo akgcji |
| szkoty

4 Klucze rowerowe Allegro 452,85
Topeak x-tool plus

: S S

tgczna wartos¢ budzetu: .2277,4 PLN (nie wiecej niz 3 000 zt brutto)

IV. Zgody i podpisy
1. Oswiadczam, ze zapoznatam/zapoznatem sie z Regulaminem Inicjatyw Szkolnych
| akceptuje jego postanowienia.

2. Oswiadczam, ze szkota dysponuje niezbednymi zgodami rodzicow/opiekundw
prawnych uczniéw niepetnoletnich oraz ucznidéw petnoletnich na udziat w kampanii
i wykorzystanie wizerunku, zgodnie z zatgczong klauzulg RODO.

Data: ..06.10.2025 r

Strona3
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Serwis Zdowy Rower
Gdynia

Ul. Wielkokacka 5

Wyrazam zgode na zorganizowanie w naszym serwisie warsztatéw rowerowych dla uczniow i
rodzicédw | ALO w ramach kampanii jak ,Szkotfa to dwa kota” w sobotg 18 lub 25.10




vV LICEUM OGOLNOKSZTALCACE

im. ptk. Stanistawa Dabka
81-109 Gdynia, ul. Dickmana 14
NIP 9581674956, REGON 190458705

tel. 58 625 44 68

Zalacznik nr 10d - Formularz inicjatywy szkolnej ztozonej przez V LO

Jak, %(C()k (o)
1e dwa kot@

FORMULARZ INICJATYWY SZKOLNEJ

w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota”

I. Dane podstawowe
1. Nazwa i adres szkoty:

V Liceum Ogolnoksztatcace im. Ptk. Stanistawa Dabka, ul. Dickmana 14 81-109 Gdynia

2. Dane koordynatora / nauczyciela odpowiedzialnego za inicjatywe:

Imie i nazwisko:

Katarzyna Zeszutek

Telefon kontaktowy:

660897525

Adres e-mail:

katwent90@gmail.com

Ii. Informacje o Inicjatywie Szkolnej

Tytut inicjatywy:

"RolkoVe VLO - Ekologiczna Droga do Przysztosci”

Termin realizacji (data lub
zakres czasowy):

11.2025r.-06.2026 r.

Miejsce realizacji (+ zgoda
na dysponowanie
miejscem w ktérym
Inicjatywa Szkolna bedzie
przeprowadzana — jesli
poza terenem szkoty) :

Sala gimnastyczna VLO Gdynia
Szkolne boisko zewngtrzne
Infrastruktura miejska

Cel wydarzenia:

Zachecenie uczniéw V Liceum Ogolnoksztatcacego w Gdyni do
codziennego korzystania z rolek jako alternatywnego i
ekologicznego $rodka transportu. Celem projektu jest
ksztattowanie postaw $wiadomego wyboru érodkow transportu,
ktére wptywaja na poprawe jakosci powietrza, zmniejszenie
hatasu oraz aktywizacje fizyczng mtodziezy.

Opiekunowie z ramienia
szkoty:

Katarzyna Zeszutek

Przewidywana liczba
uczestnikdw (uczniow):

14




Szczegotowy opis 1. Warsztaty edukacyjne
inicjatywy (planowane
dziatania) (max 250 stéw) | Przeprowadzenie zajeé na temat korzysci pynacych z jazdy na
; rolkach oraz wptywu transportu na érodowisko.

Zaproszenie kapitana reprezentacji Polski w Rugby- Piotra
Zeszutka (PolishTank8)- pogadanka na temat zdrowego stylu
zycia i wptyw aktywnosci fizycznej na samopoczucie i
samoakceptacje

2. Zajecia na $wiezym powietrzu

Miejska infrastruktura: Wykorzystanie lokalnych $ciezek
rowerowych, chodnikéw i $ciezek edukacyjnych w Gdyni, takich
jak Sciezki przy plazy czy parki, stanowi $wietng okazje do nauki
jazdy w naturalnym Srodowisku. Zajecia moga obejmowac¢ jazde
po réznych nawierzchniach, nauke technik jazdy w ruchu
ulicznym, a takze zasady bezpieczernstwa.

RolkoVe lekcje WF - trasa - szkota - Babie Doty

3. Rolkowe wycieczki: W sprzyjajgcych warunkach
atmosferycznych uczniowie mogliby uczestniczy¢ w "rolkowych
wycieczkach" po Gdyni, zwiedzajac lokalne atrakcje. Dzieki temu

uczniowie nie tylko uczyliby sig jazdy na rolkach, ale rowniez
poznawali miasto w aktywny sposob.

RolkoVy wyscig po bulwarze

4. Cwiczenia w grupach: Wspdlne przejazdy w grupach
umozliwityby nie tylko nauke techniki, ale takze budowanie
_ ,wgpéipra'cy i wzajemnego wsparcia w grupie.

_Promocja rolkowego transportu — organizacja dni, podczas

L

,"—~$tworzenie plakatéw, ulotek i dziatan
ch promujacych ideg ekotransportu.

ko poprawe zdrowia ucznidw, ale
: Iny ruch na rzecz ochrony




I1l. Budzet inicjatywy (maks. 3 000 zt brutto)

Lp. | Nazwa wydatku llos¢ Cena Proponowany | Wartos¢

(materiaty/ustugi) jednostkowa | produkt/ustug | brutto
(PLN) a-link do str (PLN)

1 Rolki damskie 7 199 link ponizej 199

2 Rolki meskie 7 199 link ponizej 199

3 Skarpetki jednorazowe | 200 105,42 link ponizej 105,42

4 Sanytol, Dezodorantdo | 6 14,49 link ponizej 14,49
obuwia dezynfekcja

5

taczna wartos¢ budzetu: 2978,36 PLN (nie wiecej niz 3 000 zt brutto)

IV. Zgody i podpisy

1. O$wiadczam, ze zapoznatam/zapoznatem sie z Regulaminem Inicjatyw Szkolnych
i akceptuje jego postanowienia.

2. O$wiadczam, ze szkota dysponuje niezbednymi zgodami rodzicow/opiekunéw prawnych
uczniéw niepetnoletnich oraz uczniéw petnoletnich na udziat w kampanii
i wykorzystanie wizerunku, zgodnie z zatgczong klauzulg RODO.

5% WI(:;DYR{;KTOR A
o/
B i s
(podpis Koordynatora lub nauczyciela podpis Dyrektora szkoty

przygotowujacego zgtoszenie)

Data: 03.10.2025 .

https://www.empik.com/rolki-regulowane-fitness-damskie-movino-cruzer-two,p1396542217,sport-
p?mpShopld=0&utm source=google&utm medium=cpc&utm campaign=22616142230&utm _id=
22616142230&utm term=empik sport monetyzacja&gclsrc=aw.ds&gad source=1

&gad campaignid=22609809837
&2c|id=CinCAiwxfiGBhAUEiwAKWPwDiEquAHithOZCqquu9oB7RScBYOU17egv6|7aRthFdAMzuI
NFhoC NQQAvD BwE

_mgs://www.emmk.com/rolki—regulowane—fitness-meskie-movino-cruzer—
two,p1396542226,sport-p?mpShopld=0

&utm source=google&utm medium=cpc&utm campaign=22616142230&utm _id=
22616142230&utm term=empik sport monetyzacja&gclsrc=aw.ds&gad source=1

&gad campaignid=22609809837
&eclid=CiwKCAjwxfiGBhAU EiwAKWPwDuUT9kMPsB9SIkvmzH2A10ITOOQWO4ryuG RE6vJ47S0

02rAmH7Pk1gBoCRA4QAVD BwE




httgs:[[allegro.gl[oferta[iednorazowe-skargetki-10052t-17361747722?offerld=
173617477228&inventoryUnitid=

0tZhZyScf0lG7721hGbaw&adGroupld=MTA4Z{VIODAtODg1ZC00YTk2L TKOMmMUtMjU2YzVm

ZDk1MWRIAA&campaignld=NjQ1NDA5SNzUtYmES5YyOONTViLWJiYjgtY2ViZGEXNGUxXYiQ2AA
&clientld=0TYOM{MOODUAMTExXN DAS5MiYOAA&sig=

0f77113c91e9639fcdale7da8c3fadef&utm feed=aa34192d-eee2-4419-9a9a-
de66b9dfae24

&utm content=ps&utm term=branding&utm source=google&utm medium=ads&gad sou
rce=1&gad campaignid=21153098058

&gclid=CjwKCAjwxfiGBhAUEIwWAKWPwDhCt0k2nbxqYu-10e4uNyE-

2794xkimlolQnNpEoMFUr5jUW5SkHVBoCWTwQAVD BwE&dd referrer=https%3A%2F%
2Fwww.google.com%2F

https://www.empik.com/sanytol-dezynfekcja-dezodorant-do-obuwia-150ml-
sanytol,p1251490679,perfumy-p?mpShopld=2033

&utm_ source=google&utm medium=cpc&utm campaign=22226455855&utm id=
22226455855

&utm term=empik zdrowie i uroda monetyzacja&gclsrczaw.ds&gad source=1
&gad campaignid=22222626212

&gclid=CiwKCAjwxfiGBhAUEiwWAKWPwDpaESm E6MZxwmBrKR5ajBholgpD5gFmTkzWggwsl
rZSvPUDNG-NfhoCoFAQAVD BwE




Zalgcznik nr 10e

PROTOKOL OCENY ZGLOSZONYCH INICJATYW SZKOLNYCH
w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”
Data posiedzenia: 09.10.2025r.

Miejsce posiedzenia: Gdynia

Sktad Komisji oceniajgcej:
Alicja Pawtowska — przewodniczaca Komisji
Agata Ludwiczak — cztonek Komisji

Dominika Godlewska — cztonek Komisji
1. Przedmiot posiedzenia

Komisja dokonata oceny formalnej i merytorycznej zgtoszen zgodnie z §5 Regulaminu Inicjatyw
Szkolnych w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”.Do oceny wptynety nastepujace inicjatywy
szkolne:

1. | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Zastuzonych Ludzi Morza
Adres: , ul. Narcyzowa 6, 81-653 Gdynia
Tytut inicjatywy: ,Krecimy razem — rodzinny, rowerowy dzien IALO”
Data wptywu inicjatywy: 06.10.2025 r., godz. 13:59

2. 'V Liceum Ogolnoksztatcgce im. Ptk. Stanistawa Dabka
Adres: ul. Dickmana 14, 81-109 Gdynia
Tytut inicjatywy: ,RolkoVe VLO — Ekologiczna droga do przysztosci”
Data wptywu inicjatywy: 07.10.2025 r.

2. Ocena formalna i merytoryczna
1. | Akademickie Liceum Ogdlnoksztatcace

’

Komisja stwierdza, ze inicjatywa spetnita wszystkie wymagania formalne oraz merytoryczne
okreslone w Regulaminie.

Projekt jest zgodny z celami kampanii ,Jak szkota to dwa kota”, w szczegdlnosci promuje
aktywna mobilnosé i korzystanie z roweru w codziennych podrdzach.

Decyzja Komisji: jednogtosnie zakwalifikowano inicjatywe do realizacji.

niLeriey Co-funded by
Baitic Sea Region the European Union
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2. V Liceum Ogolnoksztatcgce im. Ptk. Stanistawa Dgbka
Komisja stwierdza, ze inicjatywa nie spetnita wszystkich wymagan formalnych.
Uwagi formalne:

Projekt inicjatywy obejmuje szereg wydarzen zlokalizowanych w réinych miejscach, bez
jednoznacznego wskazania, ktére z dziatari miatyby zostaé¢ przeprowadzone w dniu realizacji
inicjatywy, tj. 31.10.2025 r. Zaproszenie kapitana reprezentacji Polski w rugby, zajecia na $wiezym
powietrzu oraz rolkowe wycieczki nie s3 mozliwe do zrealizowania w jednym dniu, co wymagatoby
doprecyzowania lub wyboru jednego z proponowanych dziatari. Ponadto, w szczegétowym opisie
inicjatywy (punkt 6 — Kampania informacyjna) wskazano przygotowanie plakatéw, ulotek i innych
materiatow, ktdre nie zostaty ujete w przedstawionym budzecie.

Z uwagi na stwierdzone braki formalne w ztozonej dokumentacji, Komisja odstgpita od dokonania
oceny merytorycznej inicjatywy.

Decyzja Komisji: wiekszoscig gtoséw postanowiono odrzucié inicjatywe.
3. Podsumowanie
Komisja, po dokonaniu oceny formalnej i merytorycznej, postanowita:

o zakwalifikowac do realizacji inicjatywe zgtoszong przez | Akademickie Liceum
Ogolnoksztatcgce im. Zastuzonych Ludzi Morza

e odrzuci¢ inicjatywe zgtoszong przez V Liceum Ogédlnoksztatcace im. Ptk. Stanistawa
Dabka.

4. Podpisy cztonkéw Komisji
Alicja Pawtowska Przewodniczaca Komisji .. (,/(

Agata Ludwiczak Cztonek Komis;ji VMWZ%Q@( .......

Dominika Godlewska  Cztonek Komisji ..... oL %,\\GWURO;« .........

nilerrey Co-funded by
Baltic Sea Region the European Union

Finansowane przez =
Unig Europejska GDYNIA
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PD: Sprawozdanie z inicjatywy szkolnej

Zalacznik nr 10f - Sprawozdanie z realizacji inicjatywy szkolnej IALO

Temat: PD: Sprawozdanie z inicjatywy szkolnej

Nadawca: Dezyderia Pawlak <d.pawlak@1alo.org>

Data: 20.10.2025, 17:57

Adresat: "konkursy.kampania@gdynia.pl" <konkursy.kampania@gdynia.pl>

Sprawozdanie.

Dnia 18.10 br odbyta sie inicjatywa szkolna | ALO. pod hastem " Krecimy razem" Ze wzgledu na zte warunki pogodowe:
opady oraz silny wiatr odwotatam rowerowy przejazd. Odbyty sie natomiast warsztaty z serwisowania roweru oraz
bezpieczenstwa na drodze i poczestunek dla wszystkich uczestnikéw. Uczniowie otrzymali takze rowerowe upominki:
zestaw lampek na przdd i tyt roweru oraz bidony z logo akcji i szkoty. Na warsztatach obecnych byto 18 oséb: 3
pracownikéw szkoty, 11 ucznidw oraz 4 rodzicéw. Zakupionych zostato 15 kompletéw upominkdw, a poczestunek byt
przygotowany dla 20 osdb.

Rozliczenie:

warsztaty z serwisantem: 1000 pln
Bidony z logo akcji: 419,49plIn
Lampki rowerowe: 443,85
poczestunek: 309,96

tacznie: 2173,3 pin

Dezyderia Pawlak

1z 15 21.10.2025, 15:09
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Zatacznik nr 11

Dokumentacja zdjeciowa z warsztatow edukacyjno — motywacyjnych z AJ-em
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ZAWIADOMIENIE
o planowanym zgromadzeniu

DANE DOTYCZACE ORGANIZATORA:

W PRZYPADKU GDY ORGANIZATOREM JEST OSOBA FIZYCZNA

1.
2.
3.

o

IMIE .couiiviiinennnnnnnsnesnessenssesnsssesssesssessessacssassses
NAZWISKO caunuierinnrrnninnennnnsnensnessnsssnsssssssssesssssssssssssssssasssessasssssssssssesss
nr PESEL albo rodzaj i numer dokumentu tozsamosci w przypadku
osoby nieposiadajacej nr PESEL.......cccccciviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieinnen.

W PRZYPADKU GDY ORGANIZATOREM ZGROMADZENIA JEST OSOBA

PRAWNA LUB INNA ORGANIZACJA

IL.

Dane osoby wnoszacej zawiadomienie w imieniu organizatora zgromadzenia

Lo IMIE ouiiiiiiiieicniineennecnnecsneisnesssesssecssessssesssesssssessenes .
NAZWISKO . ..uiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiiieiiitiitiiiettistcisscesstcesscensscsssons
nr PESEL albo rodzaj i numer dokumentu tozsamosci w przypadku osoby
nieposiadajacej nr PESEL .....ccceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiieciaenes
ADRES DO KORESPONDENCUL......cciciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiieiiennns

2.
3.

4.

ol

DANE DOTYCZACE PRZEWODNICZACEGO ZGROMADZENIA

1.
2.
3.

4.
S.

IMIE .oooooiiniieiiennneennensnnesssesssnssssessssesssessssssssassssesssssssassssassssessassssassssassss
NAZWISKO ..uuuiiiriiiiinicniinninsneississsessssscssessssisssessssssssssssssssssssssssssess
nr PESEL albo rodzaj i numer dokumentu tozsamosci w przypadku osoby
nieposiadajacej nr PESEL ....ccciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeaeen,
ADRES .........coenueruuennee
TELEFON/ FAX uiiiiiiitininnninnneisnessnssssnsssessssnssssssssssssssssssssssssssssns
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III. DANE DOTYCZACE ZGROMADZENIA :

1.

SRRl

7.

CEL ZGROMADZENIA, W TYM WSKAZANIE SPRAW
PUBLICZNYCH, KTORYCH MA DOTYCZYC ZGROMADZENIE
Zgromadzenie odbywa si¢ w ramach kampanii ,,Jak szkota, to dwa kota”.
Celem wydarzenia jest promowanie idei zrdwnowazonego transportu poprzez
zachecanie mtodziezy szkot ponadpodstawowych do codziennych podrézy po
miescie rowerem oraz do podejmowania bardziej swiadomych, ekologicznych
wyboréow dotyczacych codziennego przemieszczania si¢.

DATA 31.10.2025r.

GODZINA ROZPOCZECIA 14:00

MIEJSCE ROZPOCZECIA : Fontana na Skwerze Ko$ciuszki
PRZEWIDYWANY CZAS TRWANIA 2 godziny (do godz. 16:00)
PRZEWIDYWANA LICZBA UCZESTNIKOW: 60 — 70 os6b

(w tym ok 50 uczestnikow - mtodziez szkot ponadpodstawowych)

TRASA PRZEJSCIA ZE WSKAZANIEM MIEJSCA ZAKONCZENIA
ZGROMADZENIA (jezeli jest przewidywana zmiana miejsca w trakcie
zgromadzenia )

Planowana trasu przejazdu: Fontanna na Skwerze Ko$ciuszki — molo w Orlowie.

1.

Rozpoczecie przejazdu

Od fontanny na Skwerze Ko$ciuszki w Gdyni uczestnicy wyrusza poruszajac
si¢ po ciggu pieszo—rowerowym na Skwerze Kosciuszki do rejonu Akwarium
Gdynskiego, a nastgpnie zawroca do punktu poczatkowego.

Fontanna — Bulwar Nadmorski

Kolumna przekroczy ulicg Jana Pawta II na przejezdzie dla rowerdéw

(rejon sklepu I Love Gdynia), a nastgpnie bedzie kontynuowac jazde ciggiem
pieszo—rowerowym (szlak R10) w kierunku Bulwaru Nadmorskiego im.
Feliksa Nowowiejskiego. Po wjezdzie na Bulwar uczestnicy beda poruszac si¢
droga dla roweréw wzdtuz nadbrzeza, az do skrzyzowania ze Skwerem Arki
Gdynia, a nastgpnie dalej w kierunku ulicy Al. Marsz. J. Pilsudskiego.
Odcinek Al. Marsz. J. Pilsudskiego — Park Centralny:

Od al. Marsz. Jézefa Pitsudskiego, uczestnicy kontynuowac beda przejazd po
drodze dla rowerow biegnacej wzdhuz tej ulicy, a nastgpnie przejada na druga
stron¢ (na wysokosci skrzyzowania z ulicg Ignacego Krasickiego) kontynuujac
przejazd drogg dla rowerdw biegnaca przy Parku Centralnym.

Ulica Swietojanska — Al Zwyciestwa

Po wyjezdzie z Parku Centralnego kolumna przekroczy ul. Swigtojanska, a
nastepnie poruszaé si¢ bedzie ulica Swietojanska do przejazdu dla rowerow
przy skrzyzowaniu Al Zwyciestwa i Swictojanskiej (przy budynku CUK
Ubezpieczenia) . Dalej kontynuowany bedzie przejazd droga dla roweréw
wzdhuz ul. Swigtojanskiej i al. Zwyciestwa.

Al. Zwyci¢stwa — Molo w Orlowie

Kolumna bedzie kontynuowata przejazd droga dla roweréw wzdtuz al.
Zwycigstwa w kierunku potudniowym. Przecigcie al. Zwycigstwa nastapi w
rejonie przystanku Wzgorze Sw. Maks. — Kapliczka., korzystajac z
wyznaczonego przejazdu rowerowego, umozliwiajacego przejazd na drugg
strong arterii.



6. Al Zwyciestwa — ul. Orlowska
Uczestnicy bedg kontynuowac¢ jazde drogg dla rowerdéw wzdhuz al. Zwyciestwa
do skrzyzowania z ul. Orlowska, Po przecigciu Al. Zwycigstwa uczestnicy
wjada na droge dla rowerow prowadzaca w kierunku plazy 1 mola w Ortowie,
gdzie nastgpi zakonczenie przejazdu. W zalaczeniu mapa z przebiegiem trasy.

IV.PLANOWANE SRODKI, SLUZACE ZAPEWNIENIU POKOJOWEGO
PRZEBIEGU ZGROMADZENIA

1. WLASNE
W celu zapewnienia bezpiecznego 1 pokojowego przebiegu przejazdu
rowerowego organizator wyznaczy minimum 4 osoby porzadkowe: jedng
otwierajacg kolumng, jedng zamykajaca oraz dwie poruszajace si¢ w jej srodku.
Osoby te beda utrzymywac spojnos¢ grupy i reagowac w razie potrzeby.
Osoby porzadkowe beda ubrane w kamizelki odblaskowe oraz wyposazone w
telefony komoérkowe do biezacej tacznosci z organizatorem.

Przed rozpoczeciem przejazdu organizator poinformuje uczestnikow o zasadach
bezpieczenstwa, konieczno$ci podporzadkowania si¢ poleceniom organizatora i
shuzby porzadkowej oraz o obowigzku utrzymania porzadku i spokoju w trakcie
zgromadzenia. Organizator bedzie posiadal apteczke pierwszej pomocy oraz
utrzymywat kontakt z przedstawicielem Policji i Strazy Miejskiej na wypadek
zdarzeh wymagajacych interwencji.

Ponadto w przejezdzie beda uczestniczy¢ koordynatorzy ze szkot, ktorzy
dodatkowo beda czuwac nad bezpieczenstwem osob niepetnoletnich.

2. O KTORYCH DOSTARCZENIE ORGANIZATOR ZWRACA SIE
DO ORGANU GMINY:

Organizator zwraca si¢ o zapewnienie wsparcia Policji w zakresie czasowego
wstrzymania ruchu podczas przejazdu rowerowego na wybranych odcinkach
trasy, w szczegolnosci:

e podczas przekraczania al. Marszalka Pitsudskiego w rejonie przejazdu
rowerowego prowadzacego na drugg strong, w kierunku Parku
Centralnego (na wysokosci skrzyzowania z ulicg Ignacego Krasickiego),

e po wyjezdzie z Parku Centralnego oraz przejezdzie ulica Swigtojanska
na odcinku prowadzonym jezdnig, do przejazdu rowerowego w
okolicach budynku CUK Ubezpieczenia (na wysokos$ci skrzyzowania ul.
Swietojanskiej z al. Zwyciestwa),

e W rejonie przecigcia al. Zwyciestwa w okolicy przystanku Wzgorze Sw.
Maks. - Kapliczka



e na skrzyzowaniach przecinajacych drog¢ rowerowa biegnaca wzdhuz
al. Zwycigstwa, w tym na skrzyzowaniach z ulicami Redtowska,
Stryjska, Wielkopolska

e Na skrzyzowaniu z Al. Zwycigstwa z ul. Ortowska,

(PODPIS ORGANIZATORA)

ZALACZNIKI:

1) pisemna zgoda na przyjecie obowigzkéw przewodniczgcego zgromadzenia w przypadku jego wyznaczenia;
2) zdjecie organizatora zgromadzenia albo przewodniczgcego zgromadzenia w przypadku jego wyznaczenia.

W przypadku wniesienia zawiadomienia o zamiarze zorganizowania zgromadzenia za pomocg srodkéw
komunikacji elektronicznej zamiast pisemnej zgody na przyjecie obowigzkéw przewodniczgcego zgromadzenia
mozna dofgczy¢ elektroniczng kopie tego dokumentu.



Zatacznik: Mapa z przebiegiem trasy przejazdu

SdRUUMIESLIC

&5 31 min { \

78km

Neon Redlowo
Osmmo oglqdene




Zalacznik nr 12a - Wz6r zawiadomienia o zgromadzeniu publicznym wraz z trasg przejadu

ZAWIADOMIENIE
o planowanym zgromadzeniu

I DANE DOTYCZACE ORGANIZATORA:

W PRZYPADKU GDY ORGANIZATOREM JEST OSOBA FIZYCZNA
1o IMIE .oieniiienieninnnecnececssessnecsnessesssesssessesssees

2. NAZWISKO .uuuirrrnrennnnnessensnensnessssssesssessssssessssssssssssssesssssssssasssssssssssesss

3. nr PESEL albo rodzaj i numer dokumentu tozsamosci w przypadku

osoby nieposiadajacej nr PESEL.......cccccciviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieinnen.
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W PRZYPADKU GDY ORGANIZATOREM ZGROMADZENIA JEST OSOBA
PRAWNA LUB INNA ORGANIZACJA

Dane osoby wnoszacej zawiadomienie w imieniu organizatora zgromadzenia
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3. nr PESEL albo rodzaj i numer dokumentu tozsamosci w przypadku osoby

nieposiadajacej nr PESEL .....ccceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiieciaenes
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IL. DANE DOTYCZACE PRZEWODNICZACEGO ZGROMADZENIA
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III. DANE DOTYCZACE ZGROMADZENIA :

1.

SRRl

7.

CEL ZGROMADZENIA, W TYM WSKAZANIE SPRAW
PUBLICZNYCH, KTORYCH MA DOTYCZYC ZGROMADZENIE
Zgromadzenie odbywa si¢ w ramach kampanii ,,Jak szkota, to dwa kota”.
Celem wydarzenia jest promowanie idei zrdwnowazonego transportu poprzez
zachecanie mtodziezy szkot ponadpodstawowych do codziennych podrézy po
miescie rowerem oraz do podejmowania bardziej swiadomych, ekologicznych
wyboréow dotyczacych codziennego przemieszczania si¢.

DATA 31.10.2025r.

GODZINA ROZPOCZECIA 14:00

MIEJSCE ROZPOCZECIA : Fontana na Skwerze Ko$ciuszki
PRZEWIDYWANY CZAS TRWANIA 2 godziny (do godz. 16:00)
PRZEWIDYWANA LICZBA UCZESTNIKOW: 60 — 70 os6b

(w tym ok 50 uczestnikow - mtodziez szkot ponadpodstawowych)

TRASA PRZEJSCIA ZE WSKAZANIEM MIEJSCA ZAKONCZENIA
ZGROMADZENIA (jezeli jest przewidywana zmiana miejsca w trakcie
zgromadzenia )

Planowana trasu przejazdu: Fontanna na Skwerze Ko$ciuszki — molo w Orlowie.

1.

Rozpoczecie przejazdu

Od fontanny na Skwerze Ko$ciuszki w Gdyni uczestnicy wyrusza poruszajac
si¢ po ciggu pieszo—rowerowym na Skwerze Kosciuszki do rejonu Akwarium
Gdynskiego, a nastgpnie zawroca do punktu poczatkowego.

Fontanna — Bulwar Nadmorski

Kolumna przekroczy ulicg Jana Pawta II na przejezdzie dla rowerdéw

(rejon sklepu I Love Gdynia), a nastgpnie bedzie kontynuowac jazde ciggiem
pieszo—rowerowym (szlak R10) w kierunku Bulwaru Nadmorskiego im.
Feliksa Nowowiejskiego. Po wjezdzie na Bulwar uczestnicy beda poruszac si¢
droga dla roweréw wzdtuz nadbrzeza, az do skrzyzowania ze Skwerem Arki
Gdynia, a nastgpnie dalej w kierunku ulicy Al. Marsz. J. Pilsudskiego.
Odcinek Al. Marsz. J. Pilsudskiego — Park Centralny:

Od al. Marsz. Jézefa Pitsudskiego, uczestnicy kontynuowac beda przejazd po
drodze dla rowerow biegnacej wzdhuz tej ulicy, a nastgpnie przejada na druga
stron¢ (na wysokosci skrzyzowania z ulicg Ignacego Krasickiego) kontynuujac
przejazd drogg dla rowerdw biegnaca przy Parku Centralnym.

Ulica Swietojanska — Al Zwyciestwa

Po wyjezdzie z Parku Centralnego kolumna przekroczy ul. Swigtojanska, a
nastepnie poruszaé si¢ bedzie ulica Swietojanska do przejazdu dla rowerow
przy skrzyzowaniu Al Zwyciestwa i Swictojanskiej (przy budynku CUK
Ubezpieczenia) . Dalej kontynuowany bedzie przejazd droga dla roweréw
wzdhuz ul. Swigtojanskiej i al. Zwyciestwa.

Al. Zwyci¢stwa — Molo w Orlowie

Kolumna bedzie kontynuowata przejazd droga dla roweréw wzdtuz al.
Zwycigstwa w kierunku potudniowym. Przecigcie al. Zwycigstwa nastapi w
rejonie przystanku Wzgorze Sw. Maks. — Kapliczka., korzystajac z
wyznaczonego przejazdu rowerowego, umozliwiajacego przejazd na drugg
strong arterii.



6. Al Zwyciestwa — ul. Orlowska
Uczestnicy bedg kontynuowac¢ jazde drogg dla rowerdéw wzdhuz al. Zwyciestwa
do skrzyzowania z ul. Orlowska, Po przecigciu Al. Zwycigstwa uczestnicy
wjada na droge dla rowerow prowadzaca w kierunku plazy 1 mola w Ortowie,
gdzie nastgpi zakonczenie przejazdu. W zalaczeniu mapa z przebiegiem trasy.

IV.PLANOWANE SRODKI, SLUZACE ZAPEWNIENIU POKOJOWEGO
PRZEBIEGU ZGROMADZENIA

1. WLASNE
W celu zapewnienia bezpiecznego 1 pokojowego przebiegu przejazdu
rowerowego organizator wyznaczy minimum 4 osoby porzadkowe: jedng
otwierajacg kolumng, jedng zamykajaca oraz dwie poruszajace si¢ w jej srodku.
Osoby te beda utrzymywac spojnos¢ grupy i reagowac w razie potrzeby.
Osoby porzadkowe beda ubrane w kamizelki odblaskowe oraz wyposazone w
telefony komoérkowe do biezacej tacznosci z organizatorem.

Przed rozpoczeciem przejazdu organizator poinformuje uczestnikow o zasadach
bezpieczenstwa, konieczno$ci podporzadkowania si¢ poleceniom organizatora i
shuzby porzadkowej oraz o obowigzku utrzymania porzadku i spokoju w trakcie
zgromadzenia. Organizator bedzie posiadal apteczke pierwszej pomocy oraz
utrzymywat kontakt z przedstawicielem Policji i Strazy Miejskiej na wypadek
zdarzeh wymagajacych interwencji.

Ponadto w przejezdzie beda uczestniczy¢ koordynatorzy ze szkot, ktorzy
dodatkowo beda czuwac nad bezpieczenstwem osob niepetnoletnich.

2. O KTORYCH DOSTARCZENIE ORGANIZATOR ZWRACA SIE
DO ORGANU GMINY:

Organizator zwraca si¢ o zapewnienie wsparcia Policji w zakresie czasowego
wstrzymania ruchu podczas przejazdu rowerowego na wybranych odcinkach
trasy, w szczegolnosci:

e podczas przekraczania al. Marszalka Pitsudskiego w rejonie przejazdu
rowerowego prowadzacego na drugg strong, w kierunku Parku
Centralnego (na wysokosci skrzyzowania z ulicg Ignacego Krasickiego),

e po wyjezdzie z Parku Centralnego oraz przejezdzie ulica Swigtojanska
na odcinku prowadzonym jezdnig, do przejazdu rowerowego w
okolicach budynku CUK Ubezpieczenia (na wysokos$ci skrzyzowania ul.
Swietojanskiej z al. Zwyciestwa),

e W rejonie przecigcia al. Zwyciestwa w okolicy przystanku Wzgorze Sw.
Maks. - Kapliczka



e na skrzyzowaniach przecinajacych drog¢ rowerowa biegnaca wzdhuz
al. Zwycigstwa, w tym na skrzyzowaniach z ulicami Redtowska,
Stryjska, Wielkopolska

e Na skrzyzowaniu z Al. Zwycigstwa z ul. Ortowska,

(PODPIS ORGANIZATORA)

ZALACZNIKI:

1) pisemna zgoda na przyjecie obowigzkéw przewodniczgcego zgromadzenia w przypadku jego wyznaczenia;
2) zdjecie organizatora zgromadzenia albo przewodniczgcego zgromadzenia w przypadku jego wyznaczenia.

W przypadku wniesienia zawiadomienia o zamiarze zorganizowania zgromadzenia za pomocg srodkéw
komunikacji elektronicznej zamiast pisemnej zgody na przyjecie obowigzkéw przewodniczgcego zgromadzenia
mozna dofgczy¢ elektroniczng kopie tego dokumentu.
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Zalgcznik nr 12b - Regulamin przejazdu rowerowego wraz ze wzorem zgody rodzica
i mapg pogladowg trasy

Regulamin przejazdu rowerowego organizowanego
w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota”

§1 Postanowienia ogdlne

1. Regulamin okresla zasady uczestnictwa w przejezdzie rowerowym organizowanym

w ramach kampanii ,Jaka szkota to dwa kota” (dalej: Przejazd) realizowanej przez Urzad

Miasta Gdyni w ramach projektu unijnego SUMPs for BSR.

2. Celem przejazdu jest promocja przemieszczania sie po miescie rowerem w codziennych

podrdzach wsérdd ucznidéw szkét ponadpodstawowych, a takze zwiekszenia zasobu danych

dotyczacych ruchu rowerowego przy wykorzystaniu narzedzi sztucznej inteligencji i uczenia

maszynowego oraz zachecaniu do podejmowania swiadomych i ekologicznych wyboréow

transportowych.

3. Przejazd ma charakter zgromadzenia publicznego w rozumieniu ustawy z dnia 24 lipca 2015

r.— Prawo o zgromadzeniach (Dz.U. z 2022 r. poz. 1389 z pdzn. zm.) (dalej: Ustawa).

4. Organizatorem Przejazdu w rozumieniu Ustawy, jest wykonawca wytoniony w drodze

postepowania przetargowego, dziatajgcy na zlecenie Urzedu Miasta Gdyni — CristalTravelnet

Sp. z o.0.

5. Organizator Przejazdu jest odpowiedzialny za zgtoszenie zgromadzenia wtasciwemu organowi

(Prezydentowi Miasta Gdyni) zgodnie z art. 7 Ustawy.

§ 2 Uczestnicy

1. Uczestnikami Przejazdu mogg by¢ uczniowie gdynskich szkét ponadpodstawowych oraz

koordynatorzy lub nauczyciele, ktérych szkoty zadeklarowaty udziat w kampanii ,, Jak szkota to

dwa kota”.
2. Uczestnictwo w Przejezdzie jest dobrowolne i bezptatne.

3. Uczniowie niepetnoletni mogg uczestniczyé w wydarzeniu samodzielnie, pod warunkiem

posiadania pisemnej zgody rodzica lub opiekuna prawnego na udziat w Przejezdzie. Rodzic lub

opiekun prawny ponosi odpowiedzialnos$¢ za bezpieczenstwo dziecka w drodze na miejsce

wydarzenia oraz w drodze powrotne;j.
4. Uczestnicy sg zobowigzani do:

1) przestrzegania zasad ruchu drogowego, z wytgczeniem polecen organizatora

w porozumieniu ze stuzbami Policji,

2) stosowania sie do polecen Policji, Strazy Miejskiej, stuzb porzgdkowych oraz

przedstawicieli Organizatora,

3) posiadania sprawnego technicznie roweru, wyposazonego zgodnie z przepisami ustawy

z dnia 20 czerwca 1997 r. — Prawo o ruchu drogowym (Dz.U. z 2024 r. poz. 1251 z péin.

zm.),
4) zaleca sie uzywanie kasku ochronnego oraz elementéw odblaskowych.
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Uczestnicy, ktorzy nie ukonczyli 18 roku zycia, sg zobowigzani do posiadania uprawnienia
do kierowania rowerem, zgodnie z art. 7 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 5 stycznia 2011 r.
o kierujacych pojazdami (Dz.U. z 2025 r. poz. 1226 z pézn. zm.). Organizator nie weryfikuje
posiadania tych dokumentow. Udziat w Przejezdzie oznacza oswiadczenie uczestnika,
ze spetnia wymagania prawne dotyczgce uprawnien do kierowania rowerem.

§3 Organizacja i przebieg Przejazdu
Przejazd odbedzie sie w dniu 31 pazdziernika 2025 r.
Rozpoczecie Przejazdu nastgpi przy Fontannie na Skwerze Kosciuszki w Gdyni o godzinie
14:00.
Dokfadny przebieg trasy Przejazdu okresla Zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.
Trasa Przejazdu bedzie przebiega¢ w wiekszosci drogami rowerowymi oraz ciggami pieszo—
rowerowymi, przy zachowaniu obowigzujgcych zasad bezpieczenstwa i przepiséw ruchu
drogowego.
W wydarzeniu wezmie udziat Adam Modzelewski (AJ) — wspierajgcy dziatania kampanii ,,Jak
szkota to dwa kota”.
Przewidywany czas trwania Przejazdu wraz zakonczeniem wynosi okoto 2 godzin.

§4 Odpowiedzialnos¢
Uczestnicy biorg udziat w Przejezdzie na wtasng odpowiedzialnosé.
Organizator kampanii - Urzgd Miasta Gdyni oraz Organizator zgromadzenia publicznego —
CristalTravelnet Sp. z 0.0. nie ponoszg odpowiedzialnosci za zdarzenia losowe, wypadki lub
szkody, ktére mogg powstac w trakcie dojazdu na miejsce rozpoczecia Przejazdu lub w drodze
powrotnej.

§ 5 Zasady dotyczgce przetwarzania danych osobowych

Istotne informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych uczestnikéw Przejazdu
w szczegblnosci w jaki sposdb sg gromadzone, przetwarzane i wykorzystywane zostaty
przedstawione na etapie ztozenia deklaracji udziatu w projekcie pt. SUMPs for BSR —
enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning for supporting active mobility in BSR
cities wspoétfinansowanym ze srodkéw Unii Europejskiej (Program Interreg Region Morza
Battyckiego), w ramach ktérego prowadzona jest kampania, ktdrej jednym z elementow jest
Przejazd Rowerowy.

Podmiotem przetwarzajagcym dane osobowe w ramach Przejazdu, w zakresie powierzonym
przez Organizatora kampanii jest Organizator zgromadzenia publicznego: Cristal Travelnet
Sp. z 0. o. z siedzibg w Etku (19-300) przy ul. Wojska Polskiego 34, e-mai:
biuro@cristalteravelnet.pl

§ 7 Postanowienia koncowe
1. Regulamin zostat przekazany Koordynatorom szkét uczestniczacych w kampanii.
2. Udziat w wydarzeniu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu.
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3. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie majg przepisy: ustawy Prawo o ruchu
drogowym, ustawy Prawo o zgromadzeniach oraz Kodeksu cywilnego.

Zataczniki:
Zatacznik nr 1 — Zgoda rodzica/opiekuna prawnego na udziat w Przejezdzie

Zatgcznik nr 2 - Trasa rajdu
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ZALACZNIK NR 1 do Regulaminu przejazdu rowerowego

Zgoda rodzica/opiekuna prawnego na udziat w przejedzie rowerowym

Ja, nizej podpisany/a:

(adres zamieszkania)
numer teletonu kontakiOWE B0 v swmsusssssrsmsssssminvsssunssvs sivmsasspnsnassassassssasaasaisonssssssss

(nazwa szkoty ponadpodstawowe] oraz klasa)

w Przejezdzie rowerowym organizowanym w ramach kampanii ,Jak szkota, to dwa kotfa”, ktoéry
odbedzie sie w dniu 31 pazdziernika 2025 r. w Gdyni.

Oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem/am sie z Regulaminem Przejazdu i akceptuje jego postanowienia.

2. Wyrazam zgode na samodzielny udziat mojego dziecka w wydarzeniu bez opieki szkoty lub
nauczyciela.

3. Jestem $wiadomy/a, ze udziat dziecka w wydarzeniu jest dobrowolny i odbywa sie na jego
wtasng odpowiedzialno$¢ oraz za mojg zgoda.

4. Przyjmuje do wiadomosci, ze Urzad Miasta Gdyni oraz Organizator zgromadzenia publicznego
— CristalTravelnet Sp. z 0.0. nie ponoszg odpowiedzialnosci za ewentualne wypadki, urazy lub
szkody powstate w trakcie dojazdu na miejsce wydarzenia, w czasie jego trwania lub w drodze
powrotnej.

5. Oswiadczam, ze moje dziecko posiada uprawnienie do kierowania rowerem zgodnie z art. 7 ust.
1 pkt 2 ustawy z dnia 5 stycznia 2011 r. o kierujgcych pojazdami (Dz.U. z 2025 r. poz. 1226 z pdin.
zm.)

6. Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych mojego dziecka oraz jego wizerunku
utrwalonego w trakcie wydarzenia w celach dokumentacyjnych, informacyjnych i promocyjnych
kampanii ,,Jak szkota, to dwa kota”, prowadzonej przez Urzad Miasta Gdyni w ramach projektu
SUPMs for BSR, zgodzie z zasadami okreslonymi w deklaracji udziatu w kampanii ,,Jak szkota to
dwa kota”.

(data i czytelny podpis rodzica / opiekuna prawnego)
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ZALACZNIK NR 2 do Regulaminu przejazdu rowerowego

Opis trasy przejazdu

Data: 31 pazdziernika 2025 r.

Godzina rozpoczecia: 14:00

Przewidywany czas trwania: ok. 2 godziny (do godziny 16:00)
Przewidywana liczba uczestnikow: ok. 60—70 oséb

Miejsce rozpoczecia: Fontanna na Skwerze Kosciuszki w Gdyni
Miejsce zakonczenia: Molo w Ortowie

Przebieg trasy:

1. Start: przy Fontannie na Skwerze Kosciuszki — uczestnicy wyruszg ciggiem pieszo—
rowerowym w kierunku Akwarium Gdynskiego, nastepnie zawrdcg do punktu
poczatkowego.

2. Skwer Kosciuszki — Bulwar Nadmorski: kolumna przejedzie przez przejazd rowerowy przy
ul. Jana Pawta Il (rejon sklepu | Love Gdynia), a nastepnie pojedzie wzdtuz Bulwaru
Nadmorskiego w kierunku al. Marszatka Jézefa Pitsudskiego.

3. Al Pitsudskiego — Park Centralny: przejazd drogg dla roweréw wzdtuz alei, a nastepnie
droga rowerowq przy Parku Centralnym.

4. Ulica Swietojanska — al. Zwyciestwa: uczestnicy przejada przez ul. Swietojariskg i dalej
wzdtuz al. Zwyciestwa w kierunku potudniowym.

5. Al. Zwyciestwa — Ortowo: kolumna pojedzie trasg rowerowg wzdtuz al. Zwyciestwa
i skreci w ul. Ortowska.

6. Zakonczenie: dojazd drogg dla roweréw do plazy i mola w Ortowie, gdzie nastgpi
zakonczenie przejazdu.

W zatgczeniu mapa pogladowa z przebiegiem trasy.
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Mapka pogladowa z przebiegiem trasy
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Zatacznik nr 13

Dokumentacja zdjeciowa z przejazdu rowerowego
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Zalgcznik nr 14 - Regulamin wypozyczenia rowerow elektrycznych wraz ze wzorem

protokotu przekaznia roweru

Regulamin wypozyczenia rowerow elektrycznych
w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”

niter ey Co-funded by
Baltic Sea Reglon the European Unien

< SUMPs for BSR

§1. Cel i zatozenia ogdlne
Niniejszy Regulamin okresla zasady uzyczenia rowerdw elektrycznych szkotom
ponadpodstawowym uczestniczgcym w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”.
Whtascicielem dwdch rowerdw i podmiotem uzyczajgcym jest Gmina Miasta Gdyni—Urzad
Miasta Gdyni, Wydziat Inwestycji (dalej: ,Uzyczajacy”).
Rowery elektryczne sg uzyczane szkotom w celu realizacji dziatarh kampanii , Jak szkota to
dwa kota”, w szczegdlnosci promocji przemieszczania sie po miescie rowerem
w codziennych podrézach uczniéw i nauczycieli do i ze szkoty oraz zachecania do
podejmowania swiadomych i ekologicznych wyboréw transportowych.

§2. Podmioty uprawnione
Do wypozyczenia rowerdéw elektrycznych uprawnione sg gdynskie szkoty
ponadpodstawowe, ktdre zgtosity udziat w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”.
Uzyczenie roweru nastepuje na rzecz szkoty (Bioracy w Uzyczenie).
Z rowerdw moga korzysta¢ wytgcznie uczniowie i nauczyciele danej szkoty, w ramach
dziatan kampanii oraz po jej zakonczeniu, w celu o ktérych mowa w §1 ust. 3.
Szkota jest zobowigzana do wyznaczenia osoby odpowiedzialnej za odbidér roweru, jego
przechowywanie, prowadzenie ewidencji uzytkownikdw oraz kontakt z Uzyczajgcym —
zwanej dalej Koordynatorem.
Osobe odpowiedzialng wyznacza dyrektor szkoty na pismie.

§ 3. Zasady wypozyczenia
Rowery elektryczne sg uzyczane szkotom na podstawie protokotu przekazania (zatacznik
1), podpisanego przez Uzyczajgcego oraz Dyrektora szkoty.
Uzyczajacy dysponuje dwoma rowerami elektrycznymi.
W okresie trwania kampanii ,Jak szkota to dwa kota”, tj. od 1 pazdziernika do 30 listopada
2025 r., kazda ze szkdt uczestniczacych w kampanii ma prawo do skorzystania z roweru
W co hajmniej jednym uzgodnionym terminie, nie przekraczajgcym 7 dni kalendarzowych.
Harmonogram wypozyczen ustalany jest przez Uzyczajgcego w porozumieniu ze szkotami,
z uwzglednieniem zasady rownomiernego dostepu wszystkich szkét.
Po zakonczeniu kampanii rowery mogg by¢ dalej udostepniane szkotom, zgodnie
z zasadami ustalonymi przez Uzyczajgcego, niezaleznie od postanowien niniejszego
regulaminu.
Szkota zobowigzana jest do odbioru i zwrotu roweru w terminie okreslonym
w harmonogramie rezerwacji i protokotem przekazania.
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§ 4. Rezerwacja roweréw
1. Rezerwacja terminu wypozyczenia roweru odbywa sie poprzez zgtoszenie mailowe
wystane na adres Uzyczajacego — mobilnosc@gdynia.pl

2. W zgtoszeniu nalezy podac nazwe szkoty, preferowany termin wypozyczenia oraz termin
rezerwowy, a takze dane osoby odpowiedzialnej za odbidr i zwrot roweru.

3. O kolejnosci uzyczenia roweréw w przypadku naktadania sie termindw decyduje kolejnos¢
wplywu zgtoszen.

4. Potwierdzenie rezerwacji terminu przesyfane jest drogg mailowa przez Uzyczajgcego.

5. Szkota zobowigzana jest do przestrzegania potwierdzonego terminu rezerwacji.
W przypadku braku mozliwosci skorzystania z roweru w ustalonym terminie szkota
zobowigzana jest niezwtocznie poinformowad o tym fakcie Uzyczajacego.

§ 5. Obowigzki i odpowiedzialnos¢ szkoty

1. Szkota zobowigzana jest do zapewnienia bezpiecznego miejsca przechowywania roweru
W Czasie uzyczenia, w szczegdlnosci w zamknietym i zabezpieczonym pomieszczeniu.

2. Uzyczajacy przekazuje rower bez dodatkowych zabezpieczen (np. zapiec). Szkota
zobowigzana jest do zapewnienia odpowiedniego zabezpieczenia roweru w trakcie jego
uzytkowania, w szczegdlnosci w przypadku pozostawienia go poza terenem szkoty.

3. Szkota odpowiada za prawidiowe korzystanie z roweru oraz jego uzytkowanie zgodnie
z przeznaczeniem i obowigzujgcymi przepisami prawa o ruchu drogowym.

4. Szkota prowadzi ewidencje uzytkownikdéw roweru, zawierajgcg co najmniej: imie
i nazwisko, status (uczen/nauczyciel), date i godzine wypozyczenia oraz podpis
uzytkownika.

5. Wszelkie uszkodzenia, awarie lub utrate roweru szkota zobowigzana jest niezwtocznie
zgtosic¢ Uzyczajagcemu na adres mailowy wskazany w § 4 ust.1.

6. Rower nie moze by¢ udostepniany osobom trzecim ani wykorzystywany do celéw
komercyjnych.

7. Uczniowie ponizej 18 roku zycia mogg korzystaé z roweru elektrycznego wytacznie pod
warunkiem posiadania waznej karty rowerowej, zgodnie z przepisami ustawy Prawo
o ruchu drogowym. Dyrektor szkoty lub koordynator zobowigzany jest do weryfikacji
spetnienia tego warunku przed udostepnieniem roweru uczniowi

8. Szkota ponosi odpowiedzialnos¢ za rower przez caly okres wypozyczenia, do momentu
jego zwrotu potwierdzonego w protokole.

9. Szkota odpowiada materialnie za szkody powstate w wyniku niewtasciwego uzytkowania
roweru, razgcego niedbalstwa lub dziatan sprzecznych z niniejszym Regulaminem.

10. Uzyczajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody osobowe lub majatkowe powstate
w wyniku uzytkowania roweru przez ucznidw lub nauczycieli niezgodnie z przepisami
prawa o ruchu drogowym, zasadami bezpieczeristwa lub niniejszym Regulaminem.

11. Szkota zobowigzuje sie do zapewnienia, aby kazdy uzytkownik roweru zostat
poinformowany o obowigzujgcych zasadach korzystania i bezpieczenstwa.
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§ 6 Zasady dotyczace przetwarzania danych osobowych
Stosownie do art. 13 i 14 RODO! w zwigzku z art. 88 ustawy o zasadach realizacji zadan
finansowanych ze $rodkéw europejskich w perspektywie finansowej 2021-2027?, informujemy,
ze:
1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w ramach Projektu SUMPs for BSR
jest Prezydent Miasta Gdyni, z siedzibg przy al. Marsz. Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia,
e-mail: umgdynia@gdynia.pl tel: +48 58 626 26 26, zwany dalej ,administratorem”.

2. Dane osobowe beda przetwarzane celu organizacji i realizacji elementu kampanii
w ramach Projektu SUMPs for BSR tj.: uzyczenia rowerdw elektrycznych szkotom
ponadpodstawowym uczestniczgcym w kampanii.

3. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

1) wykonywanie obowigzkdw prawnych cigzacych na administratorze (art. 6 ust 1 lit. ¢
RODO) na podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa — wtasciwych rozporzadzen
Parlamentu Europejskiego i Rady? oraz przepiséw prawa krajowego, w szczegdlnosci
ustawy wdrozeniowej w zwigzku z zawartg umowa o dofinansowanie Projektu SUMPs
for BSR z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego (EFRR);

2) wykonanie zadania realizowanego w interesie publicznym lub w ramach
sprawowania wtadzy publicznej powierzonej administratorowi (art. 6 ust. 1 lit. e
RODO) na podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym ustawy wdrozeniowej
w zwigzku z zawartg umowa o dofinansowanie Projektu SUMPs for BSR z EFRR;

4. Gromadzone dane osobowe dotyczg nastepujacych kategorii osdb, w zakresie:

1) Dyrektora szkoty: dane identyfikacyjne, nazwa stanowiska, placowka edukacyjna,
ktorg reprezentuje, podpis;

2) Osoby upowaznionej do odbioru roweru: dane identyfikacyjne, nazwa placéwki,
ktorg reprezentuje, podpis;

5. W przypadku zbierania danych z niebezposrednio od osoby, ktorej dane dotyczg,
administrator pozyska dane od szkoty uczestniczacej w Projekcie SUMPs for BSR.

1 RODO - Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz. Urz. UE L 119 2 4.05.2016, str. 1 ze zm.)

2 Ustawa z 28 kwietnia 2022 r. o zasadach realizacji zadan finansowanych ze srodkéw europejskich w
perspektywie finansowej 2021-2027 (Dz. U. poz 1079), zwana dalej ,,ustawg wdrozeniowg”.

3 Lista aktéw prawnych stanowigcych podstawe zawarcia umowy o dotacje dostepna jest na stronie
https://interreg-baltic.eu/toolkit/online-programme-manual/b-general-information-about-ibsr/b-5-legal
framework-and-hierarchy-of-rules
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6. Odbiorcami danych osobowych mogg by¢ organy wifadzy publicznej oraz podmioty
wykonujace zadania publiczne lub dziatajgce na zlecenie organéw wiadzy publicznej,
w zakresie i w celach, ktore wynikajg z przepisdw powszechnie obowigzujgcego prawa,
w tym podmioty realizujgce audyt i kontrole w ramach ww. Programu oraz inne podmioty,
ktore na podstawie stosownych uméw i porozumien przetwarzajg dane osobowe m.in.
dostawcy ustug =z zakresu dostawy, serwisu i asysty technicznej systemdw
informatycznych, dostawcy wykorzystywanych aplikacji, stron internetowych.

7. Ponadto w zakresie w jakim dane stanowig informacje publiczng mogg one podlegad
udostepnieniu lub publikacji w Biuletynie Informacji Publicznej w zakresie wynikajgcym z
obowigzujacych przepiséw prawnych o dostepie do informacji publicznej.

8. Dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw
okreslonych w pkt. 4, zgodnie z zachowaniem zasad trwatosci projektu, do momentu
ustania obowigzku prawnego wynikajacego z obowigzujacych przepisdw prawa w tym
zakresie i przez okres czasu przewidziany w obowigzujacych przepisach prawa dla
wystgpienia z ewentualnymi roszczeniami.

9. Zgodnie zRODO osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo dostepu do tresci
swoich danych osobowych oraz prawo zgdania ich sprostowania, usuniecia (o ile jest to
prawnie dopuszczalne, przy uwzglednieniu ograniczen z art. 17 ust. 3 RODO) lub
ograniczenia przetwarzania, przenoszenia, prawo do sprzeciwu (wobec przetwarzania na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. ) RODO), prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych (organu nadzorczego).

10. Dane osobowe nie beda wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 RODO.

11. W sprawach dotyczacych przetwarzania danych osobowych i przystugujgcych praw z tym
zwigzanych mozna sie kontaktowac z Inspektorem Ochrony Danych w nastepujacy
sposob:

e poczta tradycyjng (al. Marsz. Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia),
e elektronicznie (adres e-mail: iod@gdynia.pl).

§ 7 Postanowienia koricowe

1. Wypozyczenie rowerdw przez szkoly jest réwnoznaczne z akceptacjg niniejszego
Regulaminu.

2. Uzyczajacy zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w trakcie trwania z waznych
przyczyn, w szczegolnosci organizacyjnych lub prawnych. Zmiany nie moga narusza¢ praw
szkét do skorzystania z roweru w ramach juz potwierdzonych rezerwacji.

3. Regulamin wraz ze wzorem protokotu uzyczenia przekazywany jest wytacznie szkotom
uczestniczgcym w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”, za posrednictwem adresu e-mail
Koordynatora Szkoty wskazanego w zgtoszeniu do udziatu w Kampanii.

niter ey Co-funded by
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4. Zmiany regulaminu bedy przekazywane szkotom niezwtocznie po ich wejsciu w zycie
na adres e-mail Koordynatora.

5. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg przepisy prawa
powszechnie obowigzujgcego.

Finansowane przez M\
Unie Europejska GDQWM
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Zatgcznik nr 1 do Regulamin wypozyczenia roweréw elektrycznych
w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kota”

PROTOKOt PPRZEKAZANIA ROWERU ELEKTRYCZNEGO
Sporzadzony w dniu .....cccccceeeeneee. w Gdyni
Strony:

Uzyczajacy: Gmina Miasta Gdyni — Urzad Miasta Gdyni, Wydziat Inwestycji, al. Marszatka
Pitsudskiego 52/54, 81 — 382 Gdynia

SZKOta (BIOrgCY W UZYCZENIE) .......ceieeieeeieieee st see et et et ettt ses et s s e st ses s eseses et eas st sessrs et senssase senes

(petna nazwa oraz adres szkoty)

REPIEZENTOWANE PIZEZ w.uvuvevereireiueresireetesenseeae st ses s ses ses et eseseseseaeseses s ssesen s ans st sssensseesensssssssessssenssesssssness
(imie i nazwisko Dyrektora/ki szkoty)

W imieniu ktdrej rower bierze do UZYWania ...t ettt st st e s e
(imie i nazwisko osoby upowaznionej do odbioru roweru)

Przedmiot przekazania

Rower elektryczny marki .....ccooeoeveeneinine e , NEFAMY FOWETU e reeeenene

Wyposazanie dodatkowe:

Bateria

tadowarka do baterii

Licznik

Klucze

INNE: e

Okres uzyczenia: od .......c.ccoeeeveeeeeveenee. A0 i

Postanowienia:
b o S =
. Finansowane pirzez iz

= SuUMPs for BSR

Unie Europejska GDYM!A

Stronal



1. Oswiadczam, ze zapoznatem sie z regulaminem wypozyczenia rowerdw elektrycznych

w ramach kampanii ,Jak szkota to dwa kotfa” i akceptuje zawarte w nim postanowienia.

2. Potwierdzam odbidr roweru i wyposazenia w stanie:

[J sprawnym

[0 z uszkodzeniami (OPis): «.c.eevereeereeereeerieeerecee e es e ereceen

Potwierdzenie przekazania w uzyczenie

Data i czytelny podpis Data i czytelny podpis osoby
Uzyczajgcego reprezentujgcej szkote

Potwierdzenie odbioru po okresie uzyczenia

Rower zostat zwrécony w dniu ..........ceeue... w stanie:

[ sprawnym

[ Z uszKodzeniami (OPIS): c.eeeereereerereeerine sttt s e eee

Data i czytelny podpis Data i czytelny podpis osoby
Uzyczajacego reprezentujacej szkote
ileirrey Co-funded by
Baltic Sea Reglon the Euvropean Union

= SuUMPs for BSR

Finansowane pizez
Unie Europejska

Data i czytelny podpis osoby
upowaznionej do odbioru
roweru

Data i czytelny podpis osoby
upowaznionej do odbioru
roweru

Strona2
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Zalacznik nr 15 - Zaproszenia na uroczyste zakonczenie kampanii

Gdynia, 22 pazdziernika 2025 r.

Szanowny Panie Dyrektorze,

serdecznie zapraszamy Pana do udziatu w finale Kampanii edukacyjno-promocyjnej na rzecz
rozwoju ruchu rowerowego pod hastem ,Jak szkota, to dwa kota”, realizowanej w ramach
projektu unijnego ,SUMPs for BSR — Enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning
for supporting active mobility in BSR cities” wspétfinansowanego ze srodkéw programu
Interreg Region Morza Battyckiego.

Wydarzenie odbedzie sie w Polsat Plus Arenie Gdynia, przy ul. Kazimierza Gorskiego 8, w dniu
19 listopada 2025 r. o godz. 9:30.

Na uroczystosci finatowej swojg obecnos¢ potwierdzita nam Pani Prezydent Miasta Gdyni
Aleksandra Kosiorek, ktéra wreczy nagrody Dyrektorom szkét oraz Koordynatorom -
w podziekowaniu za aktywny udziat i zaangazowanie we wszystkie dziatania Kampanii.

Podczas wydarzenia zostang réwniez uhonorowane trzy szkoty, ktére zwyciezyty w rywalizacji
na najwiekszg liczbe zrealizowanych przejazdéw. Zwyciezcy otrzymajg vouchery o wartosci
2000 zt z przeznaczeniem na wyjscie z uczniami szczegélnie aktywnymi w Kampanii.

Kolejnym punktem programu bedzie wreczenie nagréd przez influencera AJa (Adam
Modzelewski — @ajthepolishamerican) dla 50 najaktywniejszych ucznidw, ktdérzy uczestniczyli
w konkursie rowerowym w kategoriach ,kilometry” i , przejazdy”.

Nagrody przewidziane sg w przedziale od 1200 zf (I miejsce) do 200 zt (ostatnie miejsca).
Ponadto nagrodzeni zostang laureaci konkurséw towarzyszgcych Kampanii:

e ,Dwa kotaido przodu” —konkurs na film opublikowany w mediach spotecznosciowych,

e ,Najbardziej stylowy rowerzysta” — konkurs fotograficzny,

e ,Kierownica, dwa pedaty i wptyw na srodowisko” — konkurs plastyczny w technice
dowolne;.

Dodatkowe nagrody otrzymajg rowniez uczniowie szkét ponadpodstawowych, ktérzy podczas
warsztatéw opracowali hasta promocyjne, konkursowe oraz logo Kampanii.

Wszystkie elementy przedsiewziecia zostaty stworzone przez mtodziez w ramach zajec
warsztatowych. Uroczystos¢ finatowq uswietni wystep Al’a oraz pokaz rowerowych akrobacji.
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Na zakonczenie Kampanii pragniemy serdecznie zaprosi¢ 120 ucznidw Panstwa szkoty do
udziatu w wydarzeniu. Chcielibysmy, aby mtodziez zobaczyta, ze warto angazowad sie w takie
inicjatywy i wybierac rower jako przyjazny srodowisku $rodek transportu.

Naszym celem jest budowanie swiadomosci ekologicznych wyboréw transportowych oraz
pozyskanie danych dotyczacych ruchu pieszego i rowerowego, ktére pomogg rozwijaé
zrbwnowazong mobilno$¢ w naszym miescie.

Prosimy o potwierdzenie obecnosci Pana Dyrektora wraz z Koordynatorem Kampanii oraz
uczniami do dnia 31 pazdziernika br. na adres mailowy agata.ludwiczak@gdynia.pl

Z wyrazami szacunku,

Zarzgdeania Ruchem i Mobilnoscig
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Gdynia, 22 pazdziernika 2025 r.

Szanowna Pani Dyrektor,

serdecznie zapraszamy Panig do udziatu w finale Kampanii edukacyjno-promocyjnej na rzecz
rozwoju ruchu rowerowego pod hastem ,Jak szkota, to dwa kota”, realizowanej w ramach
projektu unijnego ,SUMPs for BSR — Enhancing effective Sustainable Urban Mobility Planning
for supporting active mobility in BSR cities” wspétfinansowanego ze srodkéw programu
Interreg Region Morza Battyckiego.

Wydarzenie odbedzie sie w Polsat Plus Arenie Gdynia, przy ul. Kazimierza Gorskiego 8, w dniu
19 listopada 2025 r. o godz. 9:30.

Na uroczystosci finatowej swojg obecnos¢ potwierdzita nam Pani Prezydent Miasta Gdyni
Aleksandra Kosiorek, ktéra wreczy nagrody Dyrektorom szkét oraz Koordynatorom -
w podziekowaniu za aktywny udziat i zaangazowanie we wszystkie dziatania Kampanii.

Podczas wydarzenia zostang réwniez uhonorowane trzy szkoty, ktére zwyciezyty w rywalizacji
na najwiekszg liczbe zrealizowanych przejazdéw. Zwyciezcy otrzymajg vouchery o wartosci
2000 zt z przeznaczeniem na wyjscie z uczniami szczegélnie aktywnymi w Kampanii.

Kolejnym punktem programu bedzie wreczenie nagréd przez influencera AJa (Adam
Modzelewski — @ajthepolishamerican) dla 50 najaktywniejszych ucznidw, ktdérzy uczestniczyli
w konkursie rowerowym w kategoriach ,kilometry” i , przejazdy”.

Nagrody przewidziane sg w przedziale od 1200 zf (I miejsce) do 200 zt (ostatnie miejsca).
Ponadto nagrodzeni zostang laureaci konkurséw towarzyszgcych Kampanii:

e ,Dwa kotaido przodu” —konkurs na film opublikowany w mediach spotecznosciowych,

e ,Najbardziej stylowy rowerzysta” — konkurs fotograficzny,

e ,Kierownica, dwa pedaty i wptyw na srodowisko” — konkurs plastyczny w technice
dowolne;.

Dodatkowe nagrody otrzymajg rowniez uczniowie szkét ponadpodstawowych, ktérzy podczas
warsztatéw opracowali hasta promocyjne, konkursowe oraz logo Kampanii.

Wszystkie elementy przedsiewziecia zostaty stworzone przez mtodziez w ramach zajec
warsztatowych. Uroczystos¢ finatowq uswietni wystep Al’a oraz pokaz rowerowych akrobacji.
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Na zakonczenie Kampanii pragniemy serdecznie zaprosi¢ 120 ucznidw Panstwa szkoty do
udziatu w wydarzeniu. Chcielibysmy, aby mtodziez zobaczyta, ze warto angazowad sie w takie
inicjatywy i wybierac rower jako przyjazny srodowisku $rodek transportu.

Naszym celem jest budowanie swiadomosci ekologicznych wyboréw transportowych oraz
pozyskanie danych dotyczacych ruchu pieszego i rowerowego, ktére pomogg rozwijaé
zrbwnowazong mobilno$¢ w naszym miescie.

Prosimy o potwierdzenie obecnosci Pani Dyrektor wraz z Koordynatorem Kampanii oraz
uczniami do dnia 31 pazdziernika br. na adres mailowy agata.ludwiczak@gdynia.pl

Z wyrazami szacunku,

Zarzgdgania Huchem i Mobilnoscig



Zalgcznik nr 16

SCENARIUSZ WYDARZENIA FINALOWEGO

Lp.

Godzina

Czas

Wystepuje:

Tresé

10.00

2 min

Rafat Studzinski

Rozpoczyna organizacyjnie i zapowiada Panig
Prezydent

10.00 - 10.05

5 min

Pani Prezydent

Wita gosci, méwi o kampanii, zapowiada AJ

10.05-10.25

20 min

Al

Wita sie z mfodziezg i zapowiada nagrody dla
Dyrektoréw (11 szkét) i koordynatow:

1. zaprasza na scene Dyrektoréw i
reprezentantow uczniéw kazdej szkoty (czeka az
Pani Prezydent rozda dyplomy),

2. zaprasza na scene Koordynatoréw (czeka az
Pani Prezydent da dyplomy),

Al robi wprowadzenie do 3. nagréd dla 3 szkét
vouchery po 2000 zt za najwiekszg aktywnosc.

10.10-10.30

20 min

Pani Prezydent

1. wrecza nagrody Dyrektorom i reprezentantowi
uczniow (kolejno wchodzgcym na scene),

2. wrecza nagrody Koordynatorom (kolejno
wchodzacym na scene),

3. wrecza nagrody dla 3 szkét vouchery po 2000 zt
za najwiekszg aktywnosé

Wspadlne zdjecie z Panig Prezydent (selfie plus
sesja fotograficzne na scenie)
Wprowadza do ¢wiczen z Al

10.30-10.50

20 min

Al

Aktywnosci dla Dyrektoréw (ew réwniez
koordynatoréw i uczniéw - 0séb obecnych juz na
scenie —wg koncepcji Al) —drobne wyzwania w
celu dobrej zabawy

11.00-11.20

20 min

Rowerzysci

Pokaz na scenie

11.30-12.00

30 min

Al

Wrecza nagrody za konkursy kilometry 25 nagréd
| pula + zdjecie -> dostarczymy liste laureatow

12.00-12.20

20 min

Quiz PACIFY
poprowadzi Adam
Przybytowski

Prosba do uczestnikdéw o udzielnie odp poprzez
Quiz PACIFY na kilka pytan, prowadzi przez
pytania i komentuje odpowiedzi

12.20-12.40

20 min

Al

Wrecza nagrody za najlepsze przejazdy 25 nagrod
Il pula + zdjecie -> dostarczymy liste laureatow

12.45-13.05

20 min

Rowerzysci

Pokaz na scenie

10

13.05-13.15

10 nim

Al

Wrecza nagrody za konkursy dodatkowe 9 nagréd
+ 6 nagrdd za hasta zdjecie -> dostarczymy liste
laureatéw

11

13.20

5 min

AJ, Rafat Studzinski

Podziekowanie za udziat i zakoniczenie
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Zalacznik nr 17a - Wzdr statutetki dla dyrektorow szko
alacz

Jak, sef ey
15 dua

Dyrektor
I Akademickiego Liceum Ogdlnoksz

tatcgcego
im. Zastuzonych Ludzi Mor

Za

Lidia taczynska

W Podzigkowaniy Zau
»Jak szkota to dwa kota”

dziat w kampanii

Prezydent Miasta Gdyni
Aleksandra Kosiorek

Gdynia, 19119025
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ZA UDZIAL W KAMPANII

Interre Co-funded by MMMMMMMMMMMMMMMMMM ‘Il“.‘i' %
Baltic Sea Regig the European Union SUMPs for BSR %’/ﬁ




Jak, s kOO,
te dwa kota
DYPLOM

| Akademickiego
Liceum Ogolnoksztatcacego

im. Zastuzonych Ludzi Morza w Gdyni

0, ZA ZAJECIE 1. MIEJSCA
1 il W KONKURSIE ROWEROWYM
e W KATEGORII PRZEJAZDY

& %\\
MMMMMMMMMMMMMMMMMM = )
Co-funded by )

iterr
te eg the European Union SUMPs for BSR %’1‘5

Baltic Sea Region




Jak, sk,

{e dwa kot@
DYPLOM

DLA

DEZYDERII PAWLAK
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HELENY PRZEWIEDY

ZA ZA)ECIE 1. MIEJSCA
W KONKURSIE ROWEROWYM
KATEGORIA: PRZEJAZDY
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TOMASZA KIFNERA

ZA ZA)ECIE 1. MIEJSCA
W KONKURSIE ROWEROWYM
KATEGORIA: KILOMETRY
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ANTONINY KUCHARSKIEJ

ZA ZA)ECIE 1. MIEJSCA
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WOJICIECHA STAREGO
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ANNY GRZEGORCZYK

ZA ZA)ECIE 1. MIE)SCA
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WOJCIECHA ADAMCZYKA

ZA OPRACOWANIE
LOGO I HASLA KAMPANII
»JAK SZKOLA TO DWA KOLA”
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Zalacznik nr 18 - Pytania oraz wyniki quizu o transporcie rowerowym i kampanii

lle metréow minimalnie powinien zachowac kierowca, wyprzedzajgc rowerzyste?

A 1 metr

B 1,5metra

C 2metry

D Nie musi zachowywa¢ odstepu

Ktory z ponizszych elementow jest obowigzkowym wyposazeniem roweru w Polsce (wielokrotny wybor)?

A Dzwonek

B Licznik predkosci

C Kask

D Swiatlo biate lub z6kte ciggte badZ migajace




Co 10 jest ,bike-sharing™

A Sklep z rowerami uzywanymi

B System wspotdzielenia roweréw publicznych

C Klub mitosnikéw jazdy na rowerze

D Konkurs rowerowy

Jak nazywa si¢ europejska siec tras rowerowych?

A Jak szkota to dwa kota

B VeloPaths

C Eurovelo

D TransEuro Cycleway




Kiedy rowerzysta moze korzystac z jezdni mimo istniejgcej drogi rowerowej?

158

A Gdy Sciezka jest nieodsniezona lub nieprzejezdna

B Gdy jedzie z grupg

C Nigdy

D Zawsze, jesli jedzie szybko

Ut6z srodki/formy transportu od najbardziej do najmniej ekologicznego.

1 Pocigg

2 Rower

3 Ssamochod

4 Pieszo




W ramach ktérego projektu unijnego organizowana jest kampania ,Jak szkota to dwa kota™

BATS Interreg

Smacker Interreg

SPINE — Horizon

SUMP for BSR Interreg

Ustgpienie pierwszenstwa pieszym na drodze dla pieszych i rowerow jest obowigzkiem rowerzysty.




Rowerzysta moze rozmawiac przez telefon podczas jazdy, jesli trzyma kierownice jedng reka.

W Gdyni obowigzuje catkowity zakaz jazdy rowerem po Bulwarze Nadmorskim.

180+




Rowerzysta moze wyprzedzac pojazdy stojgce w korku z prawej strony.

Tu wyniki 120 na , Tak” do 74 na ,Nie”



W jakim okresie wedtug Ciebie powinna trwac kampania?

140

A Wiosna

B Lato

C Jesien

D Zima

W jakim stopniu kampania zachecita Cie do (czestszych) podrézy rowerem? (0 - w ogole nie zachecita; 10 - bardzo zachecita)

90

80

70

60

50

40

30

20

104

0




Co Ci sie najbardziej podobato w kampanii?

140

120

Gtowny konkurs rowerowy

Przejazd rowerowy do Ortowa

Warsztaty z AJ'em

Sniadania rowerowe

Dodatkowe konkursy

Rywalizacja z rowiesnikami




Zalacznik nr 19 - Dokumentacja fotograficzna z uroczystego zakonczenia kampanii
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nvé.: m KIET

2 loty/1 wejscie w Maxfly do 15 r.z.

Wazny do: Bezterminowo

Pakiet dla 13 osdb
Wyjscie edukacyjne dla IALO Gdynia

osinng  ZAREZERWUJ : WWW.TUNEL.AERO YYUC-TRWQ

odlotu ZYCZY
RMF Data wystawienia: poniedziatek, 24 listopada 2025




ZASADY DZIALANIA:

1. Kupon do realizacji na torze gokartowym
KartCenter Gdansk.

2. Jeden przejazd to 6 minut jazdy.

3. Do wykorzystania kuponu niezbedne
jest posiadanie kominiarki
(zawarta w pakiecie).

4. Minimalny wzrost to 135 cm.

5. Kupon jest wazny rok od daty zakupu.

@ www kartcenter.pl

KartCenter Gdansk:

ul. Schuberta 102A,
80-172 Gdansk,

Galeria Morena, Parking -2

ZASADY DZIALANIA:

1. Kupon do realizacji na torze gokartowym
KartCenter Gdansk.

2. Jeden przejazd to 6 minut jazdy.

3. Do wykorzystania kuponu niezbedne
jest posiadanie kominiarki
(zawarta w pakiecie).

4. Minimalny wzrost to 135 cm.

5. Kupon jest wazny rok od daty zakupu.

@ www.Kkartcenter.pl

KartCenter Gdansk

ul. Schuberta 102A,
80-172 Gdansk,

Galeria Morena, Parking -2

ZASADY DZIALANIA:

1. Kupon do realizacji na torze gokartowym
KartCenter Gdansk.

2. Jeden przejazd to 6 minut jazdy.

3. Do wykorzystania kuponu niezbedne
jest posiadanie kominiarki
(zawarta w pakiecie).

4. Minimalny wzrost to 135 cm.

5. Kupon jest wazny rok od daty zakupu.

@ www.kartcenter.pl

KartCenter Gdansk:

ul. Schuberta 102A,
80-172 Gdansk,

Galeria Morena, Parking -2

ZASADY DZIALANIA:

1. Kupon do realizacji na torze gokartowym
KartCenter Gdansk.

2. Jeden przejazd to 6 minut jazdy.

3. Do wykorzystania kuponu niezbedne
jest posiadanie kominiarki
(zawarta w pakiecie).

4. Minimalny wzrost to 135 cm.

5. Kupon jest wazny rok od daty zakupu.

@ www kartcenter.pl

KartCenter Gdansk:

ul. Schuberta 102A,
80-172 Gdansk,

Galeria Morena, Parking -2

Zalgcznik nr 20b - Vouchery podarunkowe na gokarty i do Maxfly dla uczniow III LO

PAKIET STARTOWY

(2 x QUICK RACE 6 min.)
1040462-B774

Data waznosci: 26.11.2026

t\~ 48 583 290 545 @ info@kartcenter.pl

PAKIET STARTOWY

(2 x QUICK RACE 6 min.)
1040463-9DNQ

Data waznosci: 26.11.2026

t\' 48 583 290 545 @ info@kartcenter.pl

PAKIET STARTOWY

(2 x QUICK RACE 6 min.)
1040464-F234

Data waznosci: 26.11.2026

t\’ 48 583 290 545 @ info@kartcenter.pl

PAKIET STARTOWY

(2 x QUICK RACE 6 min.)
1040465-AQRY

Data waznosci: 26.11.2026

t\' 48 583 290 545 @ info@kartcenter.pl




ZASADY DZIALANIA:

1. Kupon do realizacji na torze gokartowym
KartCenter Gdansk.

2. Jeden przejazd to 6 minut jazdy.

3. Do wykorzystania kuponu niezbedne
jest posiadanie kominiarki
(zawarta w pakiecie).

4. Minimalny wzrost to 135 cm.

5. Kupon jest wazny rok od daty zakupu.

@ www kartcenter.pl

KartCenter Gdansk:

@ ul. Schuberta 102A,

Galeria Morena, Parking -2

ZASADY DZIALANIA:

1. Kupon do realizacji na torze gokartowym
KartCenter Gdansk.

2. Jeden przejazd to 6 minut jazdy.

3. Do wykorzystania kuponu niezbedne
jest posiadanie kominiarki
(zawarta w pakiecie).

4. Minimalny wzrost to 135 cm.

5. Kupon jest wazny rok od daty zakupu.

@ www.Kkartcenter.pl

KartCenter Gdansk

ul. Schuberta 102A,
80-172 Gdansk,

Galeria Morena, Parking -2

PAKIET STARTOWY

(2 x QUICK RACE 6 min.)
1040466-71B9

Data waznosci: 26.11.2026

t\~ 48 583 290 545 @ info@kartcenter.pl

PAKIET STARTOWY

(2 x QUICK RACE 6 min.)
1040467-T2FU

Data waznosci: 26.11.2026

(\~ 48 583 290 545 @ info@kartcenter.pl




TWoJ PAKIE T

2 loty/1 wejscie w Tunelu Aero Maxfly

Wazny do: Bezterminowo

osdinig  ZAREZERWUJ : WWW.TUNEL.AERO 1VJR-235R

odlotu ZYCZY
Data wystawienia: czwartek, 27 listopada 2025

RMF

MaxXx




TWOJ PAKIET

2 loty/1 wejscie w Tunelu Aero Maxfly

Wazny do: Bezterminowo

osdinig  ZAREZERWUJ : WWW.TUNEL.AERO 3KNB-C2MY

odlotu ZYCZY
Data wystawienia: czwartek, 27 listopada 2025

RMF

MaxXx




TWOJ PAKIET

2 loty/1 wejscie w Tunelu Aero Maxfly

Wazny do: Bezterminowo

osdinig  ZAREZERWUJ : WWW.TUNEL.AERO 7JPH-RF8M

odlotu ZYCZY
Data wystawienia: czwartek, 27 listopada 2025

RMF

MaxXx




TWoJ PAKIE T

2 loty/1 wejscie w Tunelu Aero Maxfly

Wazny do: Bezterminowo

osdinig  ZAREZERWUJ : WWW.TUNEL.AERO Q6NF-3RJU

odlotu ZYCZY
Data wystawienia: czwartek, 27 listopada 2025

RMF

MaxXx




TWOJ PAKIET

2 loty/1 wejscie w Tunelu Aero Maxfly

Wazny do: Bezterminowo

osdinig  ZAREZERWUJ : WWW.TUNEL.AERO XJGW-U9CO

odlotu ZYCZY
Data wystawienia: czwartek, 27 listopada 2025

RMF

MaxXx




Faktura VAT nr: 2174/FK/2025

Zalacznik nr 20c - Faktura - wyjcie do aquapraku dla uczniéw X LO Wystawiona w dniu: 26.11.2025, Reda

Sprzedawca

Zespo6t Basendw Rekreacyjnych w Redzie sp. z
0.0.

ul. Tatrzanska 10, 81-313 Gdynia

NIP: 586-22-80-922

Data sprzedazy: 26.11.2025

Sposob zaptaty: Przelew
Termin zapfaty: 28.11.2025

Nabywca

CRISTAL TRAVELNET SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA

ul. Wojska Polskiego 34

19-300 Etk

NIP: 6751482416

Na konto:
87 1540 1098 2109 9144 8040 0001
Lp. Nazwa towaru lub ustugi. Jm lloé¢ | Cena jedn. | Cena jedn. | Wartos¢ bez | VAT | Kwota VAT Wartosé
netto brutto podatku % brutto
1|bilet grupowy caty dzien TYDZ szt 14,00 64,81 70,00 907,41 8% 72,59 980,00
2|Gadoland szt 14,00 13,89 15,00 194,44 8% 15,56 210,00
3| Papugarnia szt 14,00 13,89 15,00 194,44 8% 15,56 210,00
4 |Positek szt 14,00 36,11 39,00 505,56 8% 40,44 546,00
Razem do zaptaty: 1 946,00 Razem: 180,85 144,15 1946,00
W tym: 1801,85| 8% 144,15 1946,00

Stownie ztotych:

jeden tysigc dziewiecset czterdziesci sze$¢ ztotych 00/100
Zaptacono: 0,00 zt

Pozostato do zaptaty: 1 946,00 zt

podpis osoby upowaznionej do odbioru
faktury

Uwagi: VOUCHER

podpis osoby upowaznionej do
wystawienia faktury
Goérecka Justyna




13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - uczniowie 13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

Zalgcznik nr 21a - Kwestionariusz ankiety ewaluacyjnej - uczniowie 1. Do ktérej szkoly uczeszczasz? * ® Dropdown
KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA Zaznacz o edng odponiedz
7 H H | Akademickie Liceum Ogoélnoksztatcace
KOLA” - uczniowie ¢ !
W listopadzie ubiegtego roku zakoriczylismy kampanie ,Jak szkota to dwa kota", ktorej 1l Liceum Ogélnoksztatcace
celem byto promowanie codziennych dojazdéw do szkoty w sposéb aktywny i
ekologiczny. Chcieliby$smy pozna¢ Wasze opinie na temat tej inicjatywy — zaréwno jesli V Liceum Ogdlnoksztatcace
braliscie w niej udziat, jak i jesli tylko o niej styszeliscie lub obserwowaliscie jg z boku. Na
zakonczenie ankiety chcieliby$my rowniez zapyta¢ o Wasze codzienne nawyki VII Liceum Ogélnoksztatcace w ZSSO
transportowe. Wasze odpowiedzi pomoga nam lepiej przygotowac kolejne edycje
kampanii. Ankieta jest anonimowa. Z géry dziekujemy za poswigcony czas i szczere X Liceum Ogdlnoksztatcace
odpowiedzi &
* \Algl(azulie wymagane D‘/f?"i? CKziunr1
CKZiUnr2

Zespot Szkot Administracyjno-Ekonomicznych

Zespot Szkot Chtodniczych i Elektronicznych

HiLterrey Co-funded by o
Baltic S Region the European Union Zespot Szkot Ekologiczno - Transportowych:
XVII Liceum Ogodlnoksztatcace w ZSO nr 8
" SMART GREEN MOBILITY
']
SUMPs for BSR . i R
2. W ktérej kategorii konkursowej brales/as udziat? *
Zaznacz tylko jedng odpowiedz.

Konkurs rowerowy - kategoria kilometry Przejdz do pytania 3
Konkurs rowerowy - kategoria przejazdy Przejdz do pytania 3
Nie bratem/am udziatu w konkursie rowerowym, ale uczestniczytem/am w
innych dziatanich w kampanii Przejdz do pytania 10
Nie bratam/em udzialu w kampanii Przejdz do pytania 10

Konkurs rowerowy - Jak szkota to dwa kota

Ponizsze pytania dotyczg konkursu rowerowego realizowanego w ramach kampanii ,Jak

szkota to dwa kota”, w tym jego zasad, formy rywalizacji oraz Twoich doswiadczer

zwigzanych z udziatem w konkursie

https://docs.google.com/forms/d/1_7mM-d8T1-snowBOgq 1yFX9_NnDSI9tvDFR_5OdknqQ/edit 115 https://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOgq 1yFX9_NnDSI9tvDFR_50dknqQ/edit 215
13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie 13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie
3. Jak czesto korzystates/as z roweru podczas kampanii? * 6. Czy konkurs rowerowy - jego zafozenia, dy, r laminy byfty dla Ciebie *

. Jjasne i czytelne?
Zaznacz tylko jedna odpowiedZ.

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
Codziennie

Zdecydowanie tak
Kilka razy w tygodniu

Raczej tak
Raz w tygodniu

Trudno powiedzie¢
Rzadziej niz raz w tygodniu

Raczej nie

Zdecydowanie nie
4. W jaki sposob korzystaltes/as z roweru podczas podrézy do/ze szkoly? *

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
7. Jesli cos byto dla Ciebie niejasne lub wymagatoby poprawy, wskaz elemnty

Korzystatem/am z tzw. podrézy taczonych - taczytem/am rower z innymi wymagajace poprawy lub doprecyzowania.

$rodkami transportu (np. SKM, autobus)
Dojezdzatem/am wytgcznie rowerem

Nie dojezdzatem/am rowerem do szkoty — korzystatem/am z roweru tylko
rekreacyjnie

5. Czy kampani hecita Cie do t: korzyst: d *

¢ 9

podrézy po miescie lub do szkoty?

ia z roweru p

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
Zdecydowanie tak
Raczej tak
Trudno powiedzie¢
Raczej nie

Zdecydowanie nie

hitps:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOg1yFX9_NnDSiOtvDFR_5O0cknqQ/edit 315 hitps://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOg1yFX9_NnDSiOvDFR_50dknqQ/edit 415



13.04.2026, 06:21

8.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - uczniowie

W jakim stopniu ponizsze elementy motywowaly Cie do udziatu w
konkursie rowerowym?
(1— brak motywacji, 5 — bardzo silna motywacja)

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ w rzedzie.

1 2 3 4 5

$niadania
rowerowe

Nagrody w
postaci
voucheréw

Aktywnosci z
AJem

Rywalizacja z
innymi
uczestnikami

Mozliwosé
reprezentowania
swojej szkoly

https:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_50cknqQ/edit

13.04.2026, 06:21

10.

11.

12.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

W ktérych dziataniach kampanii brate$/as udzial? *
(mozesz zaznaczy¢ wiecej niz jedng odpowiedz)

Zaznacz wszystkie wiasciwe odpowiedzi.

Konkurs rowerowy

Konkursy promocyjno-edukacyjne (fotograficzny, filmowy, plastyczny)
Warsztay z AJ-em

Przejazd rowerowy z AJ-em

Incjatywa szkolna

Wyjscie do obiektu edukacyjno-rozrywkowego

Uroczyste zakoriczenie kampanii w Polsat Plus Arena Gdynia

Nie bratem/am udziatu w zadnych dziataniach kampanii

Skad dowiedziales/as si¢ o kampanii? *
(zaznacz maksymalnie 3 odpowiedzi)

Zaznacz wszystkie wtasciwe odpowiedzi.

Z dziennika elektronicznego (Librus)

0d koordynatora kampanii w szkole

0d nauczyciela podczas lekcji

Z mediéw spotecznosciowych szkoty

Ze strony internetowej szkoty

Z mediéw spotecznosciowych/strony internetowej Gdyni

Z plakatéw w szkole

0d innych uczniéw

Z wydarzeri towarzyszacych kampanii (np. warsztaty, $niadania rowerowe)
W ogole nie wiedziatem/am o kampanii

Inne:

Jakie Twoim zdaniem sg najlepsze sposoby informowania o kampanii?
Mozesz odnie$c¢ sie do odpowiedzi z poprzedniego pytania lub zaproponowaé
wiasne rozwigzania.

https:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_5O0cknqQ/edit

*

5/15

ms

13.04.2026, 06:21

9.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

Jak oceniasz poszczegélne aspekty korzystania z aplikacji ,,Aktywne
Miasta”?
(1 - bardzo Zle, 5 — bardzo dobrze)

Zaznacz tylko jedng odpowiedz w rzedzie.

1 2 3 4 5

Prostota
obslugi
(intuicyjnoscé,
tatwosé
poruszania si¢
po aplikacji)

Funkcjonalnos¢
(poprawnosé
dziatania,
stabilnosé,
rejestrowanie
aktywnosci)

Czytelnosé¢
prezentowanych
danych
(statystyki,
wyniki)

PrzejdZ do pytania 10
Ocena kampanii "Jak szkota to dwa kota™

Sekcja obejmuje pytania dotyczace catosciowej oceny kampanii ,Jak szkota to dwa kota”,
obejmujgcej konkurs rowerowy oraz dziatania towarzyszace.

hitps://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOg1yFX9_NnDSiOvDFR_50dknqQ/edit

13.04.2026, 06:21

1

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

3. Nailep goblne y J:
Ciebie ciekawe i zachecajgce do udziafu?
(1 - zupetnie nie zachecajace, 5— bardzo zachecajgce)

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ w rzedzie.

Nie
mam
zdania

Konkurs
rowerowy

Sniadania
rowerowe

Spotkania z
AJ-em
(warsztaty,
przejazd
rowerowy)

Konkursy
promocyjno-
edukacyjne
(film, zdjecie,
praca
technika
dowolng)

Inicjatywy
szkolne

Wypozyczenie
roweru
elektrycznego

rekreacyjno-
edukacyjne
dla
zwycigskich
szkot

Zakoriczenie
kampanii w
Polsat Plus
Arena Gdynia

hitps://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_50dknqQ/edit

i ,,Jak szkofa to dwa kofa” byly dla *

6/15

8/15



13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - uczniowie

14.  Czy pc golne el ty kamy
informacje na ich temat fatwo dostepne?

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ w rzedzie

Trudno

Tak Nie o
powiedzie¢

Konkurs
rowerowy

$niadania
rowerowe

Spotkania z
AJem
(warsztaty,
przejazd
rowerowy)

Konkursy
promocyjno-
edukacyjne
(film, zdjecie,
praca
technikg
dowolng)

Inicjatywy
szkolne

Wypozyczenie
roweru

elektrycznego

Wyjscia
rekreacyjno-
edukacyjne
dla
zwycieskich
szkot

https:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_50cknqQ/edit

13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - uczniowie

17.  Jak iasz df S¢ trwania k i?

g

Zaznacz tylko jedna odpowiedZ.
Za krétka - chciatbym/chciatabym, zeby trwata diuzej

W sam raz — dtugos¢ jest odpowiednia

i byly dla Ciebie zrozumiate, a

Za dtuga
18. Czy jest cos, co nalezaloby i¢ lub ulepszy¢ w realizacji k i? *
19. Czy brafes/as wczesniej udziat w podobnych inicjatywach h ych

do korzystania ze zréwnowazonych srodkéw transportu (np. kampania

Odprowadzam Sam, Rowerowy Maj, Do szkoty jade rowerem? )
Zaznacz tylko jedng odpowiedz.

Tak, bratem/am udziat

Nie bratem/am udziatu w kampaniach, to jest moja pierwsza kampania

Nie bratem/am udziatu w zadnych tego typu inicjatywach

Inne:

https:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_5O0cknqQ/edit

915

1115

13.04.2026, 06:21

15.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

Co zachecitoby Cie do udziatu w kampanii lub do wiekszego *
zaangazowania? (mozesz zaznaczy¢ kilka odpowiedzi lub zaproponowac
wilasne rozwigzanie)

Zaznacz wszystkie wtasciwe odpowiedzi.

Rozszerzenie kampanii o inne srodki transportu (np. hulajnoga, deskorolka, rolki)
Inne /bardziej atrakcyjne nagrody dla uczestnikéw

Warsztaty i praktyczne pokazy (np. serwis roweru, bezpieczna jazda)
tatwiejszy/szerszy dostep do informacji o kampanii

Rywalizacja klasowa i mozliwo$¢ udziatu w konkursach w grupach lub klasach
Inny termin kampanii np. wiosna

Spotkania z ekspertami

Inni influencerzy, podréznicy, aktywisci

Wiecej nagréd grupowych - np. wspélne wyjscie z klasg

Wiecej aktywnosci online

Inne:

DI nie

g

(zaznacz wszystkie pasujace odpowiedzi lub podaj wtasng)

iate$/wziefas udzialu w konkursie rowerowym? *

9 ¢

Zaznacz wszystkie wlasciwe odpowiedzi

Mieszkam daleko od szkoty

Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w szkole (brak miejsc do pozostawienia
roweru, brak prysznicow)

Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w miescie (np. drég rowerowych)

Nieodpowiednia pogoda

Brak roweru

Nie lubie jezdzie¢ na rowerze

Niejasne, niezrozumiate zasady konkursu rowerowego

Nie wiedziatem/am o konkursie rowerowym lub dowiedziatem/am sie o nim za
poézno

Uwazatem/am, ze mam mate szanse na wygrang

Brak czasu

Nie chciatem/am korzysta¢ z aplikacji

Aplikacja nie dziatata sprawnie lub miatam/tem problemy z jej zainstalowaniem

Pytanie mnie nie dotyczy (Bratem/am udziat w konkursie rowerowym)

Inne:

hitps://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOg1yFX9_NnDSiOvDFR_50dknqQ/edit 1015

13.04.2026, 06:2

20.

1 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

Czy chcesz, aby kampania "Jak szkofa to dwa kofa" byta kontynuowana *
w kolejnych latach?

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
Zdecydowanie tak
Raczej tak
Trudno powiedzie¢
Raczej nie

Zdecydownie nie

PrzejdZ do pytania 21

Codzienne nawyki transportowe

Sekcja ta dotyczy Twoich codziennych sposobéw poruszania sie — niezwigzanych

bezposrednio z kampanig — oraz planowanego sposobu przemieszczania sie¢ w
przysztosci.

21.

lle minut zajmuje Ci droga do szkoly?

hitps://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_50dknqQ/edit 12/15



13.04.2026, 06:21

22.

23.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - uczniowie

Jak najczesciej docierasz do szkofy? *
Zaznacz tylko jedng odpowiedZ.
Pieszo
Rowerem
Hulajnogg (zwykta lub elektryczna)
Pociggiem
Autobusem lub trolejbusem
Samochodem jako pasazer
Samochodem jako kierowca
tacze rozne $rodki transportu

Inne:

Czy w przysziosci planujesz korzysta¢ w codziennych podrézach z: (1-—
zdecydowanie nie, 5— zdecydowanie tak)

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ w rzedzie.

zdecy;z;wanie 2 3 4 zdecyjt;wanie
nie tak
samochodu
autobusu/trolejbusu
pociagu
roweru
hulajnogi

https:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_50cknqQ/edit

13.04.2026, 06:21

27.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie

Czy kampania zmienita Twoje preferencje dotyczgce poruszania sie po
miescie?

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ

zdec zdecydowanie tak

Ta tres¢ nie zostata utworzona ani zatwierdzona przez Google.

Formularze Google

https:/idocs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOq1yFX9_NnDSiOtvDFR_5O0cknqQ/edit

*

13115

15115

13.04.2026, 06:21 KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA” - uczniowie
24. Czy chciatbys w przysztosSci korzystac¢ przede wszystkim z samochodu w

podrézach?

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.

zdec zdecydowanie tak

25. Jesli planujesz korzysta¢ z samochodu to dlaczego? (zaznacz
maksymalnie 3 odpowiedzi)

Zaznacz wszystkie wiasciwe odpowiedzi.

Jest wygodniej

Jest szybciej

Nie mam alternatywy

Nie lubie jezdzi¢ komunikacja miejska
Dla przyjemnosci

Jest bezpieczniej

Nie musze i$¢ do i z przystanku

To prestizowe

Nie planuje korzysta¢ z samochodu

Inne:

26. Czy zwracasz uwage na to, jaki wplyw na srodowisko maja Twoje
podroze?

Zaznacz tylko jedng odpowiedz.

zdec zdecydowanie tak

hitps://docs.google.com/forms/d/1__7mM-d8T1-snowBOg1yFX9_NnDSiOvDFR_50dknqQ/edit

14/15
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Zalgcznik nr 21b - Kwestionariusz ankiety ewaluacyjnej - koordynatorzy 1. Ktéra szkofe Pan/i reprezentuje? *
nauczyciele

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - koordynatorzy/nauczyciele

KAMPANIA ,,JAK SZKOLA TO DWA
KOLA” - koordynatorzy/nauczyciele

Drodzy Nauczyciele i Koordynatorzy,

zakonczylismy realizacje kampanii ,Jak szkota to dwa kota” i chcielibysmy poznaé

Panstwa opini¢ na temat przeprowadzonych dziatan. Zebrane uwagi pozwolg nam ocenié¢

skuteczno$é kampanii oraz lepiej przygotowac jej kolejne edycje.

Zwracamy sie z uprzejma prosba o wypetnienie ankiety ewaluacyjnej, ktéra pomoze nam

lepiej dostosowac przyszte dziatania do potrzeb uczniéw oraz Paristwa — jako
koordynatoréw i nauczycieli. W koficowej czesci ankiety znajduja sie rowniez pytania
dotyczgce Waszych codziennych nawykéw transportowych.

Paristwa opinie, uwagi i sugestie bedg dla nas niezwykle cenne i stanowi¢ bedg istotne
wsparcie w dalszym rozwoju kampanii.

* Wskazuje wymagane nytanie

iniLerrey
Baltic Sea Region

Co-funded by
the European Union

SMART GREEN MOBILITY

“ SUMPs for BSR

hitps:/idocs.google.com/forms/d/146HbjoqTPPFIRD_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTcledit

13.04.2026, 06:23

3.

4.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - koordynatorzy/nauczyciele

Czy Pana/Pani zdaniem kampania zachecifa uczniéw do czestszego
korzystania z roweru podczas podrézy po miescie lub do szkofy?

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ.
Zdecydowanie tak
Raczej tak
Trudno powiedzie¢
Raczej nie

Zdecydowanie nie

Czy konurs rowerowy - jego
Pana/Pani jasne i czytelne.

fozenia, zasady, regulaminy byfy dla

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ.
Zdecydowanie tak
Raczej tak
Trudno powiedzie¢, nie zagtebiatam/-em sie w zasady konkursu rowerowego
Raczej nie

Zdecydowanie nie

hitps:/idocs.google.com/forms/d/146HbjoqTPPFIRDS_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyToledit

*

112

312

13.04.2026, 06:23

2.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - koordynatorzy/nauczyciele

Zaznacz tylko jedna odpowiedZ.
| Akademickie Liceum Ogolnoksztatcgce
1l Liceum Ogélnoksztatcace
V Liceum Ogdlnoksztatcace
VII Liceum Ogodlnoksztatcagce w ZSSO
X Liceum Ogdlnoksztatcace
CKzZiUnr1
CKZiUnr2
Zespot Szkot Administracyjno-Ekonomicznych
Zespot Szkot Chtodniczych i Elektronicznych
Zespot Szkot Ekologiczno - Transportowych:

XVII Liceum Ogodlnoksztatcace w ZSO nr 8

Jaka role petnii(a) Pan/Pani podczas kampanii? *
Zaznacz tylko jedng odpowiedz.

Koordynator/ka kampanii w szkole

Bratam/em udziat w kampanii, wspierajgc koordynatora/ke

Nie bratam/em aktywnego udziatu, tylko obserwowatem/am dziatania

https://docs.google.com/forms/d/146HbjogTPPFIRb8_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTc/edit

13.04.2026, 06:23

5.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - koordynatorzy/nauczyciele

W jakim stopniu ponizsze elementy motywowafy mfodziez do udziatu w
konkursie rowerowym?
(1 - brak motywacji, 5 - bardzo silna motywacja)

Zaznacz tylko jedng odpowiedZz w rzedzie.

Nie
1 2 3 4 5 mam
zdania
Sniadania
rowerowe

Nagrody w
postaci
voucheréw

Aktywnosci z
AJ-em

Rywalizacja z
innymi
uczestnikami

Mozliwosé
reprezentowania
swojej szkoly

https://docs.google.com/forms/d/146HbjogTPPFIRb8_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTc/edit

@ Dropdown

2112

412
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6. W jakim stopniu Pana/Pani zdaniem poszczegélne elementy kampanii ,,Jak * 7. Co Panal/Pani zdaniem zachecitoby mtodziez do udziatu w kampanii lub do *
szkota to dwa kota” zachecaty miodziez do udziatu? wiel go W niej gaz ia? (mozna zaznaczyc kilka odpowiedzi lub
(1 - zupetnie nie zachecajace, 5 — bardzo zachecajgce) wpisac wtasng)

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ w rzedzie. Zaznacz wszystkie wtasciwe odpowiedzi.
Nie Rozszerzenie kampanii o inne srodki transportu, np. hulajnoga, deskorolka, rolki
1 2 3 4 5 mam Inne /bardziej atrakcyjne nagrody dla uczestnikéw
zdania Warsztaty i praktyczne pokazy (np. serwis roweru, bezpieczna jazda)
Konkurs tatwiejszy/szerszy dostep do informacji o kampanii
rowerowy Skuteczniejsza promocja kampanii w mediach spotecznosciowych lub szkolnych
kanatach
Sniadania Rywalizacja klasowa i mozliwos¢ udziatu w konkursach w grupach lub klasach
fowerowe Inny termin kampanii np. wiosna
Spotkania z Spotkania z ekspertami
AJem Inni influencerzy, podréznicy, aktywisci
(warsztaty, Wiecej nagréd grupowych - np. wspélne wyjscie z klasa
przejazd Wtgczenie do rywlizacji/konkurséw nauczycieli
rowerowy) Wigcej aktywnosci online
Konkursy Inne:
promocyjno-
edukacyjne
(film, zdjecie,
praca
technikg
dowolng)
Inicjatywy
szkolne
Wypozyczenie
roweru
elektrycznego
Wyjscia
rekreacyjno-
edukacyjne
dla
zwycigskich
szkét
Zakoriczenie
kampanii w
Polsat Plus
Arena Gdynia
https://docs.google.com/forms/d/146HbjoqTPPFIRb8_KOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTcledit 512 https://docs.google.com/forms/d/146Hbjoq TPPFIRb8_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTe/edit 6/12
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8. Czy dy, regulaminy p golnych el kampanii byly jasno  * 9. Jesli cos byto dla Pani/Pana niejasne lub wymagato poprawy, prosze
opisane i dobrze skonstruowane? k ¢ el ty wyi 3jgce doprecy ia lub zmiany.
Zaznacz tylko jedng odpowiedZ w rzedzie
Také:'):iy W Raczej Trudno Raczej Nie, byty
srozumiate tak powiedzie¢ nie niejasne
Konkurs
rowerowy
$Sniadania
rowerowe 10. Czy w razie niejasnosci organizatorzy kampanii byli fatwo dostepni i *
pomocni w wyjasnianiu watpliwosci?
Spotkania z
AJem Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
(warsztaty,
przejazd Tak
rowerowy)
Nie
Konkursy
promocyjno- Trudno powiedzieé
edukacyjne
(film, zdjecie,
praca
technika . oo sz . "
dowolna) 11.  Co sprawiafo najwiekszg trudno$¢ w sprawnym prowadzeniu kampanii w
Panstwa szkole? (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi lub wpisa¢ wlasng)
:::j;:lyewy Zaznacz wszystkie wlasciwe odpowiedzi.
Kontakt z uczniami i przekazywanie informacji o kampanii
Moili\.:voé(: : Dystrybucja $niadar rowerowych
myczema Organizacja wyjs¢ podczas zaje¢ dydaktycznych (np. warsztaty, finat)
elektrycznego Duza liczba zadar do wykonania podczas kampanii
Krétki czas trwania kampanii/poszczegdlnych jej elementow
Wyjscia Niejasno$¢ regulaminéw i zasad konkurséw/innych dziatar kampanii
rekreacyjno- Trudnos$¢ w uzyskaniu informacji od organizatoréow
edukacyjne
dla Inne:
zwycieskich
szkot

https:/idocs.google.com/forms/d/146HbjoqTPPFIRDS_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTcledit 712 hitps://docs.google.com/forms/d/146Hbjoq TPPFIRb8_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyToledit 812
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"

12.  Ktore sp by infor ia o kampanii, Pana/i moglyby * 15.  Czy kampania powinna by¢ kontynuowana w kolejnych latach? *
najlepiej dociera¢ do uczniow?

(prosze zaznaczy¢ maks. 3 odpowiedzi lub zaproponowac wtasng)

Zaznacz tylko jedna odpowiedZ.

Zaznacz wszystkie wtasciwe odpowiedzi. Zdecydowanie tak

Informacje w dzienniku elektronicznym (Librus) Raczej tak
Media spotecznosciowe szkoty (np. Facebook, Instagram)

Strona internetowa szkoty

Plakaty

Bezposrednie dziatania w szkole (np. $niadania rowerowe, happeningi)

Trudno powiedzie¢
Raczej nie

Informacje przekazywane przez nauczycieli podczas lekcji Zdecydownie nie
Media spotecznosciowe kampanii

Inne:

16. Jak najczesciej dociera Pan/i do szkoly? *

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
13. Jak ocenia Pani/Pan dfugos$¢ trwania kampanii? *

Pieszo
Zaznacz tylko jedng odpowiedZ. Rowerem
Za krotka Hulajnoga (zwykta lub elektryczna)
W sam raz Pociggiem
Za diuga Autobusem lub trolejbusem
Samochodem jako kierowca
14. Co nalezafoby zmieni¢ lub ulepszy¢ w przyszlych edycjach kampanii? * Samochodem jako pasazer
tacze rézne srodki transportu
Inne:
https://docs.google.com/forms/d/146HbjoqTPPFIRb8_KOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTcledit 912 https://docs.google.com/forms/d/146Hbjoq TPPFIRb8_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTe/edit
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17. Czy sposoéb dojazdu do pracy zmienia sie w zaleznosci od dnia * Formularze Google
tygodnia/pory roku?

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ.
Tak
Raczej tak
Raczej nie

Nie, zawsze dojezdzam w ten sam sposob

18.  Co utrudnia Panu/Pani korzystanie ze zré zonych srodkéw *
transportu (w tym roweru)? (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)

Zaznacz wszystkie wtasciwe odpowiedzi.

Warunki atmosferyczne

Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w miescie

Brak odpowiedniej infrastruktury w szkole (np. parkingéw rowerowych,
przysznicéw)

Duza odlegto$¢é miedzy miejscem zamieszkania a pracg

Diuzszy czas podrézy w poréwnaniu z samochodem

Trudnosci organizacyjne (np. napiety harmonogram dnia)

Brak dogodnych potgczeri komunikaciji publicznej

Koniecznos$¢ szybkiego przemieszczania si¢ miedzy szkotami

Inne:

19. Czy Waszym zdaniem sposoéb, w jaki dojezdza Pan/Pani do szkoly, moze *
mie¢ wpfyw na postawy transportowe uczniow?

Zaznacz tylko jedng odpowiedZ.

Zde: Zdecydowanie tak

Ta tres¢ nie zostata utworzona ani zatwierdzona przez Google.

https:/idocs.google.com/forms/d/146HbjoqTPPFIRDS_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyTcledit 112 hitps://docs.google.com/forms/d/146Hbjoq TPPFIRb8_kOQQWEeeswZk-Rn_dAyh_qkWyToledit
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KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - rodzice
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Zakgcznik nr 21¢ - Kwestionariusz ankiety ewaluacyjnej - rodzice T

KAMPANIA ,,JAK SZKOLA TO DWA
KOLA” - rodzice

Szanowni Paristwo,

Szkota, do ktdrej uczeszcza Panstwa dziecko, wzigta udziat w kampanii ,Jak szkota to
dwa kota” w pazdzierniku i listopadzie ubiegtego roku. Celem kampanii byto poznanie
nawykéw transportowych uczniéw szkét ponadpodstawowych oraz zachecenie
mtodziezy do korzystania z roweru w podrézy po miescie, m.in. w drodze do szkoty.

W ramach kampanii zrealizowano m.in.:

.

konkurs rowerowy w dwdch kategoriach: liczba przejazdéw i liczba kilometréw,
$niadania rowerowe dla uczestnikéw konkursu,

warsztaty oraz przejazd rowerowy ze znanym gdynskim influencerem Adamem
Modzelewskim (Aj-em),

konkursy promocyjno-edukacyjne (na zdjecie, film, prace plastyczna),

nagrody dla uczniéw trzech zwycigskich szkot w postaci wyjscia do wybranego
obiektu o charakterze edukacyjno-rozrywkowym,

uroczyste zakonczenie kampanii i wreczenie nagrod w Polsat Plus Arenie Gdynia.

.

Prosimy o wypetnieie krétkiej, anonimowej ankiety, ktorej celem jest poznanie Paristwa
opinii na temat kampanii oraz zebranie sugestii pomocnych przy planowaniu kolejnych
edycji, jak réowniez poznania Pafistwa nawykow transportowych.

Kampania zostata zrealziowana w ramach projektu SUMPs

for BSR — Enhancing Effective Sustainable Urban Mobility Planning for

Supporting Active Mobility in BSR Cities”, wspéifinansowanego z programu Interreg
Region Morza Battyckiego na lata 2021-2027

* Wskazuje wymagane nytanie

Co-funded by

witerre
e the European Union

Baltic Sea Region

https://docs.google.com/forms/d/1k-mBHxweYLBJksQnKZiLA7X80pBrrtjQ-x7eLVWqDRU/edit

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - rodzice

3. Czy Pana/Pani dzieck J
prosze wskazac w ktorych? (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)

Zaznacz wszystkie wiasciwe odpowiedzi.

Konkurs rowerowy

Konkursy promocyjno-edukacyjne (konkurs zdjeciowy, filmowy, plastyczny)
Przejazd rowerowy z Aj-em

Warsztaty z Aj-em

Inicjatywy organizowane przez szkote

Wypozyczenie roweru elektrycznego

Wyjscie do obiektu edukacyjno-rekreacyjnego

Uroczyste zakorczenie kampanii w Polsat Plus Arenie Gdynia

Moje dziecko nie uczestniczyto w dziataniach kampanii

Nie wiem, czy moje dziecko uczestniczyto w kampanii

4. Na ile informacje o kampanii byfy dla Pana/Pani jasne i dostepne? Prosze
wybra¢ odpowiedz najlepiej opisujgcg Pana/Pani do$wiadczenie

Zaznacz tylko jedng odpowiedz.
Posiadatem/am szczegétowe informacje — byly jasne i czytelne
Posiadatem/am ogélIne informacje — byly zrozumiate
Posiadatem/am ogélIne informacje — nie wszystkie byty zrozumiate
Miatem/am tylko fragmentaryczne informacje

Nie miatem/am informacji o kampanii / nie interesowatem/am sie nig

https://docs.google.com/forms/d/1k-mBHxweYLBJksQnKZiLA7X80pBrrtjQ-x7eLVWqDRU/edit

yto w dziataniach k ii? Jesli tak to

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - rodzice

Do ktorej szkoty Pana/Pani dziecko? *

@ Dropdown
Zaznacz tylko jedna odpowiedZ.
| Akademickie Liceum Ogolnoksztatcgce
1l Liceum OgélInoksztatcace
V Liceum Ogdlnoksztatcace
VII Liceum Ogodlnoksztatcagce w ZSSO
X Liceum Ogdlnoksztatcace
CKzZiUnr1
CKzZiUnr2
Zespot Szkot Administracyjno-Ekonomicznych
Zespot Szkot Chtodniczych i Elektronicznych
Zespot Szkét Ekologiczno - Transportowych:

XVII Liceum Ogodlnoksztatcace w ZSO nr 8

Czy wiedzial(a) Pan/Pani o kampanii ,,.Jak szkofa to dwa kota”? Jesli tak, *
skad pochodzify informacje?
(mozna zaznaczyc¢ kilka odpowiedzi lub podac¢ wtasng)

Zaznacz wszystkie wtasciwe odpowiedzi.

Informacja w dzienniku elektronicznym (Librus)

Media spotecznosciowe lub strona internetowa szkoty
Media spotecznosciowe lub strona internetowa miasta Gdyni
Informacje przekazane przez nauczyciela lub wychowawce
Informacje przekazane przez dziecko

0d innych rodzicéw

Plakaty lub materiaty informacyjne w szkole

Nie wiedziatem/am o kampanii

Inne:

7 https://docs.google.com/forms/d/1k-mBHxweYLBJksQnKZiLA7X80pBrrtjQ-x7eLVWqDRU /edit

13.04.2026, 06:24

5.

KAMPANIA ,JAK SZKOLA TO DWA KOLA" - rodzice

W jakim stopniu Pana/Pani zdaniem pc golne ity p
szkota to dwa kota” zachecaly miodziez do udziatu?
(1— zupetnie nie zachecajace, 5 — bardzo zachecajgce)

i ,Jak *

Zaznacz tylko jedng odpowiedZz w rzedzie.

Nie
1 2 3 4 5 mam
zdania

Konkurs
rowerowy

$Sniadania
rowerowe

Spotkania z
AJ-em
(warsztaty,
przejazd
rowerowy)

Konkursy
promocyjno-
edukacyjne
(film, zdjecie,
praca
technika
dowolng)

Inicjatywy
szkolne

Mozliwosé
wypozyczenia
roweru
elektrycznego

rekreacyjno-
edukacyjne
dla uczniow
zwycigskich
szkot

Uroczyste
zakoriczenie
kampanii w
Polsat Plus
Arenie Gdynia

37 https://docs.google.com/forms/d/1k-mBHxweYLBJksQnKZiLA7X80pBrrtjQ-x7eLVWqDRU /edit
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6. Jesli cos bylo dla Pani/Pana niejasne lub wymagalo poprawy, prosze
k ¢ el ty wymagajace doprecyzowania lub zmiany.

7. Jak najczesciej dociera Pan/i do pracy? *
Zaznacz tylko jedna odpowiedz.

Pieszo
Rowerem
Hulajnoga (zwykta lub elektryczng)
Pociggiem
Autobusem lub trolejbusem
Samochodem jako kierowca
Samochodem jako pasazer
tacze rozne srodki transportu

Inne:

https://docs.google.com/forms/d/1k-mBHxwe YLBJksQnKZILA7X8OpBITtjQ-x7eL VWGDRU/edit 57
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12.  Czy Pana/Pani zdaniem tego typu kampanie s potrzebne? *
Zaznacz tylko jedng odpowiedZ.
Tak, sg potrzebne
Raczej potrzebne
Raczej niepotrzebne
Nie, nie sg potrzebne

Nie mam zdania

Ta tres¢ nie zostata utworzona ani zatwierdzona przez Google.

Formularze Google
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8. Czy sposob dojazdu do pracy zmienia sie w zaleznosci od dnia
tygodnia/pory roku?

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
Tak
Raczej tak
Raczej nie

Nie, zawsze dojezdzam w ten sam sposéb

9. Co utrudnia Panu/Pani korzy ie ze zré zonych srodkéw
transportu (w tym roweru)? (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)

Zaznacz wszystkie wiasciwe odpowiedzi.

Warunki atmosferyczne

Brak odpowiedniej infrastruktury rowerowej w miescie

Brak odpowiedniej infrastruktury w pracy (np. parkingéw rowerowych, przysznicow)
Duza odlegto$¢ migdzy miejscem zamieszkania a pracg

Diuzszy czas podrézy w poréwnaniu z samochodem

Trudnosci organizacyjne (np. napigty harmonogram dnia)

Brak dogodnych potgczen komunikacji publicznej

Koniecznosc¢ przemieszczania sig w trakcie pracy

Inne:

Jyqcy

sposob poruszania sie po miescie (np. Do pracy jade rowerem)?

10. Czy brat/a Pan/Pani udziaf w kampaniach pr ji h zré zony

Zaznacz tylko jedna odpowiedz.
Tak

Nie

11.  Jezeli brala Pan/Pani udzial w kampaniach pr ji h zréwnc

Jacy

poruszanie sie po miescie, prosze podaé ich nazwe.

https://docs.google.com/forms/d/1k-mBHxweYLBJksQnKZiLA7X80pBrrtjQ-x7eLVWqDRU/edit
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