Projekt

UCHWALA NR.........ceeuenee.

RADY MIASTA GDYNI

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéow materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990r. o0 samorzadzie gminnym
(tj. Dz.U.2023 poz.40, 572) oraz art.37a ust.l ustawy zdnia 27 marca 2003r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.U. 2023 poz. 977) w celu zachowania i ksztaltowania tadu
przestrzennego, ochrony i wzmocnienia poczucia tozsamos$ci miasta, poprawy wizerunku miasta poprzez
przeciwdziatanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta oraz ochrony krajobrazu kulturowego
poprzez opracowanie zasad prawa miejscowego Rada Miasta uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogo6lne

§ 1. 1. Uchwata okresla, obowigzujace na terenie miasta Gdyni, zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i ogrodzen oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe i rodzaje materiatbw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

2. Postanowienia uchwaly nie naruszaja innych przepisOw prawa, dotyczacych tablic informacyjnych,
matej architektury i ogrodzen.

§ 2. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze - nalezy przez to rozmie¢ tablice reklamowsg winylowa lub wykonang z innego mickkiego materiatu,
osadzong na ogrodzeniu, balustradzie lub innym no$niku;

2) budynku wytacznie uzytkowym - nalezy przez to rozumie¢ nieb¢dacy galerig handlowa lub centrum handlowym
budynek lub zespot budynkow, w ktorym zlokalizowane sg wytacznie lokale (lub lokal) uzytkowe (np. pawilony
handlowo-ustugowe, biurowce);

3) centrum handlowym - nalezy przez to rozumie¢ budynek lub zespot budynkéw zintegrowanych funkcjonalnie
pod wzgledem komunikacyjnym, obejmujacy przynajmniej jedng z nastgpujacych funkcji: handlowa, ustugows,
biurowa lub gastronomiczng, w ktérych powierzchnia sprzedazy prowadzonej przez jeden podmiot (cho¢
nie wyklucza sic wiekszej liczby takich podmiotéw) wynosi co najmniej 2.000 m?, z dodatkowymi
powierzchniami sprzedazy (pasaze handlowe);

4) elewacji - nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng powierzchnig Sciany budynku ze wszystkimi znajdujacymi si¢ na
niej elementami;

5) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe w postaci przeziernej szafki, stuzace
do wystawiania eksponatow oraz zamieszczania reklamy lub informacji o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m?,
W tym urzadzenie reklamowe stuzace do zamieszczania plakatow, w tym przewijanych plakatow oraz
elektronicznych plakatow, w tym na przyktad City Light Poster (CLP), gabloty ekspozycyjne niespeiniajace
powyzszych wymagan sg niedozwolone;

6) galerii handlowej - nalezy przez to rozumie¢ budynek przystosowany do kompleksowej obstugi klientow,
obejmujacy wiele dziatalnosci (np. handlowa, ustugowa, gastronomiczng i rozrywkowa) wielu podmiotow,
W ktorych faczna powierzchnia sprzedazy i ustug wynosi co najmniej 2.000 m?, zarzadzany przez 1 podmiot (pod
jego marka), ktory sam nie prowadzi takiej dziatalnosci w tym obiekcie;

7) istotnych elementach wystroju architektonicznego - nalezy przez to rozumie¢ detale i elementy architektoniczne
charakterystyczne dla okreslonego stylu architektonicznego iformy elewacji budynku, w szczegoélnosci
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boniowania, lizeny, pilastry, gzymsy, portale, Zlobienia, attyki, cokoty, balustrady, szlachetne wyprawy
elewacyjne, oktadziny kamienne, ceglane, rytm oraz forme okien i drzwi;

8) kolorystyce monochromatycznej - nalezy przez to rozumie¢ zastosowanie réznych odcieni jednego koloru;

9) materiatach o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych - nalezy przez to rozumie¢ materiaty odporne
na deformacje pod wpltywem warunkdéw atmosferycznych lub biezace uzytkowanie, tj. na znieksztalcenie,
rozwarstwienie, puchni¢cie, kurczenie, tuszczenie, przebarwienie lub odbarwienie, zadrapanie, rdzewienie, takie
jak stal malowana proszkowo, stal kwasoodporna, twarde gatunki drewna egzotycznego i rodzimego, kamien;

10) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ niewielkie obiekty malej architektury dostgpne w przestrzeni
publicznej, takie jak: tawki, wiaty przystankowe, stojaki rowerowe, donice, przysiadaki, kosze na $mieci,
automaty sprzedazowe i ustugowe, kraty ochronne wokoét drzew, ograniczniki;

11) obszarze przestrzeni publicznej ulic i placow - nalezy przez to rozumie¢ obszar ulic i placow, wymienionych
w § 21 ust. 3 ktore majg szczegdlne znaczenie dla funkcjonowania Miasta, poprawy jakosci zycia jego
mieszkancow i intensyfikowania w jego obrgbie kontaktow spotecznych;

12) strefie skrzyzowania - 0znacza to teren, wyznaczony w przekroju podtuznym drogi, gdy:

a) wlot lub wylot drog jednojezdniowych objetych skrzyzowaniem komunikacyjnym, okreslony bedzie
poprzez punkty znajdujace si¢ w odleglosci 50 m od najdalej wysunietego punktu zmiany parametréw
krawedzi jezdni w postaci jej zaokraglenia albo zatamania, wobec miejsca przecigcia lub potaczenia drog.
Przy czym, oile skrzyzowanie to posiada wyspe kanalizujacg ruch, odlegtos¢ 50 m liczona jest od
zewnetrznego zakonczenia tej wyspy, wobec miejsca przecigcia lub potaczenia drog,

b) wlot lub wylot drog wielojezdniowych objetych skrzyzowaniem komunikacyjnym, okreslony bedzie
poprzez pas zbierajgco-rozprowadzajacy, dla ktorego punktem koncowym bedzie poczatek lub koniec tego
pasa bedacy najbardziej wysunigtym punktem wobec miejsca przeciecia lub potaczenia drog,

C) krzyzuja si¢ na réznych poziomach, bez mozliwosci zmiany kierunku oraz dla przejazdéw kolejowych,
50 m od najbardziej wysunietego punktu natozenia si¢ wspolnych elementow (dla przejazdow kolejowych
wyznaczonych zewngtrzng krawedzig skrajnej szyny torowiska) bedacych krawedzia optyczng w rzucie
z gory,

- za§ w przekroju poprzecznym, obustronng odleglos¢ 35 m od najdalej wysunigtych krawedzi jezdni
pomigdzy punktami skrajnymi wyznaczajacymi przekrdj podluzny; graficzne przedstawienia strefy
skrzyzowania okresla zatacznik nr 2;

13) ogrodku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ miejsce wyodrebnione z przestrzeni miejskiej, bedace
tymczasowym zagospodarowaniem zawierajacym niezbedne wyposazenie dla prowadzonej dzialalno$ci
gastronomicznej (np. stoliki, siedziska, parasole, lekka forma ogrodzen, podesty, kwietniki, donice);

14) pasie dla pieszych wolnym od przeszkdd - pas przeznaczony dla ruchu pieszych wolny od barier utrudniajacych
poruszanie si¢ 0sOb ze szczegdlnymi potrzebami;

15) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace pionowe urzadzenie reklamowe nieb¢dace masztem lub grupa
masztow, eksponujace szyldy jednej lub wielu firm, w tym w formie wymiennych paneli lub w formie cennika;

16) reklamie okolicznosciowej - nalezy przez to rozumie¢ reklame wydarzen okolicznosciowych w formie tablic
i urzadzen reklamowych. Nie jest reklamg dekoracja $wigteczna w postaci 0zdob, choinek, itp., o ile nie zawiera
elementow promujacych okreslone miejsce, towar lub ustuge;

17) skrzyzowaniu komunikacyjnym - 0znacza to:
a) przecigcie si¢ lub polaczenie drog publicznych na jednym poziomie — skrzyzowanie jednopoziomowe,

b) krzyzowanie si¢ lub potaczenie droég publicznych na réznych poziomach, zapewniajace peing lub
cze$ciowg mozliwos¢ wyboru kierunku jazdy (wezet drogowy), albo krzyzowanie si¢ drog na rdéznych
poziomach, uniemozliwiajace wybdr kierunku jazdy (przejazd drogowy) — skrzyzowanie
wielopoziomowe,

C) przeciecie si¢ drogi publicznej z linig kolejowg na jednym poziomie (przejazd drogowy);
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18) stupie ogtoszeniowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzgdzenie reklamowe o przekroju poprzecznym
pozbawionym katow;

19) stojaku promocyjno-informacyjnym - nalezy przez to rozumie¢ niezwigzany z gruntem stojak reklamowy, taki
jak potykacz, winder, wystawiany w ciagach pieszych, reklamujacy punkty sprzedazy, promocje czy ustugi lub
stuzacy jako menu;

20) Systemie Identyfikacji Miejskiej (w skrocie SIM) - nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod wzglgdem
wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym no$nikow przekazujacych informacje dotyczace miasta Gdyni,
obejmujace migedzy innymi: nazwy ulic, adresy, kierunkowskazy dla ruchu pieszego i samochodowego, mapy,
plany najblizszej okolicy, schematy komunikacyjne, rozktady jazdy, informacje turystyczne, informacje
historyczne, przyrodnicze, malowane informacje adresowe na budynkach, witacze;

21) systemie informacji kierunkowej komercyjnej - nalezy przez to rozumie¢ system tablic kierunkowych
doprowadzajacych do ustug hotelarskich, aptek calodobowych, calodobowych ustug medycznych i ustug
weterynaryjnych catodobowych;

22) sytuowaniu pogarszajacym wegetacje drzew i krzewoOw - nalezy przez to rozumie¢:

a) lokalizowanie obiektow w odlegtosci mniejszej niz 1 m od rzutéw i obryséw koron drzew przyulicznych,
rosnacych na terenach zieleni publicznie dostgpnej oraz w lasach komunalnych,

b) lokalizowanie obiektow w odleglos$ci mniejszej niz 1 m od obrysow zywoptotow i pojedynczych krzewow
przyulicznych oraz rosngcych na terenach zieleni publicznie dostgpnych,

c) lokalizowanie obiektow w miejscach, w ktorych spowoduje to konieczno$¢ przycinania (ograniczania we
wszystkich wymiarach) koron drzew przyulicznych (w tym projektowanych) szczegolnie w strefie A,
rosngcych na terenach zieleni publicznie dostgpnych oraz w lasach komunalnych;

23) $lepej Scianie - nalezy przez to rozumie¢ elewacje pozbawiong okien, drzwi, elementdéw wystroju
architektonicznego i dobudowek;

24) tablicy ofertowej - nalezy przez to rozumie¢ szczegolny rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej w witrynie od
wewnatrz lokalu, bedacej informacja o ustugach w miejscu prowadzenia dziatalnosci, a niebedaca szyldem;

25) tablicy wyborczej - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacg konstrukcje lub miejsce przeznaczone do bezptatnego
umieszczania na niej materialow i obwieszczen wyborczych, referendalnych lub materialow wyborczych
kandydatow, sytuowana lub wskazang przez Prezydenta Miasta Gdyni na potrzeby kampanii wyborczych
i referendalnych;

26) totemie - nalezy przez to rozumie¢ waski stup przynalezacy do budynku, zwienczony jednym szyldem,
0 catkowitej wysokoS$ci nie wyzszej niz 15 m;

27) wydarzeniu okoliczno$ciowym - nalezy przez to rozumie¢ wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoteczne,
religijne, jubileuszowe, szkolne lub targowe odbywajace si¢ na obszarze miasta;

28) zespole systemowym - nalezy przez to rozumie¢ kompozycje kilku nosnikéw reklamowych (za
wyjatkiem banerow i tablic wymienionych w § 22), ktora tworzy spdjng catos¢ promujaca wytacznie dziatalnosé
prowadzona na tym terenie, usytuowana na nim lub na terenie sasiednim, przez ktéry przebiega jedyna
komunikacja do promowanego obiektu, np. maszty flagowe, totemy, pylony, gabloty ekspozycyjne. Dotyczy to
réwniez punktéw gastronomicznych prowadzonych w linii elewacji budynkéw, przeznaczonych dla ruchu
kotowego. Zespot systemowy promuje jedynie nazwy i symbole wiasnej marki lub nazwy i symbole marek,
towarow i ustug oferowanych w ramach prowadzonej na danym terenie dziatalnosci.

2. Pojecia: obszar przestrzeni publicznej, reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld,
krajobraz, dobra kultury wspolczesnej, obiekt matej architektury, budynek, budowa, remont — okres$laja odrgbne
przepisy prawa.

§ 3. 1. Dla potrzeb okreslenia zasad i1 warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala si¢ podzial obszaru Miasta na strefy:

1) strefa A obejmuje:

a) centralny obszar miasta Gdyni przylegly do brzegu Zatoki Gdanskiej o szeroko$ci ok. 2,5 km, ktorego
granice przebiegaja od granicy z Sopotem wzdhuz granicy strefy ochrony krajobrazu Zespohu
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Ruralistyczno-kuracyjnego Ortowo w Gdyni do przeciecia z torami kolejowymi, dalej wzdtuz osi torow
kolejowych do Alei Pilsudskiego, nastepnie wzdhuz ulic: Slaskiej, skrzyzowania Witominskie;j,
Warszawskiej, ze Slaska, Morskiej do wysokosci stacji SKM Gdynia Stocznia, dalej lewa pierzeja do
skrzyzowania zulica Grabowo, wlaczajac obszar Zespolu Budynkow Dawnej Szkoly Morskiej,
a nastepnie powracajac prawa strong ulicy Morskiej, do przejécia nad torowiskiem SKM Gdynia Stocznia
do ul. Janka Wisniewskiego, dalej wzdtuz Janka Wisniewskiego wlgczajac obszar Pomnika Ofiar Grudnia
70, nastepnie do nabrzeza Basenu IV im. Marsz. Jozefa Pilsudskiego; strefa obejmuje obszar ulic
granicznych wraz z przylegltymi nieruchomo$ciami po obu stronach tych ulic,

b) obszary ochrony dziedzictwa kulturowego - zespotéw przestrzennych (budynkow lub ich otoczenia)
wpisanych do rejestru zabytkéw znajdujace si¢ poza obszarem opisanym w lit. ;

2) strefa B obejmuje pozostaty obszar miasta.

2. Granice stref okreslono na mapie stanowigcej zalgcznik nr 1, bedacy integralna czeécig niniejszej
uchwaty.

Rozdziat 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 4. 1. Obiekty matej architektury, jako elementy wyposazenia miasta Gdyni, maja by¢ funkcjonalnym
uzupehnieniem przestrzeni publicznych, korespondujacym z architekturg i otoczeniem. Ich forma, kolory oraz
zastosowane materiaty musza by¢ jednakowe w obszarze przestrzeni publicznej ulic i placow.

2. Niniejsza uchwata nie narusza ochrony obiektow matej architektury bedgcych zabytkowymi elementami
zagospodarowania terenu.

§ 5. 1. W danej przestrzeni publicznej ulic i placow nalezy stosowac ten sam model fawki, wykonany
z takich samych materiatlow i w jednakowym kolorze.

2. Ustala si¢ nastepujaca kolorystyke metalowych elementéw mebli miejskich:

1) dla mebli znajdujacych si¢ w pasie drogi i w terenie zabudowy — RAL 7012, a w przypadku zastosowania stali
nierdzewnej kolorystyka wynikajaca z zastosowanego materiatu;

2) dla mebli na terenach parkow i zielencOw 0 powierzchni powyzej 500 m? — RAL 7016.

3. Dopuszcza sie¢ indywidualne projekty matej architektury bedace zaprojektowanym elementem szlakow
i infrastruktury rowerowej oraz turystycznej.

4. Mata architektura na obszarach lesnych, w szczegoélno$ci: wiaty lesne, wiaty piknikowe, zadaszenia,
miejsca odpoczynku, miejsca pamigci, kapliczki muszg by¢é projektowane z zachowaniem cech
charakterystycznych dla regionu Pomorza, tj.:

1) elementy zagospodarowania malg architekturg obszaréw lesnych, w tym ciggéw komunikacyjnych, muszg by¢
wykonane z tego samego materiatu;

2) materiaty, z jakich powinny by¢ wykonane elementy matej architektury, drewno rodzimych gatunkow drzew
w naturalnym wybarwieniu, stal i beton.

5. Zakazuje sie lokalizowania reklam na meblach miejskich, z wyjatkiem informacji o producencie lub
sponsorze - o powierzchni nie wigkszej niz 0,2 m? Zakaz lokalizowania reklam nie dotyczy wiat
przystankowych.

6. Stojaki rowerowe, sytuowane w przestrzeniach publicznych miasta, powinny by¢ wykonane ze stali
nierdzewnej, z zachowaniem jej naturalnej kolorystyki, w ksztatcie odwrocone;j litery U lub w ksztatcie trapezu.

7. Wiaty $mietnikowe i altany Smietnikowe muszg spelnia¢ nastepujace wymagania:

1) wykonane w konstrukcji stalowej lub aluminiowej malowane na kolor - RAL 7012, ze $cianami ostonowymi
z przeziernej blachy lub krat z oczkiem nieprzekraczajacym 25 cm? i plyt cementowo - drzazgowych jako
wypeltnienie w kolorze RAL 7038; dach ptaski w kolorystyce - RAL 7012;
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2) murowane, wykonane w technologii i kolorze budynku, do ktérego przynaleza. Wiata murowana usytuowana
przy budynku jednorodzinnym Iub wielorodzinnym do ktérego przynalezy, musi mie¢ tozsamy kolor co ten
budynek. W przypadku kiedy jedna wiata §mietnikowa przynalezy do kilku budynkow wielorodzinnych o roznej
kolorystyce, wiata murowana powinna mie¢ kolorystyke budynku, ktory znajduje si¢ w najblizszym sasiedztwie.

8. Wiaty przystankowe stosowane na terenie calego miasta Gdyni muszg by¢ wykonane wedlug tego
samego wzoru. Kolorystyka konstrukcji w kolorze RAL 7016, a Sciany musza by¢ przezierne. Dopuszcza si¢ na
wiatach przystankowych gabloty ekspozycyjne jako zintegrowana cze$¢ konstrukeji, z wykluczeniem
przestaniania wiaty od strony najazdowej; gabloty przystankowe niebedace wiatami musza spetnia¢é wymogi
wskazane w zdaniu pierwszym.

9. Zakazuje si¢ lokalizowania obiektow malej architektury w postaci automatow przechowujacych
przesytki, przekraczajacych 9 m dlugosci, 2,3 m wysokosci 1 0,8 m glebokos$ci, na tle elewacji frontowych
budynkoéw mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych oraz wzdtuz ulic. Obiekty takie kolorystyka swoja musza
odpowiada¢ elewacjom sgsiednich budynkow, za$ w lokalizacjach innych, w szczegdlnosci na obszarach
terenow zielonych w kolorystyce szarosci RAL 7016 oraz moga by¢ oznaczone szyldem wielkosci
nieprzekraczajacej 5% pola ekspozycji.

§ 6. Pomniki, rzezby, fontanny, place zabaw i obiekty matej architektury nalezy realizowa¢ z materiatlow
0 najwyzszych standardach estetyczno-technicznych. Na obszarach obje¢tych ochrong konserwatorska Iub
znajdujacych si¢ w bezposrednim sasiedztwie obiektow objetych ochrong pomniki, fontanny, place zabaw
i obiekty matej architektury nalezy realizowac tak, by forma i kolorystyka nawigzywaty do wzor6w stosowanych
w danym okresie historycznym, z jakiego pochodzi otoczenie miejsca wprowadzonego obiektu.

§ 7. Elementy reklamowe iobiekty malej architektury towarzyszace sezonowym ogrodkom
gastronomicznym, sezonowym punktom handlowym i ustugowym musza spetnia¢ nast¢gpujace wymagania:

1) parasole nie moga przekracza¢ $rednicy 3,5 m, powinny by¢ wykonane z materialow tekstylnych w kolorystyce
bieli (dopuszcza si¢ rozne odcienie bieli), na parasolach dopuszcza si¢ logotypy marek jedynie na lambrekinach
(tzw. falbanach), lecz w rozmiarze nieprzekraczajacym 10% powierzchni catego materiatu; w strefie B
dopuszcza si¢ dla parasoli kolorystyke zespotu systemowego;

2) dopuszcza si¢ stosowanie niskich podestow jedynie w przypadku nieréwnych nawierzchni, spadkow terenu
uniemozliwiajacych stabilne ustawienie mebli oraz na odpowiednio szerokich odcinkach chodnika; po
usytuowaniu ogrodka pas dla pieszych wolny od przeszkdd musi mie¢ szeroko$¢ minimum 2 m;

3) zakazuje si¢ stosowania stojakow informacyjno-promocyjnych;

4) firmowe znaki graficzne nie mogg zajmowaé wiecej niz 10% powierzchni wybranego do jego ekspozycji
elementu kubaturowego;

5) samodzielnemu punktowi gastronomicznemu przystuguje jeden szyld;
6) metalowe elementy wyposazenia ogrodka gastronomicznego muszg by¢ wykonane w kolorystyce ciemnoszarej.

§ 8. 1. Obudowy mediow w formie skrzynek i szafek lub innej, sasiadujace ze soba, musza by¢ takiej
samej wielkosci i w kolorze jasnej szarosci - w kolorystyce RAL 7035 Iub RAL 7038. Skrzynke nalezy oznaczy¢
W prawym goérnym rogu trwatg naklejkg (lub w innej wizualnej formie), zawierajaca informacj¢ umozliwiajaca
identyfikacj¢ wtasciciela urzadzenia. Naklejka powinna zawiera¢ nazwe wlasciciela urzadzenia lub jego logotyp
oraz telefon kontaktowy.

2. Zakazuje si¢ umieszczania reklam na obudowach mediow.

3. Ujednolica si¢ forme i kolorystyke elementow matej architektury w pasie drogi:

1) stupy latarni ulicznych musza mie¢ przekrdj kota oraz jednolite oprawy lamp islupéow w ciagach
komunikacyjnych, w nastepujacej kolorystyce:
a) latarnie 0 wysokosci do 8 m na terenach zieleni iw parkach, np. Bulwar Nadmorski im. Feliksa

Nowowiejskiego, Promenada Krélowej Marysienki - RAL 7016,

b) latarnie o wysokosci do 8 m na molo w Ortowie oraz na ulicy Ortowskiej od mola do al. Zwycigstwa - RAL
9002,

¢) latarnie o wysokosci do 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7012,
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d) latarnie 0 wysokosci powyzej 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7042,

- w przypadku obszaréw lub obiektow objetych opieka konserwatorska dopuszcza si¢ odstepstwo od
przyjetych zasad;

2) dla metalowych stupoéw trakcyjnych stosuje si¢ kolorystyke - RAL 7032;
3) dla barierek, balustrad i stupkéw odgradzajacych pas chodnika od pasa jezdni ustala si¢ kolorystyke:
a) dla elementéw znajdujacych si¢ w miejscach zurbanizowanych i pasie drogowym -RAL 7012,
b) dla elementéw na terenach parkow i zielencow o powierzchni powyzej 500 m?- RAL 7016;
4) dopuszcza si¢ stosowanie stupkow i barierek o prostej formie i w ilosci niezbednej dla zachowania ich funkc;ji;
5) zakazuje si¢ malowania elementéw matej architektury na zétto i biato-czerwono;

6) dla barierek, balustrad i stupkéw znajdujacych si¢ na mostach, ktadkach i w okolicach ciekow nalezy stosowac
kolorystyke - RAL 6002,

7) dla wyodrebnionych obszaréw o charakterze historycznym, takich jak: Srédmiescie, Kamienna Gora, Ortowo,
Wielki Kack, Zespot dworsko-parkowy w Matym Kacku, Osada rzemies$lnicza w Malym Kacku, Zespot
dworsko-krajobrazowy Kolibki, Zespot ruralistyczny dawnej wsi Oksywie - przewiduje si¢ indywidualng forme,
stylistyke 1 kolorystyke lamp, elementdéw rozgraniczajacych pas chodnika od jezdni oraz mebli miejskich.

§ 9. Dla obiektéw matej architektury dopuszcza si¢ rowniez materiaty takie jak: twarde drewna egzotyczne
i rodzime, kompozyt ryzowy, stal nierdzewna, stal malowana proszkowo, stal ocynkowana, aluminium, beton
architektoniczny, beton wibrowany, poliweglan, polietylen, szkto. Dla materiatéw tych mozna zastosowac
kolorystyke taka samg jak kolorystyka oktadzin i elementéw wykonczenia elewacji budynku przyleglego.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych

Oddzial 1
Przepisy ogo6lne

§ 10. 1. Przepisy niniejszego Oddziatu regulujag wspdlne zasady sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych na obszarze obowigzywania uchwaty.

2. Z zastrzezeniem ust. 4 dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych tylko
wymienionych w uchwale i na warunkach w niej wskazanych.

3. W sytuacji gdy przepisy Oddziatow 2, 3, 4 okreslaja odmienne niz w niniejszym Oddziale zasady,
pierwszenstwo w stosowaniu maja przepisy tych Oddzialow. Przepisy niniejszego Oddziatu stosuje si¢ jedynie
w zakresie nieuregulowanym przepisami Oddziatow 2, 3, 4.

4. Na catym obszarze miasta dopuszcza si¢ sytuowanie systemu informacji miejskiej, systemu informacji
kierunkowej komercyjnej oraz tablic bedacych realizacja obowiazku natozonego przepisami prawa, niezaleznie
od zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustalonych w niniejszej uchwale.

§ 11. 1. Ustala si¢ hierarchi¢ informacji wizualnej. Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej
kolejnosci:

1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem, w tym ruchu drogowego (znaki drogowe);
2) tablice bedace realizacja obowiagzku natozonego przepisami prawa;

3) informacja publiczna i kierunkowa w ramach Systemu Identyfikacji Miejskiej (SIM);
4) informacja kierunkowa komercyjna;

5) informacja handlowa o prowadzonej w danym miejscu dziatalnosci (szyldy);

6) tablice i urzadzenia reklamowe
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- przy czym zrealizowanie zgodnie z uchwata okre$lonej formy informacji wizualnej korzysta z ochrony
lokalizacji w przypadku realizacji innej formy w pozZniejszym czasie ichoéby zwyzszym
pierwszenstwem.

2. Ustala si¢ zasad¢ podporzadkowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych warto$ciom
architektury i krajobrazu. Zasada przewiduje zachowanie pierwszenstwa dla czytelno$ci architektury budynkow
i ich zespotéw, obiektow budowlanych i budowli, widocznoséci podzialow fasad, kolorystyki oraz istotnych
elementow wystroju architektonicznego przed tablicami i urzadzeniami reklamowymi, ktére podporzadkowane
sg funkcjom realizowanym w budynku poprzez dostosowanie ich ksztattu, kompozycji, skali, kolorystyki oraz
o$wietlenia do istotnych elementéw wystroju architektonicznego budynkow, z zakazem:

1) przestaniania detalu, to jest: gzymsow, fryzow, boniowan, sztukaterii, zréznicowania faktury tynkoéw, oktadzin
oraz innych elementéw wystroju budynku;

2) ingerencji w porzadek i uktad kompozycyjny budynku w postaci balustrad, schodoéw, balkondéw, loggii, tarasow,
boniowania, sztukaterii, 0ozdobnego zroéznicowania faktury tynkéw, oktadzin kamiennych, ceramicznych i innych
elementow historycznego wystroju budynku;

3) zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu poprzez dopasowanie si¢ do: §wiatet otworow okiennych
i drzwiowych, pionowych i poziomych podziatow elewacji wyznaczonych: detalem architektonicznym lub
widocznymi elementami konstrukcyjnymi;

4) stosowania materiatéw odbijajacych $wiatlo dzienne w sposdb mogacy powodowac efekt ol$nienia.

§ 12. 1. Ustala si¢ ogodlne zasady i warunki utrzymania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w dobrym stanie, w szczegolnosci: czystosci, czytelnosci, funkcjonalno$ei, kompletnosci, ponadto dla reklam
zwigzanych z gruntem lub sytuowanych na obiektach - trwatosci ich umocowania. Za utrzymanie tablic
i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sa ich uzytkownicy, gdy nie mozna ustali¢ uzytkownikoéw tablic
i urzadzen reklamowych odpowiedzialni sg wtasciciele nieruchomosci.

2. Po zakonczeniu ekspozycji tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymaga si¢ od wlasciciela
nieruchomosci, dochowania szczegodlnej starannosci w doprowadzeniu miejsca i otoczenia sytuowania reklamy
do wlasciwego stanu estetycznego.

3. Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe nalezy oznaczy¢ trwatg naklejka (lub w innej wizualnej
formie), zawierajacg informacje umozliwiajaca identyfikacje whasciciela w widocznym miejscu, na elementach
konstrukcyjnych lub w obregbie obudowy. Wymog nie dotyczy szyldow oraz reklam zlokalizowanych w miejscu
prowadzenia dziatalnosci.

4. Ustala si¢ kolorystyke metalowych elementéw konstrukcyjnych wolnostojacych urzadzen reklamowych
i tablic reklamowych w kolorze ciemnej szaro$ci lub antracytu, co nie dotyczy no$nikow sytuowanych w ramach
zespotow systemowych.

5. Ustala si¢ ograniczenie widoczno$ci elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, w szczegolnosci poprzez ukrycie w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe. W przypadku tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
posadowionych na fundamencie obowigzuje nakaz jego umieszczania pod naturalnym poziomem terenu,
z zastrzezeniem zakazu lokalizacji w obrebie systemow korzeniowych istniejacych drzew.

6. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw odleglosci, o ktorych mowa w niniejszej uchwale, ze odleglos¢
mierzona stanowi najkrétszy odcinek wzgledem zewnetrznej krawedzi no$nikow.

§ 13. Zakazuje sig:

1) lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na pomnikach, dzietach plastycznych, obiektach
wpisanych do rejestru zabytkow Iub bedacych w ewidencji zabytkow, obiektach objetych ochrong
w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego, pomnikach przyrody, cmentarzach, miejscach kultu
religijnego, w lasach, parkach iskwerach. W miejscach wskazanych otwar¢ widokowych w kierunku
krajobrazow otwartych i wartosciowych architektonicznie zespolow zabudowy oraz innych wskazanych audytem
przewidzianym w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

2) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych niezwigzanych trwale z gruntem,
z wylaczeniem stupow ogloszeniowych i reklamy okoliczno$ciowej uregulowanej w § 21;
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3) umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na tymczasowych obiektach budowlanych, za
wyjatkiem szyldow i tablic ofertowych;

4) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na drzewach, w szpalerach drzew, sytuowanie reklam
w okolicy drzew nie moze mie¢ negatywnego wptywu na ich stan zdrowotny i rozwdj: np. przez konieczno$¢
ucinania wierzchotkoéw drzew lub przycinania gatezi;

5) umieszczania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na obiektach inzynieryjnych i dzwigkochtonnych
lub urzagdzeniach technicznych, obiektach matej architektury i pozostatych elementach wyposazenia przestrzeni
publicznych, poza wyjatkami przewidzianymi w uchwale;

6) lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obszarze zabudowy jednorodzinnej wyznaczonej
w migjscowych planach zagospodarowania przestrzennego za wyjatkiem szyldu w miejscu prowadzonej
dziatalnosci o powierzchni nie wigkszej niz 50 cm x 30 cm usytuowanego od strony wejscia na posesjg.
Zakaz stosuje si¢ rowniez do obszaru nieposiadajagcego miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego,
w ktorym w promieniu 70 m od projektowanej lokalizacji znajduje si¢ budynek jednorodzinny;

7) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach, balustradach, murach oporowych
itp., za wyjatkiem szyldow nie wigkszych niz 50 cm X 30 cm na ogrodzeniu przy wjezdzie na posesj¢;

8) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na konstrukcjach na kotach (na przyczepie, na
lawecie) stuzacych wylacznie ekspozycji reklamy, za wyjatkiem znajdujacych si¢ w ruchu oraz parkujacych
w przestrzeni publicznej przez okres nie dtuzszy niz 24 godziny;

9) stosowania os$wietlenia pulsacyjnego wszelkich szyldow, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
0 zmiennym natgzeniu o$wietlenia takich jak telebimy, ekspozytory diodowe, co nie dotyczy technologii LCD

w tablicach reklamowych i urzadzeniach reklamowych w granicach luminacji do 5000 cd/m? w ciggu dnia, do
600 cd/m? dla tablic ponizej 10 m? i do 300 cd/m? dla tablic powyzej 10 m?- w ciggu nocy.

§ 14. Okresla si¢ nastepujace rodzaje szyldow:

1) réwnolegty - szyld zamocowany do elewacji budynku lub w jego witrynie, z ptaszczyzng ekspozycji umieszczong
rownolegle do ptaszczyzny elewacji budynku;

2) semaforowy/prostopadty - szyld zamocowany prostopadle do elewacji budynku 0 maksymalnej dtugosci 80 cm
od lica $ciany budynku, jego dolna krawedz nie moze znajdowaé si¢ na wysokosci mniejszej niz 2,5 m nad
poziomem terenu znajdujacego si¢ pod konstrukcja;

3) wizytowkowy - szyld drobny sytuowany rownolegle do ptaszczyzny obiektu (elewacji budynku, ogrodzenia,
pylonu) pojedynczo, grupowo lub modutowo z uwzglednieniem jednolitych materiatow;

4) szyld gtéwny - szyld galerii handlowej, centrum handlowego, budynku wylacznie uzytkowego w postaci:
a) szyldu pojedynczego, bedacego znakiem przestrzennym, usytuowanego na elewacji albo nad elewacja,

b) szyldu zbiorczego w ilosci nieprzekraczajacej trzech szyldow nad elewacja (w przypadku wigkszej ilosci
dziatalnos$ci wystepujacych w budynku).

§ 15. 1. Z zastrzezeniem przypadkéw przewidzianych w uchwale, zakazuje si¢ sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacjach galerii handlowych, centréw handlowych oraz budynkow
wylacznie uzytkowych za wyjatkiem szyldow.

2. W przypadku, gdy wskazane w ust. 1 obiekty przyjma system szyldow monochromatycznych, to:

1) dopuszcza si¢ zgrupowanie szyldow na elewacji w jednym miejscu przy wejsciach lub na pylonach przy wjazdach
na teren obiektow wskazanych w ust. 1,

2) szyldy musza mie¢ jednakowa powierzchnie pola ekspozycji i by¢ dostosowane do architektury budynku
w ilo$ciach do dwunastu szyldow w kazdej z ww. lokalizacji.

3. W przypadku gdy wskazane w ust. 1 obiekty nie przyjma systemu szyldow monochromatycznych, to:

1) szyldy moga znajdowac¢ si¢ wylacznie na elewacji zgrupowane w jednym miejscu przy wej$ciach albo wytgcznie
na pylonach przy wjazdach na teren obiektu;
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2) szyldy musza mie¢ jednakowa powierzchnie pola ekspozycji i by¢ dostosowane do architektury budynku
w iloéciach do dwunastu szyldow w kazdej z ww. lokalizacji.

4. Pylony, o ktorych mowa w ust. 2 i 3 nie moga mie¢ wysokosci wyzszej niz 8 m.

5. Na budynku wylacznie uzytkowym dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow wizytowkowych na zasadach
wskazanych w § 16 jesli wzgledy architektoniczne uniemozliwiajg instalacje innych szyldow.

6. Postanowienia niniejszego § nie naruszajg prawa do sytuowania na budynku szyldu gtownego, szyldow
lokali uzytkowych posiadajacych zewnetrzne witryny w parterze budynku, tablic ofertowych - na zasadach
okreslonych w odrgbnych przepisach uchwaty.

§ 16. 1. Na innych niz wymienione w § 15 budynkach zakazuje si¢ sytuowania szyldow innych niz
wizytowkowe.

2. Szyldy wizytowkowe powinny by¢:
1) jednakowego formatu;
2) wykonane z jednego materiatu;
3) jednego wzoru;
4) zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji w jednej osi.

3. Przy budynkach bedacych dobrem kultury wspolczesnej lub obiektami cennymi konserwatorsko,
dopuszcza si¢ na umieszczenie szyldow na pylonie na zasadach okre§lonych w § 28 ust. 2 pkt 1 lit. c.

4. Postanowienia niniejszego § nie naruszaja prawa do sytuowania na budynku szyldow lokali
uzytkowych, posiadajacych zewngtrzne witryny w parterze budynku, tablic ofertowych - na zasadach
okreslonych w odrgbnych przepisach.

§ 17. 1. Lokale uzytkowe posiadajace zewngtrzne witryny w parterze budynku moga posiada¢ do trzech
szyldow: rownolegly i semaforowy umieszczone na nieruchomos$ci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz
dodatkowy dla lokali naroznych, jak réwniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony dwoch lub wigcej ulic.

2. Szyldy rownolegte, wszystkich lokali uzytkowych w kondygnacji parterowej musza by¢:
1) tej samej wysokosci;
2) zlokalizowane w obrebie budynku w szerokosci witryn;
3) usytuowane:

a) w jednym wyznaczonym pasie nad witrynami lub wich naswietlu z zachowaniem réwnych odstepow
migdzy sobg oraz elementami dekoracyjnymi elewacji,

b) ponizej linii gzymsu a W przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetow z zachowaniem odlegtosci 1/10
wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra.

3. Dopuszcza si¢ stosowanie 1 tablicy ofertowej do 1 m? powierzchni ekspozycyjne;.

4. Ksztalt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza uwzglednia¢ zasady, o ktorych mowa w § 11 ust. 2 oraz nawigzywa¢ do tablic i urzadzen
reklamowych juz zamontowanych.

§ 18. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie stlupéw ogloszeniowych o wysokosci do 4m oraz gablot
ekspozycyjnych.

2. Gabloty ekspozycyjne mogg by¢ sytuowane:
1) jako wolnostojace,
2) w wiacie przystankowej,
3) z zastrzezeniem ust. 3 jako nascienne.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nasciennych gablot ekspozycyjnych tylko i wytacznie w podziemnych
ciggach komunikacyjnych. W pozostatych lokalizacjach ich zamieszczanie jest zabronione.
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§ 19. 1. Dopuszcza si¢ stosowanie zespotow systemowych na nastgpujacych zasadach:

1) zespoty systemowe moga by¢ stosowane do promocji dziatalnoéci prowadzonej przez jednego przedsigbiorce (np.
franczyzobiorce, autoryzowanego sprzedawce, sie¢ handlowa itp.) oraz z zastrzezeniem pkt 3 tylko dla
oznaczenia obiektow, o ktorych mowa w § 2 ust. 1 pkt 2). W przypadku braku zespotu systemowego obiekty te
mogg stosowac oznaczenia na zasadach wskazanych w § 15;

2) z zastrzezeniem pkt 3 na terenie objetym zespotem systemowym zakazane jest stosowanie innych (nie bgdacych
czescig zespolu systemowego) urzadzen reklamowych, jak rowniez tablic reklamowych, za wyjatkiem tablic,
0 ktorych mowa w § 20;

3) zespot systemowy moga stosowacé podmioty prowadzace dziatalno$¢ gastronomiczng na terenie galerii handlowej
lub centrum handlowego pod warunkiem, ze podmiot ten $wiadczy obstuge klienta zmotoryzowanego.
W sytuacji tej restauracja ma prawo korzysta¢ z zespotu systemowego pomimo wystepowania innych no$nikow
dopuszczonych w uchwale na terenie obiektu.

§ 20. 1. Dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych niebedacych szyldami typu remontowo-
budowlanego na rusztowaniach iogrodzeniach budowlanych montowanych na czas budowy, rozbiorki,
przebudowy, remontu obiektu budowlanego, zawierajacych informacje o dacie rozpoczecia i zakonczenia
ekspozycji. Ekspozycja takiej tablicy nie moze przekracza¢ 6 miesigcy w przypadku remontu i 12 miesigcy
w przypadku nowej inwestycji budowlanej (reklam¢ remontowo - budowlang mozna eksponowaé jedynie na
rusztowaniu aktualnie remontowanej $ciany) i nie czesciej, niz jeden raz na 10 lat. Zakazu, o ktorym mowa w §
15 ust. 1 nie stosuje si¢.

2. Na zasadach okreslonych w Oddziale 2 dopuszcza si¢ stosowanie nie bedacych szyldami tablic
i urzadzen reklamowych o poziomej ptaszczyznie ekspozycyjnej sytuowanych:

1) w postaci wolnostojace;j;
2) na $cianach $lepych.
§ 21. 1. W przestrzeni publicznej ulic i placow dopuszcza si¢ reklame okoliczno$ciowa w formie:
1) banerow na tymczasowych ogrodzeniach i scenach sytuowanych na czas wydarzenia;
2) winderow, rollapow;
3) flag na stupach o$wietleniowych;
4) logotyp6w na biatych namiotach, stoiskach itp.;
5) logotypéw na lambrekinach biatych parasoli;
6) gablot ekspozycyjnych;

7) siatek reklamowych powyzej 18 m? powierzchni ekspozycyjnej umiejscowionych bezposrednio na obszarze
wydarzenia okoliczno$ciowego.

2. Reklama okoliczno$ciowa moze by¢ zastosowana maksymalnie 2 tygodnie przed wydarzeniem
okolicznosciowym oraz maksymalnie 3 dni po wydarzeniu okoliczno$ciowym (z wylaczeniem reklam
okolicznos$ciowych promujacych wydarzenia o randze migdzynarodowej, dla ktdrych nie okresla sie ograniczen
czasowych ekspozycji przed wydarzeniem).

3. Obszar przestrzeni publicznej ulic i placow obejmuje:

1) w strefie A: ul. Swietojanska, ul. 10 Lutego, Skwer Tadeusza Kosciuszki, Al. Jana Pawta II, Al. Marszatka
Pitsudskiego, Plac Kaszubski, ul. Armii Krajowej, ul. Borchardta, ul. Zawiszy Czarnego, ul. Wiadystawa IV, Al
Zwycigstwa, ul. Starowiejska, ul. Abrahama na odcinku od ul. Starowiejskiej do ul. Armii Krajowej oraz tereny
placow:

a) Grunwaldzkiego pomigdzy Zatoka Gdanska, ulica Armii Krajowej, ulica Plac Grunwaldzki, podnézem
Kamiennej Gory oraz Bulwarem Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego wraz z Nabrzezem Mtodych
Zeglarzy,

b) Skweru Arki wraz z Bulwarem Nadmorskim im. Feliksa Nowowiejskiego do Plazy Miejskiej,
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¢) Skweru Plymouth wraz z Parkiem Centralnym wyznaczonym ulicami Aleja Marszatka Pitsudskiego,
ul. Swigtojanska, ul. Partyzantow granica obiektow III LO im. Marynarki Wojennej RP w Gdyni;

d) Parku Naukowo Technologicznego wydzielonego ulicami: Stryjska, terenami kolejowymi, Redtowska, Al
Zwyciestwa,

e) obszaru zabytkowego Zespotu dworsko-krajobrazowego Kolibki w obrebie jego ochrony konserwatorskie;j;

2) w strefie B: ul. Kazimierza Gorskiego, ul. Sportows, ul. Stryjska, ul. Olimpijska, ul. Ptk. Dgbka, Estakade im.
Eugeniusza Kwiatkowskiego oraz placow:

a) parkingowego przy Hali Sportowo-Widowiskowej,

b) skweru im. Ireny Kwiatkowskiej w granicach okre§lonych zatacznikiem do uchwaty Rady Miasta Gdyni
Nr XXXI11/709/13 z dnia 28 sierpnia 2013 r. w sprawie nadania nazwy skwerowi w Gdyni,

¢) Parku Kilonskiego w granicach okreslonych zatgcznikiem do uchwaty Rady Miasta Gdyni Nr XXX/498/97
z dnia 29 stycznia 1997 r. w sprawie nadania nazwy terenowi w rejonie ulic Morskiej- Wiejskiej-
Chylonskiej w Gdyni.

Oddzial 2
Strefa B

§ 22. 1. Dopuszcza si¢ niebgdace szyldami wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
0 poziomej ptaszczyznie ekspozycyjnej od 8 m? do 18m?2,

2.7 zastrzezeniem ust. 4 tablice iurzadzenia, o ktérych mowa w ust. 1 moga by¢ sytuowane tylko
i wylacznie w przestrzeni, o ktorej mowa w § 27 ust. 1. W pozostatych lokalizacjach ich stosowanie jest
zabronione.

3. Tablice i urzagdzenia, o ktérych mowa w ust. 1 o powierzchni ekspozycyjnej od 8 m? do 18 m? musza
spetniac nastepujace warunki:

1) by¢ usytuowane:
a) na jednym stupie;
b) prostopadle do pasa jezdni i odpowiednio rownolegle wzglgedem siebie;
2) ich gorna krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza niz 8,5 m; z zachowaniem jednakowej wysokosci na
obszarze jednego pasa drogowego;
3) beda posiadaty plaszczyzne ekspozycyjng wytacznie po jednej stronie urzadzenia;
4) beda posiadaty droge dojazdowsg lub zjazd umozliwiajacy dojazd ciezkiego sprzetu stuzacego obstudze nosnika
bez uszkodzenia infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi rowerowej.

4. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych wskazanych w ust. 1 po jednej na kazde 0,5 ha terenu,
nie wigkszych niz 12m? powierzchni ekspozycyjnej, z pominieciem odlegtosci wskazanych w § 27 ust. 5, jezeli
tablica reklamowa promuje ushugi i towary oferowane pod adresem, na ktorym si¢ znajduje. Dopuszczenie
obejmuje tereny wytacznie produkcyjne, skltadowe, magazynowe lub ustugowe w rozumieniu miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, jak rowniez tereny zabudowane wytacznie obiektami uzytkowymi

w przypadku, gdy wszystkie sasiednie nieruchomosci zabudowane sg takimi obiektami, a dany teren nie jest
objety planem miejscowym.

§ 23. Dopuszcza si¢ sytuowanie nie bedacych szyldami tablic reklamowych na $lepych $cianach pod
warunkiem speltnienia ponizszych wytycznych:
1) ich liczba nie moze by¢ wigksza niz jeden;
2) dopuszcza si¢ reklame powyzej 18m? powierzchni ekspozycyjnej dla budynkéw posiadajacych wiecej niz pieé
kondygnacji nadziemnych, jednak powierzchnia tablicy reklamowej nie moze by¢ wigksza niz 1/3 powierzchni
$ciany, na ktorej reklama zostanie umieszczona;
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3) dla budynkow posiadajacych od trzech do pieciu kondygnacji nadziemnych dopuszcza sie tablice reklamowg
spelniajacg wymogi:

a) wielko$ci nie wickszej niz 18 m? powierzchni ekspozycyjnej,

b) usytuowang dolng krawedzig tablicy na wysokosci dolnej linii poziomej wyznaczonej przez §wiatto okien
trzeciej kondygnacji nadziemnej;

4) tablica reklamowa bedzie dostosowana do kompozycji i dekoracji fasady, bedzie usytuowana osiowo na tej
$cianie bez wymogu spetnienia warunkéw z § 27 ust. 1;

5) tablica reklamowa musi by¢ usytuowana w taki sposob, aby ekspozycja byta widoczna i nieprzestonigta.

§ 24. Dopuszcza si¢ stosowanie tablicy reklamowej w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn
lokalu uzytkowego lub budynku wylacznie uzytkowego w tym rowniez objetego zespolem systemowym, pod
warunkiem, ze sa to szyldy lub hasta reklamowe w formie liter bez tta lub logotypy o wysokosci nie wigkszej niz
15 cm i zajmuja maksymalnie 25% powierzchni witryny wraz z drzwiami albo w przypadku przeszklonych drzwi
bez witryny, maksymalnie 25% powierzchni w §wietle drzwi.

§ 25. 1. Dla budynkow wyltacznie uzytkowych dopuszcza si¢ szyldy gtéwne w formie znakow bez tha o ile
beda to szyldy identyfikujace budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony lub wynikajace
z projektu budowlanego dla ekspozycji reklam, przy ograniczeniu ich wysokosci wzgledem wysokosci budynku
w proporcji maksymalnie do 1/6, nie wigcej niz do 1,7 m nad gorng krawedz elewacji, z wylaczeniem budynkoéw
0 kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°, przy czym ograniczenie wysokosci nie dotyczy flag
i masztow flagowych lub innych elementow zespotdéw systemowych.

2. Ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do centréw handlowych i galerii handlowych, przy czym proporcja
szyldu gtéwnego moze wynosi¢ do 1/3 wysokos$ci budynku, nie wiecej jednak niz 2,7 m.

§ 26. Dopuszcza si¢ umieszczanie napisow iznakow graficznych na namiotach oraz lambrekinach
(falbanach) markiz i parasoli pod warunkiem, ze beda umieszczone ptasko na ich powierzchni, nie beda $wiecié
i nie beda wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10% powierzchni catego
materiatu.

§ 27. 1. Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne odlegtosci usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewngtrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy:

1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m - maksimum 30 m;

2) dla drogi krajowej minimum 10 m - maksimum 17 m;

3) dla drogi wojewodzkiej i powiatowej minimum 8 m - maksimum 15 m;
4) dla drogi gminnej 6 m - maksimum 13 m.

2. W przypadku zmiany przepisow dotyczacych wskazanych w ust. 1 minimalnych odlegtosci sytuowania
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych od zewnetrznej krawedzi jezdni w terenie zabudowy
przewidzianych w ustawie o drogach publicznych ust. 1 stosuje si¢ z uwzglgdnieniem aktualnych odlegto$ci.

3. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w strefie skrzyzowania.
4. Ustalenia ust. 1 i 3 nie dotycza:

1) szyldow;

2) gablot ekspozycyjnych w wiatach przystankowych;

3) stupdéw ogloszeniowych;

4) pylondow;

5) zespolow systemowych;

6) tablicy reklamowej typu remontowo - budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie z §
20.

5. Ustala si¢ odleglo$¢ usytuowania wolnostojacych reklam o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 8 m?
(za wyjatkiem zespotdw systemowych) od budynkéw na minimum:
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1) 4 m od ich $cian pozbawionych otworéw okiennych, drzwiowych, witryn;
2) 10 m od pozostatych $cian.

6. Ustala si¢ minimalne odlegtosci, po kazdej stronie jezdni, migdzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojagcymi oraz na budynkach i obiektach) oraz elementami informacji
wizualnej, niebedacymi zespotem systemowym:

1) 100 m miedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni ekspozycji powyzej 8 m?;
2) 50 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni ekspozycji od 3 m? do 8 m?;
3) 50 m migdzy gablotami ekspozycyjnymi, z wytaczeniem gablot w wiatach przystankowych;

4) 50 m od pomnikoéw i miejsc pamigci oraz innych terenow wymienionych w § 13 pkt 1;

5) 10 m miedzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi ponizej 3 m? powierzchni ekspozycyijnej oraz
od znakéw drogowych i znakéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych);

6) miedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o r6znych wielko$ciach nalezy stosowaé odlegltosci
wskazane dla tablicy reklamowej i urzadzenia reklamowego wigkszego.

7. Regulacje ust. 6 nie dotycza:
1) tablic reklamowych typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych;
2) szyldow.

8. Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w pasie drogowym, za
wyjatkiem:

1) szyldow;

2) gablot ekspozycyjnych;
3) stupow ogloszeniowych;
4) pylonéw;

5) zespolow systemowych;

6) tablicy reklamowej typu remontowo-budowalnego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych zgodnie z §
20 ust. 1.

Oddzial 3
Strefa A

§ 28. 1. W strefie A wprowadza si¢ ograniczenie srodkow wyrazu, wielkosci reklam i no$nikéw informacji
wizualnej z zachowaniem niezakloconych przestrzeni o szczegdlnych wartosciach  krajobrazowych,
reprezentacyjnych, turystycznych i rekreacyjnych.

2. Ustala si¢ szczegbtowe zasady obowigzujace w strefie A:
1) zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych za wyjatkiem:

a) zespotdéw systemowych, matych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych w postaci: ujednoliconych
gablot ekspozycyjnych (w tym w wiatach przystankowych), stupow ogloszeniowych nie przekraczajacych
3 m wysokosci, przy czym minimalna odlegto$¢ tych urzadzen migdzy sobg oraz od znakow drogowych
i znakow SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych i gablot ekspozycyjnych we wiatach) wynosi co
najmniej 20 m,

b) pylonow, o ktorych mowa w § 15z tym zastrzezeniem, ze w przypadku usytuowania pylonu w pasie
chodnika nie moze przekraczaé¢ on 3 m wysokosci,

C) pylonéw zlokalizowanych przy obiektach bedgcych dobrem kultury wspoétczesnej oraz obiektach cennych
konserwatorsko, dla ktorych nie przewidziano miejsca na informacje wizualng, pod warunkiem, ze:
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-montaz szyldu wigzalby sie zniedopuszczalng ingerencjg w elewacje cenne konserwatorsko,
z oryginalnymi szlachetnymi oktadzinami kamiennymi, tynkami mineralnymi, itp.,

- nie koliduje on z ruchem pieszym,

- konstrukcja pylonu bedzie miata prosta forme z mozliwo$cig wymiennych tablic,

- pylon bedzie stuzyt ekspozycji szyldow minimum trzech punktow ustugowych lub handlowych,
- w przypadku usytuowania pylonu w pasie chodnika nie moze przekracza¢ on 3 m wysokosci,

d) tablicy reklamowej typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach iogrodzeniach budowlanych
0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 30% pola ekspozycji sytuowanej zgodnie z § 20,

e) tablic ofertowych,
f) szyldow.

§ 29. Dopuszcza si¢ stosowanie tablicy reklamowej w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn
lokalu uzytkowego lub budynku wytacznie uzytkowego, w tym rowniez objetego zespotem systemowym, pod
warunkiem, ze s3 to szyldy lub hasta reklamowe w formie liter bez tta lub logotypy o wysokos$ci nie wigkszej niz
15 cm i zajmuja maksymalnie 20% powierzchni witryny wraz z drzwiami albo w przypadku przeszklonych drzwi
bez witryny, maksymalnie 25% powierzchni w §wietle drzwi. Nie dopuszcza si¢ kolorow jaskrawych.

§ 30. 1. Dla budynkéw wytacznie uzytkowych dopuszcza sie lokalizacje szyldow gtownych w formie
znakow bez tla o ile beda to szyldy identyfikujace budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony
lub wynikajace z projektu budowlanego miejsca dla ekspozycji reklam, przy ograniczeniu ich wysokosSci
wzgledem wysokosci budynku w proporcji maksymalnie do 1/10, nie wiecej niz do 1,7 m nad gorng krawedz
elewacji, z wylaczeniem budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°, przy czym ograniczenie
wysokosci nie dotyczy flag i masztow flagowych lub innych elementow zespotéw systemowych.

2. Ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do centrow handlowych i galerii handlowych, przy czym proporcja
szyldu gtéwnego moze wynosi¢ do 1/3, nie wigcej jednak niz 2,7 m.

§ 31. Dopuszcza si¢ umieszczanie napisOw iznakéw graficznych na namiotach oraz lambrekinach
(falbanach) markiz i parasoli pod warunkiem, ze beda umieszczone ptasko na ich powierzchni, nie beda $wiecié
i nie beda wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10% powierzchni catego
materiatu.

§ 32. Dopuszcza si¢ stosowanie jedynie elementow wykonanych z materiatow o najwyzszych standardach
estetyczno-technicznych.

Oddzial 4
Obiekty i obszary objete ochrong konserwatorska

§ 33. 1. Na budynkach zabytkowych, objetych jedng z form ochrony zabytkow lub figurujacych w gminnej
ewidencji zabytkow szyldy powinny by¢ sytuowane w ich pierwotnej lokalizacji i zblizone do pierwotnej formy.
W przypadku braku danych, co do form historycznych szyld powinien nawigzywaé do analogicznych wzorow
danego okresu lub otoczenia historycznego.

2. Ksztalt, wielko$¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza by¢ dostosowane do wymogdéw §11 ust. 2 oraz tablic iurzadzen reklamowych juz
zamontowanych.

3. Gdy liczba szyldow wizytowkowych na budynku (np. informujacych o kancelariach adwokackich,
biurach notarialnych, gabinetach lekarskich oraz innych dziatalnosciach prowadzonych powyzej parteru
uzytkowego) jest wieksza niz jeden, to szyldy takie muszg by¢ jednakowego formatu, wykonane z takiego
samego materiatu i wedtug tego samego wzoru oraz zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji w jednej
0sl.

4. Lokale uzytkowe posiadajace zewngtrzne witryny w parterze budynku, moga posiada¢ do trzech
szyldow: rownolegly i semaforowy umieszczone na nieruchomosci w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz
dodatkowy dla lokali naroznych, jak réwniez posiadajacych wejscia lub witryny od strony dwoch lub wigcej ulic.
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5. Dopuszcza sie lokalizacje szyldow rownolegltych na budynkach wytacznie w pasie parterowej
kondygnacji uzytkowej (ponizej linii gzymsu lub w przypadku braku gzymsu ponizej linii parapetéw
z zachowaniem odlegtosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra), o maksymalnej dtugosci
odpowiadajacej szeroko$ci witryn.

4. Szyldy nad witrynami,w naswietlach witryn lub w witrynach lokali uzytkowych, musza by¢ tej samej
wysokosci w obrgbie jednego budynku.

6. Szyldy nad witrynami, w nas§wietlach witryn lub w witrynach lokali uzytkowych muszg by¢ usytuowane
w jednym wyznaczonym pasie z zachowaniem rownych odstepow migdzy sobg oraz od elementéw
dekoracyjnych elewacji.

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie znakoéw bez tla na dachu budynku identyfikujacego wiasciciela (w tym
historycznego), z wytaczeniem budynkoéw o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 34. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady dotyczace ogrodzen:

1) nalezy zachowac ciagtos¢ kompozycyjng i estetyczng ogrodzenia na catej dtugosci posesji; za wyjatkiem stref
wjazdowych (bramy, przejscia piesze);
2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajacych tereny, w linii pierzei, z dopuszczeniem

odsuni¢cia jedynie w przypadku potrzeby zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej,
wynikajacego z przepiséw odrebnych;

3) dla ogrodzen tymczasowych zwigzanych z placem budowy dopuszcza si¢ ogrodzenie pelne o maksymalnej
wysokosci 2,2 m;

4) ogrodzenia od strony ulic, placow, ciggéw pieszych iinnych ogolnodostepnych miejsc musza odpowiadaé
architekturze budynkow, z ktorymi sg zwigzane;

5) w sasiedztwie skrzyzowan ulic, przy ktorych nie zastosowano naroznych $cie¢ linii rozgraniczajacych
nie mniejszych niz 5 m x 5 m, zagospodarowanie na dziatkach naroznych nie moze ogranicza¢ widocznosci dla
uzytkownikow ruchu w obrebie trojkatoéw widocznosci, wyklucza si¢ m.in. stosowanie ogrodzen petnych oraz
zieleni ograniczajacej widocznosé;

6) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen trwatych i tymczasowych w sposob pogarszajacy wegetacje drzew i krzewow.
2. Nakazuje sie stosowanie nastepujacych standardow jakosciowych ogrodzen:

1) utrzymywanie w nalezytym stanie ogrodzen i usuwanie z nich wszelkich odpadow, w tym pozostatosci po
banerach i plakatach reklamowych;

2) sytuowanie i utrzymanie ogrodzen zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczegdlnosci bez brakoéw
w elementach mocujacych takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen);

3) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegdlnosci bez ubytkéw w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow);

4) utrzymanie w czystosci (w szczegdlnosci bez sladow po blocie, smarach, zaciekach rdzy);

5) sytuowanie i utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegdlnosci z prawidtowo funkcjonujagcymi furtami
W ogrodzeniu) oraz utrzymanie zakonserwowanych jego elementow zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami
dla danych materiatdw budowlanych (w szczegdlnosci sezonowej impregnaciji drewna lub zabezpieczenia przed
korozjg).

3. Zasady dotyczace ogrodzen uwzgledniajace rodzaj zabudowy:
1) dla zabudowy jednorodzinne;j:

a) nalezy stosowac ogrodzenia w takiej samej lub zblizonej formie i kolorze dla nieruchomosci usytuowanych
na obszarach o jednolitej formie zagospodarowania,
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b) ogrodzenie nieruchomosci ma by¢ przezierne minimalnie w 50%,

C) elementy murowane ogrodzenia musza by¢ w kolorystyce naturalnych materiatow budowlanych lub
w kolorze zastosowanym w elewacji budynku,

d) elementy metalowe ogrodzenia takie jak stupki, siatki, przgsta musza mie¢ kolor szarosci, grafitu lub
antracytu,

e) mury oporowe maja by¢ wykonane z naturalnych materiatow budowlanych (np. beton, kamien, dopuszcza
si¢ stosowanie prefabrykatow betonowych),

f) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie Zywoptotow lub innych nasadzen,
g) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen petnych;
2) dla zabudowy wielorodzinnej:

a) zakazuje si¢ grodzenia terenow zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, za wyjatkiem:
- rozgraniczenia terenu zywoptotem lub innymi nasadzeniami,
- placéw zabaw,
- boisk i innych obiektow sportowych,
- wybiegow dla psow,

- ogrodzen o wysokosci nie wickszej niz 1,5 m wokdt przedogrodkéw wydzielonych dla lokali
W parterze, posiadajacych bezposrednie wyjscie z lokalu;

b) zakazuje si¢ grodzenia przej$¢ w istniejgcych ciggach komunikacyjnych;
3) dla zabudowy ustugowej/przemystowej/handlowe;:

a) nalezy projektowaé ogrodzenia w takiej samej formie dla nieruchomosci usytuowanych wzdtuz jednego
pasa drogi publicznej,

b) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen pelnych w przypadku, gdy charakter prowadzonej dziatalno$ci moze
by¢ ucigzliwy dla otoczenia,
c) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoptotow lub innych nasadzen;
4) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenow zieleni, w szczegolnos$ci lasow, rezerwatow przyrody, pol, nieuzytkow

porosnietych roslinnoscia, rzek, potokow i naturalnych zbiornikow wodnych oraz innych obszarow cennych
przyrodniczo i krajobrazowo;

5) ogrodzenia terenow zabudowanych lub przeznaczonych do zabudowy znajdujacych si¢ w granicach
Trojmiejskiego Parku Krajobrazowego nalezy wykona¢ z zapewnieniem przej$¢ i przepustow o wysokosci
minimum 12 cm od poziomu terenu i szerokosci minimum 20 ¢cm; w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde
rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia;

6) dla ogrodzen ogrodkéw gastronomicznych:

a) ogrodzenia ogrodkoéw gastronomicznych muszg spetnia¢ wymogi materiatdéw o najwyzszych standardach
estetyczno-technicznych,

b) dopuszcza si¢ logotypy firmowe na ogrodzeniu, lecz w odpowiednio matej skali (nie wigcej niz 10%
powierzchni, na ktorej sg umieszczone),

c) zakazuje si¢ trwatego wigzania z gruntem ogrodzen sezonowych ogrodkoéw gastronomicznych,

d) elementy stabilizujgce konstrukcje ogrodkéw gastronomicznych musza by¢ trwale zamontowane do
konstrukcji ogrodkow, ogrodzenie musi zapewnia¢ bezpieczefistwo przechodniow i uzytkownikow
ogrodkow,

e) zakazuje si¢ grodzenia ogrodkéw gastronomicznych ogrodzeniami lamelowymi, sztachetowymi,
mysliwskimi oraz skonstruowanymi z palet.
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Rozdzial 5.
Przepisy przejSciowe i koncowe

§ 35. 1. Okres i zakres dostosowania urzadzen reklamowych, tablic reklamowych:
1) 12 miesigcy dla urzadzen reklamowych, tablic reklamowych;

2) Ustala si¢ w zakresie zasad iwarunkow dostosowania dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
obowiazek:

a) usuniecia wszelkich niezgodnych z przepisami uchwaty elementéw konstrukcyjnych reklam wraz z ich
zamocowaniami, W szczegolnosci  kotw, fundamentow, hakéw lub $ladéw lub otwordw po
zamocowaniach,

b) przywrocenia elementoéw przestrzeni lub $cian zmienionych w wyniku sytuowania tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych niezgodnych z przepisami uchwaty do stanu poprzedniego (tj. stanu sprzed
posadowienia urzadzen itablic reklamowych), w szczegélnosci poprzez uzupelnienie brakow
w powierzchniach i nawierzchniach;

3) W przypadku niespetniania zasad i warunkoéw uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, pierwszenstwa dostosowania do przepiséw uchwaly wymaga
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:

a) niespetniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,
b) o wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

C) w zlym stanie technicznym lub wizualnym (np. korodujace elementy konstrukcji, odpadajace powtoki
malarskie konstrukcji, spekania, wyblakto$ci koloru),

d) wyzsze wzglgdem poziomu najblizszej krawedzi jezdni.
2. Nie wymaga si¢ dostosowania wolnostojacych urzadzen reklamowych, gdy ich lokalizacja nie odbiega

od lokalizacji wedtug zasad okreslonych w tej uchwale o wigcej niz 10%.

3. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejgcych ogrodzen do wytycznych wprowadzonych
w uchwale, za wyjatkiem ogrodzen okreslonych w § 34 ust. 3 pkt 2 lit. b, dla ktorych okres dostosowawczy
wynosi 12 miesiecy.

4. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejgcych obiektow matej architektury do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, z wylaczeniem automatéow sprzedazowych i ustugowych, automatow
przechowujacych przesytki, ktérych okres dostosowawczy wynosi 12 miesigcy.

§ 36. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia jej w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczgca Rady Miasta Gdyni:
Joanna Zielinska
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