REGULAMIN KONKURSU NA
,NA NAJLEPIEJ ZAPROJEKTOWANY SZYLD | NAJCIEKAWIEJ ZAARANZOWANA
WITRYNE SWIATECZNA GDYNIA 2024”

CELE KONKURSU | PLYNACE Z NIEGO KORZYSCI:

1. Budowanie swiadomos$ci marki Miasta Gdyni poprzez podnoszenie jakosci
estetycznej przestrzeni publiczne;.

2. Promowanie pozytywnych rozwigzan w zakresie projektowania i komponowania
szyldéw reklamowych oraz aranzacji witryn sklepowych.

3. Zwrdcenie uwagi spoteczeristwa na istniejgcy w przestrzeni miejskiej problem
ekspansywnej reklamy i chaosu informacji wizualnej. Ksztattowanie swiadomosci
spotecznej w zakresie wptywu reklam na estetyke przestrzeni miejskie;.

4. Pobudzanie wspétodpowiedzialnosci i zaangazowania mieszkarncéw w swiadome
i pozytywne ksztattowanie przestrzeni miejskiej.

5. Poszerzanie swiadomosci przedsiebiorcéw w zakresie skutecznosci estetycznie
zaprojektowanej reklamy i wtasciwie zakomponowanej witryny sklepowe;j.

6. Zachecanie do poszukiwan prostych i jednoczesnie oryginalnych rozwigzan.

7. Propagowanie dziatan zgodnych z obowigzujagcg Uchwaty Krajobrazowa i
zasadami ochrony konserwatorskie;j.

Rozdziat I. Postanowienia ogdlne

1. Regulamin okresla zasady przeprowadzenia Konkursu na najlepiej zrealizowany szyld oraz
witryne $wigteczng w miescie Gdynia - zwanego dalej ,,Konkursem”.

2. Przedmiotem konkursu jest:

a) wybdr wzorcowej realizacji szyldu na budynku. Przez szyld nalezy rozumie¢ urzadzenie lub
tablice reklamowg w miejscu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej i kulturalne;j,
zawierajgcej nazwe lub logo firmy, bgdz oba te elementy. Szyld moze przyjmowac rdine
formy, ale posiada zawsze funkcje oznakowania miejsca prowadzonej dziatalnosci. Szyld
moze przyjg¢ forme liter przestrzennych mocowanych bezposrednio do elewacji, tablic
ptaskich z tworzywa sztucznego, metalu lub szkfa, kasetonéw, semaforéw prostopadle
mocowanych do S$ciany, neondw, liter malowanych bezposrednio na elewacji lub
wyklejonych w witrynie sklepowej.

b) najciekawszej aranzacji Swigtecznej w witrynie lokalu uzytkowego, rozumianej jako
okno/okna wystawowe wkomponowane w elewacje zewnetrzng budynku, przynalezgce do
lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalnos¢ gospodarcza. Witryna sklepowa odpowiednio
zakomponowana petni role informacyjng, zachecajgca, przekonujacg i zapraszajgcg do
lokalu.

3. Konkurs skierowany jest do wszystkich przedsiebiorcow prowadzacych jakakolwiek
dziatalnos$¢ gospodarczg, ustugows itp. na terenie Miasta Gdyni z wylgczeniem jednostek i
instytucji miejskich.

4. Konkurs ma charakter otwarty.

5. Udziat w konkursie jest bezptatny.



Rozdziat Il. Organizator Konkursu
1. Organizatorem konkursu jest Prezydentka Miasta Gdyni Pani Aleksandra Kosiorek, zwany
dalej ,,Organizatorem”.
2. Wyboru zwycieskiego projektu dokonuje powotana przez Organizatora Komisja
Konkursowa, zwana dalej ,,Komisjg”, w sktadzie:
1) Barttomiej Austen - Wiceprezydent Gdyni;
2) Karin Moder - Dyrektor Muzeum Miasta Gdyni;
3) Luiza Skrzypkowska - Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkéw w Gdyni;
4) Mateusz Zywicki - Projektant graficzny, wyktadowca na Wydziale Grafiki na ASP w
Gdansku
5) Zbigniew Reszka - Arch-Deco, prezes, architekt Gdynia;
6) Jacek Debis - Koordynator ,Gdynskiego szlaku modernizmu” oraz ,Weekendu
architektury”, Agencja Rozwoju Gdyni;
7) Jacek Pigtek - Plastyk Miasta - przewodniczacy Komisji;

Rozdziat Ill. Warunki udziatu w Konkursie
1. Propozycje do miana najlepszego szyldu i/lub najciekawiej zaaranzowanej swigtecznej
witryny sklepowej mogg zgtasza¢ wtasciciele szyldéw, pracownicy sklepéw, wtasciciele
nieruchomosci, na ktdrej sg usytuowane szyldy oraz mieszkancy i goscie odwiedzajgcy
Gdynie.
2. Jedna osoba moze wskazaé kilka szyldow i witryn sklepowych do nagrody.
3. Propozycje najlepszych szyldéw i witryn sklepowych w formie fotografii szyldu lub witryny
wraz z opisem lokalizacji ( adresu ) nalezy:
a) przesta¢ pocztg elektroniczng (najlepiej w formacie JPG, TIF, PDF) na adres:
plastykmiasta@gdynia.pl lub
b) wystaé pocztg na adres: Biuro Plastyka Miasta, ul. 10 Lutego 24 Gdynia lub w formie
papierowe;j: zgtoszenie oraz zdjecia ( format 10 x 15 cm lub 13 x 18 cm ) z dopiskiem
na kopercie ,KONKURS NA NAJLEPIE] ZAPROJEKTOWANY SZYLD | NAJCIEKAWIE)
ZAARANZOWANA WITRYNE SWIATECZNA GDYNIA 2024”

4. Fotografie, o ktérych mowa w ust.3 Regulaminu nie beda rozpowszechniane ani
publikowane. Bedg stuzyé tylko i wytgcznie do celdw informacyjnych Organizatora o
lokalizacji szyldu badz witryny sklepowej, z zastrzezeniem ust. 2 w rozdziale VIII niniejszego
Regulaminu

5. W sytuacji, gdy fotografie o ktérych mowa w ust. 3 Regulaminu wystane zostang
bezposrednio przez wtasciciela szyldu lub/i witryny sklepowej dotgcza on do dokumentaciji
zdjeciowej o$wiadczenie o nastepujgcej tresci: ,Zapoznatem sie z Regulaminem Konkursu i
deklaruje cheé uczestnictwa”.

6. W przypadku, gdy zgtoszenia do konkursu dokonata inna osoba anizeli wtasciciel szyldu
lub/i witryny sklepowej Organizator skontaktuje sie z wtascicielem w celu pozyskania zgody
na udziat w Konkursie.

5. Zgtaszajacy, oprdécz adresu mailowego z ktdrego dokonat zgtoszenia, moze podac
dodatkowo swoje dane identyfikacyjne i kontaktowe jesli zamierza skorzystaé z opcji, o
ktorej mowa w ust. 4 Rozdziatu VII Regulaminu
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6. Termin przyjmowania propozycji na najlepszy szyld i/lub witryne sklepowg rozpoczyna sie
1.11.2024 r. i uptywa 30.12.2024 r. Rozstrzygniecie konkursu planowane jest na styczen
2025.

Rozdziat IV. Procedura oceny szyldow i witryn sklepowych

1. Oceny projektéw dokonuje Komisja Konkursowa na posiedzeniu zamknietym niezwtocznie
po zakonczeniu Konkursu lub w terminie wskazanym przez Przewodniczgcego Komisji.

2. Komisja obraduje w obecnosci wiekszosci jej cztonkdédw. W przypadku nieobecnosci
wiekszosci cztonkdw Komisji, posiedzenie odracza sie.

Rozdziat V. Kryteria oceny prac konkursowych

1. Komisja dokonuje oceny projektéw w oparciu o ustalone kryteria oceny poprzez
przyznanie okres$lonej liczby punktédw przewidzianych dla danego kryterium.

2. Kryteria oceny prac konkursowych:

a) szyld
NAZWA KRYTERIUM PUNKTACIA
1. CZYTELNOSC PRZEKAZU 0-25
2. ESTETYKA SZYLDU 0-25
3 ESTETYKA WKOMPONOWANIA  SZYLDU W  ELEWACIE, 0.25
' PRZESTRZEN
4. ORYGINALNOSC | POMYStOWOSC 0-25
MAKSYMALNA LICZBA PUNKTOW 100 pkt.
b) witryna swigteczna
NAZWA KRYTERIUM PUNKTACJA
1. CZYTELNOSC PRZEKAZU 0-25
5 WALORY KOMPOZYCYJNE | UMIEJETNOSC WYKORZYSTANIA 0.25
: SWIATLA
3. ESTETYKA WKOMPONOWANIA ARANZACII 0-25
4. ORYGINALNOSC | POMYStOWOSC 0-25
MAKSYMALNA LICZBA PUNKTOW 100 pkt.

3. Za najlepszg zostanie uznana praca, ktéra uzyska najwyiszg liczbe punktéw oraz
pozytywng ocene koricowg Komisji Konkursowe;.

4. Przedsiebiorca moze zostaé nagrodzony jednoczesnie w dwdch kategoriach Konkursu —
szyldu i witryny sklepowej lub w jednej z tych kategorii.

Rozdziat VI. Nagroda

1. W konkursie dla wtascicieli szylddw przyznane zostang nagrody pieniezne w wysokosci:
1) I nagroda gtéwna -5.000 zt brutto (stownie pieé tysiecy zt)
2) Il nagroda - 1500 zt brutto ( stownie tysigc piecéset zt)
3) Il nagroda - 1000 zt brutto ( stownie jeden tysigc zt )



2. W konkursie dla wtascicieli witryn sklepowych przyznane zostang nagrody pieniezne w
wysokosci:

1) I nagroda gtdwna -5.000 zt brutto ( stownie piec tysiecy zt)

2) lwyrdznienie - 1000 zt brutto ( stownie jeden tysigc zt)

3) 1l wyrdznienie - 1000 zt brutto ( stownie jeden tysigc zt)
3. Nagrody zostang wyptacone w terminie 30 dni od daty ogtoszenia wynikdw Konkursu.
4. Wsréd osob zgtaszajacych propozycje do Konkursu zostang rozlosowane atrakcyjne
nagrody.

Rozdziat VII. Sposéb ogtoszenia i wykorzystania wynikow Konkursu

1. Niezwtocznie po rozstrzygnieciu Konkursu Organizator zawiadomi pisemnie wtascicieli
nagrodzonych szyldéw i/lub witryn sklepowych o wynikach Konkursu. Ponadto wyniki
Konkursu zostang podane do publicznej wiadomosci w formie ogtoszenia na stronie
internetowej Urzedu Miasta Gdyni oraz opublikowane w ,,Ratuszu”.

2. Wyselekcjonowane przez Komisje fotografie najlepszych szyldéw i witryn sklepowych
bedg prezentowane na wystawie oraz bedg opublikowane w prasie i w Internecie po
wczesdniejszym uzyskaniu zgody od ich wtascicieli.

Rozdziat VIIl. Informacje o przetwarzaniu danych osobowych
1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w ramach Konkursu jest Prezydent
Miasta Gdyni, 81-382 Gdynia, Al. Marsz. Pitsudskiego 52-54, e-mail: umgdynia@gdynia.pl,
tel.: +48 58 626 26 26.
2. Administrator powotat inspektora ochrony danych, z ktérym kontakt jest mozliwy poprzez
e -mail: iod@gdynia.pl lub adres pocztowy: al. Marsz. Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia.
3. W zwigzku z realizacjg Konkursu Administrator moze przetwarzaé¢ dane nastepujacych
kategorii oséb, w zakresie:
a) zgtaszajgcego: imie i nazwisko, adres e-mail, adres do korespondenc;ji, nr telefonu
b) wiasciciela szyldu/witryny sklepowej: dane identyfikacyjne, teleadresowe firmy,
rodzaj prowadzonej dziatalnosci, adres a-mail, informacje o lokalizacji, szyldu/witryny
sklepowej;
c) cztonka Komisji Konkursowej: dane identyfikacyjne, informacje o podmiocie, ktéry
reprezentuje, funkcja;
4. Jezeli dane osobowe zebrane w ramach Konkursu nie zostaty pozyskane bezposrednio od
osoby, ktérej dane dotyczg oznacza to, ze zostaty podane przez zgtaszajgcego lub pobrane z
ogolnodostepnych zrédet (Internet, jawne rejestry).
5. Dane osobowe bedg przetwarzane w zakresie i celu niezbednym do zorganizowania,
przeprowadzenia, oceny, przedstawienia rezultatéw Konkursu, wydania nagréd oraz
promocji Miasta Gdyni za sprawg publikacji informacji o nagrodzonych przedsiebiorcach w
kontekscie zatozonych celdw konkursowych — podstawg prawng przetwarzania danych jest
art. 6 ust. 1 lit. e Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych iw sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (dalej RODO) w zwigzku z wiasciwymi przepisami ustawy o samorzadzie gminnym,
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz Uchwatg Nr LV/1678/23 Rady Miasta
Gdyni z dnia 30 sierpnia 2023 r. w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
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standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane.

6. W zwiazku z przyznaniem laureatom Konkursu nagréd finansowych Administrator posiada
obowigzek prawny przetwarzania danych osobowych. W tym zakresie dane przetwarzane
beda na podstawie art. 6 ust.1 lit c RODO w zwigzku z przepisami z zakresu rachunkowosci
oraz podatkowymi. Brak podania danych moze skutkowaé konsekwencjami przewidzianymi
prawem.

7. Informacje o nagrodzonych wtascicielach szyldéow i/lub witryn sklepowych zostang
opublikowane w ,Ratuszu”, udostepnione na stronie www.gdynia.pl oraz w oficjalnych
serwisach spotecznosciowych Miasta.

8. Odbiorcami danych osobowych bedg cztonkowie Komisji Konkursowej, podmioty
uprawnione przepisami prawa, podmioty Swiadczgce ustugi z zakresu serwisu i asysty
technicznej systemow informatycznych i programéow dziedzinowych w Urzedzie Miasta
Gdyni, firmy swiadczace wustugi w zakresie obstugi serwisowej oficjalnych stron
internetowych  Organizatora, dostawcy wykorzystywanych przez Miasto portali
spotecznosciowych oraz operator pocztowy.

9. Administrator nie przewiduje przekazania uzyskanych danych osobowych do organizacji
miedzynarodowej. W zwigzku z mozliwoscig publikacji danych osobowych na oficjalnym
koncie w medium spotecznosciowym Gminy Miasta Gdyni, takim jak Facebook, YouTube, X,
Instagram dane mogga zosta¢ przekazane do panstw trzecich. Wiecej, na temat zasad
przetwarzania danych osobowych, w wykorzystywanych przez Administratora mediach
spotecznosciowych, mozna dowiedzie¢ sie z polityk prywatnosci zamieszczonych w
serwisach.

10. Nie przewiduje sie zautomatyzowanego podejmowania decyzji ani profilowania w
oparciu o otrzymane dane osobowe.

11. Dane osobowe bedg przetwarzane przez okres niezbedny do wypetnienia celu, w jakim
zostaty zebrane, a takie w celach archiwalnych, w ktérych wymagajg tego przepisy
rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 18 stycznia 2011 r. w sprawie instrukcji
kancelaryjnej, jednolitych rzeczowych wykazow akt oraz instrukcji w sprawie organizacji i
zakresu dziatania archiwéw zaktadowych t.j. przez okres 5 lat lub do czasu ztozenia przez
osobe, ktdrej dane dotyczg skutecznego sprzeciwu wobec przetwarzania danych.

12. Zgodnie RODO osoba, ktorej dane sg przetwarzane ma prawo dostepu do swoich danych
osobowych oraz otrzymania ich kopii, prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych,
jezeli s btedne lub nieaktualne, takze prawo do ich usuniecia, w sytuacji, gdy przetwarzanie
danych nie nastepuje w celu wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisu prawa lub
w ramach sprawowania wtadzy publicznej oraz prawo do ograniczenia przetwarzania danych
lub wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych.

13. Osoba, ktérej dane sg przetwarzane ma réwniez prawo wniesienia skargi do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych, 00-193 Warszawa, ul. Stawki 2, w sytuacji, gdy uzna iz
jej dane osobowe sg przetwarzane niezgodnie z RODO.

14. Podanie danych osobowych w zwigzku z Konkursem jest dobrowolne, niemniej bez ich
podania nie bytoby mozliwe osiggniecie celow konkursowych oraz przeprowadzenie
Konkursu na warunkach okreslonych w Regulaminie. W zakresie w jakim podanie danych
wynika z przepiséw prawa podanie danych jest obowigzkowe.

Rozdziat IX. Postanowienia koncowe
1. Organizatorowi przystuguje prawo uniewaznienia Konkursu bez podania przyczyny.
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2. W przypadku pytan dotyczgcych warunkéw Konkursu, osobg upowazniong do udzielania
odpowiedzi jest Aleksandra Regulska.
email: plastykmiasta@gdynia.pl lub osobiscie w siedzibie Plastyka Miasta pod adresem

10 Lutego 24, Gdynia, tel.: 58 668-83-44
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