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Deklaracja udziatu nauczyciela/ koordynatora szkolnego w kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”

oraz zgoda na wykorzystanie wizerunku

Kampania ,Jak szkota to dwa kota” ma na celu promowanie ws$réd uczniéw szkdt ponadpodstawowych
codziennych dojazddéw rowerem, w szczegodlnosci do i ze szkoty, oraz zachecanie do podejmowania
Swiadomych i ekologicznych wyboréw transportowych. Kampania obejmuje dziatania edukacyjne, konkursowe
i promocyjne organizowane przez Gmine Miasta Gdyni.

Ja NIZEjJ POAPISANY/A. ... ...
Koordynator/ka szkolny/nauczyciel SZKOMY. ...
I. DEKLARACJA UDZIALU

O Wyrazam zgode na udziat w kampanii ,Jak szkota to dwa kota”
O Zapoznatam/em sie z opisem dziatan w ramach kampanii;

O Zapoznatam/em sie z trescig Regulaminu konkursu rowerowego ,Jak szkota to dwa kota” kategoria
.Przejazdy” i kategoria ,Kilometry” oraz akceptuje jego warunki.

Il. ZGODA NA WYKORZYSTANIE WIZERUNKU

O Wyrazam zgode na nieodptatne utrwalanie i rozpowszechnianie mojego wizerunku pozyskanego podczas
udziatu w kampanii, za posrednictwem materiatéw filmowych i zdjeciowych, w catosci lub w postaci
dowolnych fragmentéw, zwigzanych z realizacjg kampanii ,Jak szkofa to dwa kota”, stuzgcych popularyzacji
dziatan edukacyjnych i promocji Miasta Gdyni.

Zgoda obejmuje nieograniczone czasowo i terytorialnie prawo do nieodpfatnego wykorzystywania ww. débr
osobistych w materiatach i publikacjach Gminy Miasta Gdyni realizowanych dla celéw reklamowych,
promocyjnych, dokumentacyjnych, sprawozdawczych, ktére to materialy mogg byé eksploatowane
na polach okre$lonych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
w tym w szczegdlnosci na nastepujgcych polach eksploatacii:

« utrwalanie, zwielokrotnianie,

* wprowadzanie do obrotu,

* publiczne: odtwarzanie, wyswietlanie, wystawianie, nadawanie, reemitowanie, udostepnianie
materiatow w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym (m.in. udostepniania w Internecie) bez wzgledu na sposob i technologie;

IV. OSWIADCZENIA

Oswiadczam, ze:
1) zapoznatem/-am sie Informacjg dotyczgca przetwarzania danych osobowych w ramach kampanii ,Jak
szkota to dwa kota”,
2) tresc¢ niniejszej deklaracji, rozumiem i sktadam jg dobrowolnie.

(miejscowosé i data) (czytelny podpis)
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Informacja dotyczgca przetwarzania danych osobowych w ramach kampanii ,,Jak szkota to dwa kota”

1.

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zakresie dziatan objetych kampanig ,Jak szkota to
dwa kota” jest Prezydent Miasta Gdyni, z siedzibg przy Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia,
e-mail: umgdynia@gadynia.pl tel: +48 58 626 26 26, zwany dalej ,Administratorem”.
W imieniu i na rzecz administratora, w zakresie poszczegdlnych elementéw kampanii, jesli regulamin na to
wskazuje, dane osobowe przetwarza Agencja Eventowa IKA Sp. z 0.0. Z podmiotem przetwarzajgcym
mozna kontaktowaé sie w nastepujacy sposob:

e pocztg tradycyjng (ul. Budowlanych 21 A, 80-298 Gdansk),

e elektronicznie (adres e-mail: dorota.dettlaff@ikaevents.pl)
Dane osobowe beda przetwarzane w celach organizaciji i realizacji poszczegdolnych elementéw kampanii
do ktérych naleza:

a) konkurs rowerowy ,Jak szkotfa to dwa kola”;

b) dystrybucja $niadan dla uczestnikow konkursu rowerowego;
spotkania, warsztaty z influencerem/influencerami kampanii;
konkurs fotograficzny;
wycieczki rowerowe w przestrzeni publicznej;
wyjscia edukacyjno - rekreacyjne dla pieciu zwycieskich szkot;
uzyczenie rowerow elektrycznych;
uroczyste zakonczenia kampanii i wreczenia nagrod;
dziatania promocyjno-informacyjne nt. przedmiotowej kampanii;
prowadzenie wymaganej dokumentacji i sprawozdawczosci.
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4. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest:

a) art. 6 ust. 1 lit. e RODO'" w zwigzku z przepisami ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie
gminnym oraz Uchwatg Rady Miasta Gdyni nr LX/1836/24 z dnia 24 stycznia 2024 r. w sprawie
przyjecia Strategii Rowerowej dla Miasta Gdyni do 2030 roku - wykonanie zadania realizowanego
w interesie publicznym, w szczegolnosci w zakresie organizacji dziatan edukacyjnych
i konkursowych w ramach kampanii oraz promocji miasta;

b) art. 6 ust. 1 lit. c RODO w zwigzku z wtasciwymi przepisami - w zakresie, w jakim przetwarzanie
jest niezbedne do wypetienia obowigzkdow prawnych cigzgcych na Administratorze,
w szczegollnosci obowigzkow archiwizacyjnych, podatkowych, rachunkowych lub zwigzanych
z dochodzeniem albo obrong roszczen;

c) art. 6 ust. 1 lit. a RODO - w zakresie, w jakim uczestnik kampanii albo rodzic lub opiekun prawny
osoby matoletniej wyrazi zgode” na:

— publikacje danych osobowych uczestnika kampanii,

— rozpowszechnianie indywidualnego wizerunku w zwigzku z art. 81 ustawy z dnia 4 lutego 1994
r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,

— przetwarzanie danych w aplikacji Aktywne Miasta w zwigzku z udziatem w Konkursie ,Jak
szkota to dwa kola”.

Gromadzone dane osobowe dotyczg nastepujgcych kategorii oséb, w zakresie:

a) koordynatoréw szkolnych uczestniczgcych w kampanii - imie i nazwisko, adres e-mail, numer telefonu,
stanowisko, nazwa szkoty, dane dotyczace aktywnosci rowerowej: kilometrow i przejazdow
rejestrowanych w ramach konkursu , adres zamieszkania, numer PESEL, numer rachunku bankowego
oraz inne dane niezbedne do rozliczenia nagrdd oraz realizacji obowigzkéw wynikajgcych z przepiséw
prawa podatkowego, w tym sporzadzenia i przekazania informacji podatkowych,

b) uczestnikédw konkursu rowerowego w ramach kampanii ,Jak szkota, to dwa kota” oraz dziatan
towarzyszacych - imie i nazwisko, adres e-mail, wizerunek, nazwa i adres szkoty, dane dotyczgce
aktywnosci rowerowej: kilometréw i przejazdéw rejestrowanych w ramach konkursu, wynikKi
konkursowe,

¢) nauczycieli i koordynatoréw szkolnych petnigcych funkcje Ambasadoréw Mobilnosci — imie i nazwisko,
nazwa szkoty oraz dane dotyczgce aktywnosci rowerowej (liczby przejazdéw i kilometréw
rejestrowanych w ramach konkursu) w zakresie niezbednym do potwierdzenia spetnienia warunkéw
odbioru $niadan,

d) uczestnikédw konkursu fotograficznego - imie i nazwisko, nazwa i adres szkoty adres e-mail, wyniki
konkursowe, wizerunek,

1 RODO - Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s0b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 4.05.2016, str. 1 ze zm.)
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e) uczestnikéw wycieczek rowerowych - imie i nazwisko, wizerunek, nazwa i adres szkoty, data urodzenia
lub PESEL (jezeli bedg wymagane i niezbedne do zawarcia umowy ubezpieczenia),

f) biorgcych w uzyczenie (nauczyciel, uczen): dane identyfikacyjne, adres zamieszkania, szkota, kiérg
reprezentuje, podpis;

g) uczestnikéw wydarzen realizowanych w ramach kampanii, w szczegolnosci spotkan z influencerami,
wyj$¢ w formie nagrod dla uczniéw zwycieskich szkot oraz uroczystosci podsumowujgcej kampanie —
imie i nazwisko, nazwa i adres szkoty, wizerunek, inne dane niezbedne wytgcznie do organizaciji,
dokumentowania i promocji tych wydarzen,

h) rodzicéw/opiekunéw prawnych dzieci biorgcych udziat w kampanii/konkursie: dane identyfikacyjne,
podpis.

W przypadku zbierania danych bezposrednio od osoby, ktérej dane dotyczg, podanie danych osobowych
jest dobrowolne. Niepodanie danych spowoduje brak mozliwosci uczestnictwa w przedsiewzieciach,
spotkaniach, wydarzeniach i konkursach realizowanych w ramach kampanii ,Jak szkofa to dwa kota” i moze
spowodowac¢ brak realizacji przedmiotowych celéw.
Zrédlem pozyskania danych, jesli nie zostaly one pobrane bezposrednio od osoby, ktérej dane dotycza
moze by¢ szkota, ktéra zgtosita swoj udziat w kampanii, aplikacja ,Aktywne Miasta”, majgce zastosowanie
media spotecznosciowe.
W ramach udzialu w dziataniach stanowigcych elementy kampanii moze by¢ robiona relacja
fotograficzna/video a wykonany w tym zakresie materiat bedzie wykorzystywany w celach
dokumentacyjnych oraz promocyjno-informacyjnych. Powstate fotorelacje mogg by¢ rozpowszechniane za
posrednictwem oficjalnych stron internetowych: www.gdynia.pl oraz mediéw spotecznosciowych:
Facebook, Instagram, YouTube, X (dawniej Twitter), publikowane w biuletynie, folderach informacyjnych,
materiatach promocyjnych. Ewentualne rozpowszechnianie wizerunku uczestnikow dziatah realizowanych
w ramach kampanii nastgpi na podstawie dobrowolnie udzielonej zgody.
Odbiorcami danych osobowych moga by¢ organy wiadzy publicznej oraz podmioty wykonujace zadania
publiczne lub dziatajgce na zlecenie organéw wtadzy publicznej, w zakresie i w celach, ktére wynikajg
z przepiséw powszechnie obowigzujgcego prawa, oraz inne podmioty, ktére na podstawie stosownych
umow i porozumien przetwarzajg dane osobowe m.in. dostawcy ustug z zakresu serwisu i asysty
technicznej systemoéw informatycznych, dostawcy wykorzystywanych aplikacji, stron internetowych oraz
mediéw spotecznosciowych. Ponadto w zakresie w jakim dane stanowig informacje publiczng moga one
podlega¢ udostepnieniu lub publikacji w Biuletynie Informacji Publicznej w zakresie wynikajacym
z obowigzujgcych przepiséw prawnych o dostepie do informaciji publiczne;.
W zwigzku z mozliwoscig publikacji danych w mediach spotecznosciowych dane uczestnikow Konkursu
mogqg zosta¢ przekazane poza Europejski Obszar Gospodarczy. Dostawcy ustug zapewniajg ochrone
przetwarzanych danych w zakresie okreslonym w swoich politykach prywatnosci i ochrony danych,
z ktérymi zapoznac sie mozna bezposrednio w serwisach.
Dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw okreslonych w pkt. 3, do
momentu ustania obowigzku prawnego wynikajgcego z obowigzujgcych przepiséw prawa w tym zakresie i
przez okres czasu przewidziany w obowigzujgcych przepisach prawa dla wystgpienia z ewentualnymi
roszczeniami.
Zgodnie z RODO osobie, ktorej dane sg przetwarzane przystuguje prawo dostepu do swoich danych
osobowych oraz prawo zgdania ich sprostowania, usuniecia (o ile jest to prawnie dopuszczalne, przy
uwzglednieniu ograniczen z art. 17 ust. 3 RODO) Iub ograniczenia przetwarzania, prawo
do sprzeciwu (wobec przetwarzania na podstawie art. 6 ust. 1 lit. e RODO), a w zakresie danych
przetwarzanych na podstawie zgody - prawo cofniecia zgody w dowolnym momencie bez wpltywu na
zgodnos¢ z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnieciem.

Ponadto, kazda osoba, ktérej dane sg przetwarzane ma prawo do wniesienia skargi

do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (organu nadzorczego).

Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji ani profilowania,

o ktérym mowa w art. 22 RODO.

W sprawach dotyczgcych przetwarzania danych osobowych i przystugujgcych praw z tym zwigzanych

mozna sie kontaktowac¢ z Inspektorem Ochrony Danych w nastepujgcy sposob:

1) 10D Urzad Miasta Gdyni:
e pocztg tradycyjng (Urzad Miasta Gdyni, Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54, 81-382 Gdynia),
e elektronicznie (adres e-mail; iod@gdynia.pl),
2) 10D Agencja Eventowa IKA Sp. z 0.0
e pocztg tradycyjng (ul. Budowlanych 21 A, 80-298 Gdansk),
e elektronicznie (adres e-mail: dorota.dettlaff@ikaevents.pl)
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