Czy modernizm moze byc¢ atrakcyjny

dla wspoétczesnego turysty?

Jarostaw Kaczmarczyk

Wprowadzenie

Chociaz architektura, kultura i sztuka zawsze
stanowity znaczacg cze$¢ programu szkolenia dla
kadry turystycznej, szczegolnie przewodnikow tu-
rystycznych?, to funkcjonujace jeszcze do lat 90.
XX wieku podejscie do tego przedmiotu, zaréwno
w praktyce jak i w teorii, cechowato ukierunkowanie
na architekture romanska, gotycka, barokowg oraz
klasycystyczng. Kolejne epoki pomijane byty milcze-
niem badz poswiecano im nieproporcjonalnie mniej-
szg liczbe godzin w ramach catego bloku. Pojawiajace
sie w Polsce nieliczne pozycje traktujgce o architek-
turze XX wieku skierowane byty do waskiego gro-
na specjalistow nie mogty zmieni¢ tego stanu rzeczy
w odniesieniu do turystyki.

Istotng poprawe przyniosto ostatnich 25 lat,
kiedy w $wiecie nauki wzrosto zainteresowanie ide-
ami Le Corbusiera oraz kreacja nowych szlakéow kul-
turowych przez samorzady, przy wydatnym finan-
sowaniu ze srodkow unijnych. Te dwa czynniki oraz
nowe tendencje w turystyce poprzez pojawienie sie
tzw.,,nowego turysty” spowodowaty, ze kandydaci na
przewodnikow oraz dziatajacy juz na rynku przewod-
nicy turystyczni chcac podaza¢ za zmianami zostali
zmuszeni do wiekszego zainteresowania sie architek-
turg ostatnich 100 lat.

Niniejszy artykut ma na celu wykazanie, ze
architektura ostatnich 100 lat jest na réwni prede-
stynowana do tego, aby stac sie znaczacq w syste-
mie atrakcji turystycznych oraz pokazanie m.in. na
przyktadzie Gdyni pozytywnych wzorcéw wspotpracy
kadry turystycznej (przewodnikow) ze stuzbami od-
powiedzialnymi za ochrone i promocje tejze archi-
tektury.

1. W obecnym stanie prawnym (styczen 2013) na te zagadnienia prze-
widzianych jest 51 godzin szkoleniowych teoretycznych i 25 godzin prak-
tycznych.

Co determinuje dzis popyt na atrakcje
turystyczne?
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1. Model czynnikéw determinujgcych rynek atrakcji tury-
stycznych (Zrédfo: Kruczek Z: ,Czynniki determinujgce
rynek atrakcji turystycznych” [w:] ,Nowe trendy rozwoju
turystyki”, red. G.Gotembski. Sulechéw 2008)

Wsréd wielu czynnikéw determinujacych po-
pyt turystyczny i rynek atrakcji turystycznych znaj-
dujq sie czynniki kulturowe (il. 1). W ostatnich latach
w literaturze przedmiotu coraz czesciej dominuje
przekonanie o wyodrebnieniu sie zjawiska turysty-
ki kulturowej. Pojecie turystyki kulturowej obejmu-
je wszelkie podréze, ktérych gtdwnym motywem
jest odwiedzanie i poznawanie miejsc oraz obiektow
o wartosci historycznej, artystycznej i kulturowej,
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2. Szkolenie przewodnikéw przed Dniem Gdyniskich Zabytkéw 2011, Dworzec Morski, ul. Polska 1, Gdynia (fot. Biuro Miej-
skiego Konserwatora Zabytkow)

a takze uczestnictwo w imprezach o charakterze kultu-
ralnym. Podstawg rozwoju tej formy turystyki sg kul-
turowe walory materialne i niematerialne. Turystyke
kulturowg okresla sie takze czesto mianem turystyki
dziedzictwa kulturowego (cultural heritage tourism)?2.
Gtownym obszarem rozwoju turystyki kulturowej sq
miasta, z uwagi na koncentracje w ich obrebie obiek-
tow historycznych i kulturalnych oraz toczace sie tu
zycie kulturalne3.

Elementami przyciggajacymi uczestnikéw do
turystyki kulturowej sg przejawy kultury spotecznosci
odwiedzanych zwigzane z:

e ich materialnymi dobrami kultury - unikatowa i za-
bytkowa architektura, pomniki, rzemiosto i zwigzane z
tym nabywanie przez turystow dziet sztuki, wyrobdéw
rekodzieta;

e ich zyciem codziennym - a wiec ich zajecia, praca,
jezyk, zwyczaje, gastronomia;

e wydarzeniami zwigzanymi z obrzedami, $wietami,
wystepami oraz inscenizacjami w formie festiwali mu-
zycznych, ulicznych, inscenizacji bitew, prezentacji
starych technologii i technik.*

Jak wynika z powyzszego unikatowa i zabyt-
kowa architektura jest jednym z elementéw warun-
kujacych ruch turystyczny. W sSwietle definicji usta-
wowej zabytek to ,nieruchomos$¢ lub rzecz ruchoma,
jej czesci lub zespoty, bedace dzietem cziowieka lub
zwigzane z jego dziatalnoscia i stanowigce $wiadectwo
minionej epoki badz zdarzenia, ktérych zachowanie
lezy w interesie spotecznym ze wzgledu na posiada-

2. Turystyka, (red. W. Kurek), Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.
2008. str. 210.

3. Turystyka: op.cit., str. 211.

4. Turystyka: op.cit., str. 211.

170

ng wartos$¢ historyczng, artystyczng lub naukowg”.
Jak wynika z przytoczonej definicji nie ma tu mowy
o wieku, lecz tylko o wartosciach jakie reprezentuje
i interesie w zachowaniu i ochronie takiego wytworu
dziatalnosci cztowieka. W Swietle prawa moze zatem
stac sie zabytkiem budynek, ktory zostat wybudowany
rok temu. Kazde miasto posiada fragmenty, badz cate
dzielnice zaprojektowane w okresie pierwszej potowy
XX wieku i pdézniej®, W kazdym miescie do rejestru
zabytkéw wpisane sg obiekty z tego okresu. Sg one
coraz czesciej odwiedzane przez turystow jako atrak-
cje turystyczne. Wynika to z kilku przestanek:

e wzrastajgcej swiadomosci turystéw o wartosci kul-
turowej takich miejsc,

e inicjatyw lokalnych spotecznosci (np. Rad Dzielnic,
towarzystw mitosnikéow danej dzielnicy)

e dziatan wiadz samorzadowych tworzgacych marke
miejsc lub tematyczne szlaki turystyczne,

¢ pojawienia sie konkretnych (,niszowych”) ofert or-
ganizatorow turystyki.

Podejscie ,,produktowe”

do atrakcji turystycznych

Atrakcje turystyczne postrzegane sg jak kazdy
produkt przeznaczony do konsumpcji. Produkt tury-
styczny jest mieszankg trzech gtownych sktadnikow:
atrakgcji i infrastruktury turystycznej w miejscu doce-
lowym oraz dostepnosci do nich?. Tworzenie produktu

5. Artykut 3 Ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkdw i opiece
nad zabytkami (Dz.U. z 2003 r. nr 162 poz.1568 z pdzniejszymi zmiana-
mi).

6. W Warszawie sa to np. Zoliborz, Saska Kepa, w Toruniu Bydgoskie
Przedmiescie, w Krakowie Nowa Huta.

7. Middleton V.T.C., Marketing w turystyce. Polska Agencja Promocji Tury-
styki. Warszawa 1996. str. 12.



3. Dzien Gdynskich Zabytkow 2011, zwiedzanie wnetrz Dworca Morskiego, ul. Polska 1, Gdynia, (fot. Biuro Miejskiego Kon-
serwatora Zabytkow)

turystycznego polega na wyodrebnieniu z przestrze-
ni (np. wies$, miasto) zasobow i waloréw, ktére mogq
sta¢ sie (lub juz sq) atrakcjami turystycznymi oraz
przy zastosowaniu wczesniej zdefiniowanych strategii
przystgpienie do tworzenia produktu turystycznego.
Moze sie nim sta¢ pojedynczy obiekt (np. kopalnia)
lub kilka obiektéw potaczonych w szlak, stanowiacy
produkt turystyczny (ta sama kopalnia moze byc¢ ele-
mentem np. szlaku techniki). W literaturze przedmio-
tu do najwazniejszych cech wyrdzniajacych produkt
turystyczny sposréd innych produktéw konsumpcyij-
nych zalicza sie to, iz8:

e jest konsumowany w miejscu wytworzenia - pro-
cesy produkcji i konsumpcji zachodza zazwyczaj
w tym samym miejscu i czasie,

¢ nie mozna go produkowac na zapas ani magazyno-
wac - wielko$¢ konsumpcji jest wiec uzalezniona bez-
posrednio od biezgcego popytu, a posrednicy nie dzie-
I3 z producentami ryzyka niesprzedanych zapaséw,

e nie mozna go transportowac - ,przetransportowac”
nalezy za to nabywcow produktu, aby w ogdle doszto
do jego konsumpcji,

e w momencie zakupu nabywca nie ma mozliwosci
zapoznania sie z produktem - namiastka mogg by¢
np. zdjecia w katalogu, filmy video (w rzeczywi-
stosci kupujemy marzenia o urlopie, zapewnienia
i obietnice dobrego wypoczynku czy wyobrazenia i
stereotypy o miejscu docelowym),

e wymaga ponoszenia dos¢ wysokich kosztéw statych,
zwigzanych z tzw. byciem w gotowosci do Swiadczenia

ustug (optaty za wynajem pomieszczen, zuzytg ener-
gie, ptace pracownikdow, umowy czarterowe, itp.).

W zwigzku z powyzszymi cechami istotne sta-
je sie zapewnienie dobrej dostepnosci oraz obstugi
(np. przewodnickiej) danego produktu turystyczne-
go, tak aby wczesniejsze wyobrazenie o nim byto jak
najbardziej zblizone do odczuwanych wrazen podczas
zwiedzania.

Kim jest wspotczesny turysta?

Fenomen turystyki jako zjawiska spotecznego,
gospodarczego zostat szeroko opisany w literaturze.
Procesy zapoczatkowane w XIX wieku wyznaczaty kie-
runki rozwoju turystyki, jednak dopiero XX wiek oka-
zat sie okresem jej spektakularnego rozwoju. Czesto
uzywa sie stwierdzenia ,eksplozja turystyczna”. Ana-
lizujac pierwszg dekade XXI wieku mozna stwierdzic,
ze eksplozja ta trwa nadal. Wydaje sie jednak, ze na
tak silny rozwdj turystyki wptyw ma wiele czynnikow
oraz ogdlna zmiana tendencji z ktérych najwazniejsze
to°:

e wzrost aktywnosci w zakresie kierowania wtasnym
zyciem;

e dazenie do zdrowszego trybu zycia poprzez wtasci-
we odzywianie sie, odrzucenie natogow, aktywny tryb
zycia;

e dazenie do wygodnego zycia (samochody, urzadze-
nia gospodarstwa domowego i inne, sprawiaja, ze zy-
cie staje sie fatwiejsze);

¢ troska o zdrowie psychiczne i dobre samopoczucie,

8. Szczepanowski A.E., Markowe produkty turystyczne, Warszawa: Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne. 2012. str. 19.

9. W. Alejziak, Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Krakéw: Wydaw-
nictwo ALBIS. 2000, str. 191.
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4. Gdyniski Dzien Zabytkéw 2011, wyktad na temat zabudowy portu gdyriskiego, we wnetrzu Dworca Morskiego, ul Polska 1,
Gdynia, (fot. Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkéw)

unikanie stresow, rozwijanie zainteresowan, hobby;

e dazenie do tezyzny fizycznej, zachowania sprawno-
$ci nawet w péznym wieku, uprawianie sportu;

e podgzanie za rozrywkami;

e wzrost swiadomosci, ze czyste srodowisko i kontakt
z przyrodg zapewnig realizacje wszystkich wymienio-
nych celow.

Dzisiejszy turysta przede wszystkim:

e podrozuje indywidualnie;

¢ podrézuje czesciej, ale krocej spedza czas w miejscu
destynacji;

e podejmuje spontaniczne decyzje programowe (np.
pod wptywem przekazu medialnego);

e jest przygotowany do odwiedzin miejsc / miejsca;

e pragnie nowych doswiadczen;

e chce przezywaé, nie mie¢ (od 3S do 3E)'¢;

e chce zabra¢ pamiatke osobista (np. woreczek soli
z kopalni soli).

Jak pokazywac turyscie obiekty

modernistyczne

W historii architektury mamy kilka epok, ktore
swoim stylem tamaty dotychczasowe kanony architek-
tury i urbanistyki, myslenia o proporcjach, funkcjach
i pieknie budynku czy tez zadaniach jakie powinno
spetnia¢ miasto lub jego czesci. Jednym z takich mo-
mentéw byt przetom XIX i XX wieku. Dla architektow
i urbanistéw poczatkow XX wieku naczelnym za-
daniem byto przeciwdziatanie wadom miasta XIX
wieku i wypracowanie koncepcji miasta zdrowe-
go, za$ w okresie miedzywojennym pierwszoplano-
wym tematem stato sie zagadnienie mieszkania w
miescie funkcjonalnym. W wyniku prac CIAM (Mie-

10. 3S - sun, sea, sand; 3E - entertainment, excitement, education.
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dzynarodowych Kongresow Architektury Wspotcze-
snej) wyrozniono cztery gtowne funkcje miasta,
za ktére uznano: mieszkanie, prace, odpoczynek i
komunikacje!'. Pojawia¢ sie zaczety pierwsze kon-
cepcje urbanistyczne, uwzgledniajace powyzsze za-
lecenia, wsérdd ktdérych najwieksze pietno odcisnety
koncepcje francuskiego architekta, szwajcarskiego
pochodzenia Le Corbusier'a!?2. Podwazone zosta-
ty obowigzujace od stuleci zasady sztuki budowa-
nia i zakwestionowane tradycyjne kanony piekna.
(...) Centralnym punktem zainteresowania przestata
by¢ fasada, a zaczat by¢ plan budynku, jego funkcja
i konstrukcjats.

Zatem na pytanie: ,Jak pokazywac turystom
obiekty modernistyczne?” nalezatoby odpowiedzie¢,
ze tak samo jak obiekty z innych epok. Zaréwno
w przypadku obiektéw gotyckich jak i modernistycz-
nych méwimy o proporcjach i funkcjach budynku,
konstrukcji budynku i materiatach uzytych do niej,
otworach i detalach architektonicznych.

Najistotniejsze w tym przekazie zawsze wy-
daje sie wydobycie ,smaczkéw” czy to danej epoki,
czy konkretnego obiektu, gdyz wtedy rzeczywiscie
turysta ma najwieksze szanse ,przezy¢” spotkanie
z miejscem lub obiektem. Dzi$, aby zaciekawi¢ tury-
ste trzeba narracji miejsca, wydobycia , genius loci”,
aby miasto zostato w jego pamieci, przekonania go,

11. Roguska J., Koncepcje centrow wielkich miast w okresie miedzywo-
jennym i powojenne kontynuacje [w:] Modernizm w Europie, Modernizm
w Gdyni. Architektura lat miedzywojennych i jej ochrona, red. Maria J.
Sottysik i R. Hirsch, Gdynia: Urzad Miasta Gdyni. 2009, str. 21.

12. Wérdd nich nalezy wymieni¢ m.in. ,Plan Voisin” z 1925 roku zawieraja-
cy koncepcje przebudowy sieci ulicznej i wymiany zabudowy w sasiedztwie
Luwru w Paryzu.

13. Sottysik M.]., Na styku dwdch epok. Architektura gdyriskich kamienic
okresu miedzywojennego. Gdynia: Wydawnictwo Alter Ego Stawomir Ki-
towski. 2003, str. 25.



5. Dzieri Gdyriskiego Modernizmu 2010, zwiedzanie Sréd-
miescia Gdyni z przewodnikiem, (fot. Biuro Miejskiego Kon-
serwatora Zabytkdw)

ze chce sie je ponownie zobaczy¢ lub powiedzie¢
0 jego fenomenie innym.

Przekaz odbywajacy sie w atmosferze trady-
cyjnej lekcji szkolnej i z zachowaniem odpowiedniej
powagi oraz dyscypliny zawiera tresci, ktérych nie
powstydzitaby sie encyklopedia lub naukowa mono-
grafia miasta, wiekszo$¢ z turystow nie tylko przyj-
mie z nieukrywanym znudzeniem, lecz z catg pew-
noscig zapomni jeszcze przed koncem zwiedzania.l*
Najgorsze sg miasta bez opowiesci. Miasta nijakie.
(...) To nie liczba t6zek szpitalnych czy stacji metra
decyduje o pozycji miasta. To nie liczby miejsc w fil-
harmonii i kierunkdéw w szkotach wyzszych sg decydu-
jace. (...) Cien wiatru Carlosa Ruiza Zafona prowadzi
nas do Barcelony, Zagrzeb ,pomyst na siebie” znalazt
w opowiesci o ,miescie usémiechu”. Ming zapewne lata,
zanim Szczecin opowie o pierwszym lotnisku braci
Wright, mimo ze to fascynujace ,paliwo narracyjne”,
a Poznan zaciekawi $wiat niesamowitg historig prac
nad odkodowaniem najwigkszej tajemnicy ostatniego
wieku - Enigmy. Ming dziesieciolecia, zanim Wejhe-
rowo stanie sie miastem polecanym we wszystkich
przewodnikach dla Japonczykéw i mieszkancow Azji,
ktére muszg zobaczy¢é w Europie, a Zielona Goéra za-
cznie by¢ postrzegana - lepiej to niz nic - jako miasto
urodzenia Tomasza Lisa'®.

Czy w zwigzku z tym architektura moderni-
styczna i postmodernistyczna jest na tyle ciekawa, ze
mozna stworzyc¢ takg narracje, ktdra porwie turystow?
Odpowiedz brzmi twierdzaco. Turysta moze np. wejsc
po schodach na III pietro modernistycznej kamienicy
i przekona¢ sie, ze nie odczuwa takiego zmeczenia
jak po wejsciu na III pietro bloku z ,wielkiej ptyty”.
Wchodzac zauwazy tez, ze nie ma zadnej kolizji oraz
potrzeby zrobienia miejsca panom znoszacym w tym
czasie starg wystuzong kanape na $mietnik. Dowie sie
np. ze najwyzsze mieszkania zajmowali palacz i kon-
serwator dzwigéw, co bylo celowym zabiegiem, gdyz

14. Mikos von Rohrscheidt A., Sylabus miejsc, czyli jak atrakcyjnie pokazac
miasto turyscie kulturowemu [w:] Piloci i przewodnicy na styku kultur,
pod red. Z. Kruczka. Krakow: Proksenia 2011, str. 99-100.

15. Mistewicz E., Marketing narracyjny. Jak budowa¢ historie, ktdre sprze-
dajq, Gliwice: Helion 2011, str. 151-152.

gdyby palacz nie przyktadat sie do pracy, zmarztby.
Konserwator, jesli nie zadbat o winde, biegat do domu
po schodach. Czy tez 16-pietrowy biurowiec w cze-
skim Zlinie budowany dla producenta obuwia Tomasza
Baty, ktory swoje biuro z petnym weztem sanitarnym
umiescit w windzie. Przyktady mozna by mnozyc.

Dla osiagniecia takiego celu w przewodnictwie
istnieje kilka form przekazu. Mozna podzieli¢ je na
JKklasyczne” i ,nowe”, ktére pojawity sie w ostatnich
dwudziestu latach. Najczestsze formy przewodnictwa
miejskiego przedstawiono na ilustracji 6.

PRZEWODNICTWO
MIEJSKIE

KLASYCZNE .NOWE”
OPROWADZANIE ZWIEDZANIE
PIESZE — FABULARYZOWANE
(np. spacer tematyczny)
OBJAZD ZWIWEDZANIE

przewodnictwo w ramach — TRASY MIEJSKIEJ

sightseeing / city tour Z MIKROEVENTAMI

GRA
L] MIEJSKA

6. Najczestsze formy przewodnictwa miejs-kiego (zrédto:
Mikos von Rohrscheidt A. ,Sylabus miejsc, czyli jak atrakcyj-
nie pokazac miasto turyscie kulturowemu” [w:] ,Piloci i prze-
wodnicy na styku kultur”, red. Z.Kruczek, Krakéw 2011)

Wspotczesnie kazda z form czy to klasyczna czy
~nowa” mogqg by¢ wykorzystywane jako podstawowe
lub taczone. Najczesciej stosuje sie potaczenia réz-
nych form przekazu.

Jak Modernizm w Polsce staje sie

produktem turystycznym

Czy w kontekscie najnowszych trendow w tury-
styce: odejscia od formuty 3S na rzecz 3E, pojawie-
nia sie ,nowego turysty” zorientowanego na ,przezyc¢”
a nie ,miec¢”, Swiadomego destynacji i przygotowane-
go do spotkania z nig, architektura i urbanistyka XX
i XXI wieku, ktora byta swoistym ,nowym otwarciem”,
moze stac sie atrakcjg turystyczng/produktem tury-
stycznym ? Odpowiedz jest jak najbardziej twierdzaca,
a rynek atrakcji turystycznych/szlakéow kulturowych
nie tylko w Polsce daje wiele przyktadéw potwierdza-
jacych taka odpowiedz.

Produktowe podejscie do turystyki powoduje,
ze pojawiaja sie w polskich miastach szlaki kulturowe
- produkty turystyczne, zwigzane nie tylko z archi-
tekturg gotycka jak np. Gotyk na dotyk w Toruniu, ale
takze zwigzane z architekturg XX wieku. Pierwszym
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7. Spotkanie Wiceprezydenta Marka Stepy z przewodnikami, ktérzy oprowadzali mieszkancéw i turystéow w trakcie Dnia
Gdynskich Zabytkéw 2011 - (fot. Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkow)

takim miastem byta Gdynia, gdzie w roku 2010 Agen-
cja Rozwoju Gdyni rozpoczeta wdrazanie projektu
»~Gdynski szlak modernizmu”.2¢ Gdynia jest tu szcze-
golnym przypadkiem, gdyz jest jedynym przyktadem
miasta w Polsce, ktérego Srédmiescie jest zbudowa-
ne w latach 20-tych i 30-tych XX wieku. Niezaleznie
od tego, od 2008 roku organizowane sa przez Biuro
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw UM Gdynia impre-
zy takie jak: Dzien Modernizmu, Dzien Gdynskich Za-
bytkdéw. Duza role w tych przedsiewzieciach odgrywajq

16. Wiecej na temat tego projektu na www.modernizmgdyni.pl

8. Certyfikat Prezydenta Miasta Gdyni wydawany przewod-
nikom po odbyciu specjalistycznego szkolenia i zdaniu egza-
minu z wiedzy nt. gdyniskiej architektury.

Cdyrea 1% parcrersics 2010

CERTYFIKAT

Ninlejszym pobwierdza sk, 2e
Pan Jarostaw Kaczmarczyk

odbyl szkolenie na femat architektury modemizmu
w Gdyni, rorganizowane w 2010 roku przez Urzad
Miasta Gdyni - Biuro Miejskiego HKonsarwatora
Zabytkdw oraz wrzigl spolecznie czynny  udzial
w Gdynskim Dniu Modemizmu 26 wrzegnia 2010 r,
oprowadzajac grupy zwiedzajgeych

W zwigzku z powyiszym stwierdza sig. e Pan
Jarostaw Kaczmarczyk jako heencionowany proewodnik
furystycany ma odpowednié przygotowamie do
oprowadzania po zabytkach modamistycznych Gdyni
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przewodnicy gdynscy zrzeszeni w Kole Przewodnikow
Miejskich i Terenowych przy Oddziale Morskim PTTK
w Gdyni, ktorzy przechodzili specjalistyczne szkole-
nia oraz zdali egzamin poswiadczajacy wysoka wiedze
merytoryczng na temat architektury modernistycznej.
Efektem tego sa specjalne certyfikaty wydane przez
Prezydenta Miasta Gdynia. Kolejnym miastem, ktére
promuje modernizm od 2011 roku w postaci szlaku
tematycznego sg Katowice!”. To tutaj obok Gdyni wy-
stepuje najwieksze nagromadzenie w centrum miasta
obiektéw tej epoki.

Réwniez architektura powojenna, tworzona
czesto przez architektow przedwojennych!® znajdu-
je dzi$ wielu zwolennikdéw i zrozumienie ich wartosci
kulturowej wséréd samorzadow. Stad np. utworzenie
Szlaku Miejskiego w Tychach, gdzie na trasie znajdujg
sie obiekty tzw. Nowych Tychow powstate po II wojnie
Swiatowej'®.

Podsumowanie

Architektura XX i XXI wieku jest tak samo cie-
kawym tematem narracji przewodnickiej jak architek-
tura XIV czy XVII wieku. Przyniosta ona wielkg zmiane
w technologii budowy oraz podejsciu do tego czemu
ma stuzy¢ budynek czy ulica. Pojawiajace sie coraz
czesciej produkty turystyczne eksponujace nowator-
stwo takich rozwigzan wymusza na przewodnikach
koniecznos$¢ zainteresowania sie w wiekszym stopniu
tym okresem w architekturze i urbanistyce. Osrodki
szkolgce nowe kadry réwniez powinny kfas¢ wiekszy
nacisk na te tematyke. Jest to istotne réwniez dlate-
go, ze jest to szansa dla przewodnikow na inne przed-
stawienie miasta niz zwykli to robic.

17. Wiecej na temat tego projektu na www.moderna.katowice.eu

18. Architektami takimi byli m.in. Wactaw Tomaszewski, Romuald Gutt.
19. Wiecej w przewodniku: Od socrealizmu do postmodernizmu. Unika-
towe NOWE Tychy. Przewodnik po szlaku miejskim, Tychy: Wyd. Urzad
Miasta. 2011.
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Konserwacja architektury modernistycznej:
studia przypadkow
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